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Resumen

Propuesta de disefio basada en una mentalidad de reactivacion de la

materia, que busca hacer uso de los retales generados en la cadena
productiva textil-confeccion, los cuales estan siendo subutilizados en la
elaboracion de productos para los cuales la materia, de caracteristicas
optimas, debe ser transformada en materia que no se podra reutilizar,
con este proyecto se pretende generar un cambio en el pensamiento y en
las actitudes de los usuarios.

Abstract

Design proposal based on a reactivation mentality of matter, which

seeks to make use of remnants generated in the textile and clothing
industry productive chain, which are underutilized in the elaboration of
products for which matter, optimal characteristics, should be transformed
in matter that can’t be reused; this project aims to generate a change in
thinking and attitudes of users.

Introduccion

Teniendo en cuenta la gran representacion que tiene la industria textil-

confeccion en Bogota, segun la encuesta anual del DANE del 2010, el sector
ha tenido una produccion de 7,3%, 0,2 puntos porcentuales por encima del
ano anterior, lo cual significa un crecimiento en la produccion de este sector;



esto se traducen directamente en un aumento en la produccion de residuos
solidos no peligrosos, que sin embargo, terminan encontrandose expuestos
al medio ambiente. Esta situacion sumada a la poca inversion que tiene la
industria en la reduccidn de los efectos al medio ambiente1’, en la cual se
expresa que el sector textil-confeccion su inversion en costos y gastos
ambientales es de un 8,9%, de este porcentaje un 2,4% esta destinado a la
gestion de residuos que en pesos es la siguiente suma $4.479.875, cabe
aclarar que esta inversion es anualmente; lo cual no es una inversion
significativa para la industria.

Por otro lado, existe un crecimiento por parte de los jovenes universitarios
por la proteccion del medio ambiente2®. Ademas de esto, existen pocas
empresas o marcas colombianas que entreguen productos responsables con
el medio ambiente.

Esta materia, esta siendo utilizada en la elaboracion de colchones como
relleno o como materia para la elaboracion de manualidades. Es por esto que
esta propuesta de diseno pretende aminorar la problematica de generacion
de retales que se da dentro del sector textil-confeccion, la cual es inherente
al sector de las confecciones. Ademas, pretende generar una propuesta que
responda a la creciente preocupacion por la proteccion del medio ambiente
por parte de los usuarios, generando un cambio de pensamiento y
comportamiento, que apoya los procesos que se lleven a cabo con las
siguientes generaciones que estan influenciados por las ensefanzas vy
comportamientos de los adultos; es por esto que entrega productos
respetuosos con el medio ambiente, los seres humanos y la sociedad dentro
del ciclo de vida de los mismos.

* Demostrada en la encuesta ambiental industrial llevada a cabo durante el afio 2010.

* Expresado en una investigacion realizada por el Centro de Investigacion Politécnico
Grancolobiano. 5



1- Planteamiento del
Proyecto

1.1. Justificacion

Universidad:

Desde la mision de la PUJ, en uno de sus items donde cita lo siguiente: “La
irracionalidad en el manejo del medio ambiente y de los recursos naturales”,
el proyecto se encuentra enmarcado como respuesta a una preocupacion
ambiental, dentro de la cual se contempla el uso un material que es
recuperado de un proceso de la industria Textil-Confeccion, el analisis de
ciclo de vida del producto y la implementacion de un proceso de herencia, lo
cual permitira a los productos entrar en un nuevo ciclo de vida. Esto con el fin
de entregar un producto que minimice los efectos ambientales en la
elaboracion de un producto genera.

Usuarios:

A nivel mundial existe una tendencia que apunta al consumo verde, los
cuales manifiestan que de un 100% de los consumidores de productos
amigables el 23% pertenecen a esta tendencia de consumo responsable con
el medio ambiente.?

A nivel nacional, existe una preocupacion en el pais por la conservacion del
medio ambiente, sin embargo son pocas las empresas o los proyectos que

3 Esto expresado por The Hartman Group (2001).
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responden a esta necesidad de consumo de productos ecoldgicos que
beneficien al medio ambiente y al ser humano. *

Como Disefnadora, entiendo las necesidades de los seres humanos y del
medio ambiente; con los productos pretendemos ser el puente que permita
que tanto las personas, tengan un bienestar al adquirir productos eco-
amigables y que tomen conciencia de la importancia de las acciones, sobre el
consumo responsable que tiene efectos sobre el medio ambiente, el cual se
encuentra hoy en dia muy deteriorado por la falta de cuidado que se le ha
tenido por muchas décadas, simplemente por saciar necesidades que han
sido creadas. Para encontrar el momento de generar conciencia, se toma
una actividad diaria con el fin de entrar en la vida de los usuarios, brindando
una alternativa que tiene un gran valor con menos efectos negativos sobre el
medio ambiente.

1.2. Marco Teorico

Consumo Responsable:

((\\&\“\\Qg s Calidag (/( ]’[ Este factor depende en gran medida de

‘ "\\

los consumidores y usuarios de todo lo
que nos rodea, en la medida en cada uno
es responsable de elegir uno u otro

producto.
Un sitio web, Hagamoseco.com propone

table| lo siguiente como consumo
Img. 1 (hagamoseco.com)

responsable: “No se basa en dejar de
consumir, sino en convertir el consumo en eficiente, de tomar las riendas de lo que

compramos y usamos, conociendo su origen, y sobre todo su destino final, dar el ejemplo,
servir de influencia, para asi recordar que antes de ser consumidores somos ciudadanos.”’
Esto es una clara relacidn existente entre lo que se consume y los efectos que

ese consumo tiene sobre el medio ambiente. En la Img. 1, se evidencia

*Segun un proyecto de investigacion del Centro de Investigacion Colombia Regional y
empresarial (CICRE) y estudiantes del Politécnico Grancolombiano (2009)
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claramente cual es la relacion existente entre los factores que influyen en un
proceso de consumo responsable, por un lado lo econdmico, por otro lo
social y por ultimo lo ambiental. La unidn de estos 3 elementos permite que
se pueda dar un desarrollo sostenible, que conlleva a un consumo
responsable, gracias a los resultados que se da dentro de las relaciones de
cada uno de los factores: produccidn ecoldgica, conciencia ambiental y nivel
de vida. Todo esto sera el resultado de un proceso de produccion eco-
amigable y consumo responsable.

Dicotomias:

Son dos conceptos que actualmente estan actuando como polos opuestos.
Sin embargo, Vifiolas (2005) en su libro "diserio ecoldgico” en el cual plantea
que las concepciones que hoy se tienen entre lo natural y artificial, la
economiay ecologia, y la belleza y funcionalidad, estan siendo erréneas en la
medida en que el concepto conlleva a lo otro o lo complementa, esto
expresado en el libro de la siguiente manera:

Lo natural y artificial: “(...) una reinterpretacién de lo tecnoldgico en tanto que
<<natural>> y de lo natural en tanto que <<tecnoldgico>>."°, esto expresa que en lo
tecnoldgico se encuentra lo natural y que en la naturaleza se encuentra lo
tecnoldgico.

Por otro lado, la economiay ecologia los relaciona asi: “La naturaleza desprende
economia por todas partes, pero se trata de una nocidén de economia distinta de la

n 10,

nuestra, basada en la escasez y la austeridad en vez de en la opulencia y derroche” *;
esto es el comportamiento que se ve en la naturaleza en donde se encuentra
una carecia se da un proceso de ahorro.

Y por ultimo, la belleza y funcionalidad articulada asi: “(...) si la belleza no

funciona sin rigor, ldgica coherencia, interna ni técnica (es decir, sin lo objetivo), tampoco
funcionara como es debido la funcionalidad sin sensibilidad, intuicion emotividad o

sentido poético (es decir, sin lo subjetivo).”™, esto quiere decir que la belleza es
funcional en la medida en que su composicidn y produccion estan
correspondiendo a una forma que de una u otra forma corresponde a una
experiencia.



Responsabilidad Social Empresarial:
Se requiere tener un sentido de RSE para poder tener un proyecto

sostenible, Reyno (2006) expresa en su documento lo siguiente: “La
Responsabilidad Social Empresarial renueva la concepcion de la empresa, otorgando a
ésta una dimension amplia e integradora, que va mas alla de la mera cuestion economica
en la que se incorpora perfectamente la triple faceta de la sostenibilidad: economica,

social y medioambiental.”** En donde se entra en un modelo de empresa que
socialmente este siendo responsable, en la medida en que apoya la accion
social, le importa la reputacion empresarial, responde a la ética empresarial y
promueve el marketing con causa social.

Analisis de Ciclo de Vida:

Segun Romero (2003) “El andlisis del ciclo de vida (ACV) de un producto es una
metodologia que intenta identificar, cuantificar y caracterizar los diferentes impactos
ambientales potenciales, asociados a cada una de las etapas del ciclo de vida de un

producto” 3, es una herramienta que permite evaluar el nivel de impacto que
la produccion de un producto o sistema producto, como lo denomina
Romero(2003), el cual es entendido como cada uno de los procesos que se
llevan a cabo, como se ve en la siguiente imagen:

[ MEDIO AMBIENTE |
RECURSO RESIDUO
MATURAL SOUDO
Combustible — | Emulsiones ) —
Electricidad | Explotacién | Verimientos Dispasician
Agua minera Residuos final
Insumaos sdlidos
(Combustible Insumos Aire Vertimientes
Insumos Transporte | Residuos Uso
L solidos
yMateria prima T
Combustible Emulsiones Insumos Mat.
Eleciricidad | Fapricacign | Vertimientos Instalacién | _Smpague
Agua Residuos Empaque
Insumos L sdlidos
FProducto T
Combutible Insumos
Empague Insumos Residuos

En esta imagen se puede evidenciar que todo aquello que surge de los
procesos de produccion de una u otra manera afecta en menor o mayor
medida al medio ambiente.



Produccidon Mas Limpia:

Segun el Centro Regional de Produccion mas Limpia (crpml), la produccion
mas limpia "(...) es la aplicacion continua de una estrategia ambiental preventiva
integrada a los procesos, a los productos y a los servicios para aumentar la eficiencia total
y reducir los riesgos a los seres humanos y al ambiente.”*, esto se refiere a una
accion preventiva que se da antes de comenzar una produccion con el fin de
prever el nivel de impacto que se da en los seres humanos y el medio
ambiente, y ademas, que se puede hacer para modificar para evitar el
impacto alto, segun sea el caso.

1.3. Objetivos

Objetivo General:

Proponer una estrategia de disefio del uso de retales que son desechados por
la industria textil, para prolongar su vida Util, basada en el enfoque
ecoeficiente, por medio de la produccidn de accesorios disefados a partir de
desechos textiles generados por las Pymes, buscando contribuir a la
disminucion del impacto ambiental. .

Objetivos Especificos:

1- Plantear una metodologia para el disefio de accesorios a partir del
retal textil y sus opciones de uso.

2- Generar una serie de productos eco-amigables a partir de remanentes
textiles, proyectando un ciclo de vida ambientalmente. responsable de
los mismos

3- Desarrollar la marca de los accesorios con el fin de posicionar el
producto dentro del mercado.

4- Generar una conciencia del consumo responsable, informando al
usuario acerca de las materias y los procesos que estan en el proceso
de elaboracion de los productos.



1.4. Limites y Alcances

Limites:

1- Desarrollar una linea de bolsos, maletas y billeteras, que son de uso diario
y se han posesionado en el diario vivir como elementos indispensables
para las mujeres.

2- Desarrollar la marca de los productos, la cual permite entrar en el
mercado; y a futuro generar una recordacion cuando se cree empresa.

3- Desarrollo de estrategias de distribucion y comercializacion de los
productos.

Alcances:

1- Crear una empresa que esté basada en buenas practicas ambientales,
pensando en los materiales a utilizar y los procesos a implementar en la
produccion de los productos.

2- Desarrollar herrajes que estén bajo la misma mentalidad de recuperacion
de materia que esta en optimas condiciones.

3- Promover el desarrollo de pequenos proyectos que tengan la misma
mentalidad de recuperacion de materia y buenas practicas ambientales.



2-Planteamiento
Conceptual

2.1. Origen del Concepto

Reactivacion de material, entendida como el proceso de dotar al material de
caracteristicas que le permitan la vinculacion en un nuevo proceso,
fundamentado en los ciclos bioldgicos los cuales se representan en el flujo de
elementos que estan basados en relaciones de armonia y equilibrio; para asi
generar una continuidad de la vida del producto vinculandose a un nuevo
ciclo en el cual la pauta de inicio es la herencia del mismo.

2.2. Requerimientos y Determinantes

Requerimientos:

1- Los bolsos son pequenos para satisfacer la necesidad de las mujeres para
llevar lo necesario.

2- Las maletas son grandes para garantizar que en ellas se pueda llevar lo
que se desee.

3- Los productos deben considerar el maximo aprovechamiento del retal
textil, con el fin de evitar los residuos.

4- El material principal es el retal textil y ha de estar presente en los
productos representativamente.

Determinantes:
1- Los tamanos de los productos se disefiaran segun el tamano del retal
textil.

2- Los bolsos no deberan tener una medida mayor a 25cm X 20cm, ya que

9



cambiaria el tipo de bolso y su funcion.

3- Las maletas no deberan tener una medida mayor a 40 cm X 30cm X 10cm,
ya que es el espacio necesario para llevar elementos como cuadernos o
carpetas.

4- Las billeteras deberan tener una medida no mayor a 20cmX10 cm, ya que
en este espacio se ubican de manera eficiente los elementos que van en la
billetera.

5- Los sistemas de ensamble y cierre seran cremalleras, broches de iman,
cadena y mosquetones.

10



3-Propuesta Proyectual

3.1 Desarrollo de producto

Teniendo en cuenta que es una propuesta que pretende generar una
conciencia en los usuarios acerca de lo que estan consumiendo, actividades

diarias como llevar los objetos personales y necesarios parairala

universidad, es la que va a permitir generar de manera efectiva el mensaje de

unos productos que cuenten su origen y su disposicion; es por esto que se
propone el desarrollo de los siguientes objetos:

Bolsos ) Maletss

De mano

Mensajero

Deportiva

Bandolera

Grande

Mediana

Caracteristicas: son
de tamafio pequefio
omedianoy se
utilizan para llevar

articulos personales

Caracteristicas: Tiene
una correa larga, para
cruzarse el bolso.

3.2 Catalogo de productos

Caracteristicas: Tiene
dos correas para
cargar en la espelada,
una manija, y con un
bolsillo grande y otro
mediano, que se ubica
en la parte frontal de la
maleta.

Caracteristicas: Tiene
una sola correay se
cruza para ser cargada.

Caracteristicas: El
tamafio lo da los
billetes, tienen
compartimientos
para guardar los
documentos. Por
lo general, cierra
con cremallera.

Caracteristicas: Son
plegables, tiene
varios compar-
timientos, para
guardar documen-
tos, uno de los
compartimientos
esgrande para
guardar los billetes.

Para dar un reconocimiento en el mercado se decidio tener una marca para
estos primeros productos la cual es Bring, esta denominacion va con la
esencia de los productos que es llevar diferentes elementos personales.

Dentro de los productos se encuentran tres tipos de productos: bolsos,
maletas y billeteras. Estos productos estan inspirados en las formas, los




colores y los brillos del Art Decd, la linea se divide en tres series de productos
que a continuacion se presentan:

BOLSOS

Bolso Mensajero

a0

A
)

\
Rl Ref. BMEI Ref. BMII
Resplandor Escala Trian
Costo: $33.000 Costo: $33.000 Costo: $33.000
Precio de venta: $40.000 Precio de venta: $40.000 Precio de venta: $40.000

Bolso de Mano

10R! | ‘ Ref BMAE]

Resplandor Escala Trian

Costo: $33.000 COSt_Oi $33.000 Costo: $33.000

Precio de venta: $40.000 Precio de venta: $40.000 Precio de venta: $40.000
MALETAS

Maleta Deportiva

Ref, MDR B Ref D]

Resplandor Escala Trian

Costo: $38.000 Costo: $38.000 Costo: $38.000

Precio de venta: $50.000 Precio de venta: $50.000 Precio de venta: $50.000
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Maleta Bandolera

Resplandor Escala

Costo: $38.000 Costo: $38.000

Precio de venta: $50.000 Precio de venta: $50.000
BILLETERAS

Billetera Pequena

Ref. BPRI Ref- BPE
Resplandor Escala
Costo: $20.000 Costo: $20.000
Precio de venta: $30.000 Precio de venta: $30.000

Billetera Grande

Ref. f;éfl

Resplandor Escala
Costo: $20.000 Costo: $20.000
Precio de venta: $30.000 Precio de venta: $30.000

13

Ref. MBI

Trian
Costo: $38.000
Precio de venta: $50.000

Ref BPTI
Trian

Costo: $20.000
Precio de venta: $30.000

Trian

Costo: $20.000
Precio de venta: $30.000



3.3 Diagrama de procesos

Recoleccion de Materia

Y

¢Es materia
adecuada para
los productos?

y Si

Materia para produccion

Clasificar materia segun
uso

Catalogar
materia

Y

¢Cual esla materia
que sirve para forro?
¢Cudl para superficie?
¢Cual para apliques?

[

Materia para produccion

Eleccion de herrajesy
cremalleras

Y

¢Son herrajes
adecuados para
materia
recolectada?

lsi ™

Materia para produccion

No Materia para almacenar
—

No )
— Materia para almacenar

Base de datos de los
0 .
— posibles proveedores
para préxima coleccion



Patronaje Desarrollo de las piezas
planimetria

Y

JEs

ertinente No ) P

P | ~ » Posibles modificaciones
0s

tamanos?

iSi

Realizar moldes D —

l

o Corte de las piezas

;Se encuentran
las piezas
completas para
el producto?

No

¢ Si
Marcar la ubicacion de herrajes *—

}

Ensamblado Union de las piezas

¢Seencuentra
senaladala
ubicacion de
las piezas?

No

L Si
Coser las piezas como de
indica.
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3.4 Plan de Coleccion

Para el mismo estilo de los bolsos, las maletas y billeteras se hacen
modificaciones en las Ref. BMR1, Ref. MDR1 y Ref. BPR1; las modificaciones
son los tamanfos, se mantiene una familiaridad de los productos con las telas,
los herrajes y apliques de las piezas.

Para encontrar una familiaridad del tipo de productos es decir, entre los
bolsos, entre las maletas y entre las billeteras, se hace uso del mismo molde
para las diferentes variaciones en el estilo, es decir las Ref. BMR1 y Ref.
BMAEZ3, estan disefiados con el mismo patron, manteniendo las

dimensiones.

Bolsos
Maletas
Billeteras

3.5 Marca de los productos

Bring, la marca esta compuesta por el simbolo que busca evocar la
proteccion ambiental que es la esencia del proyecto y el logo que expresa la
esencia de los productos.

Brlng
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4. Conclusiones

1- Para garantizar la aceptacion de los productos, se dotaron de alta calidad
y accesorios que complementaron la estética del producto.

2- El producto esta compuesto de materia recuperada en un 95 %, el 5 %
restante es materia nueva.

3- Se hizo uso del go % del material recolectado, el 10 % restante es materia
que en este momento se desecha.

17



5. Glosario

Retal: Pedazo sobrante de una tela, piel, metal, etc.

Ecoeficiente: Concepto de crear mas bienesy servicios utilizando menos
recursos y creando menos basura y polucion.

Recuperacion: Volver a tomar o adquirir lo que se habia perdido

Maleta: Saco o bolsa que se sujeta a la espalda por medio de correas y sirve
para transportar diversos articulos.

Bolso: Bolsa de mano de piel u otros materiales para llevar objetos
personales generalmente usada por las mujeres.

Billetera: Cartera pequena de bolsillo para llevar billetes.

18
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Anexos

Anexo1

Proceso del desarrollo del producto

1-Busqueda del material

eEmpresas que confeccionan ropa para hombresy ropa juvenil.
e Empresa recolectora de retal de cuero.

2- Eleccion del material segun el producto: bolso, maleta o billetera

*Por gamas de colores
ePor tipo de telas (Forros y piezas exteriores)
* Partes de cuero para hacer apliques y correas de cierre

md  3-Bocetacion de los productos —

*Bocetos y planimetria del bolso, maleta o billetera

4- Desarrollo del patronaje

¢ A partir de la bocetacion se desarrolla las piezas que componen el bolso, la maleta o billetera.

md 5- Corte de las piezas

eBadandose el los moldes se cortan las diferentes piezas.

eSe refuerza las partes con el fin de dar una estructura al producto.
*El refuerso se hace con retal de fusionable o fique.

eSegun la linea a desarrollar se hace una eleccion de los herrajes de metal o de plastico.
eEleccidn de cremalleras.

med 8- Unidn de las piezas. —

eTeniendo todas las piezas y los herrajes se unen las diferentes partes del producto.
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