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Resumen ejecutivo

En la ciudad de Bogota, Colombia, existen aproximadamente trescientos jovenes de
edades entre quince y treinta afios, cuya profesion principal se orienta a la realizacion de
actividades que giran en torno a la creacidn e interpretacion de musica urbana perteneciente al
género del regueton. En las listas de canciones mas escuchadas en medios masivos de
comunicacion, como la radio, la television, las redes sociales y paginas web, no existe ningiin
artista urbano cantante de regueton de la ciudad de Bogota que tenga, al menos, una cancion

posicionada en estos rankings.

Este trabajo tiene como principal objetivo definir la estrategia efectiva de marketing que
debe seguir el artista urbano “Maoti” en la ciudad de Bogota para lograr el posicionamiento
destacado de sus canciones y marca artistica en los principales medios de comunicacion. Para
definir dicha estrategia se determinan unos objetivos especificos. En primer lugar, a través de
entrevistas a profundidad a varios productores, un empresario musical y algunos jovenes artistas
urbanos y cantantes de reguetodn, se busca identificar las barreras que no permiten posicionar
exitosamente a un cantante urbano de este género. A continuacion, se requiere definir los
factores de éxito influyentes para el reconocimiento de un cantante urbano de reguetén de la
ciudad de Bogota; analizando carreras exitosas de artistas situados, actualmente, en las
principales listas de radio, descargas digitales, ventas de discos, visitas en paginas web, entre
otros. Por ultimo; con base en el analisis de entrevistas a profundidad, investigacién web de
marketing musical y analisis de una encuesta dirigida a publico objetivo del género del regueton
en la ciudad de Bogota, se pretende establecer los elementos que debe tener la estrategia de
marketing para que -Maoti- cantante urbano de regueton sea reconocido y logre posicionamiento

en los principales medios de comunicacion de Colombia.



Planteamiento del problema

La variedad de ritmos musicales que se escuchan y se producen en Colombia son una
clara manifestacion de la mixtura de culturas, razas y costumbres que conviven en un mismo
espacio geografico y han evolucionado a través del tiempo. Esta mezcla cultural ha dado lugar a
que ritmos originarios de otros paises sean acogidos y escuchados por la poblacién colombiana,

hasta llegar al punto de ser interpretados por artistas nacionales.

A lo largo de los ultimos 15 afios, un ritmo originario de Puerto Rico se ha tomado las
principales emisoras y ha encabezado las preferencias musicales de Colombia: el regueton. Esta
integracion musical que se dio en el pais obedece a las tendencias de la globalizacion que, desde
la teoria y como movimiento contemporaneo, se postula como un proceso de interaccion e
integracion entre personas, culturas, empresas y gobiernos de varias naciones (The Levin
Institute, 2016). Uno de los resultados de dicha integracion fue la inclusion del género del

regueton en la cultura colombiana.

El fenomeno comercial de la inmensa aceptacion y consumismo musical que cre6 el
género del regueton ha llevado a que, actualmente, en Colombia y especificamente en la ciudad
de Bogota, un gran nimero de jovenes se sienta motivado a manifestarse por medio de esta
tendencia musical. Sin embargo, alcanzar un reconocimiento notable como artista de este género
resulta dificil por diferentes situaciones. No contar con apoyo econdémico, no poder acceder a
producciones de buena calidad, no pertenecer a una red de contactos relacionados con la
industria musical, no tener una visioén y metas definidas, entre otros, son los factores

fundamentales que obstaculizan el desarrollo efectivo de su carrera artistica.



Javier Leon, propietario de Feeling Music Company, uno de los estudios musicales
especializados en reguetdn con mayor reconocimiento en Bogota, compartio su opinion sobre el
error que cometen la mayoria de artistas de regueton en esta ciudad. Segiin Ledn, la principal
falla consiste en pasar por alto la creacion de una estrategia para que su musica se expanda
llegando al mayor numero de personas posibles. Se genera un desaprovechamiento de recursos y

oportunidades comerciales ante una creciente demanda del mercado.

A pesar de que existe una amplia oferta musical de artistas de regueton, es minimo el
porcentaje que logra algun tipo de posicionamiento exitoso. Esto se debe a factores como el
desconocimiento de la industria de la musica en Colombia, productos sin diferenciacion,

produccion musical de baja calidad y no tener una estrategia de promocion, entre otros.

Teniendo en cuenta que, en la actualidad, los artistas urbanos de la ciudad Bogota no
logran un posicionamiento significativo de su musica y de su marca como artistas en las
emisoras en particular y en la poblacion colombiana en general; el presente trabajo tiene como
finalidad definir el proceso adecuado, a través de una estrategia de marketing, que debe recorrer
el artista de regueton Maoti de la ciudad capital para situarse exitosamente como marca en la
mente de su publico objetivo y ubicar su musica en las principales emisoras del pais. De acuerdo

con esto, la pregunta que sigue orienta la presente investigacion.

¢Cudl es la estrategia efectiva de marketing que debe seguir Maoti, artista urbano en la ciudad
de Bogotd, para lograr un posicionamiento destacado de sus canciones y su marca artistica en

los medios masivos de comunicacion?



Justificacion

Es importante resaltar la situacion de dificultad por la que estd pasando una gran parte de
artistas jovenes en la ciudad de Bogota cuya motivacion se dirige a la realizacion de musica
perteneciente al género urbano, con especial atencion en el regueton. Surge la necesidad de saber
el porqué de esta problematica que se traduce en el poco o nulo posicionamiento de sus
canciones y de su marca como artistas en la industria musical colombiana, teniendo en cuenta
que este —el regueton- es un género escuchado en varias emisoras y cuenta con un gran numero
de oyentes y seguidores. El presente trabajo se realiza con el fin de analizar el proceso de
posicionamiento exitoso del artista de reguetdn Maoti, de tal manera que sea posible brindar una
herramienta estratégica que direccione los esfuerzos que realiza y contribuir con el desarrollo

efectivo de su carrera artistica.

Adicionalmente, este trabajo contara con evidencias de algunas acciones que pueden ser
utilizadas por productores musicales, promotores o sellos discograficos independientes que

quieran impulsar la carrera de artistas del regueton.



Objetivos

Objetivo General

e Desarrollar una estrategia de marketing que resuelva las barreras que se estan
presentando para iniciar el posicionamiento, en los medios de comunicacion
colombianos, de las canciones y la marca artistica del cantante urbano de regueton

Maoti en la ciudad de Bogota.

Objetivos especificos

e Identificar las barreras que no permiten posicionar a un cantante urbano de regueton
en la ciudad de Bogota.

e Definir los factores de éxito influyentes para el posicionamiento de un cantante
urbano de regueton en la ciudad de Bogota.

o Establecer los elementos que debe tener una estrategia de marketing para que un
cantante urbano de regueton sea reconocido y logre posicionamiento exitoso en

medios de comunicacion en Colombia.



Marco tedrico

Para empezar, es importante referenciar la palabra marketing, que es la adaptacion al
inglés de la palabra mercadeo y, segin la Real Academia de la Lengua Espafiola, se define como:
un conjunto de operaciones por las que ha de pasar una mercancia desde el productor al
consumidor. Para Kotler, el marketing debe entenderse como un proceso social y administrativo
mediante el cual los individuos y los grupos obtienen lo que necesitan y desean (Kotler, P &
Armstrong, G (2007). Por su parte, Matt Blumberg afirma que el marketing, cuando se hace bien,
es la propuesta de valor de una empresa; cuando no se hace bien, es una lista de control sin fin de

la publicidad y promocion de tareas pendientes que no se pueden completar.

Tomando como base estos significados se puede definir el marketing como el proceso
que se vale de diferentes elementos sustraidos de la administracion, la publicidad, la economia,
la contabilidad, entre otras disciplinas, para identificar o crear mercados en los que se ofrezca un

producto con el fin de que sea consumido en la mayor medida posible.

Para el caso de este trabajo, se hace énfasis en el marketing musical; se busca relacionar t
los fundamentos y estrategias de mercadeo concernientes a la situacidn del artista Maoti, su
marca y sus canciones como el producto que se va a vender. El marketing musical contempla una
amplia gama de herramientas aplicables a elementos tangibles e intangibles del producto
artistico; revisando desde la creacion de la marca, su imagen, CD, afiches y letras de canciones,
hasta toda la planificacion y ejecucion de presentaciones en vivo. Berenguer, G. & Cervera, A.
(2006).

Actualmente, multiples elementos han consolidado el concepto de marketing musical y lo

han configurado como una de las profesiones cuyas funciones se desarrollan con el fin de



generar valor en la cadena de productor — producto - mercado (Martin, D. A. 2013).

“La industria musical se ha convertido en la industria de las redes sociales, de los canales
streaming, del mp3, de la muerte del CD como producto de consumo de masas. Mientras las nuevas
generaciones intercambian archivos y canciones en sus nuevos y flamantes dispositivos moviles,
la industria musical no logra monetizar la creciente demanda de cultura mientras es testigo de la

caida en desgracia del soporte fisico.” (Martin, 2013, p.187)

Para la contextualizacion del lector acerca de la propuesta y el género musical que trata en este
trabajo, a continuacion se realiza un resumen de la historia del género del reggaetdon desde sus

origenes hasta su llegada a Colombia.

El regueton, definido por la Real Académica de la Lengua Espafiola - RAE como:
“Musica de origen caribefio e influencia afroamericana, que se caracteriza por

un estilo recitativo y un ritmo sincopado producido electronicamente.”

Entre otras definiciones, también se encuentra la de un género musical bailable
proveniente de América Latina. A lo largo de la existencia de este género musical se ha
generado un debate respecto de la forma de nombrarlo y escribirlo. En varios textos y
producciones musicales, el término ha aparecido de diferentes maneras tales como reggaeton,
reggaeton, regueton, regeton, reggaeton. En este aspecto, sus origenes se remontan al término
reggae en espafiol y se ha llegado a la conclusion de que el nombre que mejor representa este
género es “reaggeton” sin acento en su ultima silaba, debido a varias razones; la principal es
que los primeros artistas y productores lo utilizaron de esta manera. (Irizarry, R, Rivera, R.

Z., Marshall, W., & Hernandez, D. P. 2010)



Tiene sus primeros origenes en Panama, alrededor de la década de los 70, gracias a las
comunidades negras que provenian de las islas del caribe, especialmente de Jamaica, y que se
establecieron en la Provincia de Colén. Fueron estos grupos quienes trajeron consigo el
reggae y varias influencias de ritmos caribefios que, con la mezcla cultural, darian paso al
reggae en espafiol. Sin embargo, el momento en que nace el regueton propiamente es en los
afios 90's a partir de un intercambio cultural entre Panama y Puerto Rico, en donde se le
nombra por primera vez “reaggeton”. (Opazo, C.2011) En Puerto Rico, “la isla del encanto”,
fue donde este tipo de musica se hizo mas popular debido a la gran acogida comercial que
consiguio. Alli surgieron los primeros artistas de este género y, tal vez, los mas importantes
en su momento; entre ellos, Daddy Yankee, Vico C y Tego Calderon, quienes se
caracterizaron por crear letras alusivas a la riqueza, a las mujeres, a los barrios de escasos
recursos y las situaciones cotidianas de sus comunidades de origen. Este momento también
caracterizo los ritmos como el hip hop y la salsa fusionada con el representativo sonido del
tambor en el regueton, al que se le denomina Dembow . (Irizarry, R, Rivera, R. Z., Marshall,
W., & Hernandez, D. P. 2010)

El artista Daddy Yankee es reconocido por ser el mayor representante, a nivel
mundial, del género del regueton. Sus letras se caracterizan por ofrecer un reflejo de la
realidad social de su pais, y sus canciones fusionan diferentes ritmos caribefios. Esta mezcla hizo

posible que muchos jovenes se identificaran con sus canciones.

Su album Barrio Fino fue lanzado el 13 de julio de 2004 y se le considera como la
produccion que abrio las puertas del mundo al género del regueton. Contd con la participacion de
los mejores artistas, DJ's y productores de Puerto Rico. Las casas disqueras que hicieron el

lanzamiento del album fueron El Cartel Records y VI Music, la distribucién estuvo a cargo de



Machete Music y Universal Music Group. A medida que la popularidad del género musical del
reguetodn crecio, se incremento el numero de artistas, productores y personas pertenecientes a la
industria que quisieron vincularse con este género en la isla de Puerto Rico. (Rivera-

Rideau,2013.)

En Colombia, a principios de la década del 2000, con mayor exactitud, en el afio 2003,
suena la primera cancion de regueton en una cadena nacional de radio. El responsable de este
suceso fue Luis Fernando Henao, més conocido como Dj Seméaforo, quien dio a conocer la
cancion Latigazo del artista Daddy Yankee. El ritmo del regueton tuvo inmediata acogida en el
publico colombiano, especialmente en la ciudad de Medellin. El reguetén se convirtio en un
producto de consumo diario en esta zona del pais, lo que hizo que artistas de Puerto Rico
apuntaran sus esfuerzos de promocion hacia esta ciudad, debido a la alta demanda que de alli
surgio. La expansion del género del regueton por toda Colombia no tardo, la mayoria de
emisoras tropicales a nivel nacional empezaron a colocar este tipo de canciones, especialmente
de artistas como Ivy Queen, Héctor y Tito, Don Omar y Daddy Yankee. Después de unos afios,
la aparicion de nuevos artistas de regueton puertorriquefios en Colombia estaba en aumento.
Algunos de ellos dejaron Puerto Rico para radicarse en ciudades colombianas.

El surgimiento de artistas colombianos empieza a desarrollarse en el afio 2004 cuando se
estrenan producciones nacionales de regueton. Uno de los artistas mas representativos es el
cantante J Balvin, proveniente de la ciudad de Medellin, quien actualmente es el artista
colombiano con mas fama y reconocimiento en este género musical. De esta ciudad surgen méas
artistas que logran un posicionamiento exitoso a nivel nacional, como Reykon, Golpe a Golpe y
Maluma. En otras ciudades del pais también empiezan a aparecer exponentes de regueton, como

Kevin Roldan y Pipe Calderon, provenientes de Cali.
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La existencia de estudios de produccion musical que se especializan en la produccion de
regueton y de productores con conocimientos en este género, en su momento, en las ciudades de
Cali y Medellin, fueron herramientas clave para el desarrollo de las carreras de estos reconocidos
artistas. En Bogota, a pesar de que existe una gran demanda para el género del reguetdn,
demostrado por los ranking de las canciones que ocupan los primeros lugares en las emisoras de
la ciudad, y pese a la gran oferta de artistas de este género, ninguno ha logrado un
posicionamiento significativo y sostenido de su musica y de su marca como artista.

En la capital colombiana el regueton tuvo gran aceptacion desde sus inicios, en el afio
2000, con el surgimiento de artistas dedicados a este género. Actualmente existen alrededor de
250 artistas bogotanos que estan realizando este tipo de musica, pero son muy pocos los que se
han logrado posicionar en los listados de radio y tener una acogida significativa y amplia por
parte de publico a nivel nacional.

Hoy dia, el regueton se sitia como el género de mayor popularidad en el pais,
especialmente en Bogota. Emisoras de amplia cobertura y reconocimiento, como LA MEGA y
LOS 40 PRINCIPALES, tienen posicionadas en sus listas de 10 mas escuchadas, al menos, 7
canciones de regueton. Adicionalmente, se destaca que existe una emisora con gran sintonia
dedicada exclusivamente a este género, OXIGENO. Los mayores ingresos de esta industria se
generan a partir de presentaciones en vivo, y los artistas han empezado a utilizar medios
digitales, por su gran enlace, para promocién y posicionamiento.

La pagina web del National - Report Colombia: http://national-
report.com/resumenColombia.php, una importante lista musical de sencillos que se emite cada
semana y establece el ranking de las canciones mejor posicionadas en Colombia que en su

medicion combina las ventas via descarga digital y los niveles de audiencia radial de mas de cien
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estaciones nacionales afirma la gran popularidad y aceptacién por la que atraviesa el género del

reggaeton, a continuacion se muestra el resumen del top de canciones mas populares para el 2015

Resumen Top Nacional 2015

10

No. Cancion

Nombre canciéon

Cuando te veo

El Perdon

Nota de amor

Borro Cassette

Ginza

No y No

Pierdo la cabeza

Fandtica sensual

Te  hubieras ido

antes

Como yo le doy

Intérprete

Choquibtown

Nicky Jam

Carlos Vives feat.

Wisin

Maluma

J Balvin

Daniel Calderon y

Los Gigantes

Zion y Lennox

Plan B

Pipe Bueno

Pitbull feat. Don

Miguelo

Género

Crossover

Urbano

Urbano

Urbano

Urbano

Vallenato

Urbano

Urbano

Popular

Urbano

http://national-report.com/resumenColombia.php
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De acuerdo con esta pagina web, se observa que siete de las diez canciones mas populares,
descargadas digitalmente y escuchadas en la radio, pertenecen al género urbano, lo que da una
base solida para afirmar la gran popularidad del género del regueton en Colombia, con un

posicionamiento del 70% frente a un 30% de otros géneros musicales en el ranking.
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Marco Conceptual

Artista: Segun el diccionario de la RAE es una persona dedicada a realizar actividades
relacionadas con la musica, tomando el canto y el baile como sus manifestaciones mas

representativas.

Estudio musical: lugar destinado a la creacion de piezas musicales. Se compone de varios

elementos, entre ellos, computadores, consolas, microfonos e instrumentos musicales.

Estilo recitativo: recurso musical por medio del cual se narra una accién. El reguetdn se
caracteriza por contar historias a través de sus canciones, por tanto, encaja en este estilo musical.

(Recuperado de http://caminodemusica.com/opera/recitativo-vocabulario-de-opera)

Marketing musical: conjunto de acciones relacionadas con la administracion de empresas, la
contabilidad y la publicidad; encaminadas al posicionamiento, la promocion, el producto, la
marca y todos los elementos que debe manejar un artista dedicado a crear y/o interpretar musica.

(Martin, D. A., Coordinador de Rock, N., & Factory, V. 2013)

Medios digitales: hace referencia a todas las plataformas, paginas web y aplicaciones de internet

que manejen contenido musical.

Payola: el término se deriva de la expresion en inglés pay off law, pago fuera de la ley. Determina
la accién de pagar en secreto un determinado monto de dinero a duefios de concesiones de radio y

musicalizadores o productores musicales de las emisoras, con el fin de pautar cantantes o
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agrupaciones en la transmision. Es considerado un acto de corrupcion. Realizar el pago de estos
dineros puede llevar a artistas a ubicarse en los primeros lugares de las emisoras y asi mantener su
vigencia y popularidad, lo que se traduce en contratos, presentaciones y venta de su producto.

(Recuperado de http://www eltiempo.com/archivo/documento/MAM-506921)

Regueton: (Reggaeton) El diccionario de la Real Academia Espafiola de la Lengua - RAE lo
define como “muisica de origen caribefio e influencia afroamerican, que se caracteriza por un
estilo recitativo y un ritmo sincopado producido electronicamente.” Actualmente se categoriza
como un género musical caracteristico de América Latina. (Irizarry, R., Rivera, R. Z., Marshall,

W., & Hernandez, D. P. (2010).)

Metodologia
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Para llevar a cabo este trabajo de grado, se realizaran una serie de actividades que
conlleven a identificar puntos débiles que se estan presentando y que dificultan el
posicionamiento exitoso de los artistas urbanos del género de reguetdn, especialmente en la

ciudad de Bogota.

Es una investigacion de tipo descriptivo, cuyo objetivo principal es hacer una correcta
interpretacion de la situacion actual de la industria del regueton en Bogota, con el fin de entregar

una estrategia efectiva de marketing para el artista Maoti quien realiza musica de este género.

Para la realizacion de la estrategia de marketing del artista Maoti, en un orden adecuado,
se tendran en cuenta los siguientes aspectos: Definicion del problema, establecimiento de un reto
o desafio, eleccion de estrategias, planteamiento de objetivos y planes para llevar a cabo

Las actividades principales corresponden a la revision de fuentes de informacion, entre
otras cosas, a través de encuestas y entrevistas; insumos con los que se pretende describir la

situacion actual de la industria del regueton en la capital colombiana.

Para esta investigacion cualitativa se ofrecera especial atencion a la realizacion de entrevistas
guiadas en método de conversacion para que los entrevistados, en este caso profesionales en la
industria musical, expresen sus puntos de vista y faciliten la recoleccion de informacion veraz.

(Ver anexo 1 para los parametros de las encuestas) Las entrevistas se dirigiran asi:

e A dos productores musicales.
e A un empresario o manager de artistas urbanos.

e A dos artistas de regueton

Cronograma

16



Objetivo especifico 1

Objetivo especifico 2

Definir los factores de éxito
influyentes para el
posicionamiento de un

de la ciudad de Bogota.

Objetivo especifico 3

Establecer los elementos que
debe tener una estrategia de
marketing para que un
cantante urbano de
reggaeton sea reconocido y
logre posicionamiento en
medios de comunicacion en
Colombia.

Conjunto de actividades numero uno
Realizary analizar antevistas de productores musicales de
Bogota.
Realizary analizar entrevistas de cantantes urbanos de la
ciudad de Bogota.
Realizary analizar entrevista a empresario de artistas.

Conjunto de actividades numero dos
Investigar cantantes urbanos de reggaeton colombianos que
sean exitosos en la actualidad.

Analizarlos inicios de las carreras exitosas de cantantes

urbanos de reggaeton Ce Colombia exitosos en la actualidad.

Realizary analizar entevistas de productores musicales de

Realizary analizar entrevistas de cantantes urbanos de la
ciudad de Bogota.
Realizary analizar entrevista a empresario de artistas.

Conjunto de actividades numero tres
Investigar via web las estrategias sugeridas para el
posicionamiento de un artista.

Realizary analizar entevistas de productores musicales de
Realizary analizar entrevista a empresario de artistas.

Realizary analizar encuesta.

P Planeado o programado, cuando da defini6 o programé
R Real Cuando se efect(o realmente

TT ® UV DO

TTmUTO®OT D T ®® ®OV BDOTD T

B

Abril

Piantado 0 programado, cuando de definio o programé
Real Cuando se efectdo realmente

Desarrollo de las actividades

1

12

13

15

16

17

18
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Desarrollo del grupo de actividades namero uno.

Teniendo en cuenta el objetivo especifico nimero uno:

e Identificar las barreras que no permiten posicionar a un cantante urbano de regueton

de la ciudad de Bogota.

Con base en la realizacion de las entrevistas dirigidas a los profesionales de la
industria musical del regueton que colaboraron con la presente investigacion (ver anexo
1), las barreras que mencionan los entrevistados, en comun, y que representan las
principales dificultades para que nuevos artistas consoliden un posicionamiento destacado
en las emisoras radiales, descargas, visualizaciones digitales y medios de comunicacion
en general, estan relacionadas con la ausencia de un tipo de organizacién en la carrera de

cada artista.

Ser artista hoy en dia no es un golpe de suerte que soluciona problemas
econdémicos. La carrera como cantante, actualmente, tiene sus momentos de construccion,
tiempos de sembrar y tiempos de recoger, asi como facetas diversas. Es como cualquier
otra profesidén. Algunas pueden tomar poco tiempo para llegar a ser exitosas, otras un
poco mas y algunas nunca llegan a serlo. Podria decirse que, como con cualquier otra
labor o disciplina, la carrera artistica requiere de una planeacion efectiva y la formulacion
oportuna de acciones adecuadas que posibiliten el logro de los objetivos a corto, mediano

y largo plazo.

El orden de las barreras que impiden el posicionamiento exitoso de un cantante

urbano de regueton parte desde la nula existencia de creacidon de un concepto artistico con
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caracteristicas de originalidad y diferenciacion dentro de un mercado especifico. La gran

mayoria de artistas nuevos se ha limitado a copiar estilos de artistas ya posicionados.

Debido a que no existe un concepto artistico diferenciado y original, a los empresarios e
inversionistas no les interesa invertir su dinero en artistas que no tienen una buena
proyeccion en ventas que les asegure utilidades. El factor economico juega un papel
fundamental para el inicio de la carrera de un artista, debido a que, inicialmente, este debera
costear gastos de produccion musical, viaticos y promocion, entre otros. Es alli donde el
factor dinero se convierte en una barrera para los artistas nuevos. Existen algunos cantantes
que se auto-patrocinan, es decir, trabajan en diferentes oficios para conseguir el capital que

habran de invertir en su propia carrera artistica.

Por ultimo y derivado de los anteriores, si un cantante urbano de regueton logra superar
con ¢€xito las barreras de tener un concepto artistico propio, original y diferenciado, y tener
fondos de patrocinio para su carrera, puede llegar a estancarse al momento de promocionar
su musica. Si no saben a través de qué medios buscar visibilidad, no cuentan con los
contactos suficientes o su dinero no alcanza para la promocion en los medios de
comunicacion y, aunado a esto, se ven afectados por el fenomeno de la payola, este momento

de su carrera podria representar un fracaso.

Desarrollo del grupo de actividades nimero dos.

Teniendo en cuenta el objetivo especifico nimero dos:

e Definir los factores de éxito influyentes para el posicionamiento de un cantante

urbano de regueton de la ciudad de Bogota.
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Con el fin de identificar a los cantantes urbanos de regueton con carreras artisticas mejor
posicionadas, se realiza la consulta en la pagina web del National - Report Colombia (Ver marco

tedrico)

De acuerdo con esta pagina web, se observa que siete de las diez canciones mas
populares, descargadas digitalmente y escuchadas en la radio, pertenecen al género urbano, lo
que da una base solida para afirmar la gran popularidad del género del regueton en Colombia,
con un posicionamiento del 70% frente a un 30% de otros géneros musicales en el ranking. Cabe
resaltar que dos de las siete canciones del género urbano dentro del escalafon son interpretadas
por artistas colombianos, ninguno de la ciudad de Bogot4; los artistas son Maluma con su

cancion Borro Cassette y J Balvin con su cancion Ginza.

A continuacion se revisaran los inicios de las carreras artisticas de estos dos cantantes de
regueton, representativos en Colombia, resaltando los factores de éxito influyentes en el primer
posicionamiento de canciones y marca del artista. Este analisis permite revisar dos referentes de
éxito que bien puede convertirse en punto de partida para otros artistas que se encuentren en el

inicio de su carrera:

e José Alvaro Osorio Balvin
Nombre artistico: “J Balvin”

Fecha y lugar de nacimiento: 7 de mayo de 1985, Medellin-Colombia.

J Balvin desde muy temprana edad se involucra con la musica. Hace parte de pequefias
bandas de rock y forma un grupo de rap que se funda en el afio 2004. Sus influencias musicales
provienen de varios géneros, lo cual se evidencia més adelante en su estilo y en sus canciones.

Balvin no obtuvo el posicionamiento rapido de su musica y de su marca como artista; fue hasta
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el afio 2009, cinco afios después de iniciar su carrera musical, que lanzé el sencillo Ella me
cautivo, que le generd reconocimiento a nivel nacional e internacional. Hay que resaltar que
Balvin fue el primer artista en producir e interpretar regueton en Colombia a nivel profesional.
Para esta primera etapa de su carrera artistica independiente cuenta con el apoyo economico de
su familia primaria y con el apoyo de su padre como representante; el musculo financiero de J
Balvin fue muy fuerte y, gracias a esto, pudo conseguir recurso humano para el impulso de su
carrera. Aparte del factor economico, su concepto, su estrategia de marketing y su equipo
artistico de trabajo, sin dejar de lado el talento y la constancia del artista, fueron determinantes

para su posicionamiento. Estos aspectos son un denominador comun en artistas exitosos.

Entre los afios 2004 y 2009 no existian gran cantidad de artistas colombianos de regueton.
Entrar a competir con artistas puertorriquefios en las radios nacionales no era algo facil, el
musculo financiero con el que contd en este momento fue determinante para poder costear gastos
de giras, sueldos de artistas colaboradores, agencia de publicidad, y fotografos, entre otros; lo
cual le permitié consolidar su entrada a la radio de una manera fuerte, también debido a su
inversion en el modelo de la payola que, como se menciond anteriormente, consiste en entregar

colaboraciones economicas a directores, DJ y programadores de la radio en Colombia.

El concepto artistico de J Balvin fue solido, su nombre artistico fue idea de un productor
de Miami. Es sonoro y de facil recordacién. Utiliz6 un lema popular para caracterizar sus
canciones, “El negocio, socio”, que fue de gran acogida. Su imagen reflejaba a un joven con
estilo alternativo, jeans y camisetas, y varios tatuajes en su cuerpo. Su musica y letras fueron

enfocadas mas hacia un estilo de discoteca, vivencias diarias con influencias del género del rap.
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La estrategia de marketing encabezada por su padre y manager fue pieza clave para el
posicionamiento del artista. La gran inversidn inicial se retribuyo exitosamente gracias al trabajo
ordenado del artista y su representante. La red de contactos y el factor dinero de su padre fueron
determinantes para que las emisoras en particular y los medios de comunicacion en general

abrieran sus puertas a este nuevo artista y al género musical que representaba.

e Juan Luis Londoiio Arias
Nombre artistico: “Maluma”

Fecha y lugar de nacimiento: 28 de enero de 1994, Medellin-Colombia.

A la edad de dieciséis afios grabo su primera cancion en estudio con la ayuda economica de un
miembro familiar. En el afio 2011 lanz6 su sencillo debut titulado Farandulera que, en tan solo
seis meses, logrd posicionarse como una de las mas solicitadas y escuchadas en toda Colombia.
Para esta primera etapa de su carrera como artista independiente, es decir sin estar firmado por un
sello discografico, fueron necesarios varios elementos. Entre los de mayor importancia se destacan
los siguientes: recursos econdomicos, concepto artistico, grupo artistico de trabajo y plan de
promocion. (http://www estereofonica.com/musica/maluma-se-perfila-como-gran-artista-de-

talla-nacional/

1. Recursos econémicos:
Un familiar del cantante fue la persona que apoyo el inicio de este proceso
brindando una suma de dinero para pagar a todas las personas involucradas en el
proceso de creacion y posicionamiento del sencillo que se describira mas

adelante.
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2. Concepto artistico:

Juan Luis se destaco por su talento, carisma y apariencia fisica, lo que dio
paso para crear un concepto de figura masculina juvenil atrayente para un publico
objetivo de mujeres entre 12 y 20 afios, y un modelo a seguir para hombres entre
12 y 20 afios. Sus fotos muestra prendas de vestir de moda y las letras de las
primeras canciones hablan de amor y farandula. Sus influencias musicales vienen
de artistas de musica romantica y pop. Los productores musicales de su primer
sencillo sugieren que el joven artista tenga un pseudonimo de facil recordacion,
de las iniciales de su familia nace el nombre artistico de “Maluma” lo cual es de

gran importancia para la formacion de todo el concepto artistico musical.

3. Grupo artistico de trabajo:
En el grupo artistico cabe destacar el trabajo de los productores musicales:

Chez Tom y Chan El Genio; y del escritor: Bull Nene de la ciudad de Medellin.

Para sus presentaciones en vivo fue necesaria la presencia de dos bailarines, un

hombre y una mujer, un DJ y un esquema de seguridad.

4. Plan de promocion:

Luego de tener un concepto artistico definido y un producto (cancion) acorde a
este concepto, el plan de promocidn juega un papel fundamental para el
posicionamiento del artista y sus canciones. Generalmente es encabezado por un

manager, quien es el encargado de dirigir todos los esfuerzos del equipo de trabajo y
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manejar la agenda del artista, cuampliendo con compromisos en medios de
comunicacion y presentaciones en vivo. Contar con suficiente apoyo financiero abre
las posibilidades de tener un buen manager, quien posee contactos que facilitan la
entrada a medios de comunicacion como radio y television. Maluma cont6 con esto.
Un jefe de prensa también es parte importante de la estrategia. Es la persona que se
encarga de manejar las comunicaciones con todos los medios de comunicacion, sabe
y orienta lo que se quiere comunicar, donde se va a comunicar, como se va a
comunicar y a quién se va a comunicar. Todo esto en relacion con el producto, en el

caso de Maluma, su primer sencillo, Farandulera.

Luego del posicionamiento de su primer sencillo, Maluma, gracias a su trabajo y
su proyeccion, es firmado por Sony Music Latinoamérica. Este es uno de los sellos
discograficos mas importantes a nivel mundial. Cuentan con toda una maquinaria y
equipo humano para el trabajo con artistas, para su posicionamiento exitoso y el
desarrollo de su carrera. De 2011 hasta la actualidad, el artista Maluma ha trabajado

de la mano con esta disquera en todos los trabajos que ha realizado.

Ahora bien, para el posicionamiento de un cantante urbano de regueton existen
varios factores que se pueden considerar de éxito, identificados en el analisis a las
carreras exitosas de los dos cantantes urbanos colombianos posicionados y también
en las entrevistas a los profesionales relacionados con la industria musical del

regueton. (Ver anexo 1)
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A partir de este estudio se deducen cuatro factores de éxito que se consideran los mas

importantes e influyentes para el posicionamiento exitoso de un artista del género urbano en

mencion:

Concepto artistico: caracterizado por ser dirigido con originalidad y
diferenciacion dentro de un mercado especifico, en este caso, del género musical
urbano del regueton. Debe tener algo que no se pueda copiar y partir del estilo de
interpretacion del cantante y las letras de sus canciones.

Recurso humano de trabajo: conformado por artistas y personal de apoyo que
soporten todas las actividades que tengan que ver con el artista.

Plan de promocion: debe definir qué se quiere comunicar, donde se quiere
comunicar, cOmo se quiere comunicar.

Capital inicial de inversion: se debe contar con el capital suficiente para proveer
los gastos que supone el posicionamiento y la visibilidad en medios de
comunicacion. Los ejemplos analizados sugieren la autofinanciacion y el apoyo

de un inversionista.

http://www eltiempo.com/archivo/documento/CMS-13059335

Desarrollo del grupo de actividades namero tres.

Teniendo en cuenta el objetivo especifico nimero tres:

Establecer los elementos que debe tener una estrategia de marketing para que un
cantante urbano de regueton sea reconocido y logre posicionamiento en medios de

comunicacién en Colombia.

Y el desarrollo del objetivo principal:
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e Desarrollar una estrategia de marketing que resuelva las barreras que se estan
presentando para iniciar el posicionamiento, en los medios de comunicacidn
colombianos, de las canciones y la marca artistica de los cantantes urbanos de

regueton de la ciudad de Bogota.

Se realiza una investigacidén via Web para conocer los elementos que destaca el
marketing musical de la actualidad. Se encuentran estrategias con tendencias dirigidas
hacia el nuevo habito de consumo digital, teniendo como principal medio de promocion
las redes sociales y las paginas web, lo que refuerza los resultados de la encuesta
realizada, en la cual el 75% de los encuestados se informa de los artistas y su nueva
musica por medio de redes sociales y plataformas digitales, frente a un 25% que se

informa por otros medios, como radio y television.

Es importante definir que el marketing para un artista tiene su punto de partida en el
esbozo de una idea, desarrolla todo el camino que la idea plantea y determina la
planeacion que habra de llevarse a cabo para lograr los objetivos propuestos. En la
investigacion realizada se destacan dos estrategias de marketing, que se describen a

continuacion:

La pagina web espafiola www.promocionmusical.es esta dedicada a la investigacion
de todos los temas referentes al marketing musical. Para el desarrollo del presente trabajo
se toma el articulo titulado “Plan de marketing musical. Guia completa para musicos” del
blog escrito por José Luis Lopez, donde el autor describe los aspectos mas importantes y

a tener en cuenta en el momento de realizar la estrategia de marketing para un artista:

1. Descripcion del grupo musical y justificacidn del proyecto.
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2. Andlisis de las oportunidades, amenazas del entorno y de las fortalezas y
oportunidades.

3. Investigacion y segmentacion de tu mercado.

4. Definicion del plan estratégico.

5. Analisis interno.

6. Propuesta estratégica.

7. Analisis financiero.

http://promocionmusical .es/plan-de-marketing-musical-el-plan-estrategico/

En la pagina web www.musicalizza.com, en el blog titulado “Music Marketing: la
guia definitiva de marketing musical para lanzar tu proyecto musical”, se definen factores
a tener en cuenta para la realizacion de una estrategia de marketing que pueda ser
aplicada a artistas de cualquier género para el desarrollo de su carrera. Esta estrategia es
mas objetiva y adecuada para artistas independientes. Los factores que define son los

siguientes:

1. Anélisis del entorno.
2. Creacitn del producto.
3. Promocion de bajo presupuesto.
4. Landing Page
a. Nombre del artista.
b. Nombre del proyecto.
c. Breve descripcion del proyecto.

d. Video de influencia social.
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e. Testimonios de prensa.
f Resumen de experiencias.
g Testimonios de fans.

h. Footer. (enlaces a redes sociales)

http://www.musicalizza.com/music-marketing-la-guia-definitiva-de-marketing-musical-

para-lanzar-tu-proyecto-musical/

Segun la informacion recogida en la anterior investigacion y de acuerdo con las
entrevistas realizadas, se definen los siguientes elementos que debe tener una estrategia
de marketing que tiene como principal objetivo el posicionamiento en medios de

comunicacion en Colombia de un cantante urbano de regueton de la ciudad de Bogota.

1. Andlisis del entorno, es decir, conocer las tendencias musicales actuales y saber a
qué publico dirigirse. Analisis de artistas exitosos en la actualidad y analisis de la
competencia.

2. Creacitn del concepto artistico. Debe ser original y diferenciado, describir la
personalidad del artista y determinar a qué publico quiere dirigirse.

3. Creacidn del producto. A partir del concepto artistico se debe realizar el producto
musical; lo que comprende canciones, fotografias, nombre artistico, imagen de la
marca, slogan y videos musicales.

4. Equipo de trabajo. Se debe contar con capital humano apropiado, conseguir
personas que estén dispuestas a hacerse participes del concepto artistico
planteado. El equipo de trabajo se divide en dos y debe, como minimo, estar

conformado por:
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5.

a. Equipo de trabajo artistico:
i. Productor y arreglista musical.
ii. Corista.
iii. DJ.
iv. Dos o més bailarines.
v. Ingeniero de sonido.
vi. Productor visual.
b. Equipo de trabajo administrativo:
1. Manager.
ii. Jefe de prensa.
iii. Social media, community manager o encargado del manejo de
redes sociales.
Plan de promocion. Se deben establecer objetivos reales y cuantificables, acciones
que se orienten al logro de los mismos y actividades para cumplirlas. Este plan
debe tener en cuenta dos aspectos muy importantes:
a. Plan de marketing digital.
Debe tener en cuenta el manejo y construccion de redes sociales y
posicionamiento web. Los objetivos de este plan deben contener el nimero
de seguidores, descargas de canciones o vistas de videos que se quiere
llegar a obtener y definir tiempos limite de consecucion.

b. Plan de marketing en medios tradicionales.
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Abarca medios de comunicacion como television, radio y prensa. Los
objetivos deben estar relacionados con el alcance en nimero de personas a

captarse.

Para una mayor efectividad en el plan de promocion se recomienda la contratacion

de una agencia de medios con personal experto en difusion artistica.

Analisis financiero. Se debe realizar un analisis financiero completo en el que se
refleje el costo total de la inversion inicial para la realizacion de todas las
actividades. Ademas, este informe debera incluir las expectativas de retorno de
dicha inversion para saber en cuanto tiempo se presupuesta recuperar el monto y
qué rentabilidad brinda la puesta en marcha del proyecto artistico.

Recursos econdémicos. Ya desarrollados los seis puntos anteriores, se debe buscar
como financiar econdmicamente el proyecto artistico. Existen varias maneras. Sin
embargo, para efectos del presente trabajo, se da especial atencion a las dos
siguientes:

a. Autofinanciacion. Consiste en destinar recursos economicos propios para
llevar a cabo el proyecto.

b. Inversionista. Consiste en buscar una persona interesada en poner sus
recursos econdmicos a favor del proyecto artistico. Para esto existen ferias
de marketing musical, a las que asisten inversionistas interesados en
encontrar talentos nuevos que requieran financiacion. En Bogoté
especificamente se lleva a cabo el evento Bogota Music Market, donde
artistas nuevos e independientes exponen sus proyectos buscando recursos

para ponerlos en marcha.
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Definicion de la estrategia de marketing para el artista Maoti:

Teniendo en cuenta los puntos establecidos en los puntos anteriores resultado de las
investigaciones realizadas, se define a continuacion la estrategia de marketing que el artista

Maoti debe seguir a través de los siguientes items:

1. Definicion del problema.

2. Establecer un reto o desafio.
3. Estrategia.

4. Planteamiento de objetivos.

5. Planes a realizar.

Definicion del problema:

No existe un posicionamiento destacado del artista Maoti, que se ve reflejado en cero

contrataciones para presentaciones, y bajo numero de seguidores en sus redes sociales el cual no

supera los 5000 seguidores.

Reto o desafio:

Estar dentro de los 5 artistas urbanos de reggaetdn con mayor reconocimiento y nimero de

reproducciones en plataformas digitales.
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Estrategia:

Posicionar la marca y las canciones del artista Maoti en el segmento de adolescentes y jovenes

adultos (de 15 a 30 afios).

Objetivos:

a. Tener un estilo unico en la imagen y en el sonido de sus canciones que identifique, genere
recordacion y se diferencie de la competencia, logrando establecerse como una de las
primeras 5 menciones de cantantes urbanos de reggaeton de la ciudad de Bogota.

b. Crear experiencias Unicas, auténticas y diferentes en presentaciones en vivo que generen
lealtad emocional y fidelicen al tercero que contrata al artista, logrando que al menos el 50%
de ellos vuelvan a contratar.

c. Crecer en 500% el numero de seguidores en redes sociales para enero de 2017.

Planes:

Plan de desarrollo de marca artistica:

Establecer una imagen caracteristica.

El artista Maoti quiere apegarse a la imagen urbana que caracteriza el reggaeton, usando prendas
de color oscuro, gorras y gorros que le dan una expresion de persona humilde, lo que hara que
muchos de los oyentes se identifiquen con €l. A continuacion se muestra una imagen de ejemplo

de lo que se quiere lograr:
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Creacidén de canciones.

Para la creacion de canciones se trabajara con el sello musical especializado en reggaeton de la
ciudad de Bogota, Feeling Music Company, quienes tienen una gran experiencia en este géneroy
sus precios son asequibles para un artista iniciando su carrera.

La voz de Maoti se puede describir como estilizada y afinada, tiene aptitudes para realizar
canciones de todo tipo, melancoélicas, romanticas, bailables, etc. Su principal caracteristica son

letras no comunes, es decir rimas y expresiones que no se usen de manera repetitiva en canciones
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de este género.

Realizacion de videos.

Se recomienda realizar un videoclip para el primer sencillo promocional del artista Maoti, la
produccidn estara a cargo de FOFE PRO, compafiia audiovisual ubicada en la ciudad de Bogota

con una vasta experiencia en videos de este género y posee precios asequibles.

Plan de promocion:

Plan de marketing digital:

Una vez el producto esté desarrollado, es Feeling Music quien se encargara de hacer el proceso

de distribucién digital, ligados a inversion, aplicando estrategias agresivas de internet para el

posicionamiento del producto/artista como marca, se realizaran las siguientes actividades.

1 Distribucion de los respectivos sencillos musicales en las tiendas digitales que son ITunes,
Spotify, Deezer, Google play, entre otros.

2. Utilizacién de la herramienta de anuncios pagos por redes sociales como lo son Facebook,
Twitter, Instagram y YouTube.

3. Campafia de posicionamiento de la pagina web del artista dentro del buscador mas
importante y mas usado del mundo “Google”.

4. Publicacién (difusion masiva) en las paginas del género urbano mas importantes del mundo
como lo son PromoMusikWorld, EIGenero.com, Flowhot.net, Fuleteo.com entre otros.

5. Publicacion (difusion masiva) con diferentes paginas y personajes de la farandula de alto

rating que disponen de herramienta de promocion en diferentes redes sociales.
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Plan de medios de comunicacion.

La compaiiia Feeling music, con la cual trabajara el artista Maoti tiene una alianza con la agencia
ONE GROUP, compaiiia que se destaca por ser la mejor en difusion de material artistico,
soportada con mas de 15 afios de experiencia trabajando para grandes estrellas de la musica
colombiana; esta compaifiia hara las veces de Agencia de Promocion o Promotores Fisicos. La
difusion de One Group Music cubre una estrategia ¢€lite de posicionamiento del artista/producto
como marca, en territorio nacional con intension de expansion internacional, especializandose en
la ciudad de Bogota enlazando la promocion a los principales medios de comunicacion en
Colombia que son el Sistema RCN y el Sistema Caracol, en sus respectivas ramas que son
television, radio y prensa.

La ejecucion de sus servicios consiste en cubrir las principales ciudades de Colombia, con gente
capacitada y autosuficiente para llevar a cabo acuerdos serios con los respectivos medios de

comunicacion para la reproduccion de fonogramas y video gramas.
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1.

Conclusiones

Se identificaron tres barreras principales que enfrentan los cantantes urbanos de regueton
en Bogota que se encuentran en el inicio de su carrera musical como el artista Maoti. En
primer lugar, no tienen un concepto artistico original y diferenciado de otros artistas. En
segundo lugar, no existen inversionistas interesados en patrocinar carreras artisticas de
cantantes de Bogotd y el auto patrocinio es una figura muy complicada de llevar a cabo
debido a las grandes sumas de dinero que exigen, desde los productores musicales hasta
los medios de comunicacion, para promocionar su musica. Por ultimo, el
desconocimiento de un plan efectivo de promocion, es decir, ignorar a donde ir o qué
herramientas utilizar para dar a conocer su musica.

Se definen cuatro factores de éxito que influyen en el posicionamiento de un cantante
urbano de regueton de la ciudad de Bogota. El concepto artistico, que debe ser original y
diferenciado; la disposicidn del recurso humano; tener un plan de promocion fuertemente
estructurado; y conseguir o poseer una inversion econémica que soporte los gastos de los
tres factores anteriores.

Se definen siete elementos que debe tener en cuenta una estrategia de marketing para que
un cantante urbano de reguetdn sea reconocido y logre posicionamiento exitoso en
medios de comunicacion en Colombia: analisis del entorno, creacion del concepto
artistico, creacion del producto, equipo de trabajo, plan de promocion, analisis financiero

y recursos econdmicos.
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Anexos

Anexo 1

Entrevistas:

1.

Entrevista a productor musical numero uno:

Entrevistador: Mauricio Chaparro (E)

Entrevistado: Javier Leon (JL)

Propietario y productor de Felling Music Company, estudio de grabacién especializado en

ritmos urbanos ubicado en la ciudad de Bogota.

(E): Introduccion: Buenas tardes, esta una entrevista para la realizacion de mi trabajo de

grado, estamos acompafiados del gerente propietario de feeling music, Javier Leon.

(E): Nombre, ocupacién y lugar donde trabaja.

(JL): Mi nombre es Javier Enrique Leon Buitrago, mi ocupacién es presidente y

productor musical de Feeling Music Company de la ciudad de Bogota.

(E): Teniendo en cuenta todos los géneros musicales que escucha la poblacion que vive
en Bogota, ;Considera que el reggaeton es el mas escuchado o uno de los mas

escuchados?

(JL): Si, el reggaeton es uno de los géneros mas escuchados, cabe resaltar que el publico
que mas lo escucha son los jévenes, no quiere decir que las personas de mas edad no lo
escuchen, pero en las discotecas, esta en los canales de TV, por lo que es muy pegajoso,
entonces ya se posiciono entre estos afios que lleva siendo comercializado y ha llegado al

punto pues que no puede faltar en una fiesta sea cual sea pues tiene que haber reggaeton.
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(E): ;Cuantos artistas de reggaeton cree usted que existan en la ciudad de Bogota

aproximadamente?

(JL): Aproximadamente yo pienso que en la ciudad de Bogota existen 500 artistas.

(E): Mencione 4 o mas caracteristicas o factores de €xito que debe tener un artista de

reggaetdn en la ciudad de Bogoté para tener un buen posicionamiento.

(JL): Una de las primeras es responsabilidad, que tiene el artista con el publico y con si
mismo, la ética profesional en cuanto a las letras de sus canciones saber que sus letras
llegan a varias personas y que son de autoria propia. La personalidad que tenga el artista,
su humildad, y una de las mas importantes que no es un mito para nadie es la parte
econdmica, debes tener dinero para el posicionamiento para poder invertir sea TV, radio,

o redes sociales.

(E): ;Considera usted que los artistas de reggaeton de Bogota tienen un buen

posicionamiento? ;Por qué?

(JL): Si, pero falta inversion, falta capital, no hay tanto apoyo, los directores de las
emisoras de Bogotd ayudan a artistas de otras ciudades, hay mucho talento hay mucho
artista con indice de posicionamiento a nivel nacional, pero frente a estas falencias es

complicado.

(E): ;Cual o cuales artistas de reggaeton de Bogota considera que tienen un buen

posicionamiento? ;Qué los hizo o que los hace tener ese buen posicionamiento?

(JL): Actualmente si hay, hay un artista que actualmente trabaja con nosotros que es

Baby Daddy, lleva aproximadamente 10 afios en la musica y ha sido participe de muchos
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eventos y grandes tarimas ha compartido con artistas reconocidos como lo son J Alvarez,
Nicky Jam, también hay un artista que no es de reggaeton es de Dancehall, Big Mancilla
que lanzo un sencillo recientemente patrocinado por Sony, cabe resaltar que estos artistas
manejan una estrategia de mercadeo muy fuerte donde consiguen buenos views, buenos
seguidores, likes, otro artista de resaltar es Codigo Secreto, un duo de reggaeton que estd
compuesto por un artista de Medellin y otro de Bogota que suenan mucho en la radio, en
las calles y en las discotecas, 1o que tienen ellos en plataformas de redes sociales son
buenos views, suenan bastante en radio y automaticamente los seguidores y las visitas en

YouTube aumentan.

(E): ;Considera usted que existen barreras para posicionar la marca de un artista y su

musica en la ciudad de Bogota? ;Qué barreras?

(JL): La inversion de capital es importante y no todos la tienen, no es lo més importante

pero es un factor influyente.

(E): Finalizacién: Muchas gracias Javier por responder esta entrevista.

Entrevista a productor musical numero dos:

Entrevistador: Mauricio Chaparro (E)

Entrevistado: David Arenas (DA)

Co- Propietario y productor de Felling Music Company, estudio de grabacion especializado

en ritmos urbanos ubicado en la ciudad de Bogota.

(E): Introduccion.
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(E): Nombre, ocupacién y lugar donde trabaja.

(DA): Mi nombre es David Arenas, trabajo como socio y productor del proyecto de

feeling music en Bogota.

(E): Teniendo en cuenta todos los géneros musicales que escucha la poblacion que vive
en Bogota, ;Considera que el reggaeton es el mas escuchado o uno de los mas

escuchados?

(DA): No es una mentira para nadie que el reggaeton ha sido de alto impacto para

Colombia, en la rumba es infaltable, no es el mas escuchado pero si el mas escuchado.

(E): ;Cuantos artistas de reggaeton cree usted que existan en la ciudad de Bogota

aproximadamente?

(DA): Aproximadamente 150 y 200.

(E): Mencione 4 o mas caracteristicas o factores de €xito que debe tener un artista de

reggaetdn en la ciudad de Bogoté para tener un buen posicionamiento.

(DA): En general, en una primera instancia la imagen, el artista se abre espacio es redes
mucho mas rapido, la interpretacion el nivel de canto, en lo posible ofrecer algo tnico, en
tercera instancia requiere disciplina, esto es un trabajo que requiere mucho mas tiempo
que el de una oficina no existe un camino definido para llegar a ser exitoso, muchos

artistas lo abandonan. Como cuarto factor seria el equipo de trabajo, no todo puede
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quedar en una misma cabeza. Equipo de promocion, produccion. No se puede dejar por

fuera el factor econdmico todo requiere una inversion.

(E): ;Considera usted que los artistas de reggaeton de Bogota tienen un buen

posicionamiento? ;Por qué?

(DA): Bogota siempre se ha destacado por productor muy buen genero urbano, mas que
todo hip hop, pero no hay un artista de reggaeton que represente a la ciudad, si hablamos

en términos generales de todos los géneros si hay posicionados pero de reggaeton no.

(E): ;Considera usted que existen barreras para posicionar la marca de un artista y su

musica en la ciudad de Bogota? ; Qué barreras?

Claro, barreras hay muchas. Complejas de manejar, la primera es la mentalidad de cada
artista, es la que as detiene a mas de un artista, son pocas las personas que logran
solidificar un buen proyecto porque las ambiciones y proyecciones no van lejos. Las
payolas que son dineros que se entregan de manera ilegal a diferentes medios de
comunicacion frenan mucho, en términos econémicos es bastante complicado, y pues el
tema de la competencia es una de las barreras que complican mas el camino, hay muy
pocos artistas que imponen su estilo, su valor agregado, originalidad, detiene mucho a los
artistas. Los artistas nuevos tienden a imitar a los que ya estan posicionados, el tema
econdmico es bastante complicado, pero en muchos casos se busca un inversionista ya

que la musica es un negocio muy lucrativo.

(E): Finalizacion.
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3. Entrevista a empresario inmerso en la industria artistico musical urbana:
Entrevistador: Mauricio Chaparro (E)
Entrevistado: Steven Lopez (SL)

Empresario, promotor y manager de artistas.

(E): Buenas tardes sefior Steven Lopez, le realizare una entrevista con fines

exclusivamente académicos para el desarrollo de mi trabajo de grado.

(E): Nombre, ocupacién y lugar donde trabaja.

(SL): Steven Lopez, actualmente soy promotor de eventos y manager de artistas, trabajo

como independiente.

(E): Teniendo en cuenta todos los géneros musicales que escucha la poblacion que vive
en Bogota, ;Considera que el reggaeton es el mas escuchado o uno de los mas

escuchados?

(SL): Ni hay duda que el reggaetdn es el género que encabeza las listas de popularidad en
el pais, del estrato mas bajo al mas alto el género ocupa uno de los primeros lugares de

preferencia.

(E): ;Cuantos artistas de reggaeton cree usted que existan en la ciudad de Bogota

aproximadamente?

(SL): Hoy en dia muchos jovenes quieren ser artistas, sin tener canciones grabadas ni
haber tenido clases de canto ni una vez en su vida, se autodenominan artistas o cantantes

de reggaeton. El trabajo de artista, porque es un trabajo, es muy distinto a lo que

44



muchas personas del comun se imaginan no todo es fiesta y desorden, el verdadero
artista es disciplinado y enfocado, en Bogota existen muchos talentos nuevos que vienen

preparandose muy bien, no me atrevo a dar un nimero exacto.

(E): Mencione 4 o mas caracteristicas o factores de €xito que debe tener un artista de

reggaetdn en la ciudad de Bogoté para tener un buen posicionamiento.

(SL): Son muchas pero las 4 mas importantes para mi son, primero un concepto artistico

diferenciado, equipo de trabajo, recursos econémicos y un plan de promocion.

(E): ;Considera usted que los artistas de reggaeton de Bogota tienen un buen

posicionamiento? ;Por qué?

(SL): No lo tienen, eso lo demuestran los listados.

(E): ;Considera usted que existen barreras para posicionar la marca de un artista y su

musica en la ciudad de Bogota? ;Qué barreras?

(SL): Claro que existen, a los artistas les hace falta un aspecto clave que es la
originalidad y la organizacion para crear un concepto artistico, todos quieren ser como
otros, por otra parte no hay impresionistas interesados, al no existir originalidad en los

conceptos artisticos no hay interés de invertir. Esas son las principales.

(E): ;Cual o cuales artistas de reggaeton de Bogota considera que tienen un buen

posicionamiento? ;Qué los hizo o que los hace tener ese buen posicionamiento?

(SL): Como mencion¢ anteriormente, no lo tienen, han sonado uno que otro en la. Radio

pero alin no posiciona su marca artistica.
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(E): Finalizacion.

Entrevista a artista urbano de la ciudad de Bogota:
Entrevistador: Mauricio Chaparro (E)
Entrevistado: Santiago Velasquez (SV)

Artista urbano de la ciudad de Bogota.

(E): Buenas tardes sefior Santiago Veldsquez, le realizare una entrevista con fines

exclusivamente académicos para el desarrollo de mi trabajo de grado.

(E): Nombre, ocupacién y lugar donde trabaja.

(SV): Santiago Velazquez, tengo 24 afios, soy sociologo y actualmente participo en

varios proyectos de musica urbana en la ciudad de Bogota.

(E): Teniendo en cuenta todos los géneros musicales que escucha la poblacion que vive
en Bogota, ;Considera que el reggaeton es el mas escuchado o uno de los mas

escuchados?

(SV): Si lo considero, por su forma de llegarle a la gente por su ritmo y por lo que hace

rompiendo barreras en la industria musical.

(E): ;Cuantos artistas de reggaeton cree usted que existan en la ciudad de Bogota

aproximadamente?

(SV): Muchisimos, no se puede hacer una medicidén de cuantos artistas existen.

(E): Mencione 4 o mas caracteristicas o factores de éxito que debe tener un artista de

reggaetdn en la ciudad de Bogoté para tener un buen posicionamiento.
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(SV): la primera, la persona o artista debe tener en cuenta una estética que lo represente a
¢l y a la poblacion que lo sigue, la siguiente, una musicalizacion requerida para llegar a

competir, la tercera tener aceptacion, y cuarto debe tener un plan de marketing.

(E): /Considera usted que existen barreras para posicionar la marca de un artista y su

musica en la ciudad de Bogota? ; Qué barreras?

(SV): Si existen varias barreras como los medios de comunicacidn, teniendo en cuenta
que la musica es un negocio, y existe inconformidad y desorganizacion para armar un
proyecto urbano, aparte entrar los medios es muy complicado si no se tienen los
contactos y el dinero para hacerlo, aparte algunas letras puede que no lleguen a gustar,
depende del tipo de musica desde la que habla de alguna problematica social hasta las

letras que hablan sin censura como temas de sexualidad, la fiesta, el mismo negocio.

(E): ;Cual o cuales artistas de reggaeton de Bogoté considera que tienen un buen

posicionamiento? ;Qué los hizo o que los hace tener ese buen posicionamiento?

(SV): No conozco artistas de reggaeton que tengan buen posicionamiento.

(E): Finalizacion.

Entrevista a artista urbano de la ciudad de Bogota:

Entrevistador: Mauricio Chaparro (E)
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Entrevistado: Camilo Enjoya (CE)

Artista urbano de la ciudad de Bogota.

(E): Buenas tardes sefior Santiago Camilo, le realizare una entrevista con fines

exclusivamente académicos para el desarrollo de mi trabajo de grado.

(E): Nombre, ocupacién y lugar donde trabaja.

(CE): Soy Camilo Enjoya, trabajo como artista en el sello de feeling music en la ciudad

de Bogota.

(E): Teniendo en cuenta todos los géneros musicales que escucha la poblacion que vive
en Bogota, ;Considera que el reggaeton es el mas escuchado o uno de los mas

escuchados?

(CE): Claro, es el que la gente mas escucha, los jovenes de Bogoté4 ahora solo escuchan

este género, hay otros que suenan pero no tanto como el reggaeton.

(E): ;Cuantos artistas de reggaeton cree usted que existan en la ciudad de Bogota

aproximadamente?

(CE): Que dicen ser artistas muchos, pero los que trabajamos y hacemos musica somos

muy pocos yo diria que por mucho 80.

(E): Mencione 4 o mas caracteristicas o factores de €xito que debe tener un artista de

reggaetdn en la ciudad de Bogoté para tener un buen posicionamiento.

(CE): El talento es la clave, sin talento no hay nada, el que no canta no sirve por eso

muchos no suben, el talento, un equipo de trabajo y plata.
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(E): /Considera usted que existen barreras para posicionar la marca de un artista y su

musica en la ciudad de Bogota? ;Qué barreras?

(CE): Muchas, la plata es la principal, si no hay dinero no se puede hacer mucho, para
entrar fuerte hay que tener buena plata para invertir en todo, fotos canciones ropa equipos

pagarle a la gente. Si hay plata ya uno empieza a trabajar.

(E): ;Cual o cuales artistas de reggaeton de Bogota considera que tienen un buen

posicionamiento? ;Qué los hizo o que los hace tener ese buen posicionamiento?

(CE): Baby Daddy es el que esta subiendo, ha trabajo como 10 afios y ahora le esta dando

fruto, 1o que le sirvi6 fue no quitarse, y estar enfocado.

(E): Finalizacion.
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Resultados de encuesta.

Anexo 2

3.
JReside 4. ;(Cual

1. ;Cual en la es su S. De los siguientes, ;Cual

es su ciudad de | estrato |es el medio de

rango Bogota - |socioeco |reproduccion que mas

de 2. Colombi |némico |utiliza para escuchar
Nombre: edad? |Género: |a? ? musica?

Entre 18 Descarga o escucha
Nicolas y 25 Masculin Entre 3 |directamente de platatormas
Cardenas afios. 0. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Masculin Entre 3 |directamente de platatormas
Nicolés afios. 0. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Masculin Entre 5 |directamente de platatormas

afios. 0. Si y 6 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Entre 3 |directamente de platatormas

afios. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas
Laura Contreras | afios. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Masculin Entre 3 |directamente de platatormas
José Luis afios. 0. Si y4 digitales.
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Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas

afios. Si y4 digitales.

Menor Descarga o escucha

de 18 Femenino Entre 3 |directamente de plataformas
Karen afios. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas

afios. No y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas

afios. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Masculin Entre 3 |directamente de platatormas

afios. 0. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas
Ximena Jaime | afios. No y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha
Camilo Suérez |y 25 Masculin Entre 3 |directamente de platatormas
A% afios. 0. No y4 digitales.

Descarga o escucha

36 afios |Masculin Entre 3 |directamente de plataformas

omas. |o. Si y4 digitales.

Entre 18

y 25 Femenino Entre 3
Angie Paez afios. Si y 4 Radio.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 5 |directamente de platatormas
Kate afios. No y 6 digitales.

Menor Descarga o escucha

de 18 Masculin Entre 3 |directamente de plataformas

afios. 0. Si y4 digitales.
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Entre 26 Descarga o escucha

y 35 Masculin Entre O |directamente de platatormas

afios. 0. Si y2 digitales.

Menor Descarga o escucha

de 18 Femenino Entre 3 |directamente de plataformas

afios. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas
maria Fernanda |afios. Si y4 digitales.

Entre 26 Descarga o escucha

y 35 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas

afios. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Masculin Entre 3 |directamente de platatormas
David Diaz afios. 0. Si y4 digitales.

Entre 26

y 35 Femenino Entre 3

afios. Si y4 Spotify

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 5 |directamente de platatormas

afios. No y 6 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas
Marla Morantes | afios. Si y4 digitales.

Entre 18

y 25 Femenino Entre 5

afios. Si y 6 Celular

Entre 18 Descarga o escucha
Juliana Cuervo |y 25 Femenino Entre 5 |directamente de platatormas
Gaitan afios. No y 6 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas

afios. Si y4 digitales.

52



Juliana

Alejandra Entre 26 Descarga o escucha
Martheyn y 35 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas
Nufiez afios. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha
Laura y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas
Fernandez afios. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Masculin Entre 3 |directamente de platatormas
Alejo Chaparro | afios. 0. Si y 4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Masculin Entre 5 |directamente de platatormas
diego afios. 0. Si y 6 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas
Jessica Campos |afios. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha
CAMILA DIAZ |y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas
CAMARGO afios. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas

afios. Si y4 digitales.

Entre 18
M Fernanda y 25 Femenino Entre 3
giraldo afios. Si y 4 Radio.

Entre 26

y 35 Masculin Entre 3
Julian Paez afios. 0. Si y4 Radio.

Entre 26 Descarga o escucha

y 35 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas

afios. Si y4 digitales.
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Entre 18

y 25 Femenino Entre 5

afios. Si y 6 Celular

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas

afios. Si y4 digitales.

Menor Descarga o escucha

de 18 Femenino Entre 3 |directamente de plataformas

afios. Si y4 digitales.

Entre 26 Descarga o escucha
Maryenny y 35 Femenino Entre O |directamente de platatormas
Nossa afios. Si y2 digitales.

Entre 18

y 25 Masculin Entre 3
Diego afios. 0. Si y 4 Radio.

Entre 18

y 25 Masculin Entre 3
Diego afios. 0. Si y 4 Radio.

Descarga o escucha
Blanca de 36 afios |Femenino Entre 3 |directamente de plataformas
ACOSTA 0 mas. No y4 digitales.
Descarga o escucha

36 afios |Femenino Entre 3 |directamente de plataformas

0 mas. Si y4 digitales.

Menor Descarga o escucha

de 18 Femenino Entre 3 |directamente de plataformas

afios. Si y4 digitales.

Entre 26 Descarga o escucha
Maria Angélica |y 35 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas
Mora afios. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Masculin Entre 5 |directamente de platatormas
Sergio Medellin | afios. 0. Si y 6 digitales.
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Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas
Angie S. afios. Si y4 digitales.

Entre 18

y 25 Masculin Entre 3
Miguel Ardila | afios. 0. Si y 4 Radio.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas

afios. Si y4 digitales.

Entre 18
andreyz aguilar |y 25 Masculin Entre 3
3202352950 |afios. 0. Si y4 Radio.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas
Stefania afios. No y4 digitales.

Entre 26

y 35 Femenino Entre O
paola baquero | afios. Si y2 CD o USB.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 5 |directamente de platatormas

afios. Si y 6 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas
Laura afios. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Masculin Entre 3 |directamente de platatormas
Sergio Cortés | afios. 0. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Masculin Entre 3 |directamente de platatormas

afios. 0. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha
Alejandra y 25 Masculin Entre 3 |directamente de platatormas
Jimenez afios. 0. Si y4 digitales.
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Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas
Laura afios. Si y4 digitales.

Entre 26 Descarga o escucha

y 35 Masculin Entre 3 |directamente de platatormas

afios. 0. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Masculin Entre 3 |directamente de platatormas
nicolas afios. 0. Si y4 digitales.

Descarga o escucha

36 afios |Femenino Entre 5 |directamente de plataformas
Adriana Paris | 0 mas. Si y 6 digitales.

Entre 18

y 25 Femenino

afios. No

Descarga o escucha

36 afios |Masculin Entre 5 |directamente de plataformas

omas. |o. y 6 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Masculin Entre 5 |directamente de platatormas

afios. 0. Si y 6 digitales.

Entre 26 Descarga o escucha

y 35 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas
Angie afios. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Masculin Entre 3 |directamente de platatormas
christian ochoa |afios. 0. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Femenino Entre 3 |directamente de platatormas
Andrea Gil afios. Si y4 digitales.

Entre 18 Descarga o escucha

y 25 Masculin Entre O |directamente de platatormas
Daniel Viafara |afios. 0. Si y2 digitales.
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6. ;Cual

de los 7. ¢Considera
siguientes |que el reggaeton
géneros es el género
musicales |musical con
esel que |mayor
usted mas |popularidad en | 8. ;Con que frecuencia escucha usted
Nombre: prefiere? |su ciudad? reggaeton?
Nicolas
Cérdenas Reggaeton |Si Todos los dias.
Nicolas Reggaeton |Si Todos los dias.
Reggaeton |No Todos los dias.
Rock Si Entre 1 y 2 veces por semana.
Laura
Contreras Reggaeton |Si Todos los dias.
José Luis Si Todos los dias.
Electronica | No Entre 1 y 2 veces por semana.
Karen Tropical No Entre 3 y 4 veces por semana.
Reggaeton |Si Todos los dias.
Pop Si Entre 3 y 4 veces por semana.
Reggaeton |Si Entre 3 y 4 veces por semana.
Ximena Jaime |Reggaeton |Si Todos los dias.
Camilo Suérez
v Hip hop Si Entre 3 y 4 veces por semana.
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Salsa No No lo escucha.
Angie Paez Electronica | No Entre 1 y 2 veces por semana.
Kate Reggaeton |Si Todos los dias.
Reggaeton |Si Todos los dias.
Reggaeton |Si Todos los dias.
Hip hop,
rapy
reggae Si Entre 3 y 4 veces por semana.
maria
Fernanda Pop Si Entre 3 y 4 veces por semana.
Electronica | Si Todos los dias.
David Diaz Rock Si Entre 3 y 4 veces por semana.
Pop Si Entre 1 y 2 veces por semana.
Reggaeton |Si Todos los dias.
Mala Mirantes | Alternativo | Si Entre 3 y 4 veces por semana.
Reggaeton |Si Todos los dias.
Juliana
Cuervo Gaitan | Reggaeton | Si Todos los dias.
Reggaeton |No Todos los dias.
Juliana
Alejandra
Martell Nuiiez | Reggaeton | Si Todos los dias.
Laura
Fernandez Rock Si Entre 1 y 2 veces por semana.
Alejo
Chaparro Reggaeton |Si Todos los dias.
diego Electronica | No Entre 1 y 2 veces por semana.
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Jessica

Campos Pop No Entre 1 y 2 veces por semana.
CAMILA Escucho de
DIAZ todo un
CAMARGO |poco No Todos los dias.
Tropical Si Entre 3 y 4 veces por semana.
M Fernanda
Giraldo Reggaeton |Si Todos los dias.
Julian Paez Reggaeton |Si Todos los dias.
Rock No No lo escucha.
Reggaeton |Si Todos los dias.
Pop Si Todos los dias.
Pop Si Todos los dias.
Mayenne
Mosa Pop No No lo escucha.
Diego Reggaeton |Si Todos los dias.
Diego Reggaeton |Si Todos los dias.
Blanca de
ACOSTA Tropical Entre 1 y 2 veces por semana.
Reggaeton |Si Todos los dias.
Reggaeton |Si Todos los dias.
Maria
Angélica
Mora Reggaeton |Si Entre 1 y 2 veces por semana.
Sergio
Medellin Reggaeton |No Todos los dias.
Angie S. Reggaeton |Si Entre 1 y 2 veces por semana.
Miguel Ardila | Rock Si Entre 1 y 2 veces por semana.
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Rock Si No lo escucha.

andreyz

aguilar 320

235 2950 Reggaeton |Si Todos los dias.

Stefania Reggaeton |Si Todos los dias.

Paola vaquero |Reggaeton | Si Entre 3 y 4 veces por semana.
Rock No No lo escucha.

Laura Rock No No lo escucha.

Sergio Cortés |Reggaeton |Si Todos los dias.
mostro Si No lo escucha.

Alejandra

Jiménez Reggaeton |Si Entre 3 y 4 veces por semana.

Laura Electronica | Si Entre 1 y 2 veces por semana.
Reggaeton |Si Todos los dias.

Nicolas Reggae Si No lo escucha.

Adriana Paris |Electrénica | Si Entre 3 y 4 veces por semana.
Electronica | Si Todos los dias.
Electronica | Si Entre 3 y 4 veces por semana.
Reggaeton |Si Entre 3 y 4 veces por semana.

Angie Reggaeton |Si Todos los dias.

Christian

Ochoa Rock Si No lo escucha.

Andrea Gil Tropical Si Entre 1 y 2 veces por semana.

Daniel Piafara |reggae No Todos los dias.
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10.

.Conoce
algian
9. ;(Cual es el medio de |cantante
comunicacion por el urbano de
cual usted se informa |reggaeton |11.;Cual cantante o
de los artistas y musica | de la cantantes urbanos de
nueva de su ciudad de |reggaeton de la ciudad de
Nombre: preferencia? Bogota? Bogota conoce?
Redes sociales y/o
Nicolés Cardenas plataformas digitales. Si Big Mancilla
Redes sociales y/o
Nicolés plataformas digitales. Si Maoti
Redes sociales y/o
plataformas digitales. No Ninguno perras
Redes sociales y/o
plataformas digitales. No
Redes sociales y/o
Laura Contreras plataformas digitales. No
José Luis Television. Si
Redes sociales y/o
plataformas digitales. No
Redes sociales y/o
Karen plataformas digitales. Si Maluma
Redes sociales y/o
plataformas digitales. Si Maoti
Redes sociales y/o
plataformas digitales. Si Mao )
Redes sociales y/o
plataformas digitales. No
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Redes sociales y/o

Ximena Jaime plataformas digitales. Si Maoti
Redes sociales y/o
Camilo Sudrez V plataformas digitales. Si Maoti
Television. No
Angie Paez Radio. Si Bivalvas, Mike & Angora
Redes sociales y/o
Kate plataformas digitales. No
Redes sociales y/o MAYLO, BABBY
plataformas digitales. Si DADDY
Redes sociales y/o Bless, BabyDaddy, Jhonny
plataformas digitales. Si Cash
Redes sociales y/o
plataformas digitales. Si Maluma
Redes sociales y/o
maria Fernanda plataformas digitales. No
Redes sociales y/o
plataformas digitales. No
Redes sociales y/o
David Diaz plataformas digitales. No
Redes sociales y/o
plataformas digitales. No
Redes sociales y/o
plataformas digitales. Si Maoti
Mala Mirantes Television. No Ninguno
Redes sociales y/o
plataformas digitales. No Ninguno
Redes sociales y/o
Juliana Cuervo Gaitan | plataformas digitales. Si Maoti Music
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Redes sociales y/o

plataformas digitales. No
Juliana Alejandra Redes sociales y/o
Martell Nufiez plataformas digitales. Si Maoti
Redes sociales y/o
Laura Fernandez plataformas digitales. Si Maoti MusicColombia
Redes sociales y/o
Alejo Chaparro plataformas digitales. Si Maoti
Redes sociales y/o
diego plataformas digitales. No
Redes sociales y/o
Jessica Campos plataformas digitales. Si Nicolas Charry
CAMILA DIAZ Redes sociales y/o ninguno la mayoria son de
CAMARGO plataformas digitales. No antiquia o cali
Redes sociales y/o
plataformas digitales. Si Mike & Angora
Redes sociales y/o
M Fernanda Giraldo plataformas digitales. Si MAO
Julian Paez Radio. Si Maoti
Redes sociales y/o
plataformas digitales. No
Redes sociales y/o
plataformas digitales. No Ninguno
Redes sociales y/o Mauricio Chaparro, Oscar
plataformas digitales. Si Rojas.
Radio. No
Redes sociales y/o
Mayenne Mosa plataformas digitales. No
Diego Radio. No
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Diego Radio. No

Blanca de ACOSTA Television. Si Valvin
Otro. ;Cual? Si MAOTI
Radio. Si jbalvin, reikon
Redes sociales y/o

Maria Angélica Mora | plataformas digitales. Si Maoti MusicColombia
Redes sociales y/o

Sergio Medellin plataformas digitales. Si Maotic

Angie S. Radio. No
Redes sociales y/o

Miguel Ardila plataformas digitales. No
Redes sociales y/o
plataformas digitales. No

andreyz aguilar 320 Redes sociales y/o

235 2950 plataformas digitales. Si maoti
Redes sociales y/o

Stefania plataformas digitales. No

Paola vaquero Television. Si maoti
Radio. No I hate them.
Redes sociales y/o

Laura plataformas digitales. No
Redes sociales y/o

Sergio Cortés plataformas digitales. No
Otro. ;Cual? Si
Redes sociales y/o

Alejandra Jiménez plataformas digitales. No
Redes sociales y/o

Laura plataformas digitales. No

64



Redes sociales y/o

plataformas digitales. Si feeling music Company
Redes sociales y/o
Nicolés plataformas digitales. Si Maoti
Redes sociales y/o Varios por tener negocio de
Adriana Paris plataformas digitales. Si rumba
Redes sociales y/o
plataformas digitales. Si maoti
Redes sociales y/o
plataformas digitales. Si Raza pana
Redes sociales y/o
plataformas digitales. No
Redes sociales y/o
Angie plataformas digitales. No
Redes sociales y/o
Christian Ochoa plataformas digitales. No
Redes sociales y/o
Andrea Gil plataformas digitales. No
Redes sociales y/o
Daniel Piafara plataformas digitales. Si no recuerdo
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Preguntas:

Resumen de Resultados
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¢Reside en la ciudad de Bogota - Colombia? (7o respuestas)
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De los siguientes, ¢Cual es el medio de reproducciéon que mas utiliza para

escuchar musica?
(70 respuestas)

¢Cual de los siguientes géneros musicales es el que usted mas prefiere?
(70 respuestas)

# Rock

O Electrénica
O Reggaeton
O Tropical

# Pop

# Otro



¢Considera que el reggaetdn es el genero musical con mayor popularidad en

su ciudad?
(70 respuestas)
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¢Con que frecuencia escucha usted reggaetdn? (71 respuestas)

O Todos los dias.
O Entre 1y 2 veces por semana.
O Entre 3y 4 veces por semana.
9 No lo escucha.

10.

¢Cual es el medio de comunicacion por el cual usted se informa de los

artistas y musica nueva de su preferencia?
(71 respuestas)

O Television.
9 Radio.

O Redes sociales y/o plataformas
digitales.

9 Otro. ;{Cual?

11
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¢,Conoce algun cantante urbano de reggaeton de la ciudad de Bogota?
(71 respuestas)

Carta de aval Tutor
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