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RESUMEN DEL TRABAJO DE GRADO

Este formato tiene por objeto recoger la informagértinente sobre los Trabajos de Grado
gue se presentan para sustentacion, con el fiorttarccon un material de consulta para
profesores y estudiantes. Es indispensable queslrRen contemple el mayor niumero de
datos posibles en forma clara y concisa.

l. FICHA TECNICA DEL TRABAJO

1. Autor (es): (Nombres y Apellidos completos en orden alfabético).

JORGE ANDRES GUERRERO CARDONA

2. Titulo del Trabajo:

PERCEPCION E IMPACTO DEL FESTIVAL IBEROAMERICANO DE TEATRO
EN LOS JOVENES DE ESTRATO 1 Y 2 DE LA LOCALIDAD DE CIUDAD
BOLIVAR EN LA CIUDAD DE BOGOTA.

3. Tema central: COMUNICACION PARTICIPATIVA

4. Subtemas afines:

TEATRO COMO VEHICULO DE COMUNICACION
INDUSTRIAS CULTURALES

FESTIVAL IBEROAMERICANO DE TEATRO



COMUNICACION PARTICIPATIVA

5. Campo profesional: COMUNICACION SOCIAL- ORGANIZACIO NAL

6. Asesor del Trabajo:(Nombres y Apellidos completos).

ALEXANDER BANCES GOMEZ

7. Fecha de presentacion: Mes: JULIO 31 Afo: 2009P&aginas: 107

ll. RESENA DEL TRABAJO DE GRADO

1. Objetivo o proposito central del Trabajo: Establecer la percepcion que tiene la
poblacion joven de Ciudad Bolivar sobre el Festilvatoamericano de Teatro de Bogota a
fin de proponer el teatro como un canal de comgidcaparticipativa que integre a esta
comunidad generando un espacio de participacidagracion y expresion cultural para la
solucién de sus problemas y necesidades sociales.

7. Contenido (Transcriba el titulo de cada uno de los capitd@sTrabajo)
1. TITULO: PERCEPCION E IMPACTO DEL FESTIVAL IBEROAMERANO DE

TEATRO EN LOS JOVENES DE ESTRATO 1 Y 2 DE LA LOCARAD DE CIUDAD
BOLIVAR EN LA CIUDAD DE BOGOTA



1.1 PROBLEMA DE INVESTIGACION
1.2 OBJETIVOS

2. POBLACION Y MUESTRA

3. MARCO DE REFERENCIA

3.1 MARCO TEORICO

4. ANALISIS SITUACIONAL

4.1 DIAGNOSTICO

5. PLAN DE COMUNICACION PARTICIPATIVA ALREDEDOR DELFESTIVAL
IBEROAMERICANO DE TEATRO DE BOGOTA

6. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

8. Autores principales (Breve descripcion de los principales autores esfgiados)

Prieto Stambaugh, Antonio: El teatro, consideradonegalmente s6lo como un medio de
expresion poética que divierte e instruye, es ueolas mas eficaces medios de
comunicacion que han existido. De esta manerepiaunicacion social y el teatro estan
ligados histoérica y socialmente porque duranteosigl teatro ha sido un medio por el cual
se transmiten hechos, vivencias, pensamientos ta m@smas pertenecientes a distintos
momentos en la historia. Adicionalmente porqueéatro se ha convertido en un medio de
comunicacion, no solo para las masas, sino de lasasn contribuyendo a la

concientizacion de los pueblos” pues permite quediamée interpretaciones vy

representaciones un grupo de individuos influyatosrpensamientos y actos de otros.

Martinez Ojeda, Betty: El texto recoge aspectogpdsteso de comunicacion participativa,
puesto que cobran una importancia vital debidceabmocimiento de que el ser humano
solamente tiene la posibilidad de accion sociaesarrollo individual, mediante la efectiva
transmision y puesta en comun de formas de penstmidsi, la comunicacion es una

condicion que posibilita la participacion.



Barbero, Jesus-Martin: En este texto se determirgael sector cultural es el principal
protagonista en el desarrollo de la sociedad. hdsstrias culturales llevan los contenidos
de todo el andamiaje mediatico y tecnoldgico quedrodia inmunda la sociedad. Es asi
como en el libro se plantea entender y comprendejormas formas de uso de la
produccién en el campo de la informacién y comui@@acomo factores decisivos de la
competitividad economica, el empleo, la construtai® consensos, el modo de hacer

politica y el ejercicio de la ciudadania.

Mefalopulos, Paolo: Este documento presenta unergouhistérico entre procesos de
comunicacion y desarrollo, complementado con laedaonceptuales y metodoldgicas en
comunicacion que faciliten el disefio de estrategasa el desarrollo sostenible y estudios
de caso de comunicacion e informacion en apoyocaraervacion y uso adecuado de los

recursos naturales y el medio ambiente.

9. Conceptos clavédEnuncie de tres a seis conceptos clave que fidgren el Trabajo).

COMUNICACION PARTICIPATIVA
TEATRO COMO VEHICULO DE COMUNICACION
PLAN DE COMUNICACION

FESTIVAL IBEROAMERICANO DE TEATRO DE BOGOTA

10. Proceso metodolbgico(Tipo de trabajo, procedimientos, herramientas eagds para

alcanzar el objetivo).

Principalmente se aplica una encuesta a 300 jownés Localidad de Ciudad Bolivar en
Bogot4. La encuesta fue realizada en los barridSiggad Bolivar llamados: Juan Pabilo I,
Vista Hermosa, Arborizadora Alta y Lucero medio gjd Se abordd a la poblacion
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encuestada en lugares como parques, iglesias gaadustituciones de educacion técnica
gue alli operan. Para identificar a la poblaciérosservé si cumplian con el requisito de
edad para encuestarlos y se les pregunté como narimedida su edad para determinar si

eran candidatos para responder las preguntas.

Se analiza la informacion de los resultados detasiestas y con esta se soporta el disefio
de un plan de Comunicacién participativa tenierldeatro como principal herramienta de

comunicacion.

También se acude al analisis de informacion erosegbbre comunicacion participativa

para el disefio de un plan de comunicacion.

6. Resefia del TrabajqEscriba dos o tres parrafos que, a su juiciogsodn el Trabajo).

Con base en que el teatro puede ser una herrandieicmunicacion participativa, surge la
necesidad de establecer la influencia de esteearta poblacion Bogotana, ademas de la
manera como este vehiculo de comunicacion puedpogedarizado y democratizado en
beneficio de integrar socialmente a determinadasioalades a traves del arte y la cultura.

El propdsito final y alcance de esta investigaci@s, determinar si el Festival
Iberoamericano de teatro de Bogota tiene una indiaesocial y cultural en la poblacion
joven estrato uno y dos de Ciudad Bolivar, y caselen los resultados proponer estrategias
de comunicacion atractivas para que esta poblgmédiicipe y sienta el teatro como parte
de la cultura bogotana, ademas de promover uniesp@cecreacion y expresion alrededor

de un evento de gran magnitud e importancia naciona
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lll. PRODUCCIONES TECNICAS O MULTIMEDIALES

1. Formato : (Video, material escrito, audio, multimedia o procldn electronica)

Trabajo escrito

2. Duracién para audiovisual minutos.

NUmero de cassettes de video:

NUmero de cassettes de audio:

Numero de disquettes:

Numero de fotografias:

Numero de diapositivas:

3. Material Impreso: Tipo : TRABAJO DE GRADO__ Numero péaginas: 107____

4. Descripcion del contenido:

El trabajo de grado plasma los resultados de upar lde campo realizada a través de
encuestas aplicadas a la poblacion joven de CiBdédar en la Ciudad de Bogoté, con la
cual se pretende establecer la percepcion querse sobre el Festival Iberoamericano de
teatro y la manera como el teatro puede ser agtaapoblacion para asi disefiar un plan de
Comunicacion accion participativa teniendo este admo herramienta de comunicacion
principal.
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investigacion y las técnicas de andlisis y rec@ecde informacion que facilite entender y
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Profesor de la asignatuRroyecto Profesional ILa orientacién de esta catedra propone
ayudar a los estudiantes en la formulacion detlesia arte del proyecto de investigacion;
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y gestion estratégica de la comunicacion organaeien el Diplomado Comunicacion
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Bogot4, febrero - mayo 2008.
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Soto, Sara.

» Director de la tesis de graddodelo de gestion comunicacional de la politica de
responsabilidad social en Henkel Colombiana SFatultad de Comunicacion y Lenguaje.
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Bogota, 2008; Cortés Held, Dayana Carolina.
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Lenguaje. Pontificia Universidad Javeriana. Bog@@08; Solérzano Rodriguez, Julian

Andrés.
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y Calvo Ayala, Ana Maria
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INTRODUCCION

El desarrollo de este trabajo aborda el tema deun@macion participativa y el teatro como
vehiculo de comunicacion para beneficiar la inteigra de las comunidades menos
favorecidas. Se toma como referencia el Festivatolimericano de teatro de Bogota
(FITB) para establecer el reconocimiento y peraapes que poblaciones como las de la
Localidad de Ciudad Bolivar puedan tener de estadode expresion, y la manera como
este arte se podria integrar a la comunidad edgfomentar la participacion y la inclusion

social.

“La comunicacion participativa es un proceso sodis¢iiado para lograr un entendimiento
comun entre todos los participantes de una ini@adie desarrollo que crea bases para una
accion concertada. Otra propuesta en la misma aidreces la que considera la
comunicacion participativa como una herramienta @gooyar el empoderamiento a nivel
personal y comunitario:"De esta manera se sustenta el hecho de que laniwawion y la
participacion forman parte fundamental de los psosesociales, y que se deben acudir a
herramientas culturales como el teatro para invalua las distintas comunidades en la

solucion pacifica de sus problemas.
Asi, el presente trabajo se desarrolla en losesiges capitulos:

Del capitulo uno al tres se desenvuelven los apaeeginentes al anteproyecto del trabajo
de grado. Es decir se hace la presentacion delgmabde investigacion, los objetivos del
proyecto, la metodologia y el marco de referenbientro de este Ultimo se realiza un
analisis de la literatura pertinente a los temasafeunicacion participativa, teorias de la

! MEFALOPULOS, Paolo y BARROS, Beatriz. Introducciénla comunicacién participativa para el
Desarrollo Sostenible. Santa Marta: Agencia Coleméide Cooperacién Internacional. 2002. p-25 y 26.
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comunicacion, el teatro como vehiculo de comun@gdndustrias culturales y el Festival

Iberoamericano de Teatro de Bogota.

En el capitulo cuatro, se hace un analisis sitnati@®stableciendo los principales datos y
caracteristicas de la poblacion de la LocalidadCdedad Bolivar en Bogota, haciendo
énfasis en el tema de participacion social, medidggirales y convivencia. También se
realiza un diagnostico con base en la presentad@rnos resultados de las encuestas
aplicadas a esta poblacién joven y el andlisisirmarte para evidenciar la percepcion y
afinidad de sus habitantes con el teatro, a trdeé$estival Iberoamericano de teatro de

Bogota.
En el capitulo cinco se elabora una propuesta deucacion participativa, tomando el
teatro como vehiculo de comunicacion, integracigrasticipacion, dirigido a los jovenes

de Ciudad Bolivar y sus probleméticas.

Finalmente se presentan las conclusiones y recamngmeks acerca de todo el trabajo

desarrollado.
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RESUMEN

En el trabajo de grado se desarrolla una inves@igasobre la influencia del teatro en la
poblacion joven de Ciudad Bolivar, especificamenteavés del Festival Iberoamericano
de teatro de Bogota como industria Cultural. Esto €l fin de proponer una estrategia de

participacién tomando el teatro como herramientaateunicacion.

Al respecto se establece que existe cierto recmmano, tanto del Festival como del

teatro dentro de esta comunidad. Esto como coese@udel despliegue publicitario que
se hace para promover las actividades del FITBersibargo, en la mayoria de la poblacion
encuestada se evidencia desinterés por particpdasl actividades promovidas por el

FITB, como consecuencia de carencias de tipo ecaodmincipalmente.

También se considera que en la localidad de Ciltdvar, no se promueve el teatro
como forma de expresion cultural, y se entiende Iqu&nico que tienen a la mano son
eventos como el futbol, que méas que tratarse deaatn cultural, es un acto de

entretenimiento.

Asi, al establecer la carencia cultural en lo quéeeatro se refiere, que padecen las
comunidades mas vulnerables de nuestra sociedgmtopene un plan de comunicacion

participativa que permita integrar al teatro comonfa de expresion, eso si, vinculando el
festival Iberoamericano de Teatro de Bogota coangho de motivar la participacién de

los jévenes gracias al reconocimiento y despligguidicitario del que goza, ademas de
promover la responsabilidad social que este tipevéatos deben ejercer.

Este plan facilita no solo la integracion de est@asunidades con eventos culturales que
aparentemente son excluyentes, sino que puede labniuerta para una forma de
comunicacion participativa entre diversas comuredgolara manifestar sus necesidades y

problemas sociales, con la idea de que entre ellssi0s construyan y expresen lo que
31



seria la solucion, o por lo menos que se integmmoccomunidad y sean participen de la

cultura Bogotana en todas sus manifestaciones.
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1. TITULO: PERCEPCION E IMPACTO DEL FESTIVAL
IBEROAMERICANO DE TEATRO EN LOS JOVENES DE ESTRATO 1Y
2 DE LA LOCALIDAD DE CIUDAD BOLIVAR EN LA CIUDAD DE
BOGOTA

1.1 PROBLEMA DE INVESTIGACION

El Gobierno Nacional, a través del Plan Nacional Risarrollo “Hacia un Estado

Comunitario” ha fomentado iniciativas de divergmtcomo estrategias para el fomento de
la participacion comunitaria. Entre otras, se dmstia propuesta del Plan Nacional de
Cultura 2001-2010 desarrollado por el MinisterioQidtura que propone la formulaciéon de
politicas culturales que se apoyen en los procegoarticipacion ciudadana, dando
prelacién a “grupos o sectores que por situacioleedesventaja, vulnerabilidad y riedgo

considerando que merecen especial atencion pdoantailacion de politicas y estrategias

culturales. Entre las posibles poblaciones estan:

1. Poblaciones afectadas por desplazamiento a caugapies armados ilegales.

2. Poblaciones en situacion de extrema pobreza.

3. Localidades en desventaja por carecer de condxitdsicas para la creacion,
produccién y disfrute cultural.

4. Poblaciones que carezcan de espacios de recreaaltural que identifiquen

proyectos colectivos.

Alrededor de estas politicas culturales de pa#daign desde el 2001 hasta la fecha a nivel
nacional se ha generado Unicamente el Plan NadienslUsica para la Convivencia”’ cuya
justificacion se apoya en entender la musica coamoHecho comunicativ@ue tiene sus

propias reglas y estructuras y estad mediada pdtosabconstrucciones social¥s.

> COLOMBIA. MINISTERIO DE CULTURA. Plan nacional de Cultura 2001-2010. p-3.
> COLOMBIA. MINISTERIO DE CULTURA. Plan nacional de Musica para la Convivencia. p-3.
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Por otra parte, a nivel local, las distintas Al¢asddisponen recursos para apoyar las
politicas culturales. En el caso bogotano, la AlicaMayor dispone un plan cultural para
las distintas Localidades, el cual plantea pobltida acercamiento entre la comunidad y la
Secretaria de Cultura, recreacion y deporte mesidat implementaciéon de talleres
artisticos, clubes de lectura y cubes de malalyaneagia. De esta manera se esta dando la
pauta para concebir espacios de comunicacion icipation a través de la cultura en aras

de facilitar la convivencia y el desarrollo social.

Los espacios de comunicacion a través de medi@xgkesion cultural, abarcan diversos
ambitos. Entre estos, y como se mencioné anteridené masica es uno de los que mas
se promueve actualmente. No obstante no se obsee/alrededor del teatro se estén
forjando planes, siendo este un medio de expregiénpuede abarcar un contexto mucho

mas amplio en lo que a participacion se refiere.

“El teatro, considerado generalmente sélo como @wtim de
expresion poética que divierte e instruye, es untnd mas eficaces
medios de comunicacién que han exisfido.

Asi, entendiendo el teatro como vehiculo de conaandn, se proponestablecer la

manera como puede ser aprovechado y democratizadofpmentar la participacion en
beneficio de integrar socialmente a determinadaswmidades a través del arte y la
cultura, eligiendo como comunidades de referencia lasaoaoiiies menos favorecidas
econémicamente y por tanto vulnerables socialmérstm implica identificar la influencia

de este medio de expresion en una poblacion de emstacteristicas.

Dado lo anterior, se reconoce que el Festival Hreayicano de Teatro de Bogota, por
manejar un gran despliegue publicitario a niveliovaa e internacional, es el evento de

mayor reconocimiento en la ciudad y por tanto seegela hipétesis de que debe integrar y

* PRIETO STAMBAUGH, Antonio y MUNOZ GONZALEZ, Yolaral El teatro como vehiculo de
comunicacion. Mexico, Editorial Trillas, 1992. p-5
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ser evocado por toda la comunidad Bogotana. Noaptestaunque este festival busca
integrar a todas las colectividades de la ciudattaslas en las distintas localidades, en la
practicano se determina si puede existir algin impactduénfcia, afinidad o integracion
de las poblaciones con menos recursos y especditanen las poblaciones jovenes de los
estratos uno y dos con actos culturales como étdepara ser aprovechado como medio

de expresion y asi mismo de inclusion.

Partiendo del hecho de gekteatro puede ser utilizado para generar espades$nclusion

y participacion social de las poblaciones vulneeblse proponestudiar la percepcion
gue tiene la poblacion joven (edades entre los B® yafios) de la localidad de Ciudad
Bolivar en Bogotéa acerca del Festival Iberoamercale Teatro de Bogotgéomo punto de
referencia para emitir una propuesta de partiofpacuyo vehiculo de comunicacion sea el
teatro.

Se elije trabajar con esta poblacion, entendieng® en esta comunidad “se demandan
servicios de diversa indole entre los cuales secks la educacion, la salud, la recreacion
y la cultura® siendo estos dos Ultimos los que requieren magocen para el ejercicio de

la inclusion social, lo que hace necesario establesecanismos de acceso de esta
poblacion a bienes culturales en pro de usarlosocestrategias comunicativas para la
participaciéon, equidad y mejora de la calidad d#daviEn consecuencia, es pertinente
analizar la percepcion de esta comunidad acerctealeb y su afinidad con este tomando
como referente el Festival lberoamericano de Tealeo Bogota sustentado en su

reconocimiento y trayectoria, lo que hace preswué es conocido y por tanto no es ajeno

para los ciudadanos bogotanos sea cual sea sicidonsiocial.

El propédsito final y alcance de esta investigaci@s, determinar si el Festival
Iberoamericano de teatro de Bogota tiene algdmsmiento o influencia en la poblacion

joven estrato uno y dos de Ciudad Bolivar parebéstar si este medio de expresion puede

> COLOMBIA. ALCALDIA MAYOR DE BOGOTA. Coleccién diagasticos Sociales con participacién
social. Localidad 19 — Ciudad Bolivar. Grupo téonigniversidad Nacional de Colombia. 2002.
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ser acogido por esta comunidad como medio de ca@acion para la participacion. Con
base en los resultados del estudio se busca propesteategias de comunicacion

participativa para la construccion de una mejadedl de vida.

El teatro es un “medio de comunicacién al alcarecédos y que puede ser utilizado como
arma cultural social, politica e ideoldgica en fdncde las necesidades de transformacion

de una comunid&t

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo General

Establecer la percepcion que tiene la poblacioerjade Ciudad Bolivar sobre el Festival
Iberoamericano de Teatro de Bogotd a fin de prap@heteatro como un canal de
comunicacion participativa que integre a esta codadh generando un espacio de
participacion, integracion y expresion cultural pda solucidon de sus problemas y
necesidades sociales.

1.2.2 Objetivos Especificos

Describir el contexto general de las teorias decdaunicacion, la comunicacion
participativa y el teatro como vehiculo de comucii@a, con la idea de ubicar este arte

como una herramienta de comunicacion participativa.

Analizar la situacion actual de la Localidad dedad Bolivar y establecer la percepcion
gue tiene la poblacion joven en torno al Festiliatbamericano de teatro para establecer su

afinidad, expectativas, experiencias, interesearygipacion de este evento cultural.

® FONSECA RIVERO, Migdalia y SALAS SANTOS, Hydee. tatro de la comunidad como medio de
comunicacion. Reuniéon de consulta sobre investiga@n comunicacién para el desarrollo rural en
Latinoamerica. Habana Cuba, 1976. p-8.
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Proponer un plan de de comunicacion participatigea ga poblacion joven de Ciudad
Bolivar, integrando el teatro como un medio o catelkcomunicacion para la solucién de

problemas sociales.
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2. POBLACION Y MUESTRA

En este aparte se hace una descripcion de la jpmblada cual se le aplica la herramienta

tipo encuesta, y la forma como se concluye la magsitra el estudio.

2.1 DESCRIPCION GENERAL DE LA POBLACION OBJETO DE ESTUD 10

2.1.1Localidad de Ciudad Bolivar. “Ciudad Bolivar es una de las localidades mas
extensas, dinamicas, diversas, jovenes y compdejaistrito Capital.

. Resefia histérica Antes de que el Distrito Capital anexara a sunpetro urbano los
municipios vecinos de Bosa, Fontibdn y Usme, pdéieterritorio que hoy hace parte de

Ciudad Bolivar dependia de Bosa, particularmertedaedas de Quiba Baja y Quiba Alta.

El origen del desarrollo urbano de esta localidadesnonta a los afios cuarenta cuando las
haciendas comenzaron a ser parceladas y ocupadagept®s provenientes de Tolima,
Cundinamarca y Boyaca. Asi, en los afios 50, seonmafon los primeros barrios como
Meissen, San Francisco, Buenos Aires, Lucero BdgpMaria, situados en la parte baja, en
las vias de acceso a las veredas de Quiba y Machuel

Esta etapa de urbanizacion se mantuvo hasta los &dioen los cuales la poblacion no
superaba los 50 mil habitantes. Hacia los oches&snicié el segundo momento de
urbanizacion que represent6 un considerable aungenta poblacion, mas o menos en 250
mil. Para esta época se inici6 el aprovechamieattas partes mas altas de la localidad, lo
gue implicé enormes dificultades en la instalacom los servicios publicos, pese a

importantes proyectos financiados por organism@snacionales.
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En 1983, mediante los Acuerdos 13 y 14 del Condej@ogota, se cred la localidad de

Ciudad Bolivar, una de las méas extensas y divels@&ogota’

Figura 1 Localidades de Bogota

Cludad Bolivar

1
Tt

Fuente: Secretaria de Gobierno de Bogota. Dispenibl  en:
http://www.gobiernobogota.gov.co/content/view/1 288

» Necesidades bésicas insatisfechastudad Bolivar tiene la mayor poblacion en pobreza
y en miseria. Es importante precisar que los néidse 0 a 5 afos y las mujeres entre los
15 y 49 afios se catalogan como las poblacionegoties y en miseria. Ciudad Bolivar

tiene el porcentaje mas alto de su poblacion emegaby miseria respecto del total de su

poblacién bogotana.

! Fuente: Secretaria de Gobierno de Bogota. Disponib  en:

http://www.gobiernobogota.gov.co/content/view/1 288
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De la poblacion residente de Ciudad Bolivar, af%9le corresponde el estrato 1, el 35,7%
se encuentra en estrato 2 y el restante 4,6% essateto 3. Las UPZs Lucero y Jerusalén
tienen la mayor cantidad de poblacién en estratasl;UPZs San Francisco y Lucero
tienen el mayor numero de habitantes en estratol® WPZ de Ismael Perdomo tiene
repartida su poblacion en estrato 1 y 2, con urugfg porcentaje de su poblacion en

estrato 3.

EDUCACION: La localidad de Ciudad Bolivar cuenta con 38 instones oficiales, de
los cuales 3 son de concesion, concentrando &A4% de las instituciones educativas del
Distrito. De otra parte, en Ciudad Bolivar se |l 111 colegios privados, una

institucion de educacion no formal y una sede déni@ersidad Distrital.

SALUD: La localidad de Ciudad Bolivar cuenta con 16 fasiones prestadoras de
servicios de salud (IPS) publicas, adscritas aelere®aria de Salud, de las cuales 9 son
Unidades Primarias de Atencién en salud (UPASpr2dnidades Basicas de Atencion en
Salud (UBAS), 3 son Centros de atencion Médica thate (CAMIS), 1 hospital de
Primer Nivel de Atencion y 1 hospital de SegundweeNde Atencion: el hospital Meissen.
Ademas, en esta localidad se localizan 90 instihes prestadoras de servicios de salud

privadas.

CULTURA: En la localidad hay 2 bibliotecas, ubicadas enU&% Ismael Perdomo y
Jerusalén, una casa cultural localizada en Ismexelobho; las deméas UPZ no cuentan con

biblioteca u otro equipamiento cultural.

RECREACION Y DEPORTE: La localidad de Ciudad Bolivar tiene dos instalaes

deportivas, el polideportivo la Estancia que saliza en la UPZ Ismael Perdomo y otro

polideportivo que se ubica en la UPZ Jerusalén.lcEreferente a las zonas verdes y

parques, segun la base de datos del Institutoit2islie Recreacion y Deporte, la localidad

de Ciudad Bolivar cuenta con 295 zonas verdesguparque suman 1'220.975,32 metros

cuadrados, lo que equivale a 1,94 m? por habit&gee indicador es el segundo mas bajo
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en comparacion con las otras localidades. En la dasdatos del Instituto Distrital de
Recreacion y Deporte, se registran los parquefiatiges para recreacion activa y las zonas

verdes y parques de reserva ecolégica para reGrepasiva

2.2 POBLACION

Con base en el censo del afio 2005, la Localidaskpta los siguientes datos:

Poblacion total Ciudad Bolivar segin Censo de 26@6:619

Poblacion de personas entre los 20 y 29 afios #418.606.135

Poblacion de referencia para determinar la mue$@@:135 habitantes de ciudad Bolivar

con edades entre los 20 y 29 afios de cualquiergé@mambre o mujer).

2.2.1 Muestra. Como se conoce el total de la poblacion y se desieer cuantos del total

se tendran que encuestar, la férmula a aplicar es

N, =(ZPQ)/&

Poblacion: 106.135

Z =Margen de confiabilidad de la encuesta 95%= 1.96
e =error de estimacion 5%

P =Proporcién de éxitos 0.5

Q=Proporcion de grado de que no ocurra 0.5

N =poblacion total 106.135

N, =primera aproximacion si la poblacion fuera inénit

n =Tamafo de la muestra

Para hallar la poblacién entonces se aplica ladtara los anteriores datos:

8 .
Ibid.
® BERNAL TORRES, Cesar Augusto. Metodologia de lsestigacion. Bogotéa: Prencitce Hall. 2007. P-164
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no =(ZPQ)/€

no = (1.96 (0.5)(0.5)/ (0.05)
N, = (3.8416) (0.25)/(0.0025)
N, = 0.9604/0.0025

N, =300,16

N =ny/ (1+ny/N)

n = 300,16 / (1+300,16/106.135)
n = 300,16/1,002828

n=299,31

n =300

Se estima que el tamafio de la muestra debe s@0dév&nes de la Localidad a quienes se

les aplica la encuesta.
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3. MARCO DE REFERENCIA

3.1 MARCO TEORICO

La estructura del marco tedrico busca presentaunaky preceptos teoéricos de la
comunicacion social como fundamento principal depdaticipacion. Posteriormente se
presentan aspectos del teatro como industria aliljue puede ser utilizado como vehiculo

de comunicacion participativa para las comunidatedesventaja social.

3.1.1 Teorias de comunicacion social y participaaid La comunicacion social es un area
de estudio sobre la manera como se percibe, tremgmcomprende una informacion

determinada y su impacto en la sociedgste estudio involucra la efectividad e influencia
de la informacion que se transmite a través déntbist medios a la sociedad y la manera

como esta sociedad los percibe para concebir lstremeion de su cultura.

Entre las teorias e investigaciones apropiadasgbaeana de estudio, sobresalen:

La teoria del interaccionismo simbdlicdestacando de esta que el condicionamienta de
sociedad esta plenamente influenciada por los rotesunicativos hacia los demas y hacia
si mismo El individuo es al mismo tiempo sujeto y objete kh comunicacién y su
personalidad se va formando por el proceso delsacign a través de la comunicacién.
través del intercambio de simbolos, la persona ageea utilizar cédigos interindividuales,

sociales y culturaled.a Sociedad consiste esencialmente en un pragesomunicacion.

De acuerdo con Herbert Blumer, el interaccionisimiélico tiene como premisas:

1. Las personas actlan sobre los objetos de su mundaeeactian con otras
personas a partir de los significados que los aigey las personas tienen para
ellas Es decir, a partir de los simboldd.simbolo permite ademas, trascender el
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ambito del estimulo sensorial y de lo inmediatophan la percepcion del entorno,
incrementar la capacidad de resolucion de probleméacilitar la imaginacion y la
fantasia.

2. Los significados son producto de la interaccion iadpcprincipalmente la
comunicacion, que se convierte en esencial, tamtla €onstitucion del individuo
como en la produccién social de sentido. El sigsoek objeto material que
desencadena el significado, y el significado elicador que interviene la
construccion de la conducta.

3. Las personas seleccionan, organizan, reproducesmgforman los significados en

los procesos interpretativos en funcion de suscapeas y propositos.

Asi, la teoria del interaccionismo simbdlico corcdd desarrollo social de acuerdo con la
forma de comunicacion simbdlica con la que intéractlos individuos, por tanto el
vehiculo de comunicacién, que para el caso sositobolos, juegan un papel importante
en el desarrollo social de cada ser humano.

La realizacién de este trabajo sugiere como basdexria, entendiendo que la sociedad se
desarrolla a través del proceso comunicativo yigipativo de sus individuos dado por el
intercambio de simbolos. A partir de esto se estabtjue los seres humanos son capaces
de construir proyectos que mejoren su bienestaliglacl de vida. La participacion social
se da en el marco de las relaciones entre sereanmsny los simbolos construidos

alrededor de esta, por tanto estos simbolos seéect@rven “vehiculo de comunicacion”.

En este marco, la calidad de vida y el bienestaret&ciona con la disposicion de
oportunidades que el Estado y la misma sociedadgougenerar para que los ciudadanos
se desarrollen dignamente, pero necesariamenteegéwmase deben generar espacios de
participacion donde se expresen los problemas psmsxdes sociales. Estos espacios
pueden ser provistos por el mismo Estado o pootée8Sad.
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Promover la participacion social es una condicitaispensable para generar espacios de
interaccion entre comunidades en pro de que autogencalidad de vida y bienestar
mediante el conocimiento de sus necesidades comyrlasdefensa de sus derechos

individuales y colectivos.

Para apoyar lo anterior, también se toman en cusrda teorias recientes emanadas de

importantes estudios a nivel Latinoamericano, ledas son:

La mediacion cultural de Jesus Martin BarbeEste autor sugiere que lo que emiten los
medios de comunicacion no es informacidon que lospt®res acepten de manera pasiva, es
decir, los seres humanos reconocen de esta infarmdos elementos que le son
significativos. “Es asi como lo que importa no Emensaje, sino lo que el publico recibe,

reflexiona, interpreta y se aprofita

El enfoque integral de la audiencia de Guillermoo@ro expresa qudos mensajes
transmitidos en los medios apelan tanto al racioginlas emociones, y que el individuo

reacciona ante lo cotidiano que refleja su realilad

Por otra parte la propuesta del autor E.Goffthaienominado el modelo internacional y
socio dramatico, determina que la interaccion eloseindividuos esta condicionada por
unos limites, reglas y normas que “fundamentangulem la obligacion que tienen los
participantes de hacerse mutuamente accestbleEsto significa que los individuos

asumen roles dentro de un grupo social y por taet@onvierten en instrumentos de

% VELARDE TOVAR, Marisol. Los retos de las teorfas de la comunicacién en el siglo XXI. México:
Revista digital Universitaria, Universidad Nacional Autbnoma de México. Volumen 7 Numero

6.1ISSN:1067-6079. Junio de 2006. p-5. Disponible en:
http://www.revista.unam.mx/vol.7/num6é/art51/jun_art51.pdf
™ bid. p-5.

12 ROIX CELIS, Miguel. Modelos Psicosociolgicos ytrapolégicos de la comunicacién en los pequefios
grupos. Madrid,Espafia: Revista Espafiola de inwstiges sociologicas. Centro de Investigaciones

Sociol6gicas. No. 33/86. P-133 y 134. Disponible . en
dialnet.unirioja.es/servlet/fichero_articulo?codig@49072...
13 Ibid. p-133
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comunicacion. “Goffman concibe al individuo duramsie interaccion como actuando de
manera dual. En un sentido opera como «actor» Ksopmaterial, bioldgico y
cognoscitivo) y en otro como «personaje» (images tigne de si mismo, y que seria lo

més importante en la interaccibti)

Este modelo acoge tres conceptos principales:

Situacion social: Ambiente en el que dos 0 madasigstan presentes.
Ocasion social: Acontecimiento que sucede en uacesy tiempo determinado.

Encuentro social: Ocasion de la interaccion carara entre sujetos.

Adicionalmente define tres maneras de interactuar:

1. La forma en que el sujeto se presenta a los otros
2. La forma como controla las impresiones que haos démas

3. Las cosas que puede o0 no puede hacer mientraseej@sulos anteriores (1 y 2)

Este autor ejemplifica el modelo comparandolo coa abra de teatro, donde se destacan

las siguientes categorias socio draméaticas:

Marco de referencia: Establecimiento social o tg® sociedad donde se desarrolla

determinado tipo de actividad.

Equipo de actores: Quienes interactuar y coopesea lpacer una determinada presentacion

a otros sujetos o auditorio.

% Ibid. p-33
46



Auditorio: Miembros de otros equipos o0 grupos detss.

Asi, toda interaccion humana puede ser comparadaica representacion teatral, “en la
gue es muy importante que los personajes dominétciaca de manejar las impresiones

propias y ajenas, asi como la estrategia de ladiie y actuacioh”.

“El modelo busca explicar el sistema de practicasyvenciones, reglas y rituales que
orientan y organizan el flujo de mensajes de losras®, tanto dentro de un grupo como

fuera de este.

Apelar a los planteamientos de estas teorias, fErnustificar el uso del teatro como

herramienta de comunicacion participativa accesdblas distintas comunidades de una
region, no solo porque puede resultar mas efeptivaque la comunicacion puede darse en
dos vias (actores y publico), sino por que den&dog planes culturales de la nacién se
ajusta a las necesidades de promover la partiGpayilos recursos a invertir pueden ser

menores respecto a otras herramientas de comugmceammo por ejemplo la masica.

Por otra parte, al entender que “toda accion eaotddn social esta regida por reglas y
c6digos™, los sistemas simbélicos o semiética es la baséaccomunicacion de masas.

Uno de sus principales representantes (de la resaadtica), afirma que es la ciencia de la
cultura y se ve representada en practicas comivasaspecificas como: la prensa, el arte,
la publicidad, la moda, el sistema de objetos,iret,da television y para el caso que le

compete a este estudio, el teatro.

Los sistemas de simbolos que se gestan en unaagdtun la base de la interpretacion que

cada persona puede hacer sobre lo que observahassiente y entiende en un proceso de

15 Ibid p-134
1% Ibid. p-134
1 GIRALDO, Cesar; NARANJO, Sandra; TOVAR, Elcira yYOBDOBA, Juan Carlos. Teorias de la
comunicacion. Bogotéa: Universidad Jorge Tadeo Loz&acultad de Ciencias Humanas, arte y disefi®.200
p-38
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comunicacion. Asi, el desarrollo de una acciorstet, tiene la capacidad de formar a su
alrededor simbolos que pueden ser interpretadosgutar ser de acuerdo con su desarrollo
cultural. Por ejemplo, en una representacion teagafacil manejar y convertir todo en

signos, usando la palabra, el escenario y todosatmesorios del especticulo para

interpretar realidades o fantasias que a los @asros tendran también una interpretacion.

Los recursos usados en escena cuando se pone emanigra obra de teatro, remiten a
experiencias, eventos y objetos de la vida sadeala naturaleza y todo aquello del entorno
gue rodea a determinada sociedad. El teatro pemvitducrar las vivencias y manejar la
semiodtica de tal manera que a la audiencia se éelgourepresentar diversas vivencias
relacionadas con su entorno, a fin de que partigpeconcientice y facilite mecanismos

para mejorar situaciones o solucionar problemasid®munidad.

3.1.2 Antecedentes de la participacion social en Wiad Bolivar. Sobre el tema de
participacion social en la Localidad de Ciudad ®#aij se encuentra un diagndstico

elaborado por la Secretaria de Salud de Bogota,gstb se resumen los siguientes puntos:

Los grupos sociales que actualmente se identifieanla Localidad son madres

comunitarias, grupos juveniles, de tercera edatfgsade familia y veedurias civicas.

“Histéricamente los procesos organizativos en laalidad han sido de gran importancia y
a través de ellos se han tenido logros que hanitidorel desarrollo fisico y humano de la

Localidad.

Un aspecto relacionado, es que las agrupacionggnsgor sectores de las organizaciones y
gue hay poca o inexistente articulacion entre ellass organizaciones representan
pequefas porciones del territorio 0 pequefios grppbkacionales con vision de sector y

no de zona.
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Los procesos de capacitacion y formacion de lidseeban gestado desde los diferentes
sectores, lo que hace de las organizaciones urunimshto mas en el desarrollo de las
Politicas Distritales, Locales y Sectorial&sto ocasiona una alta dependencia de las

organizaciones de los diferentes sectores insohales

En cuanto a la participacion de las organizaci@mels Procesos de Planeacion Local, se
evidencia que ha sido amplia y se han presentadchesuproyectos por diferentes
organizaciones como madres cabeza de familia, @sooes de madres comunitarias,
jovenes, JAC, grupo ecoldgicos, y grupos de tereded, entre otros. Esto evidencia que
cada grupo presenta sus propuestas de acuerdoosoimtéreses particulares de la
organizacion y no de las necesidades de la poblari@eneraEsto refleja que no existen

consensos para proponer proyectos que beneficiedan a toda la Localidad

La atomizacion de las organizaciones es evidemtensbargo algunos sectores han venido
planteando la conformacion de organizaciones deseptacion zonal y local, que permita
consolidarlas y asi tener mayor injerencia enti@atde decisiones en procesos de gestion y

Planeacién Locaf

De lo anterior se destaca que existen espaciosrtieipacion donde el tema de la cultura
especialmente a través del teatro puede tener aatmcho proyecto de participacion

ciudadana. Como se observa estos espacios incidyenes donde estos pueden ser
gestores de cambio para la comunidad y apoyamatnias alrededor del teatro en pro de

expresar sus necesidades y problemas.

3.1.3 El teatro como vehiculo de comunicacioil teatro resulta hoy por hoy uno de los
eventos, espectaculos o medios culturales de maywortancia entre la poblacién de
cualquier nacion. Esta forma de expresion acunairsci®s hacia el siglo VIl antes de

Cristo en la antigua Grecia, evolucionando desderiwal de cantos y danzas a la

18 COLOMBIA. ALCALDIA MAYOR DE BOGOTA. Coleccién diagésticos Sociales con participacion
social. Localidad 19 — Ciudad Bolivar. Grupo téonigniversidad Nacional de Colombia. 2002
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interpretacion de tragedias y comedias hacienddaasansicion de un “arte de acciones

visuales para convertirse en un arte fundamentad palabra escritd.

En la antigliedad y a causa de la ausencia de Id@snde entretenimiento actlales, el
teatro formaba parte fundamental de la comunicatidmana y se constituia en su
entonces como una de las actividades de mayortogspiuencia y categoria cultural con
base en el cual interactuaban los individuos. As$iarte teatral como vehiculo de
comunicacion posee diversas caracteristicas queaden permanecer y diferenciarse de

otros medios de expresion cultural con influencidaesociedad:

» Desde tiempos remotos, el teatro estaba destinadespertar periodicamente el
sentimiento de pertenencia a una comunidad y & estarmonia con la naturaleza y lo

sobrenatural.

» El teatro se vale de diversos lenguajes: la palaebcaita y hablada, ademas de otros
elementos visuales y sonoros que buscan despertdluenciar los sentimientos de las

personas.

« “El teatro se retroalimenta de diversas disciplin@®mo la psicologia, la
neurofisiologia y la antropologia, para trascerslefuncién puramente estética e intentar
reubicarse como un medio de comunicacién impreigara las sociedad@s

* Incluye técnicas rituales donde se emplea lengiajbdlico.

» Los espectadores del teatro pueden experimentdirsgerinvolucrados con las

situaciones de una obra teatral.

9 PRIETO STAMBAUGH y MUNOZ GONZALEZ. Opt.cit. p-18
20| 1A;
Ibid. P- 6
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* Algunas de las herramientas comunicativas deldesatn el canto, la danza y la musica,

haciendo del teatro una actividad dinamica y expaepropia de la comunicacion.

* Es una herramienta para fomentar el aprendizajeipativo.

» EIl teatro facilita que las personas compartan séenitos y se motiven a expresar

pensamientos.

» EIl texto, los actores y el publico son los elementlel teatro y su interactuar se

constituyen en un medio de comunicacion.

» El teatro puede expresar situaciones y lograr sendido por todos, incluso si se
dirige a publicos con distintas culturas e idionesdp significa que el leguaje teatral puede

ser universal.

« Fomenta el interactuar cultural.

» Congrega pueblos, comunidades y distintos grupos.

* Puede ser usado para formar valores, influir peiesdaos, transformar ideas y generar
actitudes.

» A través del teatro cada persona es capaz de entdedmanera distinta un mismo

mensaje.
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* Tanto el actor como el espectador se pueden cangaremisor y receptor al mismo

tiempo.

» “El teatro, como representacion artistica, ha tmjde subsistir a la par de tendencias
tan fuertes como el cine, la television y el ingyny ha encontrado en las nuevas
tecnologias, una forma de lograrlo, mediante elleonge los adelantos tecnoldgicos que

estan a disposicién de y en la sociedad, creanileltms nuevas propuestas escénicas”

Con base en lo anterior, es facil deducir que paeacomunidad joven como la de Ciudad
Bolivar, el teatro es una herramienta de comurdcacompleta dado que fomenta el
interactuar humano a traves de la expresion, ygudtlir en los sujetos que intervienen
en la actividad comunicativa. Esto permite quemesable integrar a las personas a traves
de esta forma de expresion y generar espaciohision social mediante la participacion
en eventos teatrales, asegurando con esto una fooeiiva de contribuir a mejorar la

calidad de vida de determinadas comunidades.

3.1.4 El teatro como medio de comunicacién socidEl proceso de comunicacion social
es el intercambio de informacion social que realilss sujetos a través de sefales que
estan condicionadas histérica y socialméfitési este proceso se compone de sujetos que

interactuan transformando y transmitiendo informaci

De esta manera, la comunicacion social y el teadtédn ligados historica y socialmente
porque durante siglos el teatro ha sido un mediepeoual se transmiten hechos, vivencias,
pensamientos y hasta normas pertenecientes a tasstimomentos en la historia.

Adicionalmente porque “el teatro se ha convertidaue medio de comunicacion, no solo

2L GONZALEZ, Geannina. El teatro callejero: fenémeteocomunicacion que puede hacer uso de las nuevas
tecnologias para formar en valores. Costa Rica:ediml conservatorio de Castella, Universidad
hispanoamericana, marzo de 2007. P-44
22 FONSECA RIVERO y SALAS SANTOS. Opt. Cit p-12
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para las masas, sino de las masas, contribuyeladeoacientizacion de los puebf&spues
permite que mediante interpretaciones y represiemi@s un grupo de individuos influyan
en los pensamientos y actos de otros, aspectoegutar muy pertinente para adaptar en la

generacién de espacios de participacion en la pidinlgoven de Ciudad Bolivar.

Por otra parte, al comparar el teatro con otrosissede comunicacion social como la
television y la radio, es evidente la gran desyanda este en cuanto a la audiencia que
obtiene y respecto a la cantidad de informaciénegugosible transmitir en un determinado
periodo de tiempo. A pesar de esto, es el Unicaordmhde el publico interactla directa y
personalmente con el elemento emisor e incluso euaatticipar de las distintas
interpretaciones en un momento dado, ademas del s&iis antiguo de la historia, por lo
gue su trayectoria cultural le permite tener uratygrivilegiado y exclusivo dentro de las

industrias culturales.

3.1.5 La influencia social del teatroLa influencia del teatro en la sociedad se deteamin
de manera distinta respecto a la influencia quéelgtener la radio o la television. Esto por
el hecho de que existe un contacto directo conikelign y sus emociones, aspecto que se
expone en un articulo publicado en la revista aligiramateatr®, del cual se presentan

algunos apartes a continuacion:

Se afirma que "'los miembros del publico no seqmes ante el aparato de radio o de
television, o ante el periddico, en un estado dsnuaigez psicolégica™ (Joseph
Klapper), esto por supuesto es extensivo a las ageénicas. La gente va con toda su
carga cultural y mental o con lo que llamamos vulgante con sus " prejuicios’ a ver
una representacion. Y su reaccion determinaréaelogdel impacto.

El teatro como ente comunicador, cumple y tras@ess® gran rol. Cuando Joseph T.

% |bid. p-14
2 ARTICULO de revista digital: Teatro y comunicacidublicado el 1 de mayo de 2009. Disponible en:
http://www.dramateatro.com/joomla/index.php?optioom_content&view=category&layout=blog&id=8&It
emid=1
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Klapper afirma que “lo que no resulta tan obvio cge estas actitudes, estas
predisposiciones, estan activas antes, durantgpgasiion a la comunicaciones de
masa ; no hace mas que reafirmar que quien mitm efepdsito activo de dinamita

esperando a ser encendida.

La persona’ tiende a entender o a explicardgas segun su percepcion. Y esto no
es con todo por supuesto, Unicamente con aquedolagina impactado. Aqui cabe
tratar la afirmacion de Klapper de que “~Las pessorecuerdan el material que
refuerza su propio punto de vista, mucho mejor aggel que combate ese modo de
pensar tanto la retencion como la exposicion sewadlamente selectivas. . El teatro

muestra y la mente guarda, selecciona, rechazataace

Desde épocas muy antiguas, se ha consideradotia teeno portador de elementos
magicos y de poder; entre ellos el de la sanaditate mas de 4000 afios, la
manifestacion de una enfermedad era tratada conespecie de meédico brujo o
“chamén™, que para curar, se vestia con pietepjrdaba de una manera especial,
danzaba y emitia sonidos. Estos son los primeisisostde la representacion escénica.
Y que persisten aln hoy en las sociedades triblalesfrica y de la América. Es decir,
el curar, tenia-y tiene hoy-una forma de medicin@rg la de que el curandero

“actuaba’ pues no era el mismo ni vestia igualsigmpre.

Los antiguos griegos, vieron también el poder owat sus efectos en enfermos que
acudian a ver una obra de teatro. Bien es sabiddagtragedia producia un efecto
llamado “catarsis que era un estado de equilémocional que se alcanzaba luego
de haber sufrido o llorado durante la representacksta conducta la producia
especialmente la ““tragedia’ y no asi la comgulias la primera era egregia, solemne

y moralizante mientras que la comedia era comuigegca e inmoral.

Cuando el teatro se fue haciendo méas especifino, ecesité de intermediarios sino
que como tal se constituyé en pocion, medicinagles¥don y provocacion, ya
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diversificoO sus mdultiples significantes y por ersieimpacto fue mas directo y mayor.
De hecho, fue tan efectivo que los romanos se barda la plebe como un decadente
juego de animales y personas sacrificadas todoegliondel mas desbordante oropel y

sin escatimar gastos para su puesta en escena.

El teatro, no en su plano circense como se le adjuwhtonces, sino en su papel de voz
decidora de nuevos pensamientos llegd a socavadenasa corona y a mas de una
sociedad. Es el caso de Aristofanes, que en susdiasllegé a decir verdades

politicas tan fuertes que muchas veces fue presBh@kespeare, los ministros de
Cronwel, lo intentaban limitar con el puritanismelyprotestantismo a lo cual el bardo

respondid con lo mejor de las creaciones al prodobras cuya tematica se

desarrollaba en otros paises pero que bien redlejabla sociedad inglesa con sus
problemas socio-politicos: El mercader de Vendogproblemas de sucesion como en
Hamlet, Ricardos y Enriques, el problema del padeno en Macbeth , Rey Lear, y

Tito Andronico y los temores metafisicos como oewmn La tempestad. Y qué decir de
los amores contrariados y persuadidos a morir c@omeo y Julieta. Entre estos dos
periodos: la antigiiedad y el teatro isabelinoyagub la Edad Media, abocada a tratar
lo religioso cristiano, pero que a la par tambikméro las farsas y temas juglarescos
como escape a un verbo siempre amenazador y chstigae representaba a Dios y a

la conciencia de los seres humanos.

El teatro impacta porque no solo utiliza el verlym gpoderosas imagenes (sonoras,
olfativas, plasticas, etc.) que también comunidatiéndolo de manera polivalente.
Esta comunicacién puede causar efectos importalte®o griegos como romanos

sabian el efecto que estas representaciones t@olitica y socialmente.

La iglesia en la edad media us6 los auto-sacramesntéds milagros, etc., para
persuadir de no pecar a sus feligreses amén de 8pica que explicaba el origen del
ser humano. Fue un tiempo oscuro, con un teatrdemaso y sugerente. El

Renacimiento, se recred en las formas expresiviéguas y las modernizo utilizando
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una voz introspectiva y desesperada, la angustiandger viviente que muy en sus
fueros internos se sentia abandonado por Dios,l@pajue fue un periodo muy

antropocéntrico. Un teatro que reflejé angustiadencias, desafueros y enajenacion.

El Barroco, fue un teatro aln mas existencial,otante se recargé plasticamente, y
tratd temas aln mas intimos como la avaricia y pudation que reflejo Moliere en su
Tartufo. El periodo Romantico, igual de antropoiéatforjé los primeros regidores
de escena y una forma de poner la vida en lasstajpla alin hoy es pertinente por
cuanto sento las bases de una dialéctica de lecifirey de la forma de representar
histéricamente y socialmente a la gente. Claroyers una ventana que expone el ser,

pensar y sentir de las personas.

Segun esta maxima el teatro no ha cambiado aungaeiadel siglo XIX, pareciera
hacerse mas existencialista. El advenimiento desigio significo el abrir las ventanas
con Casa de Mufiecas del noruego Henrik Ibsen, quiej® por sentado
definitivamente que esa sociedad que se ufanal@edecta, tenia puertas adentro
grandes debilidades y padeceres. Y la mujer exposmces su drama y comenzo a
dejar oir su grito que aun hoy permanece. Es cuahanscurrir del tiempo, aparecen
Piscator, y su discipulo Brecht, quien definitivaueeutilizara el teatro como un medio
no solo de comunicacién, sino como de presiorexefh y exhortacion a cambiar una
vision social-politica meramente aburguesada. Heli aguando el publico,

definitivamente ya no podra ser el mismo.

Cuando se afirma que el teatro es uno de losefidaces vehiculos de comunicacion
que han existido, no tememos recalcar que nadanmés: sido vehiculo sino que ha
propugnado mucho de los cambios estéticos y haradostdesde sus distintos

escenarios la filosofia de cada época.

Hay directores-as, conscientes de este efecto algmrdel teatro y juegan en sus
propuestas escénicas a desmontar la estructuralnoget trae la audiencia. Por ello
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muchos directores y directoras han enfrentado las foertes criticas y grandes

rechazos; pero ciertamente no la indiferencia.

Ahora, la reaccion puede enfrentar fuertes paraasgigados al comun pensamiento y
que se resisten como es natural a los cambios.fiRaliaar citaremos a Klapper con
su sentencia "la comunicacion de masas refuerza las actitudes,glostos y las
predisposiciones existentes, asi como las tendemciaductuales de los miembros de

su publico, incluyendo las tendencias hacia el damb

En este sentido el teatro usado como medio de doauidn y expresion facilita el
interactuar y entendimiento de todo tipo de paréinies en un proceso comunicativo. Por
tal razén, para los jévenes de Ciudad Bolivar, tairsobras teatrales como medio de
expresion para manifestar sus necesidades y esigr derechos, es un meétodo de
participacion pacifico, creativo y enriquecedosaiplanea desde un contexto de armonia y

convivencia.

3.1.6 La comunicacion es la participacion'El ser humano es constitutivamente social.
No existe lo humano fuera de lo social. Lo genéticaletermina lo humano, solo funda lo

humanizable. Para ser humano, hay que crecer hureatre humano<®.

Pero el “crecer entre humanos” no se limita al bedk convivir, sino que abarca la
construcciéon de fendmenos politicos, culturaleselgiosos estimulando procesos de
participacion y organizacion en busca de benefigiaonvivencia, aunque no siempre se
ha logrado este objetivo dadas las diferenciaslgusisma comunicacion genera por la
expresion de la diferencia humana.

% MATURANA, Humberto. Citado por ROCHA TORRES, Cedgaugusto; ORTIZ CHARRY, Gonzalo;
GARAVITO VILLAREAL, Daniel y BUSTOS GOMEZ, MarthaParticipacion es reconocimiento. Una
reflexion interdisciplinaria desde la comunicacitapolitica, la teologia y la cultura. Bogota: G&D2005.
P-28
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Gracias a las diferencias humanas existe tambidivéasidad religiosa, politica y cultural,
siendo esta ultima “el escenario donde todos inaagjnrealizan el futuro propio y el de la
sociedad en la que anhelan vivir. Para ello, lusrdbs sectores sociales buscan modificar
las condiciones que les impiden visibilizar sugrefites y practicas simbdlicas y participar
con otros en la transformacion mutua y de la saciegh su conjunto, poniendo en juego su
experiencia de vida y su interpretacién del mufitide esta forma, se puede afirmar que
la participacibn es un componente fundamental decdmunicacion y base para la

construccion de la cultura.

La participacion social es entendida como el deragple tiene uno o varios individuos
como miembros o pertenecientes a una comunidachdasiar sus necesidades, reconocer
sus carencias y exigir sus derechos ante el Estatdes reguladores. “Es un ejercicio de

auto-organizacion de los colectivos sociales meeiematro formas de expresféh

1. Participacion politica: Trata de los ejerciciospibgler y participacion mediante grupos

de representacion politica.

2. Participacién social: Se ejerce la participacioriaete cualquier institucién de caracter
social, como por ejemplo lugar del trabajo, lugaresidencia, espacios educativos entre
otros.

3. Participacion urbana: Se trata de acciones propasitdonde los miembros de una
comunidad generan acciones para el desarrollo dtemonque contribuyan a mejorar

las condiciones de vida.

En el caso de proponer establecer un plan de ceanién participativa para los jovenes de

Ciudad Bolivar, estos grupos se catalogarian com@atticipacion urbana y el medio

26 H
Ibid. p-163
2 GORAN THERBORN. La ideologia del poder y el podera ideologia. 5ta edicion. Siglo XXI, México
1998. pp. 74-76.
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teatral como medio de comunicacion puede converéirsu vez en parte de su cultura con

el paso de los afios.

A través de la cultura, los grupos humanos construgimbolos que representan su
concepcion del mundo, integrando ademds “practgmasales que pretenden generar
conciencia de que la realidad se construye socia#te Asi, la cultura “incorpora tanto

las formas de ser, actuar, significar y comuni@tos distintos sectores que conforman la

sociedad, asi como la produccién cultural y ac#&®l. Estos sectores comprenden:

* “Grupos sociales, agrupados en torno a condicideaedase, sexualidad, edad y genero

entre otros.

» Grupos poblacionales, unidos por un lenguaje, tma g un legado historico comun.

e Grupos profesionales del campo artistico y culfu@lcual incluye a aquellos que
realizan actividades de formacién, investigacideacion y circulacién en torno a practicas

especializadas y no candnicas (artesanias, objattisionales etc.§*.

A los anteriores sectores cabe agregar los grupdales conectados por una condicion

social comun, como por ejemplo la marginacion gesplazamiento.

De esta forma, la comunicacion participativa es tama de trabajo de la comunicacion
social, la cual propende por posibilitar el didlogotre los actores del proceso
comunicativo, “promover resignificaciones cultusaleestimular el sentido de pertenencia

sociaf™, por lo que se instaura como un instrumento aesfiormacion social.

28 |pid. p-171
2 bid. p-171
%0 |bid. p-170
31 COLOMBIA. INSTITUTO ALEXANDER HUMBOLT. Comunicacid participativa. Disponible en:
http://www.humboldt.org.co/humboldt/mostrarpagiigupcodpage=60005.
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Entendiendo que “la comunicacion genera particpgcia participacion es condicion
democratica real, el ejercicio democratico congtitgolidaridad, la solidaridad engendra
convivencia fraterna, y se mejora la calidad dex\dé las mayorias porque la palabra se

hace de dominio publico. Es la dindmica comunieatiel tejido social®

, se fortalece la

tesis de que dentro de todo proceso de transfodmasmcial la comunicacion es el eje
fundamental, por tanto se constituye en el vehiadointegracion, reconocimiento y
aceptacion que puede y debe ser aprovechado paesmagesspacios que beneficien la

calidad de vida de los diversos grupos sociales.

Igualmente, en la sociedad se aprecian dos madenaarticipar: La primera es individual,
donde cada persona participa de actividades cod&scpor grupos sociales, como por
ejemplo los votantes que acuden a las urnas a ele@rminado candidato quien a su vez
representa un grupo o sector. La segunda es leipacion en grupos o colectividades,
donde el individuo forma parte activa de una comhaeh sindicato, partido politico o
cualquier forma de organizacion social. No obstagtas dos maneras de participacion
basicas, han evolucionado a lo largo de los afid®ypor hoy, las comunidades han
logrado cada vez mas acceso a la informacion epde se participa mas facilmente tanto
en comunidades nacionales como internacionales.

3.1.7 Niveles y usos comunicacionales de la pantiacion. La participacion, asi como la

comunicacion comunitaria sugiere formas o nivedsscliales se distinguen a continuacion:

» “Produccién: Donde la participacién implica prodymiogramas, mensajes, tener acceso

a facilidades técnicas y a los recursos para ldym@on.

32 MARTINEZ O. Betty, ROVEDA H. Antonio, SIERRA G. lisi Ignacio y FRANCO S. Alfonso. Tenemos
la palabra. Enfoques multilaterales de la comumnbca@articipativa en Colombia. Bogota: Corporacion
Universitaria Minuto de Dios. Facultad de Comuniéacocial y periodismo, 1997. p-3
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» Gestion o toma de decisiones: Donde la participacié da sobre todo a nivel de
decisiones sobre programacion, contenidos, duradeérprogramas, al igual que el

control, administracion y financiacion de las origaniones de la comunicacion.

» Planeacion: Entendido como el derecho de la gemgarticipar en la formulacién de
planes y politicas, definicion de objetivos, prpios de gestidon y otras actividades de

planeacion a nivel local, regional o nacional.

* La —-no participacion-, entendida como una formaivipade participar como simple
espectador, donde la persona o comunidad se samet&éir informacion manejada por
otros.

» La participacion controlada. Se realiza dentro eiemininados limites controlados por

un poder determinado, quien es el que manejadaniafcion®:.

Pero la participacion ademas puede ser trasladad#eeentes escenarios donde se
involucre a una comunidad con una situacion, probleo necesidad que pueda se
solucionada mediante la utilizacion de estrateg@scomunicacion participativa de sus

integrantes.

3.1.8 Las industrias culturales como herramientas & comunicacion participativa “Se
llama industria cultural al conjunto de empresasstituciones cuya principal actividad
econdmica es la produccion de cultura con finegtiwos. En el sistema de produccion
cultural pueden considerarse: la television, laordds diarios y revistas, el cine, la musica,
las editoriales, el teatro, la danza, los videapse@ecién aceptados el 25 de marzo del

2009) etc., que son elaborados buscando a la veerdaar el consumo de sus objetos

3 |bid. p-122-123
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culturales, modificar los habitos sociales, educdarmar y, finalmente, transformar a la

sociedad™®

“Para El BID (Banco Interamericano de Desarroll®) tn hecho que las industrias
culturales, desde el mundo editorial hasta intepastindo por el turismo, la musica y el
teatro, constituyen un campo de desarrollo econbmyide creacién de empleo cada vez
mas important&”, por otro lado, las industrias culturales juegempapel fundamental en
el desarrollo social y la transformacion de la sdad, lo cual puede ser favorable o
desfavorable para la dindmica y el interactuar ate domunidades segun como sea la
influencia de las industrias culturales en estas.

“En los ultimos afios las industrias culturales ae bonvertido en un tema de moda. Este
concepto designa un campo de procesos culturaetefal cual el mundo académico esta
tomando mayor conciencia y también, aunque muclolemtamente, los ambitos politicos
y econdmicos. Hoy no se puede pensar las dinAmigasatraviesan nuestras identidades
sin asumir cOmo estas se encuentran articuladagud& a punta, por las industrias

culturales™®

De las industrias culturales retinen una serie dectaisticas que las hacen diferenciarse

de otro tipo de industrias como son:

= “El trabajo simbdlico se constituye en su principateria prima (Zallo,1988).

= Un valor de uso ligado estrechamente a la perstathtie sus creadores.

* Un requerimiento ineludible de transformar el vadonbdlico en valor econémico
(Herscovici, 1994).

34 Disponible en: http://es.wikipedia.org/wiki/Indrist del_entretenimiento
% MARTIN BARBERO Jesus, MACHICADO Javier, CANO Maois MUNOZ German, USECHE Helena y
MONRROY Juan Carlos. Industrias culturales. Bogbhdiversidad Nacional de Colombia. 2000. p-11.
% |bid. p-11
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El alto riesgo de su valorizacion (consecuencitaddeatoriedad de su valor de uso
simbdlico) (Huet, 1978; Miege, 2000).

Su imperiosa necesidad de renovacién constante, ppuyencima de cualquier

producto o servicio.

Una estructura econdémica particular, caracterizaatalos altos costos fijos del
prototipo y los relativamente reducidos costos aldes (distribucion y

comercializacion).

Una presencia intensiva que impulsa espontanea nginnamente hacia la

concentracion nacional e internacional (Bustamgztallo, 1988).

Su naturaleza de bienes indivisibles e inagotall@sio la de todos los productos
basados en la informacion (el consumo no destrugeoducto ni anula el disfrute
por otros usuarios), y las dificultades consiguwergara financiar su transformacion
en mercancia, haciendo pagar al usuario (bienesctoas) (Benhamou, 1996;
Farchy, 1999).

Su incertidumbre extrema para el consumidor, munhgor que en cualquier otro

producto, que exige un aprendizaje costoso en tenginero.
La necesidad por ello de intermediarios o caderadlds para seleccionar las obras
y guiar el consumo (criticos y espacios mediatiesgecializados, pero también

marcas Yy sellos de editores).

La naturaleza acumulativa de su consumo, que moad@& demanda del usuario,

sino que, por el contrario, estimula el aprendiydgefruicion de nuevos productos.
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= El efecto distincion (Bourdieu, 1979), o de difanecion social, ligado
indisolublemente a la seleccion y lectura de toéo Bimbdlico a partir del capital
cultural (familiar, escolar) de cada individuo ygrpanto, la naturaleza mdaltiple,
relativa y socialmente determinada de los valordturales de cada tiempo y

lugar.”’

Hoy en dia se afirma que existe un nexo entrendsstrias culturales y determinados
comportamientos e imaginarios colectivos, comogp@mplo la conformacion de las barras
bravas alrededor del espectaculo del futbol o geale las noticias amarillistas que van
formando imaginarios alrededor de lo que es laggemt Colombia, no obstante estas
nuevas formas de expresion alrededor de las indsistnlturales son del todo negativas o
cadticas, pues también pueden jugar un papel imperten la toma de conciencia, la
integracion de identidades culturales y promoveroaes que permitan mejorar la calidad

de vida, integracion y pensamiento de las comueslad

“Las industrias culturales se asocian a la produncaieproduccion y circulacion de bienes
y servicios culturales segun criterios industriaesmerciales en serie, o aplicando alguna
estrategia de tipo econ6mitd, Pero en este contexto las artes escénicas ndepuser
enmarcadas, la danza y el teatro son distintosidely la musica. El arte escénico “es mas
complejo, no tiene la capacidad de almacenamiestogecesariamente en vivo y no puede
ser producido o reproducido en grandes volim&tié=s un arte vinculado a la creacion y
por tanto como herramienta de comunicacion margaalga respecto a otras industrias
culturales. Es accesible a todo publico, y aunquedssarrollo puede ser complejo,
mediante este se puede promover la participaciérintegracién de los individuos para el

desarrollo de la sociedad.

3" BUSTAMANTE, Enrique. Hacia un Nuevo sistema muhdia comunicacion. Las industrias culturales en
la era digital. Barcelona: Editorial Gedisa S.A 200-23 y 34.
% ROMERO, Carmen. Industrias culturales: Un aporigeaarrollo. Santiago de Chile: Consejo Nacioral d
la Cultura y las artes. 2005. p-193
% bid. p-193
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3.1.9 Consumo cultural en BogotdBogota se encuentra actualmente en un proceso de
globalizacién que le admite tanto la generacion @den recepcion de diversas pautas
culturales que le permiten a su comunidad sensfrutar, interpretar y transformar su

entorno ademas de promover un desarrollo a lagraeledesarrollo mundial.

En tal sentido, el consumo cultural y las activetadulturales en Bogota permiten sefialar

las siguientes caracteristicas:

* “En Bogota existe una vida cultural heterogénegjisdas caracteristicas locales, en
contraste se desarrolla una actividad cultural oero metropolitano que busca la

congregacion de todos sus pobladores.

» Existe una efectiva y abrumadora respuesta poe pertlos ciudadanos a las politicas

estatales nacionales, distritales y locales ref@clas con el fomento de la cultura.

» Existe un mayor despliegue, concertacion y fomeetta actividad cultural de la capital

y sus localidades.

* No obstante, la asignacion presupuestal para eventturales es baja.

* La mayoria de las localidades en Bogota, cuentanucoplan de desarrollo local que
orienta sus planes culturales, sin embargo es ®eda ausencia de lineamientos, tanto
conceptuales como operativos, que garanticen algemeza sobre el desarrollo cultural

futuro de cada localidad y su relacion con lo nfitano o con el resto de la ciudad.

» Cada localidad, de acuerdo a la presencia panticquia en ella tengan los gestores o
animadores culturales, presenta una suma de posyecie no logran articulacion ni
consolidacion a mediano plazo, y se rigen por lguctura y el juego interno de

intereses politicos, sociales y culturales.
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Los eventos artisticos culturales solo llegan a miveoria de bogotanos, que por sus
condiciones académicas y profesionales accedeisfaltd del tiempo libre en este tipo

de actividades.

De mas de siete millones de habitantes de la tap#gosible que menos de un millén
disfruten eventos artisticos culturales, esto hqoe la oferta se dirija a cubrir este
pequefio grupo, abandonando el resto de habitahtesnsumo cultural domiciliario

(principalmente radio y television).

La mayor oferta cultural proviene de las instilungs gubernamentales (museos,

cinematecas, planetario, teatros etc).

La tendencia es a integrar publicos de diferentedas socioculturales.

Muchos eventos tienden a ser subsidiados o pafasncasi en su totalidad. Esto

indica que muchas de las actividades culturalesoncauto sostenibles.

Las artes escénicas tienen poca continuidad edicisthalizacion en la oferta estatal, el

teatro se ofrece desde las empresas privadas.

El cine arte es débil, mientras que en toda laadligk impone el cine comercial.

A nivel masivo crece la presencia de cuenteros guéa mayoria de ocasiones, utilizan

las universidades, plazas y parques de la ciudadfesta aun no logra consolidar un

publico que esté dispuesto a pagar por escucharlos.

En términos generales, la gestion cultural en Bogst de alta calidad, pionera en la

divulgacion, rigurosos en la seleccion de activegade concentra en eventos y espacios
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metropolitanos, se dirige a un publico joven yiafi@ado o experto en los géneros

culturales®®.

* Predominan las instituciones privadas dedicadaspadgramacion artistico cultural (un

27% es oficial y un 73% privada).

Por otra parte, el consumidor cultural bogotangyusesstudio realizado por la Universidad

Nacionaf!, presenta las siguientes caracteristicas:

» Por lo menos dos terceras partes de los bogotanasisten a ningun evento cultural, tal
vez por que no es visto como una opcion vital. Layonia por que carecen de
motivacion, o dinero, o porque socialmente han sixtduidos del rico contenido de las
expresiones culturales, o por que prefieren invetttiempo libre en otras actividades
como la recreacion y el deporte, o el consumo @lldomiciliario como la radio y la

television.

» La asistencia a espectaculos culturales artistiopdica un nivel de percepcion y de
interpretacion de la realidad, que no se logra mgpe@eamente, sino que es producto de
un aprendizaje cotidiano de reflexion, de busquedea apertura intelectual y ludica que

no todos los habitantes de la ciudad poseen.

» El poblador bogotano mantiene una insercion pécdésn la ciudad, que se debate entre
los imaginarios culturales tanto rurales como uolsantiene dificultades para entender a
la ciudad misma como una construccion cultural,taoto la tendencia es a ser excluido

0 auto-excluido.

e La ciudad contiene un publico de élite cultural guesenta su mayor visibilidad y

conglomeracion en el @&mbito universitario.

0 bid. p-75 -82
“1 |bid p-91-102
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El rango de edad que concentra mas asistenciantoewes entre los 20 y 30 afios (46%)

y el rango de menor concentracion son los mayaégdios (5%).

La presencia de hombres y mujeres en los eventtsralas muestra una tendencia

homogénea. (55% hombres y 45% mujeres).

Respecto al nivel educativo, se destaca que eld®%s asistentes a eventos ha tenido
acceso a la educacion universitaria, el 20% a lecason secundaria, el 9% tiene un
nivel de formacion post-universitaria, el 5% cop@sde a un nivel técnico y el 7% a

educacion primaria.

Con relacion a las preferencias, el 74% senalanel an 24,5% la musica y el restante

1,5% prefiere actividades como la literatura, &léo y las artes plasticas entre otros.

La periodicidad de asistencia sefiala que un 37 8fesa una asistencia semanal a
eventos artisticos y culturales, un 14,8% lo hacnsmalmente, un 5,6% asiste

diariamente, y un 14,9% esporadicamente. Un 1.5mncanca lo hace.

Las principales causas de la no asistencia a eveatturales son en un 41% por falta de
tiempo, un 26,5% por falta de dinero, un 13,5% qu@e los eventos se realizan muy
lejos de sus lugares de vivienda o trabajo, un $6fgue no lo consideran seguro y un

7,5% no le gusta asistir.

3.1.10 Festival Iberoamericano de Teatro de Bogottomo fendmeno social e industria

cultural : Este festival es de hecho una empresa organ@aglactia permanentemente y

coordina los detalles de un evento internacional lqpy por hoy forma parte de la cultura

Bogotana. Por tal razén y dadas sus caracteriste@snpresa con animo de lucro, se trata

de una de las industrias culturales de Colombia e@yor influencia y presencia

actualmente.
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El Festival relne selectos grupos teatrales a maelonal e internacional que hacen su
presencia cada dos afios para, en los diferentesosvmostrar esta forma de expresion.
Por tal razon, no solo se destaca como industitaraly sino como fendmeno social dado
gue integra diversas comunidades teatrales a miueldial ademas de dirigirse a toda la
poblacion Colombiana sin distingo de clase sodial.obstante, aunque en apariencia el
Festival y de hecho el teatro como tal esta encaira todo tipo de publico, no se le
promociona y fomenta de manera masiva buscandaiftdado el acceso de todas las
personas a los eventos teatrales, tal y como sumadé&a musica, la cual se promueve en
conciertos como Rock al parque, incluido este eRlah de Musica para la Convivencia
gue promueve en Ministerio de Cultura y la Alcaldliayor de Bogota.

Asi, al tener en cuenta que el teatro es una fakenexpresion, que puede resultar eficaz
como herramienta de comunicacion, y que como industiltural tiene responsabilidad
social, no solo por lo que pueda expresar su cmutesino porque como parte de la
cultura, debe procurar integrar a toda la comunidéa/orecer asi la participacion de todo
tipo de publico, surge la necesidad de estableceunsevento como el Festival
Iberoamericano de Teatro de Bogotd es reconocidimemte por toda la sociedad
Bogotana como un evento integrador, para lo cuainggementa una encuesta entre
jovenes de Ciudad Bolivar a fin de determinar sicqgecion de dicho Festival como un
evento universal que llega a todos los publicosdssceriminacion. Los resultados seran
presentados en el capitulo cuatro, y alli se raaliz andlisis de los resultados como base
para proponer estrategias de integracion de la ciolad alrededor de este festival.

Para conocer y reconocer las caracteristicas yueool del Festival Iberoamericano de

Teatro de Bogota, a continuacion se expone un inéclde su trayectoria segun diversas
fuentes de internet:

69



“En cada festival se logra un mayor numero de pafsgticipantes y tiene una gran
cobertura a nivel metropolitano y nacional. Estené se ha constituido en un hito

nacional e internacional que congrega el mayor néimie bogotano$?.

Sobre este festival en la literatura es muy pocague se encuentra. Por tal razén, es
necesario acudir a distintas fuentes de internfh a@le establecer sus caracteristicas y
evolucién cronoldgica. Asi, a continuacion se haoa presentacién del mismo y sus

particularidades:

“El Festival Iberoamericano de Teatro es un certamétural de caracter internacional
que se realiza cada dos afios en la ciudad de BoGolédmbia y fue dirigido y
producido, hasta su muerte en agosto de 2008, aony-Mikey, actriz de teatro y

empresaria cultural de origen argentino naciondéizzn Colombia.

El evento se ha consolidado como el festival dedenas grande del mundo con mas de

800 funciones de 100 compafiias internacionale®ycimparias colombianas.

El festival incluye diferentes tipos de obras ddrteen varios puntos de la ciudad, entre
las que se incluyen: teatro callejero (gratuiteqtrio de sala, conciertos internacionales,
danza clésica, teatro infantil y juvenil, cuentemstre otros eventos, adicionalmente en
las dltimas ediciones, el festival ha convertidoaitro de convenciones Corferias en "la
ciudad teatro" durante las dos semanas que ddestalal, alli ademas de presentarse
obras de teatro nacionales e internacionales\smnlle cabo eventos para toda las edades
que incluyen exposiciones académicas y exposiciocne®rciales, circo, actividades
infantiles e incluso existe un lugar llamado "Cafpabaret" destinado a la "rumba”
(fiestas para adultos), donde suelen asistir lterex de diferentes nacionalidades que

acuden al festival®®

42 (i
Ibid. p-84
“3 Disponible en: http://es.wikipedia.org/wiki/Festlviberoamericano_de_Teatro_de_Bogot%C3%A1
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Cronologia: La evolucion del Festival Iberoamercate teatro de Bogota ha sido la

siguiente:

12 Edicion. Marzo 25 a abril 3 de 1988. Un actofaleEl primer Festival reunié 59
compafias de 21 paises. Se sobrepasaron las &®uleda integracion iberoamericana
y hubo representacion de tres continentes. 16 doiapale Latinoamérica, Estados
Unidos y Espafia, y 33 colombianas dieron testimateola actividad teatral del
continente y realizaron un intercambio con invisdspeciales de Europa. Entre los
grupos mas destacados en la primera version ddd EBtuvieron el Stary Teatr de
Cracovia, con "Crimen y castigo”, y Carbone 14 dmdila, con "Hamlet Machine”;

ademas de obras de Francia, Bélgica, Italia ytigwa Union Soviética.

22 Edicion. Del 6 al 15 de abril de 1990. Los lajgs del teatro del mundo. El I
Festival Iberoamericano de Teatro se convirtio leeaneuentro del teatro colombiano
con el del resto del mundo. Estuvieron presentepa?3es y 93 compafiias de Europa,
Africa, Asia y América, y una participacion amptie@ Colombia con propuestas que
mostraron el crecimiento teatral del pais. Alguiesas comparfias mas importantes que
vinieron a Bogota fueron el Teatro Satiricon de Mpscon "Las criadas", Carbone 14
de Canada y el Berliner Ensamble de Alemania. Rbdor@bia participaron, entre otras,
La Candelaria, el Teatro Libre, Mapa Teatro, eltice&xperimental de Cali, la Ex

Fanfarria Teatro de Medellin, y el Teatro PopuaBogota.

32 Edicion. 8 al 19 de abril de 1992. Encuentralde mundos. Este afio el Festival se
unié a la conmemoracion de los 500 afios del Deboidnto de América y bajo el lema
"Encuentro de dos mundos” revivio la odisea de w@scotros lugares y de hacer
universal el arte. Por primera vez el Festival i@Uas artes escénicas de los cinco
continentes, con 31 paises y 69 compafias. Bogathid las propuestas de grupos
como la Opera de Pekin, con “El rey Momo”, la Korblwshi Company del Japon, el
Teatro Mladinsko de Eslovenia (que presentd “Sclelaela” una de las obras
memorables en la historia del FITB), Els Joglar€Edparia, Phillipe Genty de Francia,
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el Circus Oz (Primer circo en el FITB) y la SidnBance Company de Australia, y

Manu Chau con Mano Negra, entre otras.

42 Edicion. Marzo 23 a abril 3 de 1994. Bogot4,eBacio del mundo. Este afio la
Unesco eligi6 al FITB (Festival iberoamericano @&ffo de Bogota) como evento sede
del Premio Unesco para la Promocién de las Arf@s.nuevo los cinco continentes
fueron los protagonistas del teatro y estuviergmegentados por una cifra récord para
entonces: 103 compafilas de 28 paises. Los escerdgida capital colombiana
albergaron cerca de 1.500.000 espectadores quenviermejor del teatro de sala,
callejero y conciertos. Algunos de los grupos pgrdéintes fueron el Teatro de la
Memoria de Chile, el Théatre Sans Fil de CanadBufalacion Rajatabla de Venezuela,
Ariadone de Japdn, la Dusseldorfer Schauspiehauslateania, el Teatro Estatal de
Lituania, el Teatro Bulandra de Rumania, Legs @nWhall de Australia y el Teatro de
Roman Viktjuk, de Rusia. La compafia australianaaddpan Theatre con la obra
"Cuatro pequefias niflas", de Pablo Picasso, fuarnadypra del premio de la Unesco.
Colombia tuvo un papel protagonico con el estremomte obras y otras 12 propuestas

de grupos jovenes y de trayectoria.

52 Edicién. Marzo 22 a abril 7 de 1996. Un actdeden Colombia. El V FITB fue la
reanudacion de una celebracion que refrescé poselmsinas el ambiente adverso del
pais a través del teatro. Entre las 97 compafi&2 dmises que estuvieron presentes,
llegaron los Ballets Africanos de Guinea, el TeAtéstigo de Brasil que cred polémica
con su “Libro de Job”, The Wooster Group de Estatlmsdos que tuvo como
protagonista al reconocido actor de cine Willemd@atPlatoon, EI hombre arafia y
American Psycho, etc), el Teatro El Galp6on de UayguSankai Juku de Japon, la
Compaiiia de Ismael Ivo de Alemania, Odin Teatr demarca, Els Comediants de
Espafia, el Attis Theatre de Grecia, The NaturakireeCompany de Inglaterra, Stalker
Theatre de Australia y el maravilloso payaso dioa$ilava Polunin de Rusia. En esta

version nacio el programa "Un Festival Creadordypcto del FITB que en esta version
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financié siete obras nacionales que se estrenaronelemarco del Festival y

enriquecieron el panorama teatral colombiano.

62 Edicion. Marzo 27 a abril 12 de 1998. Diez afi®de en Colombia. El FITB celebro
su primera década reafirmando que ha transformadweida cotidiana de Bogota,
convirtiendo plazas, parques, coliseos en los guthtoencuentro de un publico exigente
y critico de las artes escénicas del mundo. Estta seersién se concibié como un
homenaje a los grandes directores que han trazadoufas el teatro en el siglo XX.
Durante 17 dias se encontraron las diferentes merafey los puntos de vista del teatro
contemporaneo con la presencia de maestros como ubimov, Theodoros
Terzopoulos, Robert Wilson, Tadashi Suzuki, Robetalli y Paolo Magelli. Nos
visitaron compafias como la Royal Shakespeare Qungda Inglaterra, el Piccolo
Teatro de Milan, la Suzuki Company of Toga (SCO&)Jdpon, el Taganka Theatre de
Rusia, el Attis Theatre de Grecia, el ZKM Theategjizb de Croacia, el Theater an der
Ruhr de Alemania, la Compafia de Robert Wilsortiddei Provincial Hebei Bangzi
Opera Theatre of China, el Ballet Flamenco de Aiotofanales, el Centre
Choréografique National d'Orleans de Francia y Qabl4 de Canada. La segunda
version del "Festival creador”, auspiciado por dTH; financid los montajes
colombianos de Mapa Teatro, el Teatro Taller deof@bia, la Academia Teatral de
Antioquia, la Corporacion Teatro del Valle, NicoBsenaventura, y el de los directores

Fabio Rubiano y Javier Gutiérrez.

72 Edicion. 7 al 23 de abril de 2000. El EstrdebSiglo. Este afio, la VII version del
Festival Iberoamericano de Teatro de Bogota celiebeditrada al nuevo milenio bajo el
lema "El estreno del siglo". Diferentes lenguajektdatro contemporaneo se vieron en
los montajes de compafiias como Ex-Machina, dedaamfirigida por Robert Lepage;
Mladinsko Theatre de Eslovenia; La Cuadra de Sevk Espafa; el ZKM Theatre
Zagreb de Croacia; el Theatre Cryptic de Gran Begtdan Fabre de Bélgica; Bremer
Tanztheater de Alemania; el Lithuanian Nationalrdaar heatre; Sankai Juku del Japén,
y Cloud Gate Dance Theatre de Taiwan, entre ofla%-estival Creador” en su tercera
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version financié cuatro montajes: El Teatro Expental de Cali (TEC) con la obra "La
Isla de todos los Santos"; el Teatro La Mama camtréEbesos y peloteras”; el grupo El
Aguila Descalza con el montaje "Matando el tiempa"grupo Proyecto Alterno y su
propuesta de "Pieza para morir en dos actos", puUsderigo Danza Contemporanea con
"Poliptico sobre piel y madera".

82 Edicion. Marzo 15 — 31, 2002. La vuelta al muedoochenta obras. Con la octava
edicion del FITB una vez llegada las compafiasodebl continentes: 30 paises fueron
representados por 83 compafiias de teatro, incloyd@dproducciones colombianas,
para un total de 420 presentaciones y 120 evemdeatro callejero. En el 2002, el

FITB tuvo a Alemania como el pais invitado de hormmesentado el trabajo de las
siguientes compafiias y artistas: Thalia Theatd@ratkeaz Pandur con una impresionante
puesta en escena de “El Infierno” de Dante, Schelusfannover y la Compaiiia de

Danza Helena Walkman. Ademas son recordadas |aermieziones de The Nations
State Theatre of Russia, el Teatro Nacional de Bfweydro, el Teatro Malandro de Suiza
(Fue la primera vez que el colombiano Omar Poreapresentaba en el pais con su
compafia), el Teatro Nacional de Korea, la Compdgidanza Vértigo de Israel, el

grupo Pia Fraus de Brazil y Rennie Harris Pure Muat, de Estados Unidos.

92 Edicién. Marzo 26 — Abril 11, 2004. Un mundagaer. Cinco continentes, 33
paises, 52 compafiias internacionales, 141 grupos\b@mnos, 7 estrenos mundiales, 16
salas, 6 coliseos populares, 24 parques, 3 sigosuohba, 617 funciones, 2 grandes
conciertos, 54 invitados internacionales 820 imgsren los Eventos Especiales, 540
periodistas nacionales, 45 corresponsales extom)je&t2 enviados especiales, 2180
artistas, y mas de 2'600.000 espectadores le dsdamal IX Festival Iberoamericano
de Teatro de Bogota que del 26 de marzo al 11 dledab 2004 nos sorprendié con 'Un
mundo para ver'. En esta version se cre0 la Cidasdro, el lugar donde la familia
podia disfrutar de dias completos al esparcimiehdmbién se cred VIA: la Ventana
Internacional de Artes Escénicas, donde 54 gesteatsales del mundo llegaron a esta
mesa de negocios a ver y comprar teatro colombydatinoamericano. Espafia fue el
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Pais Invitado de Honor con compafias como SarsBesa Ballet Flamenco, el cantaor
Diego “El Cigala”, Xarxa Teatre, el Teatro del Tdepy los Hermanos Losada. Ademas
se conté con compafiias y montajes que pasaranséranbéstoria como “La Casa de
Bernarda Alba” del Thalia Theater de Alemania, “Clanes de los caminantes” del
Gloude Gate de Taiwan, “Noche de Reyes” dirigidagidritdnico Declan Donnellan;

“Cien minutos” del esloveno Tomaz Pandur; “Emilial@ti” del Deutsches Theater de
Berlin; “Cuando el hombre principal es una muje€l telga Jan Fabre, la maravillosa
clausura “La caida de los angeles” del Kant Piccdatro de Italia, y el emotivo

concierto de Chavela Vargas, entre otros.

102 Edicion. Marzo 31 a 16 de abril, 2006. El numh escena. Las cifras fueron
contundentes y la respuesta del publico sobremasé@xpectativas mas positivas, con
una ocupacion en sala del 90%. Nuevos espaciosasigalas, nuevas propuestas y
nuevos artistas se tomaron el Festival. Un Teatreenll, otro exclusivo para
Marionetas, una Sala de Cine, un Ring de Luchael.itws semaforos (donde 12
colectivos reivindicaron el oficio del artista @iro) y el encuentro de Cuenteros del
Mundo, se sumaron a las demas programaciones. Rusel pais invitado de honor y
nos presentd las marionetas de “Avenida Nevsky”Tdatro Potudan; “Guerra y Paz”
de Pietr Fomenko y “Las tres hermanas” de DeclamnBlban, y los Eventos Especiales
le rindieron homenaje con el lema “El teatro rusoeemundo. Maestros y creadores”.
Ademas nadie olvidara las presentaciones del Cioso/ dedos de la mano, de Canadj;
“Villa Villa” de De La Guarda, de Argentina; el Bail Nacional de Belgrado en “¢ Quién
esta cantando por all4d?”; “Las hojas que resisteneato” de Koffi Kokd de Benin;
“lvanov” del Katona Jézsef de Hungria; “Babel” dedas Stemann; Eva Hierbabuena
de Espafia; el Deutsches Theater de Alemania, yagnifica “Malaya” de Holanda.
Esto sin contar a los 154 grupos colombianos gtegiaron la muestra nacional mas
grande y completa de toda la historia del Festit/al.

“4 Disponible en: http://www.terra.com.co/festivaatro/articulo/html/ftt281.htm
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112 Edicion. Marzo 7 a 23, 2008. Bogota Ciudadraed&En 2008 participaron en el
Festival de Teatro, agrupaciones provenientes damahia, Argentina, Australia,
Bélgica, Bolivia, Bosnia y Herzegovina, Brasil, @da, Chile, Colombia, Cuba,
Ecuador, Eslovenia, Espafa, Estados Unidos, FidaRdancia, Grecia, Guinea, Israel,
Italia, Japdn, Letonia, México, Perd, Portugal, reeiUnido, Republica Checa,
Republica Dominicana, Rusia, Serbia, Suiza, Urugudenezuela. Este afio el Canal
13 transmitié varios especiales y la ceremonialdesara. También hubo transmision

por Sefial Colombi&

Como se observa, el Festival Iberoamericano ded eat Bogota, desde sus inicios en
1988 ha demostrado que su proyeccion es de unaimggastria Cultural, logrando
consolidarse por estos dias como el evento teateal mayor importancia y
reconocimiento mundial. Su cobertura ha aumentaddugimente en la medida de los
anos, logrando alcanzar vinculos con compafiasmlestrusas, chinas y japonesas. La
cobertura publicitaria y el patrocinio también @ndian un crecimiento en la medida

que el Festival se ha consolidado y demuestrargeinglustria rentable.

Si bien dentro de sus eventos se destacan actsdddire libre en busca de integrar a
toda la sociedad Bogotana, las piezas teatral@sager importancia estan reservadas a
aquellos que puedan pagar por verlas, es deaglidad de cada obra es directamente
proporcional al publico que pueda pagar por eladerea asistir a una pieza teatral, lo
gue confluye en que definitivamente la cobertuta-gstival es limitada y clasificada, y

gue los intereses del evento, mas que culturalategradores sociales, son lucrativos

haciendo evidente la esencia de industria cultyralcaracteriza el festival.

Con lo mencionado en el anterior parrafo no seepdat cuestionar o criticar el Festival
y a sus organizadores por las caracteristicasdisstiia cultural, lo que se busca es que
este, al igual que otros tipos de industrias ceam@dlio y la television, se vinculen mas

con las comunidades menos favorecidas y promuewarintegracion de estas

“5 Disponible en: http://es.wikipedia.org/wiki/Festlviberoamericano_de_Teatro_de_Bogot%C3%A1
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comunidades en los eventos del Festival para quéeda manera inicien gestiones de
responsabilidad social. Ademas, que al tener etauel teatro como forma de
comunicacion, se promuevan espacios de participap@pular que enriquezcan la
cultura de una comunidad, y faciliten la expregénifica de las distintas probleméaticas
qgue puede presentar una poblacion vulnerable.

Hasta ahora, el Festival como tal ha evolucionads® yha consolidado dentro de la
sociedad Bogotana, pero no es evidente la inteégrasé toda la comunidad y por el

contrario parece excluir a aquellos con menos pimEdes. A pesar de esto, cuenta con
el reconocimiento en todas las clases socialespentiientemente de si ciertos grupos

se sienten integrados e identificados 0 no corestival.
Para corroborar la percepcién que se tiene delvBesberoamericano de Teatro de

Bogot4, entre las poblaciones socialmente menasdamlas, se realiza una encuesta a

300 jévenes de Ciudad Bolivar, cuyos resultadgesgentan a continuacion:
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4. ANALISIS SITUACIONAL
4.1 DESCRIPCION DE LA LOCALIDAD

Segln datos de la Alcaldia mayor de Bogota, deokalidad 14° denominada Ciudad

Bolivar se destacan los siguientes aspectos déusicidn actual:

4.1.1 Ubicacion territorial. De acuerdo con la estructura del Distrito CapGaldad

Bolivar es una unidad politico-administrativa ulig&n la zona Suroccidental de Bogota,
con una extension total de 12.998,46 hectareamitalal Norte con la Localidad de Bosa,
al Sur, con la Localidad de Usme, al Oriente, esnllocalidades de Usme y Tunjuelito; y

al Occidente, con el municipio de Soacha.

Los terrenos de Pasquilla y Mochuelo existian ctiatendas y hacia mediados de siglo
empezaron a conformar se los primeros caserios.|&aiolencia politica de los afios
cuarenta surgen los primeros desplazamientos nade@ampesinos a la ciudad, quienes
se asientan en sus margenes. Asi se originanifosnois barrios, que hoy se conocen como
Localidad de Ciudad Bolivar: Meissen, San Franci&uenos Aires, Lucero Bajo y La
Maria, cercanos al rio Tunjuelito, se constituyarebantecedente geografico y social de
los posteriores sectores considerados como zotw®snales.Sus pobladores proceden
principalmente de las zonas rurales de Cundinamaiayaca y TolimaHacia esta

década, la Localidad contaba con una poblaciorb@600 habitantes, aproximadamente.

Asi mismo, en esta década se crea el marco juridiadministrativo que posibilita la
inversion del BID, con el Plan Ciudad Bolivar. Setpndia organizar funcionalmente la

ciudad, aprovechando adecuadamente los recursosalest protegiendo el area rural y

** COLOMBIA. ALCALDIA MAYOR DE BOGOTA. Coleccién diaghsticos Sociales con participacion
social. Localidad 19 — Ciudad Bolivar. Grupo téonigniversidad Nacional de Colombia.
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estimulando la expansion urbana en aquellas zooes propicias para la produccion

agropecuaria.

En esta época es notable la aparicion de politreoicionales y clientelistas como Rafael
Forero Fetecua, que aprovecharon la situaciongalailias de la zona y la existencia de
movimientos como el Nuevo Liberalismo y Poder Papullel entonces senador Ernesto

Samper Pizano, para desarrollar procesos de uduadivilegal.

En los afios noventa predomina la invasién de $emancipalmente en zonas de alto
riesgo geoldgico. Tambiése consolidan urbanizaciones de viviendas de istsogialen
zonas bajas de la Localidad. De igual maneranis&iel proceso de urbanizacion en la
zona rural, especificamente en la vereda de Moclegb.

4.1.2 Tamano y distribucion de la poblacién En éste, la Localidad de Ciudad Bolivar
registré un total de 570.619 habitantes, ocupahdaieto lugar entre las localidades con el
7,9% del total de la poblacion de Bogota.

La concentracion de la poblacién se encuentra éntye29 afos, con un porcentaje de
65,7% del total de la poblacién para ese afio. Lagones porcentajes por quinquenios
estan en los rangos de 0 a 4 afos, 20 a 29 afiésay1DP afilosSe observa un perfil
poblacional joven: un gran numero de personas eradedescolar y en edad

econdémicamente activa.

El comportamiento poblacional entre los afios 1998yectado al 2010 para la Localidad
de Ciudad Bolivar, refleja un marcado y paulatiomanto en el nimero de un progresivo
envejecimiento. Esto se debe a cambios en indieadovmo la expectativa de vida, los
patrones de crianza de los nifios, la crecientenizheion y la participacion activa de las

mujeres en la sociedad.
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Tabla 1 Rangos de edad de los habitantes

Edad Mujeres B Haombres o, ) Total o, )
a4 42542 1501 A7 1455 86459 15,75
5a9 32 9.4 I3258 11,02 65581 10,43
10 s 14 30055 2.0 2867 255 53921 2,37
155 19 37796 11 56 30.169 249 67965 10,81
20224 39762 1217 2327 10,71 7208 1147
25a 31358 2.5 J0E25 1021 62183 2,89
a4 23547 7.2 e .73 46872 7.46
i5s ¥ 21070 [ 20104 (3.2 411704 55
402 44 19.530 558 19.062 [ 38532 6,14
45249 15352 4.7 4256 472 29608 4T
50 s 54 10633 335 9427 312 20,060 319
Gha 53 7461 2.8 5990 198 13451 2,14
502 &4 5273 161 3436 114 2709 139
652 69 3866 1,18 2641 0az7 5508 104
Mal4 2743 0584 2009 Q&7 4752 0.7
75 y e 352 108 2204 074 5747 0.91
Total D824 100 301847 100 EIRET2 100

Fuente: DAFD, Subdireccién de Desarrollo Sodal, Bogotd, DUC.

Se observa que al igual que en el 1998, el mayarendl de habitantes se encuentra entre
los 0 y los 29 afios, con un porcentaje del 65,7P4odal de la poblacion de ese afio. El

comportamiento para ambos sexos entre los 0 y4agits es muy similar. Entre los 15 y

los 24 aflos aumenta la poblacién, y el aumentoag®npara las mujeres, que alcanzan a
ser casi 40.000, mientras que el numero de homiéseaproximadamente 32.000. Se

observa entonces un comportamiento similar al 8e2r® este rango de edad. Igualmente,
aunque cada vez es mayor la poblacién que supsra@doafios, son mas mujeres que
hombres las que alcanzan los 75 y mas afos.

Con respecto al afio 2010, la poblacion proyectalalee 855.259 habitantes, 26,5%
superior a la poblacion de 2002. Al comparar el poamiento esperado para este afio
con los otros dos afios observados anteriormen@8 ({12002), es evidente una transicion
poblacional, en la que es cada vez mas notorigifairticion en la poblacién entre los 5 y
los 19 afios de edad y es marcada la diferencia ehivimero de hombres y mujeres entre
los 20 y los 29 afloes mayor la poblacion femeninAdicionalmentese observa que el
namero de habitantes con mas de 60 afios es cadaagar, y que en ese rango la

mayoria son mujeres.
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4.1.3 Situacién de desplazamiento en la localidadDebido a la inexistencia de datos
acerca de la Localidad, se asume el desplazanestitbado para el Distrito Capital, que es
de 10,99 personas que legan a la ciudad por caf@a habitantes anualmente, segun datos
del Departamento Administrativo Nacional de EstixiHs (DANE) 1988 -2005. Las
corrientes migratorias mas fuertes ocurren en dmmebomo Potosi, Santa Viviana, Bella

Flor y Paraiso.

Con el proyecto Intervencion para la atencion oianial y en salud mental comunitaria en
personas en condicion de desplazamiento en laidadaCiudad Bolivar se captaron 108
registros de personas en esta condicion, que peromthacer una caracterizacion. Segun el
proyecto.el conflicto armado es el origen del desplazamieme! 90,1% de los casos (107
familias), reflejado en: muerte de algin miembro de la faméimenaza de reclutamiento

de hijos o por orden de desalojo por parte de aedatel conflicto

En esa caracterizacion se presenta otra causa dpldeamiento: la pobrez&orresponde

a una familia que busca mejores oportunidadesmejor futuro para los hijoSe observa
gue por cada padre que llega en condicion de despféento, lo hacen tres madrés
edad de los padres demuestra una poblacion ade@ltd6dafios en promedio, y las madres,
una poblacién joven de 32 afios en promedachos datos indican un alto grado de

vulnerabilidad familiar, y por ende social, en eptablacion.

Llegan en promedio 50 familias (un 46,3%). Proweme veredas y municipios como
Chaparral, Coyaima, Esmeralda, Prado, San AntorfRioyBlanco. Pertenecen a la raza

mestiza un 98,1% (106 familias) y a la raza afroeddiana 9% (2 familias).

El 14,8% (16 familias) proviene de Cundinamarcapmicipios y veredas como Viota,
Pacho, Pefidén y La Palma; de Meta viene un 12%a(b8i&s); de Caquetd, un 6,5% (siete
familias); de Antioquia y Bolivar, un 4,6% (cincanfilias) de cada uno; de Santander, un
3,7% (cuatro familias); de Caldas y Huila, un 1,986s familias) de cada uno; de

81



Risaralda, Guaviare, Choco, Boyaca, un 0,9% (unali&d de cada uno. Los barrios de

asentamiento de las familias desplazadas se muestria siguiente tabla:

Tabla 2 Barrios de asentamiento y nimero de Localat 19 Ciudad Bolivar de familias desplazadas

Barrios MNimero de %
Familias

Caracoli 20 18,6
Paraso 17 15,8
Bella Flor 16 14,9
Quiba 12 11,2
Tesoro 8 75
Lucem 5 4,6
Arabia 5 4.6
Cedritos 5 4,6
Caruca 3 28
Vista Hermosa 3 28
Candelana 2 18
Estredla 2 18
Metssen 2 18
San Frandsco 2 18
Arbonzadora Ala 1 0,9
Limanar 1 09
Alpes 1 0,9
Danubio 1 0,9
Mirador 1 0,9
Jerusalén 1 0,9

Fuente: Proyecto Intenvenddn pam la atencidn nutricianal y
en sahid mental comumitaria, en personas en condicidn de des-
plazamiento en la Localidad Ciudad Bolivar 2003,

En las areas periféricas de la localidad. El banés afectado es Caracoli, con 20 familias
(18,6%). Le siguen Paraiso, con 17 familias (15,8&)JaFlor, con 16 (14,9%) y Quiba,
con 12 (11,2%)EI tiempo que levan las familias viviendo en Bogumtéila entre 1 y 60
meses. Los grupos familiares estan conformadospe 2 y 14 persona&l 75% de la

muestra presenta un promedio de entre 2 y 6 pesgmragrupo familiar.

El promedio de edad de 29 afidsn el 75% de los casos, la escolaridad de lagevad

oscila entre uno y cinco grados de educacion basicwaria.
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4.1.4 Caracteristicas de la dindmica familiar.El estudio Hogares en Ciudad Bolivar y
Estudio y propuestas sobre condiciones socialedagiones familiares, realizado por el
Fondo Local de Ciudad Bolivar y la Universidad Nacil de Colombia, establece una
composicion del hogar mas especifica que la ofsepior los sistemas de informacion
oficial. Su propuesta abarca 16 diferentes tipobatgr, relevantes desde el punto de vista

estadistico.

Tabla 3 Dinamica familiar

Mo, Tipos de hogar No.| %o
1) Indinvicual 24 18
2 | Pameja comgal 55 4.3
3 | Comyuges e hijos(s) 5eY | 435
4 |Jefe de hogar e hijos{s) 165 | 126
5 | Comunes, hijos v nistos 104 ]
§ | Jefe de Hogar, hijos y nigos 7 59
7 _1Comunes, hijos v parientes 35 18
& | Commoes, hijos, yvemo o nuera v nietes M4 25
9 | Conyuges, hijos v pades o susgros X 22
10 JCamyuoes, hijos & hipstros 22 17
11 | Jefe de hogar, hijos v panentes 21 1.6
12 |lefe do hogar, hijos, yemo o nuera v nistos i 1.5
13 ]Jefe de hogar y mistos 16 1.2
14 |lefe do hogar v panentes 10 08
15 | Compuuges v nistos E] 07
16 | Comupes, hijos v yemo o nuem [ 0,5
17 | Dimos 109 8.3

Total 1.307 | 100 |

Fuente: Hogares en Ciudod Ralivar Estudio y propuestars sobre condidanes sodales y relaciones
familigres. Fonde Local de Ciudad Bolivar y Universidad Macional 2002,

En esta clasificacion se encuentran los hogaresvidodles (tipo 1) y aquellos
conformados exclusivamente por parejas conyugéfes Z), como los menos numerosos
en la localidad, en comparacion con otros lugaeéslidtrito. En cambio, el hogar «nuclear
ideal» (tipo 3), integrado por ambos padres y §os,resulta tener un peso porcentual mas
significativo y marca una gran distancia con respesl segundo tipo de hogar en

importancia (tipo 4), compuesto por uno de los @agrsus hijos.

Los siguientes dos tipos de hogar mas comunesadédatios estudiados para la localidad
(1.307 familias estudiadas) son en realidad unama de los anteriores, al incluir en cada
caso a los nietos del jefe de hogar: equivaler?/gl @&nde se encuentran ambos abuelos

(tipo 5) y al 5,9%, donde Unicamente esta uno lbs éipo 6). El 8,3% de los hogares que
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se clasifican en «otros» (tipo 17) reine una mugresa variedad de combinaciones de las

posiciones posibles de composicién de un hogar.

En cuanto a la distribucion por sexo de la jefatdea hogar, segun el estudio ya
mencionado, el 31,4% del total de los hogaresastrgo de mujeres. Los tipos de hogar
en los que se encuentra una distribucién similprainedio son aqguellos conformados por
coényuges, hijos y yerno o nuera (tipo 16) y los mrimen diferentes composiciones (tipo
17). Los restantes tipos de hogar exhiben unailulision hegemodnicdos encabeza con

una mayoria rotunda el homhree acuerdo con un patrén muy facil de observque

remite a una situacion persistente historicameotede existe una pareja conyugal. La
jefatura tiende a recaer en el hombre, sin descesaingin caso del 86% o superar

tampoco el 96%, salvo el tipo de hogar ya mencionad

En Ciudad Bolivar, de acuerdo con el mismo estudidigura paterna del 26,2% de los
menores de edad (0 a 18 afios) no es su padre moldgientras que la figura materna en
una mayoria rotunda si corresponde a la madre Ilgiol® (95,4%) Para el 13,7% de estos
menores, ninguna persona ha adoptado el papeldie, o lo ha hecho su abuelo (4,9%) o
su padrastro (4,5%). En porcentajes menores, hesnéh1%), tios (1,5%) u otras
personas (0,5%) constituyen esa referencia mascaéncana y de autoridad. Cuando la
madre falta, solo las abuelas (2,9%) llegan a acapauna medida algo significativa su
posicién; en muy pocos casos, madrastras (0,586)(®,5%) y hermanas (0,2%) y sélo el

tipo maternal.

De las parejas conyugales que brindaron informagéa el estudio, el 42,4% duré menos
de un afio con una relacion conyugal exclusiva (fesg@po 2). En este grupo se contempla
un porcentaje muy significativo de tiempo, con nragazdn si antes de la convivencia
hubo nueve meses de embarazo y, como salia a lanldas entrevistas realizadas, la
formacién de un hogar no estaba precedida de wegoade enamoramiento 0 un noviazgo
como tal. En conclusién, solo la décima parte de las relae®nonyugales en la localidad
fueron exclusivas de manera prolongada o siemphatosido.
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Los aspectos que suscitan mayores diferencias &grparejas conyugales son los celos,
el consumo de sustancias psicoactivas, los ingresosémicos y la forma de enfrentar los

conflictos y dificultades.

En el primer caso, se encuentra que en un pocodm#a tercera parte de las relaciones
conyugales, es el hombre quien cela a su compddenoco menos lo hace la mujer y por
ultimo, ambos estan alerta en torno a las condagtagada uno despliega con personas del
sexo opuesto. El segundo orden de interferencigyugath coloca al hombre como el
responsable del malestar que le produce a su cargadn razon del consumo de

sustancias psicoactivas, basicamente el alcohol.

En cuanto a los ingresos econdémicos, nuevamentaujar reclama al hombre con mayor
frecuencia, pero también es muy usual que ambosissian insatisfacciones con respecto
a la forma en que tratan de conseguir los recureoa su destinaciGnLa manera de

enfrentar los conflictos se cuestiona mayoritarist@@or las mujeres.

Hay otros motivos que también generan conflictoeetds parejas: la identidad social o
los comportamientos de los amigos, el uso del lajego la forma de expresarse, las
relaciones romanticas o sexuales extraconyugalefidélidad) y las relaciones con los
familiares del conyugeEn los dos primeros casos, la mujer resulta semgule manera
mas habitual, se siente afectada por las actividddeiempo libre que el hombre tiene con
sus amigos y por la tendencia a ser mas rudo, e de expresarse o a usar palabras

insultantes, aunque la mujer no esta exenta derifeada por este mismo aspecto.

La infidelidad parece ser una conducta fundamemtaien masculina. Por este motivo
reclama el 87,2% de las mujeres. Los gustos ongrefe@as generan pocos enfrentamientos,
y cuando ocurren, es la mujer quien lidera lagcast invectivas 0 murmuraciones sobre lo
gue oye o imagina que hace en los tiempos libreérgluge varén. Una distribucién muy

similar se encuentra en los casos en los que ebteymprincipalmente, o la mujer, fallan
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segun su pareja en mantener activa la orientacigramtica de la relacion o en producir

intercambios sexuales mas satisfactorios.

Las agresiones mas recurrentes se presentan @isdasiones, la evitacion y los insultos y
en el 69,5% de los casos la mujer es la que rdogbenayores maltratos. EI hombre se
encuentra en esta misma posicion en el 12,1% datlexiones de conflicto; cabe destacar
gue ha disminuido la proporcion de casos en loslgudctima es la mujer, y que las

relaciones donde ambos llegan a agredirse por iguastra también la ruptura con las

practicas de aplacamiento agresivo del hombre.

4.1.5 Poblacién por estrato socioecondmicd.a estratificacion socioecondmica es una
herramienta de focalizacion geogréfica que pernete, una Localidad, clasificar las

viviendas y su entorno en distintos estratos o @guge estratos, segun caracteristicas
fisicas similares. Es util para establecer tardiéferenciales de pago de los servicios
publicos domiciliarios, desarrollar proyectos deaastructura fisica de beneficio general y
determinar las tarifas del impuesto predial und@ale las viviendas. Los municipios y

distritos pueden tener entre uno y seis estragggirsla heterogeneidad social y econdémica

de sus viviendas.

Del total de la poblacion de la Localidad, el 59,@®8.538 personas), pertenece al estrato
1; el 35,6% (214.188) pertenece al estrato dokayréo (27.582), al tres.

Al observar la distribucién de viviendas y hogatagarticipacién porcentual en cada uno
de los estratos es similar a la de la poblacioh60% de las viviendas y el 59% de los
hogares son de estrato 1, mientras que el 35%uiengas y el 36% de hogares son de

estrato 2.

86



Tabla 4 Poblacién por estrato socioeconémico

Estrato
Concepto |Mo. Residentes| %o
1 %0 2 % 3 %o
Poblacion 600.308 100 | 358.538 )] 59,7 | 214.188 | 356 | 27582 ] 46
Viviendas 102.569 100 61.477 a0 35.870 35 5.222 5
Hogares 137.101 100 830.94 3 59 449.593 36 b.565 | 4,7

Fuente: Subdireccién de Desarrollo Humano, Gerencia de Desarrollo Humano y Progreso Social,
Bogota DAFD.

4.1.6 NecesidadesHay diferentes conceptos sobre la pobreza. Agjaidspta el enfoque

gue parte de la privacion de indicadores basicossatddad, de nivel educativo y

dependencia econdémica que tienen los individuasnerontexto social. De acuerdo con el
DAPD, se considera que un individuo esta en sifuade pobreza si tiene una de las
siguientes caracteristicas: si se encuentra ewiuigmda habitacionalmente inadecuada; si
la vivienda carece de servicios publicos basicosn ®lla habitan tres personas por cuarto;
si en su hogar hay mas de tres personas deperdigitgefe de hogar y con maximo 2
afios de educacion primaria, y si hay ausentismolasen un nifio de 7 a 11 afios. Los
hogares en miseria son los que tienen dos o mastedsticas de las anteriormente

descritas.

El 26,1% (156.487 personas) de la poblacion seesmtiaien condicion de pobreza y de
este porcentaje, el 19,2% corresponde a menorés af®s; en condicion de miseria se
encuentra el 6,7% de la poblacion (40.276 persoypad® ésta, el 20% correspondia a

menores de 5 afos.

Estas condiciones manifiestan un alto grado deevabilidad en la Localidad, en la que la

poblacion infantil est4 altamente afectada.

De acuerdo con estimaciones realizadas por el Céntfo de Investigaciones para el

Desarrollo, de la Universidad Nacional de Colomtdemyemuneracion en el sector informal
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es inferior a la del sector formdtl 31% de los trabajadores por cuenta propia deeeng
ingresos entre uno y dos salarios minimos y el #gé¥enga ingresos menores a un salario
minimo. Este aspecto afecta notablemente la calidedvida de los habitantes de la

Localidad.

Por otro lado, la poblacion de estudiantes, amasada, rentistas y otros representa un
35,7% del conjunto de la poblacién en edad de jaali@ la ciudad. En Ciudad Bolivar el

porcentaje de poblacién inactiva se eleva a 37,7%.

4.1.7 Caracterizacion del sistema productivo local. Para analizar la dinamica

econdmica de la Localidad, se debe partir de demeitos: el primero es reconocer las
caracteristicas socioeconomicas que evidenciastadede marginalidad y el efecto de la
crisis economica que vive el pais desde 1998.dtlrg#o, el marco de politicas econémicas
y sociales que orientan la intervencion del Estatthido a que éstas generan limites o

ventanas de oportunidad para la intervencion pue pke la Alcaldia Local.

De esa manera podria decirse que las condicioneadnicas, y por tanto de calidad de
vida de los hogares de Ciudad Bolivar, se han delo de manera significativa. La

Localidad es habitada en su gran mayoria por hoggrebres.

El estudio Caracterizacion de los sectores ecorasmpcimarios y secundarios de Ciudad
Bolivar, realizado en la Localidad por parte délealdia Local en 2002, a partir de 700

encuestas, identifico los siguientes circulos giof

Exclusion en los circulos econdmicos productivos laepoblacion y las unidades
productivas de la localidad: el 95% de las unidgmteductivas no generan excedentes para
su crecimiento y el 72% no acceden al crédito. W% tle la produccion se vende en

Bogota y de este porcentaje, el 52% en la Localidad
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Lo anterior trae como consecuentiajos niveles de calidad de vida de la poblagion

marginalidad econémica y social, y subutilizaciénlats potencialidades de la Localidad.

Bajos niveles de productividad: el 71,7% de lasladés productivas del area urbana utiliza
menos del 60% de su capacidad instalada; en larnoslaeste porcentaje asciende al 77%.
El 95% de las unidades productivas no genera ertegara su crecimiento y el 97%, en

la zona rural, no aplica procesos de division ddiajo.

Debido al tamafio des unidades productivas se presentan bajos nivd#egeneracion de
empleo En las unidades productivas agricolas, el 72% géhera de uno a tres empleos.
Todas estas circunstancias se traducen en no gemede excedentes, escasa tecnificacion

de las unidades productivas y baja competitividad.

Altos niveles de informalidad de las unidades pobslas Esto se refleja en que tan soélo el

4% de las del sector secundario tiene personeri@diga, mientras que en la zona rural,

ninguna la tiene. El 49,7% de las unidades pradagicarece de afiliacion al Sistema de

Seguridad Social. Este porcentaje crece en lamdegldel sector primario, donde asciende
al 86%.

Administrativamente, el 4,6% de las unidades probdas del sector secundario tiene
contabilidad revisada por contador publico y eseglttor primario, ninguna de las unidades
tiene revision de contabilidad de este tipo. Esiesunstancias crean limitaciones en el
acceso a la infraestructura de servicios orientadogerementar la capacidad econdmica.
Ademas, se invisibilizan las actividades produatjvgue terminan siendo desconocidas
institucionalmente.

Hay bajos niveles de organizacion y asociacionedas unidades productivas. Tan solo el
7% de las del sector secundario y el 3% de lasairbr primario, hacen parte de algun tipo

de organizacion productiva.
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4.1.8 Poblacién ocupada segun rama de actividad y posici@cupacional.De acuerdo
con la informacién obtenida, en el primer lugaeseuentran el comercio, los restaurantes
y hoteles con un porcentaje de 29,6%; le siguenskwicios comunales, sociales y

personales (21%) y las industrias manufacturef@$%2), dentro de las mas relevantes.

Por otra parte, si se observa el porcentaje deaglmgosegun su posicidon, sobresalen los
obreros o empleados de empresa particular, con 216%5 y los trabajadores
independientes (34%); no obstante, la percepcida demunidad de la Localidad es que el
mayor porcentaje de los habitantes se desenvuelaetidades informales. No se percibe
como relevante el trabajo formal.

4.1.9 Vivienda. Desde la perspectiva de la salud, delimitar el endonde hogares por
vivienda y la composicion de éstas permite detdetetores protectores o de riesgo. Las
UPZ que presentan el mayor nimero de hogares penda son El Mochuelo (2,5) y San
Francisco (1,7). En El Mochuelo se encuentra ungomeelacion de personas por hogar
(5,5).

Segun la informacion del censo, en la Localidad registraron 66.912 viviendas

particulares. De ellas, el 93% estaba ocupado Aelrestante, desocupado; del total de
viviendas particulares, 78,7 % corresponde a cdd38%, a apartamentos; 7,5% es tipo
cuarto y 1,9% corresponde a otras viviendas quelgruser: carpas, vagones o refugios

naturales, de acuerdo con la clasificacién del DANE

La mayoria de habitantes de la localidad ha obtenitvienda propia mediante la
autoconstruccion. Se comienza con la compra delyicte compromete toda la familia en
su construccién y en el aporte de ahorros y préstais un proceso que depende de la
disponibilidad econémica de sus gestores.

Los materiales que se usan dependen de la etal@acdastruccion. Inicialmente son de
caracter provisional y por tal razén, poco durabiels asfaltica, tablas, plastico, cartones,
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latas, entre otros. Con ellos se construye unadwbin que permita demostrar la posesion

del lote; es una situacion que se asemeja a la (endmeno migratorio.

4.1.10 Disponibilidad de servicios publicosEl acceso a servicios publicos, en especial a
los domiciliarios, es un derecho colectivo y par,esminentemente social, en la medida en
gue estos servicios son parte fundamental paratggaael bienestar y la calidad de vida

de las personas.

De acuerdo con la Encuesta de Calidad de Vidapeleptaje de hogares con acceso a
servicios publicos en Bogota y la Localidad se enta por encima del 70%. Sin embargo,
segun los ejercicios de Cartografia Social, la gidad manifiesta que existen sectores de
la localidad que no acceden a servicios publicosepoontrarse en zonas de riesgo o que

aun no se han legalizado.

4.1.11 Educacioén.La poblacion en edad escolar es aquella que tiened y 17 afasEl
articulo 67 de la Constitucion Politica de Colombiadica que la educacion sera
obligatoria entre los 5 y los 15 afios de edad,eyapmprenderd como minimo un afio de

preescolar y nueve de educacion basica.

De acuerdo con la informacién y el andlisis del DAR Localidad de Ciudad Bolivar es
una de las localidades con mas Poblacion en Edanhles (PEE) del Distrito Capital: en
2005 concentro el 10,8% (169.796 nifios y jévenedpdPEE del Distrito, que asciende a
1.572.925.
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Gréfico 1 Poblacién en edad escolar por localidades
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Fuente: Calculos Subdireccion de Analisis Sectorial, con base en proyecciones DAPD. 2002,

Conforme con los resultados preliminares de la Esteude Calidad de Vida, para Bogota y
localidades urbanas, realizada por el DANE y el DAén la Localidad de Ciudad Bolivar
se calcul6 una tasa de analfabetismo del 4,8% pmesonas de 15 afios y méss la
segunda tasa mas alta después de la de San drigt@9a); el 95,2% del total de la

poblacion de la Localidad sabe leer y escribir.

4.1.12 Espacios para el desarrollo cultural Son los espacios, edificaciones y dotaciones
destinados a las actividades -culturales, custodi@nsmision y conservacion del
conocimiento; fomento y difusiébn de la cultura; ortdlecimiento y desarrollo de las
relaciones, las creencias y los fundamentos deda &n sociedadAgrupa entre otros los

teatros, auditorios, centros civicos, biblioteeashivos, centros culturales y museos.

Se reconoce como el sector que preserva la menuoiectiva y las tradiciones, que
propicia la creatividad y la expresion artistidaos equipamientos de cultura pueden ser de
tres tipos: espacios de expresion, de memoria yn@/aultural y de encuentro para la

cohesién social.
92



Los espacios de expresion son las dotaciones par@sentacion de espectaculos artisticos
y de las expresiones culturales. La mayoria desestio de escala urbana y metropolitana, y
su oferta esta dirigida a publicos de diferentd®sside la ciudad que se mueven
eventualmente para asistir a estas presentacibloesbstante, los teatros y cines se han
clasificado en escala zonal de barrio. Los tiposgeipamiento de este subsector son:
teatros, salas de cine, centros culturales, adstsalas de exposicion, salas de concierto y

casas de la cultura.

Los espacios de memoria y avance cultural son lguklgares donde se depositan de
forma permanente la memoria y el avance culturahtifico, tecnoldgico y artistico. Se

trata de bibliotecas, hemerotecas, archivos, museentros de ciencia y tecnologia.

Los lugares de encuentro y cohesion social sonnkguciones destinadas a apoyar la
organizacion social y la expresion colectiva a kesda barrios o de grupos especificos de
poblacion; son los centros civicos, casas juvenilealones comunales. Estos espacios son
de gran valor para el desarrollo de las actividatiesohesion social y de preparacion de

eventos culturales y artisticos en los barrios.

La Localidad tiene dos bibliotecas, ubicadas enU&#Z Ismael Perdomo y Jerusalén y una
casa cultural, localizada en Ismael Perdomo. Lamég UPZ carecen de equipamiento
cultural.

La Localidad de Ciudad Bolivar cuenta con 75 satonemunales, pero como la mayoria
de ellos son para alquilar, no prestan un servigratuito a la comunidad. Estos salones
podrian utilizarse para atender los nifios, paraisess de conciliacion entre miembros de

la comunidad y para organizar eventos culturales.

4.1.13 Participacion social y comunitaria. Las organizaciones sociales de Ciudad
Bolivar tienen una trayectoria de décadas y haro sith medio para lograr servicios
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publicos domiciliarios, educacion, salud, vias, medde transporte y respeto por los

derechos humanos de los habitantes de la zona.

En la década de los ochenta nacen en la Localidasl Asociaciones de Madres
Comunitarias, grupos juveniles, grupos ecoldgicospperativas y Juntas de Accién

Comunal en los barrios nuevos.

Las organizaciones comunales se fortalecen conrdpupsta del Congreso Nacional
Comunal de 1985, que formula los Planes de Ememm&uanal (PEZ), y con el programa
de la Alcaldia de Bogota de acciones integradaasentamientos populares urbanos. Este
programa se orientd a tres sectores de la ciudabla,SSanta Fe y Ciudad Bolivar y
consistio en desarrollar acciones interinstitudiesiade orden Nacional y Distrital, y con la
comunidad de estos sectores. Con el desarrollprdgecto surgio la propuesta de darle
dimension zonal a un ejercicio de concertacion ymesstal. E| PEZ surge de forma
independiente, pero paralela al programa, y esoes#is por agentes externos, como el

Centro de Investigacion y Educacion Popular (CINEP)

Este trabajo fue base para la consolidacién y toogin de la Asociacion de Juntas
Comunales de la Localidad hacia 1986. En 1987, anégliuna asamblea general, se
conforma la junta directiva de esta Asociacion;1688 se aprueban los estatutos y en
1989, el Ministerio de Gobierno le da personeri@djoa. Uno de los primeros actos
publicos de la Asociacion fue la expedicion de amgnicado a las JAC y al BID, en el
gue se les exige que se informe sobre las accmomesetas del proyecto en la Localidad,
la utilizacibn de mano de obra en las construcaopda informacion para adelantar

veeduria y seguimiento a los contratos.

El movimiento zonal que surgié se mantuvo poco peny se volco luego al trabajo
particular en cada uno de los barrios. Es impogtdestacar que este ejercicio se convirtié
en la primera experiencia organizativa que pretenavolucrar a la Localidad en su
conjunto en la planeacién participativa.
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Posteriormentecon la visita de Juan Pablo II, resurge el movinesocial, que se
muestra dispuesto a llegar a limites insospechadwms,tal de reivindicar los derechos de
las comunidades de la zanBso significaba organizarse, para exigirle abésty a las

autoridades locales y nacionales la asignacioecesos.

La Asociaciéon de Juntas, pasa por una crisis quee pen entredicho los procesos
organizativos: hay malos manejos de los presupsigstios proyectos encargados a la
asociacion; se lega hasta el ejercicio de la vaieentre las mismas organizaciones por

pedir claridad y justicia.

En algunos casos, el movimiento comunal pielegitimidad y representatividad en
las comunidades

En 1992 la Asociacion de Juntas, la Coordinadoravi€d, los joévenes y otras
organizaciones participan activamente en jornadasptbtesta, cuyo proposito es que las
entidades gubernamentales por fin respondan a ¢ézesidades de las comunidades. Este

movimiento fortalece el proceso organizativo ehdaalidad.

En este marco se realiza un Cabildo Abierto, equel se analiza la situacion Nacional,
Distrital y Local, y se lanza una cartilla que lsabke las siete plagas. Esta contiene un

analisis de la problemética Local y Distrital, cadt en varios ejes:

La deuda publica de Bogota.

La corrupcion.

El clientelismo.

El modelo neoliberal.

La descentralizacion de Bogota.

La precaria participacion popular.

La realidad de la pobreza de la Localidad.
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Otras manifestaciones de la comunidad organizadarsmtan a exigir la presencia del
Estado en la Localidad, en lo relacionado con lasethos humanos, pues las mal
llamadas jornadas de limpieza social fueron conaren este periodo. Cerca de 400
jovenes perdieron la vida y se hicieron denunciatsre la participacion de la policia en

estos hechos.

Hubo manifestaciones en la Plaza de Bolivar y masadn la zona, por el derecho a la
vida. Ante las exigencias y la escasa respuesti @galministracion local y distrital se

convoca a un paro civico locaDe alli surgié un acta de compromiso, en la cue |
administracion se comprometia con algunas accicoesretas, que a la postre no se

hicieron efectivas.

Paulatinamente, han nacido otras organizaciones tam experiencias del movimiento
comunal y vienen trabajando por el desarrollo de Uacalidad. Muchas de estas
organizaciones intervienen en la formacion de langaidad y en la creacion de una

cultura en la Localidad.

Un aspecto relacionado, es que las agrupacionatasepor sectores de las organizaciones
y que hay poca o inexistente articulacion entresllLas organizaciones representan
pequefas porciones del territorio 0 pequefios grppbkacionales con vision de sector y

no de zona.

Los procesos de capacitacion y formacion de lidseeban gestado desde los diferentes
sectores, lo que hace de las organizaciones urunmshto mas en el desarrollo de las
Politicas Distritales, Locales y Sectoriales. Estasiona una alta dependencia de las

organizaciones de los diferentes sectores insbiabes.

4.1.14 Gestion institucional en participacion socialLos Hospitales de Vista Hermosa |

Nivel, y Meissen Il Nivel vienen trabajando juntmda comunidad con el fin de mantener

canales de comunicacion permanente que permitameshrrollo de estrategias de
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informacién, orientacion y formacion para contribaon el desarrollo de la comunidad y
generar procesos en el interior de los hospitales germitan dar una atencién oportuna,

eficaz y de calidad.

Es asi como en los ultimos afios el componente dieipacion social es, uno de los ejes
estructurantes de las dos instituciones. En paldiciel Hospital de Vista Hermosa | Nivel
ESE la incluye en su misiéon y tiene como objetiimcpal: «Apoyar, orientar, consolidar
y encaminar la labor POR Y CON LA COMUNIDAD, endausle su desarrollo, su
bienestar, autogestion y construccion de calidad \dda colectiva e individual,

dinamizando procesos y practicas interinstituci@say comunitarias».

El Sector Salud en la Localidad ha concebido lgiddaacion Social, como un intercambio
de conocimientos y experiencias compartidas enteunidad y los funcionarios de la
institucion; ha promovido la participacion de laneoidad en todo el proceso de
planeacion de la salud mediante los mecanismosadeipacion social (Asociacion de
Usuarios, Copaco y Comité de Etica Hospitalar@jpnociendo que ésta es una necesidad
y un derecho de los ciudadanos; ha generado umieeto educativo y organizativo de la

comunidad y de los funcionarios para contar conhas® amplia de participacion.

El grupo de participacion social de los hospitales venido dando un apoyo al
fortalecimiento de los diferentes mecanismos, @gerr procesos que afio tras afio han
alcanzado mayores niveles de participacion dedaarnios y de la comunidad en general en

el ambito Institucional y Local.

En la Localidad existen dos Asociaciones de Usisayiolos Comités de Etica, que velan
por la calidad y la humanizacion del servicio ds ESE de la Red Adscrita, y un Comité

de Participacion Comunitaria en Salud (Copaco), qu&la en el &mbito local.

En el Comité de Participacion Social (Copaco),dasnisiones de trabajo han permitido

tener una organizacion interna que se ve refle@dda participacion e injerencia en el
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ambito local, en los diferentes programas desado#i en el sector salud. De igual manera
se consolida el trabajo con nifios conformado ela@opo, que se encuentra conformado

en la actualidad por 40 nifios entre los 10 y 15afio

Lo anterior ha contribuido a que sus integrantesm@wiertan en multiplicadores de lo
aprendido, proyectandose hacia los nifios y nifial d@@munidad. Asi mismo a que se

despierte el sentido de pertenencia por la Loadlida

Con el apoyo, asesoria y asistencia técnica dgbgmle Participacién Social, y el area de
Salud Publica (epidemiologia), el Copaco empiezanwlucrarse en el proyecto de

medioambiente del relleno sanitario Dofia Juanatefsdo por el Hospital

De forma paralela a los ejercicios locales se vigabajando sobre estructuras de
organizacion interlocal y distrital, que han tragono resultado la consolidacion de la Red
de Participacion del Sur. En ella se incentivatofaa de conciencia sobre las necesidades

y las posibilidades estratégicas de la poblacion.

Actualmente se busca ampliar los espacios de paatgdn, apoyando la democratizacion
de la gestién, garantizando mayores niveles de maibdidad en el interior de los
diferentes espacios de participacién, asumiendopsablematicas como responsabilidad

compartida y su solucién, como un propdsito comun.

Por otra parte, la inseguridad presentada en la, eclarada en algunos sectores como de
Orden Publico, genera el retiro o la participacEsporadica de algunos lideres y la
imposibilidad de brindar una asistencia técnicada y permanente, dadas las dificultades

de acceso como en el caso de la Localidad de Sumapa
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4.2 DIAGNOSTICO

Con base en los aspectos expuestos en el andlisisienal, principalmente en lo que se
refiere a las necesidades culturales, integragarticipacion e inclusion social articulado
todo esto con el plan de cultura para la convivedei Ministerio de Cultura, es necesario
explorar la percepcion de los jévenes de ciudadvBohcerca del teatro, tomando como

referente el Festival Iberoamericano de Teatroatgpoa (FITB).

Se resalta que la encuesta fue realizada en loe$ae Ciudad Bolivar llamados: Juan
Pablo Il, Vista Hermosa, Arborizadora Alta y Lucemedio y bajo. Se abordd a la
poblacion encuestada en lugares como parques,iaglgs algunas instituciones de
educacion técnica que alli operan. Para identifecéa poblacion se observo si cumplian
con el requisito de edad para encuestarlos y seréggintd como primera medida su edad

para determinar si eran candidatos para respoasi@réguntas.

Para esto, se realiza una encuesta a 300 joverasLdealidad de Ciudad Bolivar, y los

resultados de esta se presentan en el siguiente: pun

4.2.1 Estudio de percepcion e identificacion con el teatrtomando como referencia el
festival iberoamericano de teatro de BogotaCon la finalidad de identificar la afinidad
qgue pueden tener los jovenes de Ciudad Bolivaretteatro, se propone e implementa una
encuesta que consta de 10 preguntas de tipo cecad@pcion de Unica respuesta. Se
plantean preguntas relacionadas con el Festivabdbgericano de Teatro de Bogota
teniendo en cuenta que este evento puede sertel geienlace para despertar el interés de

los jovenes en este arte y promover a traves gripbs de participacion comunitaria.
La encuesta se divide en dos partes:
En la primera parte (ldentificacion del encuestadsg busca establecer los datos

principales del encuestado, como son nombre, dinecteléfono, edad y nivel de estudios.
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Con estos primeros datos se corrobora que la pgoblaompla con los requisitos de edad
establecidos para la encuesta y el lugar de hahitaCon el nivel de estudios se plantea
conocer datos sobre el nivel académico de los sta@s y su relacion con el interés o

grado de conocimiento del FITB.

En la segunda parte (preguntas uno hasta seispretende conocer el nivel de
conocimiento sobre el FITB y si este es asociadnooa la cultura Bogotana, mas
especialmente a la Localidad de Ciudad Bolivar. Esto se espera establecer si se asocia

el FITB con la ciudad y con la Localidad.
En la tercera parte (preguntas siete hasta oneq)lastea establecer si existe afinidad o
identificacion con el FITB, de tal manera que pusdausado como estrategia de enlace

entre el teatro y la comunidad joven de Ciudad\Boli

Asi, continuacion se presentan los resultados dentaiesta aplicada a los jovenes de

Ciudad Bolivar en la Ciudad de Bogota.

Perfil del encuestado. Con la encuesta se detenntiosidatos importantes para el perfil de

los encuestados:

4.2.1.1Edad de los encuestados

Tabla 5 Edad de los encuestados

Su edad esta entre los siguientes rangos:
RANGO EDAD CANTIDAD PARTICIPACION
Entre 18 y 25 afios 226 75,33%
Entre 26 y 30 afios 74 24,67%
TOTAL 300 100,00%

Fuente: Encuesta
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Gréafico 2 Edad de los encuestados

Entre 26 y
30 afnos
25%

Fuente: Encuesta

El 75% de los encuestados tienen una edad entd8lg25 afos, y el 25% entre 26 y 30

anos.

Se determina que la poblacién objeto de estudi® paua el caso se elige un rango de edad
entre los 18 y 30 afios, es joven con un bajo nielestudios, de estratos 1y 2 y
necesidades econdémicas que los obligan a emplei@rssea de manera formal o informal

a fin de colaborar con el sustento de sus familias.

Estas caracteristicas limitan sus intereses cldtnarecreativos dado que no poseen los
recursos para acceder a ciertos eventos como @uoipkj el teatro, considerando que este
tipo de espectaculos es dirigido a un publico cayares posibilidades de pagarlo y

también de apreciarlo.
No obstante, el hecho de ser una poblacion joamiljth el cambio de mentalidad o de
intereses, siempre que se ejerza una influencitiyaog orientada a mejorar su calidad de

vida por lo menos en cuanto al tema de culturareeeion.
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4.2.1.2Nivel de estudios

Tabla 6 Nivel de estudios

Su nivel de estudios se ubica en los siguientes ran  gos:
NIVEL CANTIDAD PARTICIPACION
Primaria incompleta 11 3,67%
Primaria completa 10 3,33%
Bachillerato incompleto 49 16,33%
Bachillerato completo 149 49,67%
Técnico o tecndlogo 58 19,33%
Profesional 22 7,33%
Post grado 1 0,33%
Ninguno 0 0,00%
TOTAL 300 100,00%

Fuente: Encuesta

Gréfico 3 Nivel de estudios
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Fuente: Encuesta

Respecto al nivel de estudios se destaca que eltig&@&bachillerato incompleto, un 50%
tiene bachillerato completo, un 4% tiene primaneompleta, un 7% es profesional y un
4% tiene solo primaria completa. Con estos datasstablece que el nivel de estudios de

los jovenes encuestados en general es bajo.

102



Un 7% de los encuestados manifiesta tener un eidetativo profesional. Este aspecto
evidencia la realidad de los jovenes de CiudadvBaoliAl tener tan limitado su nivel
educativo, se limita también el acceso al emplesibilidades econémicas y en general su
calidad de vida. Igualmente el consumo de las in@dssculturales se limita a lo que
pueden obtener de forma gratuita a través de l& radla television, puesto que
desconocen, o simplemente no se interesan porecaeatro tipo de industrias culturales

como el teatro, conciertos y eventos que puedagragritos en la ciudad de Bogota.

Por otra parte, en el evento de interesarse pstirasieventos culturales en la ciudad, se
limitan por su falta de capacidad econdmica pauanasun transporte y otros gastos en los
gue se incurre cuando se asiste por ejemplo almaade teatro (incluso si esta es gratis),
por lo que las Unicas posibilidades de accedereates culturales y de esparcimiento se

ven limitadas a lo que puedan tener cerca, quegbaaso es el futbol de barrio.

4.2.1.3Palabra con la que se asocia Bogota

Tabla 7 Palabra con la se asocia Bogota

1. Marque con X la palabra con que usted asociaria a
Bogota:
CANTIDAD PARTICIPACION

Cine 13 4,33%
Arte y pintura 55 18,33%
Teatro 120 40,00%
Musica 112 37,33%

TOTAL 300 100,00%

Fuente: Encuesta
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Gréfico 4 Palabra con la se asocia Bogota

mCine m®mArteypintura mTeatro ®MNusica

Fuente: Encuesta

De la pregunta numero uno se determina que el 4%isaa Bogota con el teatro, otro
38% lo asocia con la musica, un 18% lo asocia cteyapintura y con el cine hacen la
asociacion un 4%.

Se logra determinar que las industrias culturakesmayor énfasis en la mente de los
jovenes encuestados, y con las cuales asocian @d8asp el cine y el teatro. Esto puede
obedecer a que lo medios masivos de comunicaci@@nhanayor presencia en la
promocion de este tipo de eventos y a su vez ¢anrdcion que mejor o que mas perciben

los jovenes esta asociada con el cine y el teatro.
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4.2.1.4Conocimiento del festival

Tabla 8 Conocimiento del Festival

2. Conoce usted el Festival Iberoamericano de Teatr 0?

CANTIDAD PARTICIPACION
Sl 143 47,67%
NO 157 52,33%
TOTAL 300 100,00%

Fuente: Encuesta

Gréfico 5 Conocimiento del Festival

Fuente: Encuesta

El 48% de los encuestados dice que conoce el Belirroamericano de Teatro, y un 52%

dice no conocerlo.

Como se observa, casi la mitad de la muestra efacdaeslice no conocer el Festival
Iberoamericano de Teatro, aspecto que evidenédtéade promocion del festival entre las
poblaciones menos favorecidas, donde muchas vecesnocen o no tienen acceso a este
tipo de expresion cultural. Esta carencia obedeceipalmente a su bajo nivel educativo

sumado a la falta de gestion de entidades comdi¢asdias y el Ministerio de Cultura.
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4.2.1.5Ciudad con la que se asocia el Festival Iberoameaino de Teatro

Tabla 9 Ciudad con la que se asocia el festival

3. Por favor asocie el Festival Iberoamericanode T eatro
con alguno de los siguientes lugares:
CIUDAD CANTIDAD PARTICIPACION
Cali 14 4.67%
Medellin 12 4,00%
Buenos Aires 33 11,00%
Bogota 167 55,67%
No sabe 74 24,67%
TOTAL 300 100,00%

Fuente: Encuesta

Gréfico 6 Ciudad con la que se asocia el Festival
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Fuente: Encuesta

La ciudad con la que asocian el Festival Iberoazand de teatro es un 55% Bogota, 5%
Cali, 11% Buenos Aires y otro 25% dice no saber.

En sumatoria un 45% de la muestra encuestada asddé@stival Iberoamericano de teatro

con otras ciudades, lo que pone en evidencia ebdesimiento sobre el origen del mismo
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y su influencia en la ciudad, tal vez por faltaid®rmacién que involucre mas a esta
poblacion con las actividades culturales de laadiud

4.2.1.6 Medio por el cual se enteran del Festival

Tabla 10 Medio por el cual se enteran del festival

4. ¢ A través de qué medios se entera sobre el Festi  val
Iberoamericano de Teatro de Bogota?
MEDIO CANTIDAD PARTICIPACION
Radio 46 15,33%
Periodicos 15 5,00%
Television 232 77,33%
Revistas 7 2,33%
TOTAL 300 100,00%

Fuente: Encuesta

Gréfico 7 Medio por el cual se enteran del festival
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Fuente: Encuesta

El 77% de los encuestados afirma que se enter&edtival Iberoamericano de Teatro a
través de la television. Un 5% manifiesta hacerbaliante periédicos y un 16% a través de

la radio.
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Se observa una alta influencia de la televisioraeimformacion que se emite acerca del
festival. De hecho, no solo puede tratarse de nft@encia por la utilizacion de medios
masivos para la promocion del Festival, sino qejéoenes de Ciudad Bolivar cuentan
con ese recurso (television) como el Unico canahfdemacion por el que muestran interés

0 que simplemente tienen a la mano.

4.2.1.6 Significado del Festival

Tabla 11 Significado del Festival

5. Para usted, el Festival Iberoamericano de Teatro  de Bogota significa:
(sefiale solo una opcion)
SIGNIFICADO CANTIDAD PARTICIPACION
Un evento teatral donde participan muchos
paises 176 58,67%
Un evento cultural que retine grupos de teatro
colombianos 91 30,33%
No sabe 33 11,00%
TOTAL 300 100,00%

Fuente: Encuesta

Gréfico 8 Significado del Festival
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Fuente: Encuesta
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El 59% de los encuestados manifiesta que el Fésbesoamericano de Teatro es “un
evento teatral donde participan muchos paises'3Q expresa que se trata de “un evento

cultural que retne grupos de teatro Colombianasi $1% no sabe.

A nivel general se puede afirmar que la muestraestada conoce el origen del Festival y
reconocen su caracter internacional. Este aspectoositivo a la hora de generar una
estrategia de comunicacion participativa tomandeatto como vehiculo de informacion y
comunicacion, dado que es reconocida la importateiastos eventos y por tanto se puede
generar interés de parte de los jévenes a pattieipactividades relacionadas con el teatro,
mas aun alrededor del festival Iberoamericano d&decomo fuente de inspiracion y

promotor de este tipo de expresion en las locatisiawias vulnerables de Bogota.

4.2.1.7Frecuencia de asistencia

Tabla 12 Frecuencia de Asistencia

6. ¢ Cuantas veces ha asistido a un evento del Festi  val
Iberoamericano de Teatro de Bogota?

VECES CANTIDAD PARTICIPACION
Ninguna 219 73,00%
Una vez 43 14,33%
Dos veces 17 5,67%
Mas de tres veces 21 7,00%

TOTAL 300 100,00%

Fuente: Encuesta
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Gréfico 9 Frecuencia de Asistencia
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Fuente: Encuesta

El 73% expresa que no ha asistido ninguna vezevento del Festival Iberoamericano de
teatro, un 14% expresa que lo ha hecho una solaine®®6 que lo ha hecho dos veces y un

7% mas de tres veces.

En estas respuestas es evidente la forma comoseVdtelberoamericano de Teatro de
Bogota estd desligado de las poblaciones menosef@das. Aunque el evento ofrece
algunos espectaculos gratuitos, las poblacionesno®mos recursos no se interesan por
asistir a ellos, bien sea por falta de informacidbre los eventos gratis, 0 por que no

cuentan con las posibilidades para desplazarsa eHstgar de los eventos.

En este sentido el Festival puede acercarse a pshigciones a través de sus mismos
habitantes, es decir, mediante la conformacion mgpog teatrales que integren a las
comunidades vulnerables y que a su vez ofrezcaecesulos para estas mismas
comunidades.
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4.2.1.8Invitan a la comunidad a participar de los eventoslel Festival

Tabla 13 Invitacion a participar de los eventos

7. ¢ Usted siente que los organizadores del Festival
Iberoamericano de teatro de Bogota invitan a su
comunidad a participar en los eventos?

CANTIDAD PARTICIPACION
SI 172 57,33%
NO 128 42,67%
TOTAL 300 100,00%

Fuente: Encuesta

Gréfico 10 Invitacion a participar de los eventos

Fuente: Encuesta

El 57% de los encuestados perciben que los orgioresa del Festival Iberoamericano de
Teatro si los invitan a participar de las activieedEl otro 43% no tiene la misma

percepcion.

El grupo de encuestados que percibe ser invitapartecipar de los eventos del Festival,
manifiesta que lo sienten asi por la promocion sgidace a través de la television. Sin

embargo no se evidencia ningun tipo e contactatdireon las poblaciones vulnerables, o
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por lo menos algun tipo de informacion dirigido esficamente a una comunidad en

particular.

4.2.1.9Percepcion sobre el aporte del Festival a la ciudad

Tabla 14 Percepcién sobre el aporte del Festivalla Ciudad

8. Cree usted que el Festival Iberoamericano de tea tro de
Bogota hace un aporte positivo a la ciudad de Bogot a?

CANTIDAD PARTICIPACION
Sl 275 91,67%
NO 25 8,33%
TOTAL 300 100,00%

Fuente: Encuesta

Grafico 11 Percepcion sobre el aporte del Festivalla Ciudad

Fuente: Encuesta

El 92% percibe que el Festival Iberoamericano datrbede Bogota le hace un aporte

positivo a la ciudad. Un 8% no lo percibe igual.
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Esta percepcion facilitaria cualquier actividadedédor del teatro como vehiculo de

comunicacion y participacion de la comunidad.

4.2.1.10impresion que le genera el Festival Iberoamericande Teatro

Tabla 15 Impresion que le genera el festival

9. Marque con X la impresion que le genera el Festi  val Iberoamericano de
teatro de Bogota:

CANTIDAD PARTICIPACION
Ninguna 147 49,00%

Me parece interesante y procuro asistir a 133 44.33%
algun evento
Es muy importante para mi y siempre asisto

a los eventos por que siento que aporta 20 6,67%
positivamente a mi vida
TOTAL 300 100,00%

Fuente: Encuesta

Grafico 12 Impresion que le genera el festival
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Fuente: Encuesta

Respecto a la impresion que puede generar el d&diteroamericano de Teatro de Bogota,
el 49% expresa no les genera ninguna impresiodA4éh manifiesta que “es interesante y
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procuran asistir a algin evento” y un 7% considgra es significativo y positivo para su
vida.

Al respecto se establece que hace falta promodiéntd del festival y del teatro como tal
en esta comunidad, a fin de que esta forma de spreultural pueda significar algo en
sus vidas o simplemente sea tomado en cuenta camananera de expresarse, sentirse
integrados con la Ciudad de Bogota y comunicapsaisiemas y necesidades de una forma

sana y pacifica.

4.2.1.11ldentificacion con el festival

Tabla 16 Identificacion con el Festival

10. Se siente identificado con el Festival
Iberoamericano de teatro de Bogota?

CANTIDAD PARTICIPACION
Sl 92 30,67%
NO 208 69,33%
TOTAL 300 100,00%

Fuente: Encuesta

Gréfico 13 Identificacién con el Festival

Fuente: Encuesta
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El 83% de los encuestados manifiesta sentirseifaiio con el festival. Un 17% expresa

lo contrario. En esta pregunta, al igual que lz@ot, se confirma la necesidad de integrar

el teatro a la poblacion joven de Ciudad Bolivalepes latente la necesidad de intentar por

lo menos vincular el teatro como forma de expredi®ta comunidad.

4.2.1.13El Festival Iberoamericano de Teatro hace parte di identidad de la ciudad

Tabla 17 El Festival como parte de la identidad dia Ciudad

11. Considera usted que el Festival Iberoamericano
teatro de Bogota hace parte de la identidad de la

de

ciudad?
CANTIDAD PARTICIPACION
Sl 253 84,33%
NO 47 15,67%
TOTAL 300 100,00%

Fuente: Encuesta

Gréfico 14 El Festival como parte de la identidad @ la Ciudad

Fuente: Encuesta
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El 84% de los encuestados expresa que el Fedteaddmericano de Teatro forma parte de
la identidad cultural de la Ciudad. Otro 16% masifa que no. Se destaca que la Identidad
cultural es entendida como “una relacion dialéaticre el yo y el otro, fundamentada por
el sentido de pertenencia a una comunidadior lo que el ideal de esta pregunta es
establecer si la muestra encuestada reconoce tvdrdberoamericano de Teatro de

Bogota como parte de la cultura de la ciudad.

4.3 CONCLUSIONES DEL DIAGNOSTICO

A nivel general, se puede concluir que los jovedesCiudad Bolivar, a pesar de las
carencias que pueden tener a nivel educativo yoeaico especialmente, reconocen el
FITB y sienten que forma parte de la identidadadeilidad. Sin embargo, no participan de
las actividades generadas alrededor de este ewmatosea por privaciones economicas, 0

por que no sienten interés debido a que considpram®s un evento costoso.

Al establecer la existencia de cierta identificacie los jovenes con el FITB, es posible
aprovechar esto para definir estrategias de paatiedn alrededor de este arte. En ese caso,
se puede promover esta actividad artistica medlaateasas de cultura de la Localidad, e
incluso de otros sectores de la ciudad, como umtevgratuito donde sea posible la
participacién de esta comunidad en especial, yagleaas pueda ser extensivo a otras
comunidades.

A nivel educativo, los resultados arrojan que uj83% de los encuestados tan solo cuenta
con bachillerato incompleto, un 49,67 con bactaliercompleto y en meno proporcion
(19.33%) son técnicos o tecnologos. Solo un 7,38ptesa ser profesional. Este primer
aparte permite determinar las debilidades existeste el tema de educacién en esta
poblacion tan joven, aspecto que limita sus poddues laborales y de calidad de vida,

47 ALSINA, Miguel Rodrigo. Teorias de la Comunicacidmbitos, métodos y perspectivas. Barcelona:
Universidad Auténoma de Barcelona. 2001. p-77
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mas aun cuando esta localidad es una de las masrables por sus condiciones de

pobreza y desplazamiento.

Como se expreso en el marco tedrico, el teatrogeegresar situaciones y ser entendido
por todos, incluyendo publicos de distintas cukugor tanto, para el caso de los jovenes
de ciudad Bolivar, el factor educativo pasa a wusdo plano con respecto al teatro como
medio de expresion. Es decir, si se dan los menasipara fomentar el interés de esta

comunidad, el nivel educativo de quienes se integeees relevante para la participacion.

Dentro del analisis situacional se destaca quedeepencia de los pobladores de Ciudad
Bolivar, es principalmente campesina, bien sedgsituacion de desplazamiento forzado
gue ha vivido el pais durante los ultimos afios coomsecuencia de los grupos armados, 0
por el desplazamiento generado por la pobreza gienas regiones, haciendo que las
familias se instalen en las grandes ciudades esaliesoportunidades. En ambos casos, las
caracteristicas de la poblacion hace que se ubigoem socialmente vulnerables, y por
tanto existe especial tratamiento del Estado pawatribuir en su calidad de vida,
incluyendo dentro de esto los planes culturalesocestrategia. Es asi, que cabe destacar
gue a pesar de la procedencia de los pobladoreslaealidad, sus habitantes mas jovenes

manifiestan afinidad con eventos como el FITB.

En otro punto se inicia una serie de preguntas patablecer la percepcion de los
encuestados respecto al Festival Iberoamericaried#o de Bogota, donde como primer
aspecto se trata de conocer con qué medio culismdian a la ciudad, evidenciando un
resultados del 38% en promedio tanto para teatroquara musica. Este resultado destaca
y corrobora que aunque los joévenes de la localigegsenten desventajas de tipo
econémico y educativo, ademas de ser procedentestrde regiones, el teatro es

reconocido de alguna manera por esta poblacionp garie de la cultura bogotana.

En cuanto a si los encuestados conocen o no dalv&elieroamericano de Teatro, los
resultados son divididos, dado que el 47,67% mestdi conocerlo, y un 52,33% expresa
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gue no lo conoce o no ha escuchado hablar de &.(Hsmo dato es relevante por que
demuestra que a pesar de todo el despliegue pahkbcidel Festival en medios de
comunicacion masivos, no se logra que un porcersigjaficativo de las comunidades
menos favorecidas asistan al Festival y por taatmentifiquen en mayor cantidad con la
Cultura de la ciudad. Cabe destacar que los eradastque no conocen el Festival
expresan que es por que nunca han asistido a attgisos eventos dado que no disponen
de tiempo o simplemente no les interesa. En tatickerse evidencia la ausencia de
estrategias del Ministerio y otras entidades dswtaor vincular a las comunidades en

desventaja con las actividades de industrias @aldsicomo el FITB.

Se destaca ademas que el 55,67% de la muestrastataiasocia el Festival con la ciudad
de Bogota, estableciendo asi que el FITB se hatitdde como parte de la identidad
bogotana y puede por tanto planear actividadegsjgonsabilidad social que le permitan

un mayor reconocimiento y consolidacion como umgyeultural de la Ciudad.

Por otra parte, el medio de comunicacion por el sei@nteran del Festival Iberoamericano
de Teatro, es especialmente la television con y83%7, o que da cuenta de la influencia
de este medio en esta comunidad. Igualmente s$acdegue el 58,67% de la poblacion
reconoce el Festival como un evento teatral doradécpan muchos paises. El restante
30.33% piensa que se trata solo de grupos de teakbmbianos. Este ultimo resultado
evidencia un vacio respecto a la informacion sebfeestival y el grado de importancia. En
este sentido, el teatro como industria culturatesariamente debe utilizar las herramientas
de la publicidad para darse a conocer a gran esablacomo lo hace el FITB. Los medios
masivos de publicidad, como por ejemplo la teléwvisison quiza el Unico tipo de
informacién que llega de manera general a tododgoeomunidades en las grandes urbes,
por tanto como industria pueden tener influencigagrercepciéon de la poblacion acerca de
las actividades teatrales como forma de expresjgartycipacion.
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En la pregunta numero 6 se busca establecer senlngestados han asistido alguna vez al
Festival, evidenciando que un 73% no lo han heElte resultado es alto y demuestra la
necesidad de hacer mayor gestion entre estas pmi#acpara motivarlos a asistir o
integrarse con este Festival. Al indagar por logivoe que generan la no asistencia al
Festival, estos son especialmente falta de tiemgliagro, pues muchos de los encuestados
consideran que hay que pagar para todos los evejos [o Unico gratuito son los desfiles

de apertura y/o cierre.

Con la pregunta numero 7 se espera conocer lapmédocede los encuestados sobre la
integracion que los organizadores del Festival oderericano de Teatro con las
poblaciones mas vulnerables a través de la inditadirecta a los eventos del mismo. Al
respecto, el 57.33% de los encuestados expresasigqunee que los organizadores del
Festival buscan invitarlos a participar, y un 4263ercibe que esto no es asi. Las personas
gue expresan que se sienten integradas, manifigefo perciben asi por que el Festival
se anuncia en television y por tanto significa thgo el mundo puede participar en este.
Quienes expresan que no, creen esto porque no tesengia directa de personas

representantes del Festival haciendo promociom ¢arpoblaciones de esta localidad.

Por otra parte, el 91,67% de los encuestados restafi que el Festival Iberoamericano de
Teatro le genera un aporte positivo a la ciudadindhgar en esto, se determina que
consideran que este evento enaltece el nombre det8a@ nivel internacional. No

obstante, el 49% de los encuestados dice que estiwdt no le genera ninguna impresion,
es decir que no sienten que esto sea un apore\adais. A su vez el 69.33% expresa que

no se sienten identificados con el Festival.

Dados los resultados presentados en los parrafesags, evidenciando la oportunidad de
vincular a la poblacion encuestada con el Festivaloamericano de Teatro de Bogota,
bien sea con la finalidad de darlo a conocer ydpialguna forma participen de el, que lo
reconozcan como parte de la cultura Bogotana iestas identificados e integrados a este,
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para lo cual se hace pertinente proponer estrategiaintegracion con el Festival, y en

general con el teatro como herramienta de comuditac

El objetivo es aprovechar el prestigio del Festib@roamericano de Teatro de Bogota,
para promover esta forma de expresion culturakewotla la sociedad, buscando incluir a
aquellos con menos posibilidades a nivel econénmédogcativo y cultural, con el fin de

mejorar estos aspectos y promover la participaeiémegracion a través del teatro, pero
para esto es necesario generar un plan de acaiénlailo con esta forma de expresion

artistica.
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5. PLAN DE COMUNICACION PARTICIPATIVA ALREDEDOR DEL
FESTIVAL IBEROAMERICANO DE TEATRO DE BOGOTA:

“PLAN DE COMUNICACION PARTICIPATIVA PARA LOS JOVENE S DE
CIUDAD BOLIVAR CON EL TEATRO COMO VEHICULO DE EXPRE SION
E INTEGRACION-"

Como complemento de este estudio, a continuacigniasgea un plan de comunicacién
participativa dirigido a los jovenes de la locatidde Ciudad Bolivar en la ciudad de

Bogota.

Este plan se desarrolla con base en lo expuestbterto “Introduccion a la Comunicacion

participativa para el desarrollo sosteniBlel cual contiene un manual para desarrollar un
plan de comunicacion participativa. Ademas se toalgunos conceptos del Plan Nacional
de Mdusica para la Convivencia del Ministerio det@a en Colombia. Por otra parte se

toman conceptos de comunicacion estratégica y diéose
5.10RIGEN

En esta primera parte “se identifica el area génerasectorial donde se hace la
intervenciéfi*’. Para esto, la misma comunidad debe identificar mecesidad o un hecho
en su entorno el cual puede ser mejorado. Estage@seralmente la propician entidades
gubernamentales y no gubernamentales tanto naegonamo extranjeras. Para el caso, la
propuesta implica que a través del Festival Ibessamano de Teatro, se propicie la
conformacion de grupos de jovenes en la comuniga@uddad Bolivar, a fin de iniciar la

primera fase del proceso. Para esto se deben $egsiguientes pasos:

“8 BARROS Beatriz y MEFALOPULOS Paolo. Introducciénla Comunicacién Participativa para el
Desarrollo Sostenible. Santa Marta: Impresos Cafité2.
9 |bid. P-34
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» Hacer contacto con el Ministerio de Cultura y/cAlaaldia mayor de Bogota a fin de
conseguir apoyo a esta iniciativa. Incluso se pueaer contacto a la Alcaldia Menor
de Ciudad Bolivar o alguna entidad estatal intetasarelacionada con los problemas

sociales de esta comunidad.

» Convocar a la Comunidad joven de Ciudad Bolivaeaés de alguna de estas entidades
y del Festival Iberoamericano de Teatro como fuemmativadora que facilite el
acercamiento de los jévenes. El ideal es comeazeorformacion de grupos de teatro
que puedan ser incluidos para participar en ei@sjue se realiza en Bogota cada dos

afnos o en Festivales de otras ciudades y paises.

e Con los grupos conformados, inicial el proceso demunicacion participativa que

prosigue con el paso 2 (diagndstico).

5.2 PROCESO DE DIAGNOSTICO

Una vez integradas las Entidades estatales o atalkest, y conformados los grupos de
trabajo, el paso siguiente de un plan de comurioa@articipativa es realizar el
diagnostico. Es decir, se deben identificar losntsi o problemas alrededor de una
tematica que atafie a una comunidad joven de CiBdkdar a fin de iniciar el proceso de

comunicacion.

Para este caso, se propone desarrollar las sigaiaotividades para realizar el proceso de

diagnostico:

5.2.1 Romper el Hielo y establecer el dialogoDebido a que el problema debe ser
establecido por los jovenes de la comunidad de &iufolivar, se debe acudir a la
utilizaciéon de charlas y juegos que faciliten lamemicacion. Para esto, el plan de
comunicacion incluye la utilizaciéon de herramientega “romper el hielo” como son

juegos de rol y de integracion, entre los cualgsrgponen los siguientes:
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JUEGOS DE INTEGRACION: Son tiles para romper @ldyi motivar el grupo
generar un ambiente de confianza.

Nombre del juego: jHOLA! ; COMO ESTAS?

Materiales: Ninguno, solo las personas.
Pasos:

1. Formar dos circulos con los integrantes del grigstos circulos deben se
uno dentro del otro y las personas deben quedaefeefrente.

El animador debe indicar que el circulo de la pamterna debe queda
inmovil. El circulo de afuera podra moverse un pasa derecha cada vez
gue lo indique el animador. Los integrantes depgrsiempre deben qued:
con una persona al frente.

El animador indica que deben saludarse con la pargoe este al frente ca
la parte del cuerpo que solicite al igual que shideran con las manos
Ejemplo: saludarse con las orejas, entonces laopas se saludan con
pareja poniendo oreja con oreja.

El animador también puede combinar el saludo coone@mplo: saludarse
oreja con codo.

Se pueden mencionar partes del cuerpo como musgiiassos para hace
mas jocoso el juego. Ejemplo: saludarse con lasstibSaludarse con €
esternocleidomastoideo. Etc.

El animador puede dar la orden de estatua cadaquezquiera. Deb
indicarle a los participantes que cada vez que digjatua estos debe
permanecer inmoviles hasta que se les de la olemoderse de nue
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Nombre del Juego: MASAJE RELAX
Materiales: No se requiere ninguno. Solamente dosqgipantes.
Pasos:

Se deben formar una fila india con los participante

El animador indica un estiramiento de musculos camando nos acabamos de
levantar.

El animador debe indicar que tienen que hacerlmasaje relax al compafiero que
tienen de frente. (las personas deben estar uh@s die otras).

El masaje debe ser orientado por el animador tmtidd masajear la parte del
cuerpo que quiera. El animador debe decirle a ém8cpantes que el masaje debe
hacerse como nos gustaria que alguien nos masajeara

Luego se cambia el sentido de las filas y seeapijuego.

El juego resulta ser muy divertido y animado saeimador elige que los masajes
sean en lugares del cuerpo que hagan reir a Ildipantes, por ejemplo e
ombligo, en los tobillos, en los codos, masaje églliacon mejilla, etc.

JUEGOS DE PRESENTACION: Pretenden motivar a lofiggpantes a conocerse en
aspectos distintos a los laborales. Permiten uegriacion del grupo mas profunda.

Nombre del juego: EL INCOGNITO
Materiales: Lapiz y/o esfero.

Formulario: Este formulario debe proveerlo en amianaon las preguntas que cada
participante debe contestar.

Pasos:

Se forman dos equipos con igual nimero de partitgsa

El animador le entrega un formulario a cada paicte. Este formulario debe ser
diligenciado en un tiempo de cinco minutos.

Una vez diligenciado el formulario este debe spodiado en bolsas separadas
segun la conformacion de los equipos.

Se intercambian las bolsas. Es decir, la bolsaelesthn depositados los formulari
del equipo Nro.1 deben ser entregadas al equipo2\ywiceversa.

Los integrantes de los equipos comienzan a leeetgmiestas de los formularios y
basados en estas respuestas deben tratar de adivieraes el incognito.

Tienen tres intentos para saber quien es el pges@iano adivinan, el personaje se
pone de pie y el punto es para el equipo al quempeee.

El equipo que acumule mas puntos gana premio. &perde paga penitencia.
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5.2.2 Recolectar e impartir informacion. En este paso se debe recoger informacion de
la comunidad de jovenes de Ciudad Bolivar, acerdod asuntos prioritarios que se
qguieren mejorar. Esto implica establecer un pgréibnocer las necesidades de los jévenes
participantes, para lo cual se debe hacer un sosde®@ el nivel educativo, intereses y
aspiraciones, ademas de las expectativas alrediedeu participacion en el teatro como
medio de comunicacion para expresar sus problentasgar las soluciones, ademas de

gue deba ser un mecanismo de motivacion.

En esta parte del plan se deben realizar las sigsi@actividades:

» Invitar al dialogo sobre problemas que atafien gdleanes de la Localidad de Ciudad
Bolivar en Bogota. Este didlogo debe ser organizasigpervisado para evitar discordias o

desvirtuar puntos de vista.

* Fomentar una lluvia de ideas alrededor del teaimocvehiculo de comunicacion y la
manera como los problemas de su comunidad puedéenesgrados al teatro.

» Hacer una introduccidn sobre la manera como segouexpresar situaciones alrededor

del teatro.

Como técnicas para recolectar informacion de lawrodad se recomiendan las siguientes:

TECNICAS PARA RECOLECTAR INFORMACION

-Lineas de tiempo: Se recopila informacion de atentes historicos sobre las necesidades de la
comunidad.

-Andlisis organizacional: Sirve para reconocerdauetura de la comunidad y las relaciones enge la
instituciones

-Censo de problemas: Permite identificar los proble de la comunidad, priorizarlos e identificar las
posibles soluciones.
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5.2.3 Identificar un problema especifico de la comunidad joven de Ciudad Bolivar
Entre otros se puede destacar la falta de emppestumidades en educacion, drogadiccion
y delincuencia.

El problema seleccionado debe surgir del dialogevipry la misma comunidad debe
justificar plenamente la seleccion de un problemgarticular. Para esto se deben seguir
las siguientes actividades:

» Con la informacion seleccionada se debe estabé&gepblema que se desea resolver.
Para esta seleccion es necesario acudir a unartienta de priorizacion de problemas y
causas o arbol de problemas. El arbol de probleseaslesarrolla segun el siguiente

procedimiento:
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EL ARBOL DE PROBLEMAS

Objetivo del ejercicio: Esta es una técnica deisisatjue sirve para profundizar la busqueda y
investigacién de las causas y los efectos de lmsgmas principales identificados previamente.

Tiempo requerido: Entre dos y cinco horas, seginiielero y el perfil de los participantes.

Material necesario: Marcadores de varios colornelsegos de papel, tarjetas o tiza y pizarra.

a

Ejecucidn: Existen varias modalidades de trabaja ptlizar esta herramienta. Aqui se supone que el
problema que se quiere analizar ya esta identiic&®ara facilitar la comprension del analisis se
recomienda usar un color para escribir los efegtostro para las causas. En vez de escribir

directamente sobre el papel, se pueden utilizgetéar en las cuales se escribiran las causas Y
efectos. Estas se pegaran alrededor del probldmapal. Esto permite advertir como algunas taget
pueden ser al mismo tiempo causa o efecto de wadas problemas.

los
a

Paso 1: En el centro del pliego de papel se dibmjauadro donde se escribe el problema principal.
Mas adelante se le pide a los participantes lamzar‘lluvia de ideas” sobre los efectos que generan
los problemas. Una persona de entre los particisase encargara e organizar y transcribir toda la

informacion en el pliego de papel.

Paso 2: Se discuten los efectos dentro del grugicsgn muchos se trata e llegar a un consenso para
escoger los més significativos, para organizarleslgcionarlos a través de lineas o flechas, con el

problema principal.

Paso 4: Se repite el mismo procedimiento que sedaphra las causas. Se hace otra lluvia de ideas

sobre las causas que afectan directamente el prabl@espués de haberla enumerado y discutidc
incluye dentro del cuadro que se dibujaron.

, S€

Paso 5: Cada una de las causas puede ser tratadaucoproblema como un problema en si mismo.

Por lo tanto, se tiene que hacer el mismo procaeasq siguié para el problema principal, elaboran
distintos niveles de analisis de la situacion.

do

Paso 6: En este punto se tiene un arbol de probteEmapariencia compleja. Este es el punto mas
critico de la técnica: identificar las principalesusas del problema, las cuales se llaman problemas

focales que a su vez son los puntos de intervemtgda estrategia. La identificacién de los proldsm

focales se realiza siguiendo dos criterios basicasmportancia que tiene como causa del problema
principal, y la posibilidad de solucionarlo por redie actividades del proyecto de comunicacion

participativa.
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» Con el arbol de problemas se da el punto de pgsada la solucion del mismo. En este
punto se fomenta la construccion del problemagcausas y efectos a través de una obra de
teatro. La obra puede ser representada por varigsog para establecer las distintas

percepciones.

5.2.4 Identificar los sistemas de informacion y comunicadn. Se deben establecer los
sistemas de comunicacion e informacion a nivelrimtey externo relacionados con el
problema en cuestion y la comunidad joven de CilRlaldvar involucrada. Para este paso
se sugiere hacer un diagrama de Venn (o diagran@hdpati) para identificar el estatus e
influencia de las personas y/o instituciones eoolaunidad sobre asuntos puntuales o un

problema en particular.

El diagrama de Venn se desarrolla de la siguielateena:
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DIAGRAMA DE VENN PARA IDENTIFICAR LOS SISTEMAS DE C OMUNICACION EN
UN PROBLEMA

Entidad
Estatal o
no

Jévenes

Alcaldia
de la
localidad

o

Empresa

Casas .
privada

de
culture

Obijetivo del ejercicio: Identificar y describir deanera gréfica las personas y las entidades que son

fuentes de informacion y tienen influencia en lanaonidad; describir su importancia en relaci

on

con el tema o problema de investigacion; desdaiiflujos de comunicacion que ocurren dentro y

fuera de la comunidad.

Tiempo requerido: Dos o tres horas segun la comdpktjde la situacion.

Material necesario: marcadores y pliegos de pdyoghé grandes), o tiza y pizarra.

Ejecucién: esta herramienta permite identificar flasntes de influencia de la comunidad,

relacion entre ellas, su importancia con respectosaproblemas especificos y la direccién
cantidad de los flujos de comunicacién y de infaridia.

la

Paso 1: Reunir un grupo de participantes relaciomadn lo que se quiere investigar. Se les debe

ilustrar y explicar el objetivo del ejercicio y secia la discusién sobre el asunto de interés.

Paso 2: Elaborar un listado de personas y entidgdestienen o pueden tener conocimientc
influencia dentro de la comunidad en relaciéon dderea que se va a tratar.

Paso 3: pedir a los participantes que represeatefuentes identificadas por medio de circu

0s

distintos tamafios en relacion a su importancia.
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5.3 DESARROLLO DE LAS SOLUCIONES

5.3.1 Andlisis de las solucioneskn este paso se facilita la busqueda de solucidaes
manera sistematica al problema planteado por laun@ad joven de Ciudad Bolivar. El
ideal es que las soluciones surjan de la misma clad y estas sean transformadas en
objetivos.

5.3.2Definicion de los grupos de interaccion. Los grupos de interaccion,
tradicionalmente se han llamado beneficiarios,efieren al grupo de personas que estan
directamente afectadas por el problema que sedeasalucionar, y serdn también los mas
involucrados en el proceso de toma de decisionmegske caso estos grupos de interaccion
deben ser jévenes de Ciudad Bolivar y todas aguetdituciones que los influyen, afectan

0 pueden ayudar.

Estos grupos se pueden definir paralelamente a&utitislos problemas focales y sus

soluciones. Las actividades son las siguientes:

» Describir los perfiles de los jévenes participantassis caracteristicas.

» Segun el perfil, se pueden hacer aportes valiodaspéanificacion y ejecucion de las
actividades.

* Los grupos de interaccion deben incluir informacgobre el nivel de educacion,

religion, horarios de trabajo, recursos financigt@bitos diarios, habilidades, y cualquier

otro aspecto que pueda ser benéfico en la fasiseligéodde la estrategia de solucion.
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5.3.3 Definicion de los objetivos especificoslna vez identificados los problemas focales
y encontradas las soluciones mas apropiadas, degardo quienes van a estar

involucrados, estas soluciones se transforman jetivais especificos.

5.3.4Transformacion de los problemas focales en objetigo La planificacion
participativa se inicia con los objetivos, los @saldeben ser concretos para disefar

estrategias exitosas.

Los objetivos son de dos tipos: generales y espesifCada objetivo general contiene
unos objetivos especificos. A su vez cada objetispecifico conlleva unas metas que
deben ser alcanzadas. Las metas aportan insumiosogalpara la identificacion de la

estrategia y la planificacion de las actividades.

5.3.5Metas. Las metas son objetivos mas especificos, que ayadaanificar las
actividades de manera eficaz y eficiente. Las miagn que responder a los siguientes

criterios:

CARACTERISTICAS DE LAS METAS
-Deben ser especificas. Indica lo que se quiererhyaguien lo tiene que hacer.

-Medibles. Expresa algo concreto que se puedeoVen tocar (por ejemplo, un
taller, un libro, un programa radial, afiches etc.

-Area especifica, indica donde se van a realizjecutar las actividades.
-Plazo determinado para alcanzar la meta.

-Alcanzables: Confirma que la meta se puede |lagparlos recursos disponibles 'y
en el tiempo establecido. Pueden también dar udigaicion de como se va a
lograr la meta.

-Sostenibles: Evalian si la meta puede lograrseantenerse en el tiempo sin el
apoyo permanente de la intervencion externa y g@ rgpercuta negativamente
sobre otros factores
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5.3.6 Enfoques de comunicacionEn este paso se define cuéles son los enfoques mas
efectivos para solucionar el problema. Los enfoglieesomunicacion se seleccionan sobre
la base de las metas y el nivel de cambio que s=meglograr. En una estrategia de

comunicacion se pueden aplicar varios enfoquesquerseguir la misma meta.

Los enfoques de comunicacién sugeridos son lo$esitps:

ENFOQUES DE LA COMUNICACION

Didlogo: Mas que un enfoque, es una modalidad guadspta en cualquier situacion donde sea
posible. Es una comunicacion de tipo horizontabigda. Requiere que todos los actores tengan una
confianza reciproca y que estén listos a compaurtirconocimientos e ideas y a escuchar activamente.

Informacién: Se ocupa de la transmisién efectivacdeocimientos y datos a un gran niamero de

personas. Las campafas de informacién normalmemenhparte de este enfoque. Estas campafas
pueden ser ejecutadas a través de un medio oantliizvarios medios, y en este caso se le da el
nombre de campafias multimediales. Los mensajesegdisefian y transmiten en este enfoque tienen
la caracteristica de ser de una-via. Es decirhayeun punto desde donde se origina y transmite el
mensaje y hay una multitud de personas que logea@ltravés de uno o varios canales.

Educacion-Capacitacion: Estos dos enfoques seregseonjuntamente porque son muy parecidos.
La comunicacion aqui es de doble-via y esta basadel didlogo. El enfoque de educacion trata
temas y asuntos generales que a menudo neces#datoma de conciencia antes del aprendizaje y
normalmente esta dirigida a un publico especifico.

Movilizacion: Aqui se usa la comunicacion para ésggue la comunidad o un grupo de personas se
organicen y se movilicen para ejecutar accionespyeslan solucionar una situacion negativa. La
base de este enfoque es el dialogo como instrumeata organizar y fortalecer los grupos.
Promocion-Mercadeo: Este enfoque utiliza las témidel mercadeo social para promover las
practicas necesarias que conllevan al cambio. kagedmunicacién es fundamentalmente de una-via.

Fortalecimiento Institucional: Es cuando se empiea&omunicacién para manejar y facilitar los
procesos de comunicacion en las instituciones. éged de dos tipos: El primero es un enfoque de
comunicacion interna que organiza y facilita logjdé de informacién entre las personas y las
unidades de la entidad. El segundo, es un enfogueothunicacion externa que fortalece las
relaciones entre las instituciones y optimiza kExsursos disponibles entre todas.

Hacer Lobby (Cabildeo): Promueve acciones que maaiuun cambio y para dar la vuelta al flujo de
informacion y hacer que circule de abajo hacisbarrAqui la comunicacion sirve para empoderar a
las poblaciones locales y darles la oportunidadhateer sentir sus voces. Se trata de buscar canales
gue puedan llevar las instancias de las comunidadéss que tienen el poder en la toma de
decisiones.
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Adicional a lo anterior, se propone como enfoqueusb del teatro para transmitir
informacién pertinente a la solucién de un problesnaparticular. La conformacion de
grupos que permitan demostrar una realidad sociahvés del teatro y que a su vez
permitan obtener y reflejar la solucién, puede ltaswna estrategia de comunicacion

significativa y efectiva para la integracion detamunidad y la convivencia.

5.3.7 Definicion de medios y canales de comunicacionindican el sistema de
comunicacion de la comunidad joven de la Localidaiudad Bolivar, o sea los procesos
y los canales por medio de los cuales se transrugefiujos de informacion comunitaria.
Igualmente, se deben identificar las fuentes deentia, porque estas pueden ser unos de
los medios mas eficaces para suministrar datogpoprauevan un cambio de actitud o de

comportamiento.

Los canales y los medios que se utilizan en latesgfia se seleccionan tomando en cuenta
factores como el costo, el nivel de penetraciérgréadibilidad, la compatibilidad con la
situacion socio-econOmica y las caracteristicacodeienido. Los expertos en medios, si se
cuenta con estos, pueden ayudar a definir sufastv@, pero la estrategia tiene que estar
siempre disefiada con las informaciones que seeeeaobn y con los insumos que la

comunidad tenga a la mano.

En este caso particular, se plantea como medimal d& comunicacion el teatro, teniendo
en cuenta que este es un medio de integracion gedepresultar poco costoso, afable,
interesante y adecuado para motivar a los joveresCiddad Bolivar alrededor de

solucionar sus propias problematicas.
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6. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

La idea de promover el teatro como estrategia deun@acion participativa, surge porque
este puede ser utilizado como una herramientagdmaesar y superar problemas sociales

siempre y cuando se fomente como una fuente dedipage, integracion y participacion.

Se genera la investigacion sobre el teatro comaécukhde comunicacion alrededor del
Festival Iberoamericano de teatro, teniendo entaugue este evento tiene gran influencia
en la cultura bogotana y goza de buena imagen kastjévenes de la ciudad. No obstante,
en la encuesta se establece que los jévenes dadCRalivar no se sienten influenciados
por el Festival y tampoco han estado interesadoasestir a alguno de sus eventos por
carencias econOmicas y desmotivacion. En tal sensiel evidencia la necesidad de
promover el Festival entre las poblaciones menesrézidas, no solo con la intension de
hacer mayor presencia sino de fomentar el teatmoctorma de expresion entre los

jovenes.

Se puede decir que el nivel educativo esta diresiéenrelacionado con los intereses
culturales de una comunidad. Sin embargo esto dioargue a la comunidad con menos
nivel educativo no se puedan dirigir esfuerzos emgados a construir herramientas de
comunicacion y participacion, donde para el casceste estudio, se propone el teatro

como medio cultural de expresion.

El ideal para promover comunicacion y participadi@nlos jévenes de Ciudad Bolivar, es
atraerlos alrededor del teatro como herramientaexj@esion sobre sus problemas vy
solucién a los mismos. Asi, como actualmente elid¢enio de Cultura promueve su “plan
de musica para la convivencia”, el cual fomentpddicipacion ciudadana (especialmente
de poblaciones vulnerables) a través de la museaugiere que el teatro es un vehiculo
gue puede representar mayor significado e infl@eanila comunidad, dado que se facilita
la expresion y la retroalimentacion si se tomawenta la participacion del publico.
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Por otra parte, es necesario que las entidadetalestase involucren en planes que
fomenten la cultura, aprovechando eventos comaslivial Iberoamericano de teatro de
Bogota para motivar, atraer, informar e integrablaciones vulnerables alrededor de sus

problematicas y la solucién de las mismas.

En general los jovenes de Ciudad Bolivar y tal deotras localidades de bajos recursos y
posibilidades educativas, de empleo y también desaca eventos culturales, necesitan ser
integrados, reconocidos y capacitados para paticge otro tipo de actividades de
esparcimiento, recreacion y cultura distintos abdly donde sea posible promover la

participacion pacifica y la integracién con sus ooidades.

Es necesario que el Ministerio de Cultura de Colandonsidere importante el teatro
dentro de sus politicas culturales prioritariasytaomo lo es actualmente la muasica. Para
esto se puede tomar como estrategia de motivadi@tegracion el Festival Iberoamericano
de Teatro de Bogota y prever recursos para fomdatamactividades teatrales en las

distintas localidades de la ciudad.
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