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INTRODUCCION

“Let me introduce myself,
I’'m a social disease”

Dread and the fugitive mind - Megadeth

West Side Story - Officer Krupke®

Me gustaria iniciar este texto con una pequefia presentacion personal; algo asi
como un diagrama de fuerzas, de vectores, que irda cercando un terreno desde
donde poder aproximarse a mi produccion visual. Si pienso que este trabajo de
grado es el resultado de una serie de tensiones que se dieron durante mi paso
por la academia, de intereses, temas, y metodologias recurrentes, y lo que ha
sido mi corta experiencia profesional, considero pertinente empezar de esta
manera:

Me llamo Andrés Buitrago y cuando pequefio me gustaba dibujar. A mis 13
afios empecé con cursos particulares de pintura, y a comienzos del 2002
ingresé a la universidad a estudiar Artes Visuales. La primera mitad de la
carrera tuve una formacion tradicional basada principalmente en el correcto uso
de las técnicas aprendidas en los talleres, con el objetivo de producir trabajos
visualmente agradables y de buena factura; manifestaria en ese periodo un
gusto particular por el dibujo y la pintura. A partir de la segunda mitad de la
misma, empecé a interesarme por el desarrollo de contenidos, en la
investigacion y lectura de textos que se acercan a lo que se puede entender
como produccion y teoria del arte contemporaneo, asentados la mayoria de las
veces en la interdisciplinariedad. Hacia el final de mis estudios tuve la
oportunidad de hacer una serie de practicas profesionales: en gestidén cultural,
trabajando en la organizacion de exposiciones, como guia de un espacio
alternativo, y vinculado directamente a una galeria. Esto me posibilité un
acercamiento a artistas, curadores, galeristas, coleccionistas, y el publico en
general. Asi mismo, he tenido la oportunidad de participar como artista en
exposiciones colectivas, y asi poner a prueba mi trabajo en dinamicas de
produccion y recepcion.

Todo esto ha influido en que desde hace algun tiempo a mi trabajo lo movilicen
dos grandes — jGRANDISIMOS!- temas: la critica institucional, y la critica
cultural. Ambos ejes, en todo caso, no los podria pensar como separados uno
del otro. Creo que estructuralmente comparten cosas y no funcionan de

! Disponible en: http://www.youtube.com/watch?v=pq28qCkIEHc [13 de mayo de 2009]

Tanto en la cancién como en el video aparece el término social disease. Esto me hace pensar que tal vez
la cancién sea una cita a la pelicula. En ambos casos se hace referencia a una persona que afecta a un
grupo socioecondmico dado, a partir de sus patrones de comportamiento, forma de vida, o condiciones de
trabajo; cosa que de algin modo me lleva a pensar en el campo de accion de la Estética Relacional
descrita por Nicolas Bourriaud.



http://www.youtube.com/watch?v=pq28qCklEHc

manera independiente; con el Pop tal vez, se empieza a hacer cada vez mas
evidente su entrecruzamiento: pienso en las interferencias que producen entre
si las revisiones al ready-made, tensiones entre alta y baja cultura, el consumo,
la industria del entretenimiento, y redefiniciones de lo que se puede llamar Arte.
Ademas de esto, podria pensar que esos dos ejes tienen a la visualidad como
vehiculo central de un discurso en donde se puede identificar aquello ‘oficial’ o
hegemonico, de lo subalterno o lo ‘otro’, que hacen parte de ejercicios de
poder; estan atravesados por la relacion entre el valor de uso, el valor de
cambio, y el valor simbdlico, e insertos en el mercado; y tal vez se podria decir
que son sistemas relacionales cuyos mecanismos implican la creacion de
comunidades y conformaciones de subjetividad mediadas por imagenes, entre
otros.

Lo anterior implica una serie de analisis de varios autores sobre cambios en la
manera de abordar la produccion artistica del S. XX, el desarrollo de las
tecnologias de produccion visual, y en la manera de ver y entender el mundo
contemporéaneo. Esto, en todo caso, no es el motivo del presente texto. Sin
embargo, me interesa tenerlo presente debido a que son problematicas
recurrentes, asuntos sobre los que he estado trabajando a lo largo de la
carrera, y que interfieren en menor o mayor medida con este proyecto de
grado. De ahi la comparacion con un terreno que es posible analizar desde
distinztos puntos de vista, unos mas importantes que otros dependiendo del
caso”.

Si tuviera que escoger unas imagenes que ayudaran a entender el lugar donde
pretendo ubicarme, los ejemplos vendrian a ser un puerto, una terminal, o un
centro comercial; zonas de intercambio, transito, relacion y mediacion; espacios
comprendidos entre la produccién y la recepcion; pantallas y vitrinas donde se
ubican objetos aptos para el consumo; también el museo y la galeria. No sobra
decir que hago parte de una red donde la manera de establecer conexiones
con otros sujetos es a través del arte, los libros, la television, la musica, la
moda, e Internet... y tal vez no en ese orden. Diria que el punto esta en
cuestionar aquello que posibilita esa relacién e intercambio.

Como dije antes, el dibujo y la pintura me interesaron durante un buen tiempo,
y no es que lo hayan dejado de hacer. En la Universidad, ademas de explorar
mas a fondo estas dos técnicas, tuve la oportunidad de experimentar con
distintos medios y tecnologias de produccion de imagen, como por ejemplo la
fotografia, el video, y la imagen digital. Asi mismo, he podido familiarizarme con
procedimientos como el ready-made, otras maneras de pensar el ‘objeto de
arte’ como la instalacion, y la puesta en circulacién de mensajes utilizando
plataformas ya existentes —como en el caso de Cildo Meireles-. Esto me
sugiere la posibilidad de actuar no necesariamente en un espacio neutro, sino
también de salir a la calle, de buscar otros lugares para la exhibicién y
circulacion de las obras de arte, y de pensar en los vehiculos de un mensaje
determinado. En resumen, de estar cada vez mas atento al qué digo, como lo
digo, y en dénde lo digo.

2 Pienso nuevamente en interferencias, en temas que se entrecruzan, en un diagrama rizomatico. Si se
quiere se podria ver también como sonidos a distintos volimenes que se escuchan al tiempo, a manera de
una pieza musical.



Entonces, mi produccién cada vez se ha vuelto mas heterogénea -en un
sentido estrictamente formal-, y dependeria en ese caso, mas de un desarrollo
de contenidos que de un gusto por una técnica en particular. Nuevamente
podria en este caso encontrar un comun denominador, algo que comparten
estructuralmente todas esas conformaciones de imagen en mi trabajo. Esto es
la practica de la apropiacion: de objetos, de imagenes, de textos, de métodos,
pirateos, copias, etc., todo derivado de una capacidad técnica por reproducir
informacion, y una posicion critica al recibirla.

Para tener una idea de como empecé a construir mi portafolio e inicio el
proceso de este trabajo de grado, diria que fue primero a partir de intereses en
objetos e imagenes ya existentes —muchas veces seriales y masificadas-, luego
a partir del analisis de varios textos que establecerian relacion con este campo
de accion, y que me ayudarian a abordar mejor mis objetivos. Durante este
proceso, en alguin momento me parecio importante el hecho de hacer una
declaracion de artista, que se preguntaba por una ética de la produccién propia,
unas funciones criticas, y hasta ‘ecolégicas’ dadas unas circunstancias
geograficas, histéricas, econdémicas, tecnoldgicas, y politicas. Este ejercicio me
gustaria actualizarlo y compatrtirlo, de manera que me ayude con este propdsito
de cercar ese lugar que habito como productor de imagenes, y que pueda en
dado caso aclarar algunos puntos sobre los propdsitos de esta tesis.

También hablaré mas adelante de algunos trabajos que considero importantes,
en la medida en que se pueden ver como parte de un proceso académico, y
que puedo conectarlos con intereses que influyeron en el proyecto que
presentaré a continuacion. Incluiré ademés referentes visuales y tedricos:
artistas y autores de textos que han influido de alguna manera en mi forma de
pensar y producir, y que tratan temas centrales sobre los que hablaré en esta
ocasion.

La manera de abordar el proyecto de grado sera en primer lugar lineal, que
corresponde a un orden cronoldgico en el que fui avanzando en su desarrollo, y
en segundo lugar en espiral, en tanto este trabajo funciona mediante la
superposicién de capas significantes que trataré en cada caso por separado. Al
leerlo, me interesa tener presentes ambas condiciones: primero, un desarrollo
en el tiempo; y segundo, las interferencias que pueden generar entre si las
distintas etapas.



Declaraciéon de artista

Como productor de imagenes, generalmente estoy pensando en la manera de
ubicarme dentro de unas posibles tendencias, que regirian una forma de
abordar la creacién artistica. Entre esas se cuentan aquellas que afirman que
el arte deberia ser para el placer estético, que serviria mas a un interés
intelectual, o que debe ser ante todo critico con la sociedad y tiempo en que se
produce, por decir algunas®. Asi mismo, el medio que habito como artista, y del
cual he obtenido experiencia profesional, ha hecho que me pregunte por una
relacion entre la practica artistica y el mercado. Mirando lo que ha sido mi
proceso académico, podria decir que encuentro intereses en la investigacion,
en la produccion de imagenes criticas con la institucion, la cultura, y el
mercado, y en un desarrollo formal acorde.

Para analizar mejor estas tensiones, propongo en primer lugar hacer una
divisibn entre dos ejes: el vertical, que representa el arte autbnomo, cuyas
preocupaciones se encuentran dentro de los limites de la estética; y el
horizontal, que representa el arte cuyas preocupaciones van mas alla de lo
estético y tocan temas de orden politico, social o econémico. Como es de
esperarse, ambos ejes se cruzan y podria pensarse en un cierto nivel de
correspondencias: en el eje Y mientras mas alejado se encuentre del vértice,
seria un arte cada vez mas puro; y a su vez, en el eje X mientras mas alejado
se encuentre del vértice, es un arte mas contaminado, cada vez con mayores
implicancias en la praxis de la vida. Considero en todo caso que estos
modelos no se dan de una manera ideal. Se podria decir mas bien que la
produccion artistica opera dentro del primer cuadrante en que se cruzan ambos
ejes, y nunca sobre un eje mismo. Sin embargo la grafica que se diera alli
tendria sus particularidades:

Segundo cuadrante Primer cuadrante

Tercer cuadrante Cuarto cuadrante

® De pronto la posicién mas radical del Gltimo ejemplo afirme que el arte debe proponerse una accién
politica: cambiar el estado de las cosas.



El primer fenbmeno contradictorio consiste en que, entre mas se quiera
producir un arte con caracteristicas de autonomia, mas importantes son los
mitos de originalidad, unicidad, singularidad, y talento. Esto repercute
directamente en la légica de recepcién del arte, y en especial, lo convierte en
atractivo para el mercado. Esta forma de produccion, al contrario de la otra, se
podria pensar como décil y facilmente apropiable por la industria cultural;
producida dentro de la Institucién, nace siendo una forma de arte legitima y
domesticada®.

El segundo fendmeno contradictorio es la capacidad que tiene la Institucion de
ir corriendo sus limites y de ir absorbiendo propuestas que intenten escaparse
a ella. Por mas problemética que sea una propuesta, pareciera que igual se
encuentra la manera de domesticarla y/o convertila en mercancia®. El
comercio por lo tanto parece inevitable, al igual que escapar al museo y la
galeria.

Teniendo esto en cuenta, el diagrama que resultaria en ese plano cartesiano
seria ser el de una pardbola —una curva y no una recta, como podria suponerse
al principio. Esto me hace pensar en un plegamiento del campo artistico: una
inscripcién necesaria en los discursos de un campo disciplinar, por mucho que
su diagrama de fuerzas involucre otras disciplinas y campos de accion.

Y

Esta nueva tendencia al eje vertical, sin embargo, no creo que signifique el
hecho de que la produccion artistica se encuentre en un callejon sin salida.
Tampoco significa que no se puedan encontrar formas de resistir al comercio
del arte ni a las formas tradicionales de exhibicién. Considero que en la medida

* Aqui habria que hacer claridad acerca de lo que significa la palabra domesticacién, que espero pueda ser
satisfactoria. Me refiero en particular a un tipo de practica que funciona bajo la I6gica institucional, y no
representa mayores problemas a la hora de aprehenderla: su mensaje es acritico, no pone en cuestion la
idea de arte, no problematiza la forma, ni el espacio de exhibicion.

® Pareciera que el arte que maximiza su tendencia al eje horizontal, tiende al fracaso de sus objetivos.
Entre mas ambiciosos sean éstos, es mas dificil de cumplirlos. Pareciera que el Arte, por ser Arte —al
contrario de la propaganda por ejemplo-, es incapaz de cambiar el estado de las cosas.
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en que el arte se separa de un campo autbnomo (el eje Y) empieza a ser
consciente de sus implicaciones estéticas y éticas.

Se podria pensar entonces en un arte en parte docil, en parte transgresivo —por
extrafio que parezca un opuesto no excluyente-, que parodiza, pero que
funciona en la medida en que se encuentra inscrito en aquello que critica. La
tendencia al eje X representaria un arte que aunque se encuentra dentro de lo
trans-estético, es un arte desencantado, que no pretende grandes revoluciones
ni cambiar el estado de las cosas: podria pensar mas bien en sefialamientos,
comentarios, y criticas. La segunda tendencia al eje Y -el repliegue- representa
de igual forma un arte que circula dentro del campo auténomo del arte, pero
que quizas puede mirarlo desde afuera, y necesita de su inscripcion en esas
l6gicas y utilizacion de formas, para hacer sus sefialamientos, comentarios, o
criticas.

Encuentro entonces una doble paradoja: por un lado, el marco institucional es
capaz de ampliarse, y de mover sus limites; por otro lado, la practica artistica
que intenta separarse de lo ‘oficial’, necesita re-inscribirse en un momento dado
en dinamicas institucionales. Este caso podria ejemplificarse trazando un
nuevo eje vertical, llamado Y’, que podria ayudar a entender estas relaciones.

Entonces, el campo comprendido entre Y y Y’, que atraviesa la curva, podria
verse como un trazado de un territorio que habito como productor de imagenes:
seria fundamental una postura politica, una postura estética, y una postura
ética. Politica en tanto existe una preocupacion por la configuracién de un
mensaje, la investigacion de temas de interés, y la elaboracion de textos que
me permitan orientar una posible lectura de cada trabajo; es un interés por el
qué decir. Estética en la medida en que me propongo ubicar cada imagen
producida respecto de unas practicas artisticas: el conocimiento de un Iéxico, y
unas formas, que permiten articular mis ideas; la utilizacion de un lenguaje —
con todos los problemas que esto pueda suponer, dado el caso- para poner en
imagen aquello que me interesa: el cémo lo digo. Etica en tanto me propongo
ser consciente de las implicaciones que tiene una puesta en circulacion, de la

9



manera en que se puede recibir aquello que se enuncia: una preocupacion por
el donde lo digo y cual es el publico.

En todo caso, este intento por esencializar la practica artistica, no responde a
una mirada ingenua ni a un desconocimiento de lo complejo que puede llegar a
ser este campo de accion. Es mas bien un intento por entender el objeto de
estudio desde lo mas basico, a sabiendas de que esta forma de representarlo
no puede ser totalmente satisfactoria; es un acercamiento a un campo de
estudio cada vez més informe. Entonces, la construccion de una estructura la
planteo aqui en la medida que puede facilitar el hecho de abordar un trabajo
metodoldgicamente. No es tanto la simplificacion de lo complejo, sino la
conformacion de un modelo que permita complejizar la estructura misma.

10



Proyecto Sin Titulo / Colombiana

El motivo de este trabajo de grado, su origen, viene de un interés en particular
por una imagen, que surgio hace unos afos en la Ultima clase del énfasis de
expresion plastica. Sin embargo, estd conectada de diferentes maneras a
temas que he venido desarrollando a lo largo de mi carrera, y tiene sus
antecedentes en varios trabajos presentados en clase. Una vez iniciado el
proyecto, tendria la oportunidad de presentar avances en algunas
exposiciones, e ir afladiendo capas significantes que me propongo analizar una
por una en el transcurso del texto.

1. Un primer descubrimiento

La dltima clase de mi énfasis tenia por nombre Procesos Plasticos, y todo
empezo asi:

Una de las primeras tareas en ese semestre fue extraer 1 metro cuadrado de
ciudad, y museificarlo, teniendo como referente la producciéon de Mark Dion.
Empecé entonces a buscar objetos residuales, basura, y a mirar mucha
publicidad, con el objetivo de ir detectando aquellas cosas que llamaran mi
atencion, para luego depurar el conjunto, y llevar a cabo el ejercicio propuesto.
Durante el tiempo que dur6 esta tarea —unas dos semanas-, un dia me di
cuenta de ‘eso’ que inicia este proyecto de grado: en un descanso estaba en la
plazoleta de la facultad, hacia sol, y decidi comprar algo de tomar. Cuando miré
la etiqueta de la botella, me parecié curioso lo que sucedia en el logotipo de la
marca: habia una especie de ave rematando el nombre de Colombiana, a la
manera del escudo nacional. Desprendi la etiqueta y la guardé, y lo primero
que hice al llegar a casa fue comparar estas imagenes (ver Fig. 1, 2, y 3):

" Bebida Gaseosa Sabor a Kola, " TR TERP T Kola Flavor Soda
Contenido, Neto: 300, mi| ~ *Net/Content:{300/mi| &

Fig. 1
Etiqueta de la gaseosa Colombiana
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Fig. 2 Fig. 3
Escudo de la Republica de Colombia Céndor de los Andes

Entonces, vi que el ave del logotipo de la gaseosa Colombiana, no era un
condor de los Andes, simbolo de la Republica de Colombia, sino otro animal.
Entre las diferencias que pueden verse, se cuentan las siguientes: el céndor
tiene una cresta, un collar de plumas blanco en el cuello, y la cabeza y patas
desnudas, mientras que el ave de la etiqueta no tiene cresta, ni collar, y tiene
la cabeza y patas emplumadas (ver Fig. 4y 5).

Ese mismo dia hice una busqueda de imagenes por Internet, y estuve
comparando la etiqueta con varias fotografias de aves. A partir de este ejercicio
de observacion, llegué a la conclusion de que debia tratarse de alguna especie
de &guila, ya que tiene una morfologia bastante similar con el animal
representado en ese logotipo. Para confirmar mis sospechas, incluso hasta
llamé a servicio al cliente de Postobdn, y la persona que me atendié insistia en
que ‘eso’ si era un céndor.

Ademas de estas caracteristicas fisicas, luego encontraria algunas similitudes y
diferencias de orden simbolico. El condor es asociado con la inmortalidad
(debido a su longevidad), y se resalta el hecho de ser el ave de presa mas
grande de todas, y que unicamente vuela en dias soleados: simboliza el poder
y la fuerza. Debido a que habita en la cordillera de los Andes, es emblema de
Chile, Bolivia, Ecuador, y Colombia. Por su parte, el aguila es un animal que
habita en mas territorios, y ha sido frecuentemente usado como insignia. Se
resaltan las siguientes caracteristicas: es un animal imponente, de alto vuelo,
vista aguda, de gran envergadura, fuerte y depredador. Simboliza la cercania
con el sol y el aire, el poder, el impetu guerrero, y la pureza. Es asociado
frecuentemente a la figura masculina, la representacion del padre, a una fuerza

12



fecundante, guerrera, y vencedora de lo oscuro. Ha sido usada en varias
culturas e imperios como una forma de representar sus proyecciones. Entre
éstas pueden nombrarse a los antiguos egipcios, los antiguos griegos, el
Imperio Azteca, el Imperio Romano, el Imperio Bizantino, el Sacro Imperio
Romano Germénico, el Imperio Napolednico, el Imperio Ruso, la Alemania
Nazi, y Los Estados Unidos de América, entre otros®.

~ Fig. 4
Aguila calva

Fig. 5
Aguila imperial (heliaca)

Sin embargo, después de todo esto seguia sin poder relacionar directamente el
ave de Colombiana, con una especie particular de aguila. Tenia en todo caso

® Incluso la Iglesia Catélica tiene una simbologia asociada al 4guila. Este animal representa a San Juan, el
apostol mas joven.
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dos posibles opciones: el Aguila Calva y el Aguila Imperial. Empecé a hacer
entonces una busqueda en la heraldica, identificando qué especies de aves
eran frecuentemente representadas en los escudos de armas, y a establecer
relaciones de parentesco con el logotipo. Habia sobre todo un detalle en la
imagen que llamaba mi atencion: el ave de Colombiana tiene en la cabeza una
especie de penacho, que aparece frecuentemente en los escudos europeos —
esta caracteristica la encuentro recurrente desde el escudo del Sacro Imperio
Romano Germanico, hasta la imagen del escudo actual de Alemania (ver Fig.
6, 7,y 13).

Fig. 6 Fig. 7
Detalle logotipo Colombiana Escudo de armas de Alemania

En este punto cai en cuenta que los escudos europeos no solo representaban
el aguila imperial, sino también al 4guila real, siendo mas frecuente ésta ultima.
Sin embargo, formalmente son casi idénticas y se podria hablar de un
deslizamiento de significado. Quiero decir que encontré que ambos animales
llegan a ser equivalentes en su representacion’.

Al tener estas dos imagenes enfrentadas, llamd mi atencion la posicion de la
cabeza y las alas. Segun las normas de la heréldica, la forma correcta de
representar al aguila es con las alas extendidas —vuelo exployado- y la cabeza
mirando hacia la derecha (izquierda del espectador). El aguila mirando a la
izquierda (derecha del espectador) es atipica, y no he encontrado una razon
especifica, o una simbologia relacionada a esta cuestion; se podria prestar a
especulaciones relacionadas por ejemplo, con posturas politicas. Sobre las
alas desplegadas, aunque ambas imagenes de arriba se presentan de esa
manera, siguen siendo diferentes. Entonces llegdb a mi mente la imagen del

" Es el aguila real la que esta representada en las insignias del Imperio Romano, y es retomada varias
veces en distintas etapas de Europa. En algunas ocasiones, como en la Monarquia de los Habsburgo, es
reemplazada por el aguila imperial. En varias interpretaciones que se hacen de simbolos, no se discrimina
la especie para efectos de analisis. Esto quiere decir que la lectura que se hace del aguila, es
independiente de la pertenencia de ese animal a una especie en particular.

A estados Unidos llega por influencia del Primer Imperio Francés, pero luego es sustituida por el aguila
calva, nativa de ese territorio. Esto no deja de ser curioso si se piensa que el emblema es re-elaborado
para hacerlo coincidir con algo localmente correcto, cosa que no sucede con la imagen de la estatua de la
libertad, que representa a Marianne, figura alegérica de la Republica Francesa.
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aguila nazi y su parecido en la posicion de las alas, cosa que no sucede con el
de la actual Alemania, ni con el escudo de los Estados Unidos (ver Fig. 8 y 9).

Fig. 8 Fig. 9
Escudo de los Estados Unidos de América Escudo del Tercer Reich

Con esto en mente podia sacar las siguientes conclusiones: 1. el animal
representado en la etigueta de Colombiana era seguramente un aguila, y
simbdlica e iconograficamente podria estar emparentado con ésta; y 2. El
aguila de Colombiana pertenece a una especie no nativa®, y podria ser
norteamericana o europea.

L00H)

JAWLUV VL T ILVVIE VL WY

Fig. 10 )
Etiqueta de Cerveza Aguila

8 Cabe aclarar que en Colombia habitan varias especies de aguilas, entre las que no se cuentan el 4guila
calva, el aguila real, ni el aguila imperial. Para mas informacién ver: Cuéllar Moyano, F. Aves
falconiformes de Colombia: Aguilas y afines [en linea]. Bogota: Colombia Curiosa, 2008. Disponible en:
http://colombiacuriosa.blogspot.com/ [14 de mayo de 2009].

15


http://colombiacuriosa.blogspot.com/

Casi al tiempo que esto sucedia, cai en cuenta que Cerveza Aguila —una de las
mas populares de Colombia-, tiene como imagen el aguila calva (ver Fig. 10).
Esta situacion la encontré bastante inquietante debido a que dos de las bebidas
mas populares, que ademas acuden a un sentimiento nacionalista como
estrategia de consumo, y que resaltan los valores ‘propios’ de los colombianos,
tienen como simbolo algo ‘no propio’. En los comerciales emitidos por television
puede verse como el elemento textual de estas piezas esté orientado a sefialar
aguello que nos une y nos hace sentir parte de una misma comunidad: ademas
del territorio, estdn las costumbres, la comida, la fiesta, el deporte, diversas
manifestaciones culturales, y valores como ser alegre, optimista, y trabajador,
entre otras. En repetidas ocasiones puede verse escrito, 0 escucharse la frase
“aguila es Colombia”, o “Colombiana, la nuestra” como slogan de esas marcas,
y es interesante que el logotipo de ambas presente equivocos. No estaria
seguro, en todo caso, de afirmar si se debe a un mal entendido, a
desconocimiento e ignorancia, o por el contrario, es algo calculado.

Hasta este punto llegué en ese entonces, y aunque estos descubrimientos me
parecieron importantes, alin no sabia como usar ese material. No lograba
encontrar una manera de articular esto en un producto visual, asi que éste
primer ejercicio de clase, y luego otros propuestos en el mismo programa, que
hoy considero como antecedentes, los resolvi de otro modo. Para el primero
segui mirando publicidad, y terminé haciendo una medicion del area de papel
destinada a ella, con el objetivo de evidenciar la cantidad de imagenes que a
diario se consumen. Los demas trabajos se preguntaban por la identidad
nacional y su conformacién a partir de cruces y relaciones de poder entre
culturas. Asi mismo tocaban el tema de la representacién del otro, y de la
representacion de si mismo —lo uno, lo otro, el nosotros, y los otros. (ver
capitulo de antecedentes)
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Fig. 11 Fig. 12
Escudo actual de México
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Fig. 13 Fig. 14
Escudo imperial de Carlos | de Espafiay V de Alemania Escudo del Primer Imperio Francés
Alberto Durero

Fig. 15 Fig. 16
Escudo menos de los Zares de Rusia Escudo del imperio Bizantino

Fuente de las imagenes: Wikipedia, la enciclopedia libre. [en linea]. Disponible en www.es.wikipedia.org [abril — mayo
de 2009]
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2. El artefacto cultural

“(...) no nos engafiemos: los objetos son categorias de objetos
gue inducen muy tiranicamente categorias de personas(...)”
Jean Baudrillard®

Luego de un poco mas de un afio, en una electiva llamada Imagen y Consumo,
logré hacer una primera propuesta visual. Durante ese semestre se analizaron
estrategias publicitarias y sus imagenes con el objetivo de hacer visibles ciertos
discursos que no son evidentes en un primer momento, se miraban ejemplos
de critica cultural que tienen como referente los mass media, y se trazaban
puntos de cruce entre lo econdmico y lo politico. Mi manera de abordar esto
gue habia descubierto hace un tiempo, a la luz de los problemas tratados en
esa clase y su bibliografia, fue esta: extraje la imagen del ave del logotipo de
Colombiana y le pedi a un joyero que replicara el disefio en laton, la hiciera
parecer una medalla militar, y la enchapara en plata (ver Fig. 17). Es un
procedimiento de extraccion (del simbolo), resignificacion (cambio de material,
hacer parecer a), y hueva puesta en circulacion (forma de exhibicion).

Fig. 17
Primer objeto producido como parte del proyecto

Puse este prendedor en una chagueta y empecé a detectar reacciones.
Funcionaba el parecido de esta imagen con una medalla de la milicia, y al
mismo tiempo se podia reconocer como publicitaria. Habia un traspaso de la
marcacion de un objeto a la marcacion de un cuerpo: las medallas son una
condecoracion por un acto heroico, que muchas veces implica la ascension
dentro de una escala en la que se ejerce poder (hacia los mandos inferiores), y
sobre la que se ejerce poder (por parte de los mandos superiores); significa la
ascension de rango dentro de una escala de jerarquias, que se adjudica por
permanencia temporal en la carrera militar, y por méritos a alguna labor
realizada; es una marca que hace visible a quien la porta dentro de una masa,
pero que asi mismo lo hace parte de otro conjunto mas grande —es al mismo

% Baudrillard, Jean. El sistema de los objetos, México: Siglo XXI, 2003. P. 216
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tiempo diferenciable, e indiferenciable; son imagenes producidas dentro de
codigos reglamentados que se leen dentro de una institucion, pero al mismo
tiempo sus especificidades son ilegibles para un gran numero de personas. Las
medallas son un producto visual que representa una institucion que ejerce
poder sobre quienes la portan, pero también sobre los que no la portan:
representan un aparato estatal de control, encargado de velar por la seguridad
de un territorio y el cumplimiento de las leyes dentro de éste. Al momento de
‘vestir’ este simbolo, el sujeto se separa del continuo de la masa de civiles, y
empieza a hacer parte de algo distinto. Esa marca lo sefiala como cuerpo
normalizado, en el que se han aplicado métodos disciplinarios que tiene el
deber de replicar; es un cuerpo en el que ademas se ha ejercido control
ideolodgico, de tal manera que representa una serie de valores de los cuales él
mismo es ejemplar en su ejercicio®. (ver Fig. 18 y 19)
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Fig. 18 Fig. 19
Broche de la armada norteamericana Kepis de un uniforme de la Alemania nazi

El prendedor ademas funcionaba como una manera de parodiar a
comunidades que llevan en sus prendas de vestir aquellos simbolos que los
identifican: son grupos que se reunen en torno a afinidades musicales o
ideolodgicas, que se apropian de mecanismos de exhibicion de la milicia y
partidos politicos, son generalmente personas jovenes, y hacen parte de tribus
urbanas como punks, skinheads, neo-nazis, etc. Son grupos compuestos por
personas que quieren diferenciarse del resto, y hacerle frente a una generacion
anterior, con otras formas de ver y asumir el mundo. Lo curioso es que todos
estos individuos tienden a uniformarse, a organizarse en masas casi
homogéneas, y a replicar —-muchas de las veces- mecanismos de coercion del
mismo sistema que enfrentan. En muchas ocasiones son violentos, y esgrimen
posturas politicas generalmente contradictorias: luchan contra el racismo y la
discriminacion mediante la segregacion, y defienden una pureza de razas
cuando ellos mismos son producto del mestizaje, por ejemplo. Incluso, algunas
personas hacen uso de los simbolos que los identifican sin saber lo que

19 para muchas personas, las insignias representan un logro por el que han tenido que luchar. Es algo que
se gana con sacrificio. De ahi que dentro de las instituciones en las que funcionan sean altamente
valoradas, y representen prestigio para quien la lleva puesta.
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realmente significan: a veces son escogidos mas por moda O razones
estilisticas, que por afiliaciones politicas o ideoldgicas.

Entonces, el hecho del llevar este simbolo puesto causé bastante curiosidad,
sobre todo entre mi circulo de amigos y personas cercanas, que manifestaron
su interés en tener una copia. Recibi varios encargos, y este trabajo empez6 a
circular'!, de una forma que me gusta relacionar con la obra de Cildo Meireles
en tanto se propaga un mensaje haciendo uso de plataformas ya existentes por
fuera del museo y la galeria de arte. Fue la manera que encontré de visibilizar
esos problemas sobre conformacion de identidad, subjetividad, y comunidad
(que habia estado intuyendo antes con el descubrimiento de la falla de
representacion de la etiqueta de Colombiana), relacionandolo con aparatos de
control, luchas por el poder, y la sociedad de consumo (temas que me
interesaba analizar en ese entonces). Se pretendia hacer un sefialamiento a
procesos de mimesis, hegemonia e hibridacion cultural, a la forma en que
imagenes y simbolos foraneos son copiados, apropiados -0 impuestos dado el
caso- localmente muchas veces irreflexiva y acriticamente, y son consumidos
como productos culturales que invisibilizan un mecanismo ideoldgico
funcionando detrés.

El siguiente paso, fue hacer una serie de registros que dieran cuenta de la
manera en que cada persona usaba el objeto (ver Fig. 20). Estas fotografias
después no me servirian, y decidiria repetirlas. La razén de esto la diré mas
adelante, cuando analice el siguiente avance que tuvo el proyecto. Mientras
tanto, he aqui la primera fase:

Fig. 20
Sin titulo / Colombiana — inserciones en circuitos ideoldgicos - 2007

! Todavia recibo encargos y sigue creciendo el grupo de personas que tienen este objeto.
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En primer lugar, queria resaltar un valor de uso que cada persona le da a ese
objeto en particular, la manera en que lo hace parte de su guardarropa y lo
ubica en una prenda. El broche se convierte en un accesorio que cada duefio
‘apropia’, y lo utiliza donde quiere, cuando quiere, y por razones personales®?.
Cada uno de ellos se intereso en el proyecto por alguna razén en particular, y
decidié hacerle eco. Aqui entran a jugar un papel importante la manera en que
cada persona se define como sujeto, el ‘quién soy’, y el ‘cOmo me proyecto
ante los demas’, asi como un campo relacional en el que se mueven y un
contexto dado —que para todos no es el mismo. En segundo lugar, al hacer las
primeras fotografias, decidi que en el momento de la toma el rostro debia salir
de cuadro. Me interesaba el retrato, pero no la capacidad expresiva del rostro.
Si tomaba la fotografia con la cabeza de cada modelo, necesariamente el gesto
de cada uno iba a ser un punto de atencién. La subjetividad me interesaba en
tanto estuviera por fuera de la fotografia, y ese sujeto se relacionara con las
demas personas que lo rodean y el mundo real. Al sacar de la imagen el rostro
de cada uno, queria hacer evidente la manera en que cada quien se expresa
en comunidad: la proxemia, la moda, y un simbolo que podria ser tomado como
elemento textual. Estos elementos nos dirian algo de ese sujeto, y la fotografia
serviria como un indice para rastrearlo’®. En tercer lugar, al momento de ver las
fotografias juntas y notar que todas esas personas tienen algo en comun, se
empiezan a agrupar como una comunidad que usa una representacion de algo
como elemento aglutinador (entre ellos), y diferenciador (que los separa del
resto).

Fig. 21
Cildo Meireles
InsercBes em Circuitos Ideolégicos: Projeto Coca-Cola,
[Inserciones en circuitos ideolégicos: Proyecto Coca-Cola] 1970
3 botellas de Coca-Cola, con calcomanias de silk screen

18 cm de altura cada una
Fuente: www.encuentromedellin2007.com

12 M4s tarde caerfa en cuenta que sin proponérmelo, podia establecer relaciones de ese objeto artistico
con un objeto cualquiera, y podria hacer cruces entre valor simbdlico, valor de uso, y valor de cambio.
Muy poco se habla acerca de si el arte tiene un uso —su funcionalidad-, y de sus implicaciones en el
mercado.

3 De todos modos, no puede ser obviado el hecho de que la fotografia la hace alguien con intereses
particulares, y la manera en que esa imagen se encuadra también nos puede decir mucho acerca de los
objetivos que movilizan esa produccion. Existe asi un marco de referencia —también textual-, desde donde
se orienta la lectura de esa imagen.
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Este primer acercamiento, cabe aclarar, era concebido en relacion con el
proyecto Coca-Cola o el proyecto Billetes de Cildo Meireles (ver Fig. 21) —de
ahi la cita tan directa a Inserciones en circuitos ideoldgicos*. Por lo tanto, eso
que llamaria obra era todo lo que podia suceder desde la interrelacion de
prendas en el ropero, hasta la salida a la calle con eso puesto: emision y
recepcion de mensajes de una manera especifica. La fotografia me servia
como documento, como medio de registro de algo que sucede por fuera de la
fotografia misma y que era importante sefialar. El punto central hasta este
momento era el objeto, la manera de portarlo, y la forma en que esto afectaba
al sujeto que lo portaba; todo haciendo parte de interferencias textuales, que
serian esas ideas, sefialamientos, y malos entendidos que vehicula ese objeto.

4 Este procedimiento —si se puede llamar asi- me sera Gtil como referencia y estrategia en varios
trabajos. Era la manera de articular el qué decir, con el como decirlo, y el doénde decirlo. El proyecto de
Meireles consiste en imprimir informaciones y opiniones criticas en billetes y botellas, y devolverlos a
circulacion.
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3. El Xll Salon Regional — Zona Centro - Tunja

“Ni lo uno, ni lo otro, sino todo lo contrario”
Mario Moreno ‘Cantinflas’

Por esa época se encontraba abierta la convocatoria a los Xl Salones
Regionales de Artistas, lei el texto que orientaba esa investigacion, y decidi
presentar esta primera fase del proyecto. Mi trabajo tenia puntos de cruce con
los postulados de la convocatoria, y me parecié que era un buen marco tedérico
en el que podia ser leido. Se invitaba a reflexionar sobre la distincion entre lo
real y lo ficticio, en la manera en que los aparatos de visibn —como la fotografia
y la television- nos muestran realidades a veces construidas, producto de
intereses politicos. Asi mismo se preguntaban por el fotomontaje, los falsos
positivos, y demas artefactos que localmente son usados para comunicar algo,
gue no necesariamente es lo real, pero que se asumen como argumento de
verdad.

La dimensién politica'® que encontraba en mi proyecto, hizo que me decidiera a
enviar la propuesta: la falla en la representacién del céndor y su parecido con
otro simbolo de poder; el consumo de esta imagen de forma masiva y
transparente, que representa una idea de nacion; la compleja situacion politica
de Colombia vista en relacion a agendas y posturas de otros paises; incluso la
posibilidad de leer una teoria de la conspiracion a través de la sociedad de
consumo: investigando me di cuenta que el mismo duefio de Postobon
(empresa que comercializa la bebida gaseosa Colombiana) es el mismo duefio
de RCN (un importante canal privado), y que por lo tanto tiene control sobre la
informacion que circula, que informa a la gente, que se presenta como una
fuente digna de ser tomada como veridica, y del que se dice tiene afiliaciones
politicas con el gobierno de turno.

Sin titulo / Colombiana resulté seleccionado para participar en la muestra, y un
nuevo avance fue propuesto para esa exposicion, que se llevaria a cabo en la
Casa del Escribano Don Juan de Vargas en Tunja. En un principio, el proyecto
pretendia continuar desarrollandose por fuera de un espacio habitual de

15 El proyecto curatorial de los XII Salones Regionales en la Zona Centro, dirigido por Andrés Gaitan y
Claudia Salamanca, se dividia en 4 ejes tematicos: lo politico, lo ilegal, la farandula, y a escala. A
continuacion presento el texto que direccionaba el eje de lo politico:

“¢En qué momento se insinda una verdad cuando se presenta un cambio en el pie de foto o en el
tratamiento digital de una imagen? ¢Qué es lo que se pretende cuando se unen personalidades de
corrientes politicas contrarias en una situacion “incomoda”? ;Hasta donde el arte ha llegado, cuando
se mira la verdad de las mentiras en lo politico? ¢Porqué lo politico se presta para entender que hay un
cierto aura de falsedad en su entorno? ¢Porqué a pesar de ello, seguimos creyendo en el mandato
politico? Este eje recibe propuestas que circulen en torno a una mirada sobre la manera como se
cuestiona lo politico, dentro de un marco donde la legitimidad se yuxtapone a ciertos enlaces de ficcién. ”
Tomado de Zona Torrida, plataforma para la investigacion de las Practicas Culturales. Curaduria: El
espejo: ni si ni no... sino todo lo contrario. Grupo Las Vegas: Andrés Gaitan y Claudia Salamanca. [en
linea] Disponible en: http://zonatorrida.templeofmessages.com/pages/salonCentro.html# [Consultado el
24/04/09]
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exhibicién. Sin embargo, conversaciones con los curadores y una visita al lugar
gue acogeria la muestra me hicieron pensarlo mejor.

Fui a Tunja a ver el sitio, y lo primero que noté es que no era un cubo blanco,
gue era una casa-museo de arquitectura andaluz, con una historia de hace 4
siglos (fue construida en 1590), con pintura mural de la época, y donde se
exhiben una serie de objetos y artefactos artisticos y artesanales del S. XVI al
XIX. Entre esas cosas que me llamaron la atencién, estaba la famosa pintura
realizada en la colonia que copiaba el grabado del rinoceronte de Durero. Esta
y otras imagenes, en las que se puede ver como cruces culturales e influencias
de distintos lugares, son articuladas en produccion visual que en estos lugares
se muestran como piezas histéricas, en donde un discurso de cohesién
nacional trata de encontrar sus origenes, hicieron que esta nueva entrega fuera
planeada como un site-specific. La idea aqui, luego de hacer visitas al espacio
de exposicion en Tunja, y en Bogota al Museo Colonial, la Quinta de Bolivar, y
el Museo del 20 de Julio, era replicar su disposicién de objetos y la manera de
exhibirlos. En particular, me interesaba la seccion de héroes y heroinas del
museo del 20 de Julio, en donde se encuentran, ademas de retratos, medallas,
monedas, espadas, uniformes, y vestidos, una serie de artefactos que permiten
establecer una relacion entre el sujeto y un contexto especifico, y su ubicacion
temporal —encontraria parecidos en los demas museos, incluido el lugar
asignado para la exposicion del Salon Regional. Esta segunda fase se propuso
como una instalacién en un museo historico, que hiciera interferencia con el
resto de imagenes y objetos se que exhiben en éste, que asi mismo se
intentara camuflar, pero que se activara en el momento en que el espectador
descubriera una falla en la representacion.

En las visitas previas a estos lugares, y como parte de la investigacion
asociada a la presentacion del proyecto en Tunja, consideré necesario para el
trabajo, tener en cuenta estos objetos y pinturas que podrian nutrir este
proceso. La museografia de estos lugares presenta una estructura textual, un
discurso sobre el pasado de un territorio que podria ser descrito como una
serie de estratos presentados de manera consecutiva y lineal, historiogréfica,
gue son: la época prehispanica y los primeros habitantes del territorio, un
soporte prehistérico que se evidencia mediante descubrimientos arqueolégicos
—orfebreria, ceramica, y fabricacion de objetos rituales, entre otros; la época de
la conquista y ocupacion colonial europea, representada por arquitectura,
pintura, escultura y objetos que dan cuenta de procesos de evangelizacion,
educacion, formacion, y transformacion de la religion, la lengua, y las
costumbres del periodo anterior en lo ‘correcto’ segun la mirada del
colonizador; y por ultimo*® la época de la emancipacion, la independencia de
Europa, la ruptura de la dominacién extranjera, representada sobre todo por
pintura —en géneros como el retrato y el paisaje (natural y humano)-, y objetos
y artefactos que articulan estos procesos historicos a relatos de héroes y
heroinas que mediante la lucha alcanzaron la gloria. Entonces, aquello que me
interesa revisar es esa Ultima etapa y la manera en que se sustenta

16 En realidad pueden existir mas estratos dependiendo del museo. Me interesa sefialar hasta aqui, ya que
es en éste punto donde se pueden ubicar los relatos gloriosos que tienen mas relevancia para esta
investigacion, y en donde emergen la idea de lo propio y se conforma una identidad nacional que en
principio excluye el colonialismo y las influencias foraneas.
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visualmente: a partir de textos, pintura, y objetos. Para esta fase escojo el
género del retrato y la relacion con artefactos de uso corporal —como espadas,
uniformes, armas, medallas, y demés-, y la disposicion de estos elementos -
caracteristica de estos sitios-, que hacen pensar en que son fundamentales
para contar una historia pasada y articularla a la conformacion de identidad
nacional.

Repeti entonces el proceso de hacer las fotografias a las personas que habian
encargado el prendedor del &guila, ya que me parecidé que las que tenia no
funcionaban: habia hecho la toma en el momento de entregar el objeto, y con
un poco de tiempo noté diferencias en la forma en que la mayoria lo llevaba
puesto; no habia dejado pasar un tiempo prudente para que cada persona se
apropiara del simbolo, y lo usara como mejor le pareciera’’. Ademas, tenia en
mente una forma de registrar eso que estaba sucediendo, que pretendia
relacionar a una tradicion de la pintura de retrato, a la fotografia de moda, y a
una imagen amateurizada —una composicion central, bastante sencilla, y que
hiciera pensar en que ‘eso’ fotografiado es un documento de lo real.

Hice una cita con cada uno(a), pidiéndole que ese dia fuera vestido(a) como
normalmente usaba el broche. Pedi que intentaran ‘no posar’ para la camara®®,
que su postura fuera lo mas cercana al cotidiano de cada uno, y a partir de ahi
tomaba la decisién de como encuadrar. El resultado fueron trece ‘retratos’*®,
todos decapitados, unos frontales, otros de %, y uno de perfil, que hacian
interferencia con los géneros de representacion arriba descritos. En ese
momento caeria en cuenta que varios de ellos usaron prendas de vestir que se
relacionan con un tipo de moda militar, y hacen eco de las relaciones que

encuentran en el objeto con una forma de vestir particular.

A continuacion, las fotos fueron enmarcadas con una moldura plastica que
reproduce motivos barrocos a la manera de un cuadro antiguo, y se les puso
una placa metélica grabada con el nombre de cada persona (ver Fig. 22-25).

Fig. 22 Fig. 23
Retrato de Adriana Ramirez Retrato de José Andrés Romero

7 De esas fotos, solo una tenia las caracteristicas que buscaba. No habia cambiado la manera de llevar el
objeto puesto, y la pose del modelo, tanto como el encuadre, era lo que buscaba en ese momento.

'8 En algunos casos hice lo contrario, y esto tenia su razén de ser en diferentes factores que debfa evaluar
en ese momento. Estos eran: la ubicacion del objeto, la manera de hacerlo parte de un atuendo, y mis
objetivos descritos arriba al hacer la fotografia.

9 En ese momento sélo habian trece personas que hacian parte del proyecto.
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Fig. 24 Fig. 25
Retrato de Mauricio Alvarado Retrato de Liliana Rivas

Una vez con esto, propondria en Tunja la instalacion de una sala parecida a la
de un pabellén nacional de un museo histdrico, con otros elementos como una
placa conmemorativa y la bandera de Colombia, que se pondrian en relacién
con otros objetos pre-existentes en esa sala (como una mesa, sillas, y un badul
de la época de la colonia). La disposicion de todos los objetos e imagenes
respondia a la l6gica de la seccion de héroes y heroinas de la patria, que
encontraria en uno de los lugares visitados previamente. La medalla del &guila
fue insertada en una vitrina que hace parte del espacio —la casa del Escribano
Don Juan de Vargas en Tunja-, en la cual se exhiben normalmente artefactos
de la época como una capa, candelabros, y demas piezas de valor simbdlico.

Asi mismo, pretendia tener en cuenta la obra de Marcel Broodthaers: EI Musée
d'Art Moderne, Departement des Aigles (Museo de Arte Moderno,
Departamento de las Aguilas) que es una recopilacion de una serie de
imagenes y objetos de aguilas, que se plantea como un museo portable o
movil, capaz de instalarse en distintos lugares, un museo abstracto cuyo
objetivo era desestabilizar formas de empoderamiento de una institucion, y
cuestionar la idea misma de museo. Esta instalacién acudia a la imagen del
aguila como un método para un experimento, que pretendia hacer evidente una
distancia entre el objeto expuesto y su valor simbdlico, ademas de su valor de
uso. Era una disposicién no-sistematica de imagenes, que se separaba de un
guién cronoldgico y geografico, y que problematizaba un discurso mediante el
cual se ensamblan piezas historicas. La totalidad de objetos e imagenes
reunidas hacian parte de la coleccién de distintas instituciones culturales, es
decir que ya se encontraban investidas de un halo de artisticidad. Al reunirlas, y
ubicarlas junto a fichas técnicas que sefialaban que no eran obras de arte, el
objetivo era evidenciar su produccion y funcionamiento dentro de practicas
sociales contingentes, su caracter mismo de artefacto. Era un procedimiento de
ready-made invertido, que ubica en primer plano la funcionalidad del objeto®.
(ver Fig. 26)

20 Rainer Borgemeister and Chris Cullens Source , "Section des Figures:" The Eagle from the Oligocene
to the Present. En: October, Vol. 42, Marcel Broodthaers: Writings, Interviews, Photographs (Autumn,
1987), pp. 135-154. Published by: The MIT Press. [en linea] Disponible en:
http://www.jstor.org/stable/778271 [Consultado el 06/02/2009]
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Fig. 26
Marcel Broodthaers.
Musee d'Art Moderne, Departement des Aigles, Section des Figures. 1972.
(Photo: Maria Gilissen.)

Sin titulo / Colombiana se presento a final del 2007 como la construccion de un
falso-positivo, que se revelaba como tal al momento de encontrar el equivoco
presente en la representaciéon de un simbolo, que trae consigo un elaborado
discurso de identidad. El corto circuito se presentaba al no saber si ‘eso’ que
vemos es un homenaje —en la medida en que se honran simbolos patrios y/o
corporativos-, o por el contrario, nos revela unas posibles interpretaciones que
cuestionan una estructura sobre la que se edifican varios presupuestos. El
enfrentamiento entre aguila y condor dejaba abierta la pregunta de cual de
esas dos opciones es la correcta, y de qué manera enfrentar la incorrecta. La
manera de insertar la instalacion en un espacio histérico, que se reconoce
como importante en tanto cuenta un pasado necesario para entender el
presente, deja entrever una serie de cruces de tipo cultural, y una construccion
—quizas arbitraria- de una historia comdn sobre la cual se sedimenta un
discurso identitario, ambas naturalizadas. (ver Fig. 27 -31).
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Fig. 27
Sin Titulo / Colombiana — Instalacién — Dimensiones variables — 2007

Fig. 28
Sin Titulo / Colombiana — Instalacién — Dimensiones variables - 2007
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Fig. 29
Detalle de la bandera de Colombia

ONG1 a?écmw

Fig. 30
Detalle de placa conmemorativa

g

Fig. 31
Detalle del prendedor
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4. El XII Salon Regional — Zona Centro — Bogota

Tres meses después, esta misma muestra del XIl Salon Regional de la zona
centro estaba programada en el Museo de Arte de la Universidad Nacional de
Colombia, en Bogota. Como el espacio cambiaba, necesariamente tenia que
hacerle ajustes al proyecto: esta nueva sala si era un cubo blanco, un espacio
neutro donde habitualmente se exhibe Arte Moderno y Contemporaneo.

Me interesaba separar de alguna manera el espacio de pared que me habia
sido asignado del resto de muros de la sala de exposicidon. Sin embargo, la
intervencién no podia ser invasiva, ya que a los curadores les modificaba el
disefio de montaje. Propuse entonces instalar una pequefia moldura en yeso
que separara ese cuerpo de obra del resto de trabajos exhibidos, de una
manera parecida a la que usan los grandes museos para dividir secciones de
pared. El prendedor fue puesto en una vitrina de base blanca con un cubo de
acrilico en la parte superior, que es usado por el Museo Nacional para exhibir
objetos valiosos de pequefio formato. De esta manera pensé que la instalacion
seguia funcionando de la manera que me interesaba.

El proyecto pasé de ser site-specific a tener que trasladarse a otro lugar, ya
gue era una de las condiciones del evento. Los cambios que sufrid, en todo
caso, fueron en la manera de desplegar las imagenes y enmarcar el conjunto, y
no de estructura. Esencialmente seguia siendo lo mismo (ver Fig. 32).

Fig. 32
Sin Titulo / Colombiana — Instalacion — Dimensiones variables - 2008
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5. ¢Con qué objeto?

“iSirvanse ustedes un Rembrandt!
Un Rembrandt como una tabla de planchar.”
Marcel Duchamp

SRVANSE UDS. UN

Fig. 33
Sin titulo (imagen de la exposicion ¢ Con qué objeto?, Fundacion Cu4rto Nivel Arte
Contemporaneo) — apropiacion, imagen digital — dimensiones variables - 2009

Casi un afo después de haber inaugurado en Tunja, recibi una invitacion para
participar en otra exposicion, llamada ¢ Con qué objeto? Esta vez se trataba de
una galeria comercial llamada Cu4rto Nivel, y la muestra recogia propuestas de
varios artistas que giraban en torno a la idea de objeto: obras de arte
tridimensionales, la mayoria de pequefio y mediano formato, manufacturadas,
que involucraban procesos industriales, algunas ediciones seriales, algunas
piezas Unicas, y que revisaban muchas veces el procedimiento del ready-
made, y sefialaban la manera en que un objeto se inscribe en distintos
escenarios. Habia una reflexiébn en torno al valor de uso, al valor simbdlico, y
en algunos casos, al valor de cambio.

Para presentar un nuevo avance del proyecto, no podia dejar pasar por alto las
caracteristicas y especificidades de este espacio: es una galeria comercial de
Arte Contemporaneo, cuya coleccion se mantiene en circulacion; esta ubicada
en un centro comercial especializado en decoracion, arte, muebles, y
artesanias, donde cada local funciona a manera de vitrina; y muchas de las
exposiciones propuestas por los curadores, proponen poner en relacion lo que
sucede dentro de la galeria con el resto del edificio, y asi sefalar, cuestionar, e
indagar esa problematica relaciébn entre Arte e Industria Cultural, y Arte y
Mercado.
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En esta ocasion propuse otra fase del proyecto cuyos objetivos eran revisar las
fases anteriores, los cambios hechos, qué tanto habian funcionado, y encontrar
la manera de inscribir esta propuesta en ese nuevo espacio. Si en un principio
estaba haciendo un cruce entre lo politico y lo econ6mico, y ya habia
presentado una parte ‘seria’ que consistia en parodiar ese discurso politico,
pensé que el otro lado de la moneda era hacer un comentario mas directo al
consumo y al mercado del arte. Pensando en que el proyecto inicié circulando
en la calle, luego fue presentado como una instalacion site-specific, y después
fue necesario desplazarla y volverla a emplazar en un nuevo espacio, el paso
siguiente podria ser convertirla en algo asi como un museo portable. Era un
procedimiento que tenia que ver directamente con un simulacro, ya que
implicaba la extraccion y descontextualizacion de un display (una manera de
exhibicién), y su conversion en objeto: era una copia a tamafio reducido que
desconocia el funcionamiento anterior, un lugar y unas caracteristicas con las
que fue producido en un principio; implicaba un vaciamiento y posterior
reconversion de significado —o0 superposicion de textos; era un falseamiento de
la imagen que pretendia sefialar su componente estilistico, o esteticista; era
una cita directa a la boite-en-valise de Marcel Duchamp® y su comentario
irbnico al funcionamiento del mercado del arte y la Industria Cultural (ver Fig.
34).

Fig. 33
Marcel Duchamp
La boite-en-valise (Box in a Valise), 1936/1968
Cerrada 40.7 x 38.1 x 10.2 cm, desplegada 102 x 90 x 39.5 cm

Fuente: www.centrepompidou.fr

2L'Y en cierta forma, también al proyecto de Marcel Broodthaers mencionado anteriormente.
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La propuesta fue presentar una edicidon coleccionable del pabellon nacional,
que incluye la edicion de lujo del prendedor del aguila y reproducciones en
miniatura de los deméas elementos que componian la primera instalaciéon; todo
esto con la posibilidad de ser guardado en un pequefio guacal de madera.

El prendedor, que en principio estaba elaborado con materiales no tan
costosos, y que era un multiple de copias ilimitadas, de relativamente facil
acceso debido a su costo, era en esta ocasion una joya hecha en plata ley 925,
en su totalidad manufacturada. Se habia convertido en una pieza de disefio, de
copias limitadas, y por tanto mas costosa.

Las fotografias con sus respectivos marcos, fueron re-fotografiadas y
ampliadas a un tamafio de 10 x 15 cm. El marco, en esta ocasion, hacia parte
de la fotografia misma. Era una copia, un fake, de los primeros ‘cuadros’
producidos. Lo mismo sucedié con la placa conmemorativa: era también la
fotografia de la placa, ampliada —o mas bien reducida- a un tamafo
proporcional al del resto de imagenes. EI mismo proceso de reduccion sufrié la
bandera, que en este caso era una version de escritorio, conseguida en
almacenes de suministros militares (ver Fig. 35-41).

Fig. 35
Sin Titulo / Colombiana — Instalacién — Dimensiones variables, Ed. 5 — 2009
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Fig. 36 Fig. 37
Detalle de la vitrina Detalle de la joya

Fig. 38
Detalle del guacal
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Fig. 39
Detalle de las fotografias

Fig. 40
Detalle de la placa

35



Fig. 41
Detalle de la bandera

36



6. El Pliegue

"Este es el comienzo de una nueva era, aqui no hay diferencias politicas,
ni raciales, ni de religion; hoy somos uno, somos hermanos”
Juanes®

Poco tiempo después de la inauguracion de esta muestra, recibiria una nueva
invitacion a participar en una exposicion titulada El Pliegue, en la Galeria del
Club EI Nogal. Me propuse seguir avanzando con el proyecto, entregando otro
resultado visual. Aunque esto podria ser tomado como otra fase, me gustaria
decir que es mas bien un primer resultado de un nuevo eje, no explorado
anteriormente. Si antes estaba revisando una produccion de artefactos,
conectandolos con el género del retrato, aqui se trataba de otra cosa.

Esta exposicion tenia como objetivo revisar la nocion de pliegue, a partir de
analisis de autores como Gilles Deleuze, Michel Serres, y Michel Foucault. Era
un acercamiento a una forma diferente de entender la nocién de espacio tanto
en la filosofia como el Arte Contemporaneo: a partir de la critica a las ideas
modernas —y cartesianas- de temporalidad y espacialidad, de la construccion
de no-lugares, zonas de transito, y el actual flujo de informacion en Internet.
Era una pregunta abierta a la definicién de limites, fronteras, y superficies, que
recogia varias propuestas de artistas que se han interesado en
problematizarlas.

Para abordar el tema, acudi a un archivo que he ido construyendo hace
algunos afios como parte de un proceso de documentaciéon, y se compone de
material impreso y videografico que llama mi atencion, y que me ha servido
para breves ensayos, incluso comentarios relacionados con temas de interés, y
como materia prima para producir obra. Todo este archivo esta organizado en
varios grupos, que hacen parte de proyectos de investigacion realizados
durante mi proceso académico. Al revisar lo que habia recogido como parte de
la tesis, me encontré con unos pocos videos que hasta el momento no habia
usado, y que consideré pertinentes para esta ocasion: unos comerciales de
television de Colombiana, propaganda institucional del ejército colombiano, y
un video hecho por un usuario de youtube® que criticaba una de las piezas
publicitarias que circularon hace un tiempo por los canales nacionales.

Partiendo de esto hice una mejor busqueda, capturando sistematicamente
videos que yo consideraba relacionados, en cuanto movilizaban ideales de
nacion, conformacion de identidad y comunidad, y valores como tolerancia,
pluralismo, y diversidad. Encontré mas comerciales, mas propaganda

22 Esta frase la dijo el cantante Juan Esteban Avristizabal durante el concierto Paz Sin Fronteras, que se
realiz6 en la frontera Colombo-Venezolana, luego de estallar la crisis diplomatica entre Colombia,
Ecuador y Venezuela, producida por la operacién militar colombiana en territorio ecuatoriano, donde
resulté muerto Raul Reyes —miembro de las FARC-.

23 www.youtube.com
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institucional, y mas videos realizados por usuarios de youtube que por cuenta
propia los ponian en red. Una vez reunido todo ese paquete de informacion, me
daria cuenta —también mirando retrospectivamente- que el tema de identidad y
simbolos de nacion reclamaba protagonismo, y era necesario un analisis mas
detallado a partir de nueva bibliografia. Aunque estos temas ya se abordaban
anteriormente, para esta ocasion necesitaba mas herramientas que permitieran
un mejor desarrollo de contenidos; fue asi que empecé a buscar en distintas
fuentes: entre libros, articulos y ensayos en linea, profesores e intelectuales,
etc.

Al revisar cuidadosamente los videos, noté que abordaban de manera peculiar
(entre otras cosas) el paisaje, el retrato de personas anonimas, y Sus
costumbres, como elementos que ayudan a construir un texto: es decir, que en
medio de la exaltacién de un producto —en los comerciales-, la exaltacion de
valores nacionales —en la propaganda institucional-, y la exaltacion de ‘otros’
personajes y valores —en el caso de la produccion independiente-, se muestran
imagenes que intuyo, se podrian relacionar de algin modo con géneros de la
pintura colombiana del S. XIX, y que tenian como uno de sus intereses,
formular la idea de lo nuestro y lo propio (ver Fig. 42-45).

Fig. 42 Fig. 43
Still de un comercial de Colombiana Still de un comercial de Colombia es Pasién

Los héroes en Colomnla‘u existen

Fig. 44 Fig. 45
Still de un video independiente Still de un video del ejército nacional
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Estaba pensando en patrticular, en la Comision Corografica, que con el animo
de describir sistematicamente las diversas regiones del pais, produjo una serie
de dibujos y acuarelas de paisajes, personas, costumbres, y cartografias.
También estaba pensando en la Escuela de la Sabana®, y en manifestaciones
de la pintura histérica en Colombia que harian hincapié en las fuerzas militares,
los héroes nacionales, y los padres de la patria. Estas posibles coincidencias —
entre estos dibujos y pinturas, con los videos- radicarian en la manera de
abordar la representacion de grupos humanos de ‘todas’ las clases, razas y
etnias, los paisajes naturales, y un estado nacién encarnado en la milicia.

A partir de estas relaciones entre productos culturales ya historizados, y
produccion audiovisual actual, podia encontrar entrecruzamientos: no solo la
replicacion de modelos representacionales, sino un campo discursivo que en
ambos casos se estaria enunciando. Con esto quiero decir que tanto en el
museo histérico —en este caso puede ser el Museo Nacional- como en el
espectro electromagnético —la television nacional, y en alguna medida Internet-,
se puede ver que este tipo de imagenes estarian imbricadas en la
conformacién de la identidad nacional, tendrian un interés por delimitar a una
comunidad, y rescatarian unos valores propios dentro de un nosotros (los
colombianos), que se confunde con un todos (los colombianos)?.

Estos enunciados, sin embargo, los encontraria problematicos. Me surgen
entonces las siguientes preguntas: ¢Por qué el nosotros necesariamente se
funde con el todos?, y ¢Por qué dentro de un todos no es evidente la
diferenciacion entre un nosotros y unos otros? Mi hipétesis era que este tipo de
representaciones de lo diverso, en realidad se hacen desde posiciones de
sujeto marcadas por el género, la raza, la clase, y demés, en las que se
involucra también el ejercicio del poder; esto determinaria en gran medida la
manera de enfrentarse a un otro, y de encontrar diferencias y similitudes. La
manera de representar esto, tendria que caer necesariamente en la
formulacion de estereotipos que permitan poner en imagen la pluralidad y
multiplicidad del conjunto, reduciéndolo inevitablemente.

Lo anterior me sugiere una nueva revision al material recogido, que cruzara
tanto la aplicabilidad de modelos representacionales establecidos a ese
material videografico, con un ejercicio de poder que moldea esas
representaciones. Al hacerlo, encontraria lo siguiente:

1. Un paisaje rural marcado por lo pintoresco y lo exético. Un ejemplo de
esto puede ser un comercial de cerveza aguila, ambientado en algin
lugar de Boyaca; un pequefio pueblo en medio de montafias. Sus

Lo que a su vez me recuerda al paisaje del Romanticismo.

2> Ejemplos de estas elaboraciones, en ambos casos pueden ser las siguientes: 1. La seccién de fundadores
de la patria en el Museo Nacional, que muestra pintura, objetos, y otros artefactos del S. XIX, y evidencia
mediante su disposicién y un guion, la importancia histérica de lo anterior al momento de entender la
independencia, y la idea de identidad nacional. 2. Un comercial de Cerveza Aguila donde se muestran
distintos momentos en que su producto es consumido: en una cena de una pareja, en un paseo de grupo a
la playa, en una fiesta de barrio, y en las graderias de un estadio en un partido de fatbol. Esto se
yuxtapone con el siguiente texto leido por una voz en off: “Aguila, mas que una cerveza, es el encuentro
entre amigos. Es el sentimiento de un barrio. Es nuestra manera de celebrar. Aguila es Colombia(!),
refresca nuestra pasion.”
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habitantes estan reunidos en una tienda, una construccién arquitecténica
algo humilde, de estilo colonial, que registra muy bien en camara. La
calle del pueblo no esta pavimentada, y por ahi circulan personas en
bicicleta, en burro, o caminando, con perros y ovejas atadas a una
cuerda; alrededor del lugar hay vacas y gallinas. La accion se centra en
un personaje —al igual que los demas, usa sombrero y ruana- especial,
capaz de predecir, por medio de un sentido auditivo bastante
desarrollado, que un camion de Cerveza Aguila esta por llegar. Cuando
el camion entra al pueblo, empieza a sonar masica, la gente se agrupa
para recibir las canastas de cerveza, y aparece una papayera —la
responsable de la musica- para animar la fiesta que esta iniciando.

Un paisaje natural marcado por lo paradisiaco. Ejemplos de esto pueden
ser las imagenes de los comerciales de Vive Colombia, viaja por ella, en
las que se muestran lugares de dificil acceso, y que no estan poblados -
no hay casi construcciones, a menos que sean hoteles o cabafas de
descanso-. Esto hace parte de estrategias por impulsar el turismo: la
venta de la diversidad de climas, pisos térmicos, y ambientes como la
playa, la selva, el desierto, o los nevados; todo atravesado por la idea de
tener una experiencia con la naturaleza.

Las ciudades vistas desde perspectivas modernistas, marcadas por la
industria, la tecnologia, y la promesa del progreso. Ejemplos de esto se
pueden encontrar en varios comerciales, cuando muestran grandes
edificios y piezas arquitectonicas (el edificio e.e.p.p. de Medellin, la torre
Coltejer, la torre Colpatria), grandes avenidas, el sector industrial, y
algunos eventos internacionales que tienen sede en Bogota (Feria del
Libro, Festival Iberoamericano de Teatro)

Representaciones de gente, marcadas por una diferencia de raza, clase,
y etnia, donde se privilegia al blanco de clase acomodada, y se exotiza
al otro de color. Aqui quisiera describir dos casos:

1. Un comercial de Colombiana, donde a la bebida la introduce un
joven blanco, de clase media-alta, que se muestra como un prototipo de
colombiano, y cuenta con la capacidad econémica para viajar por el
territorio nacional (al que le llama su casa) y asi presentarnos los lugares
gue mas le gustan (que compara con ambientes domésticos): su cuarto
son las salinas de Carrizal en la Guajira —y ahi es donde pasa las
noches-; su comedor es un moderno edificio en Medellin; su patio es en
Puerto Gaitan, Meta —y ahi es donde respira-; y el cuadro que mas le
gusta mirar es un arbol en Cartago, Valle.

2. Un detras de camaras también de Postobdn, que empieza con
el Vicepresidente de Servicio al Cliente de la marca, diciendo que el
motivo de las grabaciones que se llevaran a cabo, es una necesidad de
la empresa de llegar a mas hogares de distinto nivel socio-econémico.
Dice también que la idea del comercial es mostrar que cuando esto es
posible, las personas lo celebran con una fiesta. Sigue hablando uno de
los creativos de la campafia, que explica que habia una intencién por
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involucrar a toda la ciudad y todos los estratos, en medio de una gran
celebracion que se produce cuando la gente se da cuenta que el
producto promocionado se encuentra al alcance de todos. Luego habla
el director —escogido por su particular sensibilidad-, quien dice que la
manera de orientar su propuesta es hacia lo popular (se refiere a que los
personajes son personas humildes, y la banda sonora es una pieza de
musica salsa). Este video hace evidente —tal vez no queriéndolo-, la
construccion que hay detras de un imaginario en el que no se habita: la
accion transcurre en un barrio de estrato 2 o 3, y los personajes no dejan
de cantar y bailar al ritmo de la musica. La representaciéon de ‘todos’ los
estratos y clases, en realidad se reduce a un sector en particular.

5. Representaciones de cuerpos femeninos, marcados por unos discursos
y narrativas orientadas a un publico masculino; de este modo, el cuerpo
de la mujer es reificado y sexualizado. Como ejemplo hay un video de
las Chicas Aguila 2007- también un detrds de camaras-, en donde es
posible ver la manera en que se construyen las imagenes publicitarias
en torno a un cuerpo deseado, que promociona un producto. Son 4
mujeres, todas blancas y que bien podrian responder a un estereotipo
europeo o anglosajon, que posan en bikini, en un paisaje desértico —
curiosamente estan rodeadas de representaciones félicas como los
cactus.

6. Una iniciativa por reafirmar una soberania nacional a través del poder
militar, que quizas, necesariamente, acude a narrativas de heroismo,
valentia y virilidad; estaria ejemplificado en los comerciales del Ejército
Nacional, que tienen como slogan ‘los héroes en Colombia si existen’.
Los soldados son presentados como guardianes de una tranquilidad,
protectores de un territorio, con un compromiso humanitario, y con
valores como la amabilidad y solidaridad.

Segun esto, podria decir que lo que en un principio parecia una pluralidad de
textos emitidos, y la multiplicidad de miradas, en realidad corresponde mas a
un patrén masculino, heterosexual, blanco, de clase media-alta. Este lugar de
enunciacion se ha transformado histéricamente en algo neutro, naturalizado, y
deslocalizado: un sujeto esencializado, no marcado, y que aparentemente seria
el representante del colombiano —sujeto con el que seguramente se tendria que
identificar el televidente, sometiendo sus diferencias. Al presentarse de tal
manera, este imaginario esconderia racismo, clasismo, sexismo, homofobia, y
otras formas de segregacion. Es una forma de construir un imaginario en el que
se puede sustentar “un orden jerarquico y naturalizador de las diferencias
poblacionales y espaciales” (Castro-Gomez, Restrepo; 2008, 22).

De igual forma, se podria decir que ese patron estaria entrecruzado con una
maquinaria capitalista que hace uso de nuevas estrategias de turismo, politicas
identitarias nominales, y una fuerte politica militar estatal®®. Las ideas de
identidad y comunidad seria entonces un ejercicio de definicion, que se realiza
mediante el trazado de limites, y que por lo tanto deja por fuera una serie de

%6 Aqui recuerdo nuevamente que uno de los motivos por documentar los recursos naturales y humanos en
el S.XIX, era su explotacidon por parte del colono.
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cosas: la ironia de estas formas de representacion radicaria en hacernos creer
que la exclusidn no existe. Esto deberia entenderse de la siguiente manera: la
construccion de la nacion Colombia se hace a partir de imaginarios que acuden
a nuestra identificacion, que reclaman un nosotros homogéneo, pero que para
lograrlo necesitan mostrarse incluyentes, ensefiando un pais multiple y diverso.
La ironia consiste entonces en que a partir de lo politicamente correcto, se
afianzan mecanismos de exclusion.

Stuart Hall cita a Ernesto Laclau para describir la manera en que la
construccion de una identidad social se entrecruza con un ejercicio de poder,
en el que se afirma la posicion de lo uno, mediante la exclusion de lo otro:

“Si (...) una objetividad logra afirmarse parcialmente, sélo lo
hace reprimiendo lo que la amenaza. Derrida demostré que la
constitucién de una identidad siempre se basa en la exclusién
de algo y el establecimiento de una jerarquia violenta entre los
dos polos resultantes: hombre / mujer, etc. Lo peculiar del
segundo término queda asi reducido a la funcion de un
accidente, en oposiciobn al caracter esencial del primero.
Sucede lo mismo con la relacion negro-blanca, en que el
blanco, desde luego, es equivalente a ‘ser humano’. ‘Mujer’, y
‘negro’ son entonces ‘marcas’ (esto es, términos marcados) en
contraste con los términos no marcados de ‘hombre’ y

‘blanco’.”?’

Los ejemplos presentados arriba corresponden a propaganda institucional o a
comerciales de television. Sin embargo, al hacer el mismo andlisis en el caso
de los videos independientes —los de los usuarios-, encontraria coincidencias.
Entonces, uno podria ver que esa mirada a la idea de 'lo nuestro'?®, que en
principio parecia no solo estar dictada por un discurso ‘oficial' -lo que yo podria
pensar como politicas de representacion de organismos estatales y canales
privados-, sino también por lo que uno creeria son diversas conformaciones de
subjetividad -las personas que de manera espontanea ponen en circulacion
mensajes en canales de libre distribucién como youtube-, en realidad no es asi.
Lo interesante aqui es preguntarse qué tanto comparten o enfrentan ideas y
estereotipos: no deja de ser curioso que en un espacio que se creeria libre de
tensiones, se repliqguen formas de pensamiento y representacion hegemonicas
dictadas por intereses politicos y econdmicos. Asi mismo, es de notar que
slogans, marcas, y maneras de performar una identidad, sean apropiadas y
repetidas de maneras tan proximas a las oficiales, no obstante independientes;
y sean puestas en circulacion sin una revision critica en espacios que permiten
la disension.

27 Laclau, E. (1990) New Reflexions on the Revolution of Our Time, Londres: Verso. [Nuevas reflexiones
sobre la revolucion de nuestro tempo, Bueno Aires: Nueva Vision, 1993]. En: Hall, Stuart. Introduccién:
Quién necesita <<identidad>>?, en: Cuestiones de identidad cultural. Stuart Hall y P. Dugay,
compiladores. Amorrortu editores, Buenos Aires, 2003. pp. 19.

%8 Nuestro territorio, nuestros compatriotas, nuestras costumbres, nuestros valores que nos caracterizan,
etc.
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Aqui es necesario anotar que aunque las capturas fueron hechas en su
totalidad de una pagina en internet, muchos de los videos circulaban en
television, y por tanto cuentan como productos audiovisuales que se hacen por
encargo con objetivos particulares. De esta manera, una parte del material es
producida por el estado y corporaciones, y otra por personas con iniciativa
propia —y por tanto no pagos, ni subsidiados- y con acceso a unos medios de
produccion amateur. Asi mismo, podria decir que casi la totalidad de material
capturado emerge a partir del afio 2000, y que ademas coincide temporalmente
con el gobierno de Uribe. Esta no seria solo una coincidencia, si se piensa que
esa administracion ha hecho esfuerzos por reafirmar un sentimiento patriético,
y de exaltar un marcado nacionalismo®.

Esta cuestion acerca de lo oficial, y lo no oficial, permitia una pregunta por los
limites y la posibilidad de pensar la localizacion geogréfica y epistémica de un
producto visual. Esto quiere decir que existia un interés por hacer un rastreo de
en qué lugar, y en qué condiciones histérico-socio-econdmicas se podia ubicar
cada uno de los videos capturados. Para decirlo en términos de Deleuze,
pretendia analizar de qué forma esos videos podian estar territorializados, o
quizas desterritorializados, y la manera de abordar la representacion del otro, o
en dado caso, un devenir el otro.

En un principio pensé que el enfrentamiento de produccion visual legitima, y
producciéon visual independiente, podia generar una especie de mapa
siguiendo este procedimiento de localizacion —del cual surgiria un diagrama
descentrado al ubicar varios lugares de enunciacién. Sin embargo, de lo que
me estaba dando cuenta, era de el repliegue de las manifestaciones ‘otras’
hacia el centro.

El paso siguiente fue organizar los videos, que dividi en tres grupos —segun su
origen-, y construi una presentacion en loop. Al juntar todo el material,
pretendia cuestionar si estas representaciones de los recursos naturales y
humanos, eran el resultado de una mirada centralizada e institucional, o si se
podian ubicar fuera de un centro de poder. La extraccién de este material me
permitia desnaturalizar estas formas de representacion, y empezar a ubicar
ejes comunes a partir de la comparacién y la repeticion. Al sacar esas
imagenes de su nicho habitual de circulacion, se producia un extrafiamiento,
algo asi como la interrupcion de una fantasia que revela su lado méas oscuro, y
que permitiria su analisis. Eran presentadas ya no en una pantalla neutra
dedicada al divertimento, sino a la manera de un cuadro: una enmarcacion que
pusiera en entredicho la naturalidad de un producto cultural (ver Fig. 46).

2% Un ejemplo de esto es un proyecto, que hacia el mes de Agosto de 2008 se encontraba en estudio por
parte del Senado de la Republica. La iniciativa presentada pretendia adoptar, como obligatoria en todo el
pais, la postura firme y con la mano derecha en el corazon, que asume el presidente Alvaro Uribe al
escuchar el Himno Nacional. Esta postura, que es la misma que adoptan los miembros de la Fuerza
Publica, querian imponerla en todos los actos de escuelas y colegios, auditorios, o encuentros publicos y
privados, donde se escuche esta pieza musical. El objetivo era generar mayor respeto y veneracion a los
simbolos patrios. Tomado de: Senado estudia adopcion de gesto de Alvaro Uribe al escuchar Himno
Nacional. En: RCN Nuestra Tele, Noticias 24, 11 de Agosto de 2008. [en linea]. Disponible en:
http://www.nuestratele.tv/content/senado-estudia-adopcion-gesto-alvaro-uribe-al-escuchar-himno-
nacional

43


http://www.nuestratele.tv/content/senado-estudia-adopcion-gesto-alvaro-uribe-al-escuchar-himno-nacional
http://www.nuestratele.tv/content/senado-estudia-adopcion-gesto-alvaro-uribe-al-escuchar-himno-nacional

Fig. 46
Sin Titulo / Colombiana — video-captura, apropiacion — 36 x 30 x 9 cm — 2009

Resumiendo, esta idea de comunidad que se abordaba, escondia ejercicios de
poder, control, estrategias de mercado de productos, conformacion de
estereotipos —y narrativas estereotipadas de nacionalidad-, y turismo. O mas
bien al revés: éstos van camuflados en cierto imaginario que interpela a quien
lo ve; lo que quiere decir que a partir de una imagen que promete
emancipacion, y una expiacion de culpas histéricas, continda funcionando una
maquinaria de poder, consumo, y mercado. El ejercicio de extraccion,
comparacion, y yuxtaposicion, posibilita un analisis mediante la conformacién
de un cuerpo de informacion bastante extrafio -una especie de cartografia. En
medio de todo esto se formula la pregunta de si esta multiplicidad de
representaciones hacen justicia, y mas aun, si se trata efectivamente de una
'multiplicidad de representaciones'. Con este ejercicio de mapeo, encontraria
que las ideas de pluralismo, diversidad, y multiplicidad, en realidad hacen
evidente un interés por la homogeneizacion y el control.

Esto seria, sin embargo, el inicio de una nueva etapa del proyecto en donde se
hace necesario detenerse en textos de autores que problematizan la idea de
identidad y nacién, y en donde se pueda analizar mas detalladamente cada uno
de los casos encontrados en el proceso de documentacion.
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7. El museo, la galeria

“Entrelazados entre si, (...) el censo,
el mapa y el museo iluminan el estilo
de pensamiento en el estado colonial
tardio, acerca de su propio dominio.”

Benedict Anderson®

Llegado este punto, se me hace necesario continuar profundizando en esta
seccion, los temas sefialados en el capitulo anterior: los discursos en torno a la
conformacion identitaria y de nacionalidad, y la circulacion de los imaginarios
gue los movilizan en distintas plataformas. Ademas, presentar otra propuesta
visual en donde se puedan articular las preguntas y reflexiones que esto pueda
suscitar.

Hasta aqui, el texto ha sido un breve recuento de las distintas fases que ha
tenido el proyecto. La necesidad de separar las distintas capas obedece a que
cada una cuenta con especificidades: son producidas en tiempos distintos, para
espacios distintos, y con objetivos distintos, asi en conjunto puedan hacer parte
de un mismo cuerpo de trabajo. No hay entonces, una pretension de dar por
finalizado el proceso. Hacerlo seria abortar una investigacion que tiene todavia
cOmo crecer, y en la que seguramente se me escapan alternativas y enfoques.
En todo caso, quisiera sefialar que la conjuncién de estos esfuerzos debe
leerse tanto haciendo parte de una unidad —como proyecto de grado-, como
cada una de manera autbnoma. De este modo, aquello que las aglutina -y que
es motivo de este trabajo-, no excluye otras tantas interferencias tematicas que
se estan dando en cada caso por separado, esto es: otras posibles lecturas
que se puedan dar.

Quisiera entonces, primero centrar mi punto de atencién en lo que creo va a ser
el resultado de este trabajo de grado®!, para luego, segln sus requerimientos,
seguir tocando los problemas estructurales de esta ocasion.

A lo largo de casi todo el proyecto, ha sido importante conectar los casos de
analisis —las imagenes que me interesa trabajar- con ejemplos de la Historia del
Arte, en particular la local. Esta no sera la excepcion: me propongo seguir
revisando las disposiciones de imagenes, formas de exhibicién, y museografia
de los museos historicos —el Museo Nacional seguira siendo mi objeto de
estudio-, haciendo énfasis en la dimensién textual que articula esas formas de
exponer. Cuento ya con una produccion visual previa a este estado, que
quisiera re-elaborar en la medida en que debera ser mostrada en conjunto,

%0 Anderson, Benedict (1983). Comunidades imaginadas. Reflexiones sobre el origen y la difusién del
nacionalismo. Traduccion de Eduardo L. Suarez, Fondo de Cutura Econdmica, México, 2005. Pag. 257

3! Necesariamente, debido al cronograma de entregas, tengo que adelantarme a los hechos. El plan de
trabajo, por lo tanto, es susceptible de sufrir cambios entre la entrega de este texto, y la presentacién del
proyecto —son casi dos meses de diferencia. Sin embargo trataré de exponer unos intereses fundamentales
gue guiaran esta fase.
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puesta a dialogar entre si, mediante una museografia y un guién; ademas de
esto, presentaré otras imagenes, que el mismo desarrollo de esta investigacion
me sugiere trabajar.

Hay entonces, 2 capas en las cuales esta fase se desarrollara: la produccion de
obra no existente hasta el momento, y la disposicion de todo el conjunto en un
espacio que lo recibira. El elemento textual sera el encargado de ponerlas en
relacion, citando formas ya existentes de hacerlo —los museos. Ahora, esto no
es exclusivo de esos lugares; de hecho he venido revisando maneras en que
se emiten enunciados que veo problematicos, y he intentado cuestionar.

Esta primera intencion formal, me da pie para tocar nuevamente el tema central
de interés. Lo primero que quisiera rescatar es que las formulaciones de
identidad y nacién, que circulan en distintos medios —en la television, radio,
prensa, en los museos, e incluso en la calle-, son construidas a partir de la idea
de un pasado comun, de la idea de trascendencia, y pensadas como algo
esencial, que no puede ni debe cambiar. Al momento de ser enunciadas, se
solidifican, sedimentan, y naturalizan: son tomadas como obvias e
inmodificables.

Para intentar desarrollar esto, tendré en cuenta especialmente a dos autores:
Benedict Anderson, y Santiago Castro-Gomez. Anderson da cuenta en su libro
Comunidades Imaginadas, que la idea de nacidn se construye a partir de un
proceso complejo en el que interviene el lenguaje, la religidon, la raza, el
territorio, formas de gobierno, una concepcion del tiempo, y el desarrollo del
capitalismo. Sefala tres caracteristicas principales que se tuvieron que dar
para que a partir del S. XVIII fuera posible pensar en nacionalismos —que a
pesar de su reciente formulacion, celebran una pretendida antigiiedad:

“...) la mera posibilidad de imaginar a la nacién sdlo surgié en
la historia cuando tres concepciones culturales fundamentales,
todas ellas muy antiguas, perdieron su control axiomatico sobre
las mentes de los hombres. La primera era la idea de que una
lengua escrita particular ofrecia un acceso privilegiado a la
verdad ontoldgica, precisamente porgue era una parte
inseparable de esa verdad. Fue esta idea la que cred las
grandes hermandades transcontinentales del cristianismo, del
islam, y todas las demas. La segunda era la creencia de que la
sociedad estaba naturalmente organizada alrededor y bajo
centros elevados: monarcas que eran diferentes a los demas
seres humanos y gobernaban mediante alguna forma de
dispensa cosmolégica (divina). Las lealtades humanas eran
necesariamente jerarquicas y centripetas porque el
gobernante, como la escritura sagrada, era un nudo de acceso
al ser y algo inherente a él. La tercera era una concepcion de la
temporalidad donde la cosmologia y la historia eran
indistinguibles, mientras que el origen del mundo y del hombre
eran idénticos en esencia.”®

% Ibid., p. 61-62.
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Junto a esto, considera fundamental la aparicion de la imprenta en tanto hace
posible una nocion de tiempo distinta, emparentada con la idea de
simultaneidad®, y el desarrollo del capitalismo en tanto posibilita la formacion
de comunidades de tipo secular y horizontal. Esta primera tecnologia de la
comunicacion hizo también posible el surgimiento, fijacion, y sedimentacion de
unas lenguas vernaculas habladas —una diversidad lingtistica que nunca habia
sido protagdnica debido al extendido uso del latin en la escritura- , y el
surgimiento de un sistema de produccién y relaciones de produccion (el
capitalismo), posibilité su propagacién. La convergencia de ambos factores
tuvo como resultados la conformacién de comunidades imaginadas —en la
medida en que una persona sabe que existen otros con los que tiene rasgos en
comun, pero que no necesariamente estan presentes ante él- y asi hizo posible
la construccidn de bases para la nacion moderna.

Afiade luego que el caso de Latinoamérica no deja de ser especial, ya que aqui
la conciencia nacional se da antes que en muchos lugares de Europa. Su
manera de explicar este fendmeno es a partir de un fortalecimiento del control
por parte del gobierno extranjero, y la difusion de ideas liberadoras de la
llustracion. Esto sin embargo, no era suficiente para que se agrupara una gran
cantidad de individuos y decidiera luchar por ideales de emancipacion y
liberacién del sistema colonial opresor. Factores que ayudaron a que esto
sucediera fueron la creacion de unidades administrativas cerradas de la
colonia, bloqueos comerciales, y obstaculos naturales —la vastedad del
territorio, las grandes distancias entre una ciudad y otra, la diversidad de suelos
y climas-, y la dificultad de las comunicaciones en una época pre-industrial. Sin
embargo, lo que es en gran medida el aspecto fundamental, que hizo posible
que esas unidades administrativas se vieran como naciones, es la creacion de
significados por parte de éstas Ultimas. Esta labor la desempefarian
funcionarios e impresores criollos. Los primeros influyeron en alcanzar formas
de gobierno autbnomas. Estos ultimos hicieron posible, mediante la circulacién
de informacién impresa localizada, la creacién de un cuerpo social que dado el
caso se aglutina en torno a afinidades politicas.

Entonces, en esa configuracion de lo nacional, y al mirar el caso de Colombia,
se pueden introducir varios elementos: el primero seria una unificacion de la
poblacién, que como Castro-Gémez>* puede observar, implica de igual manera
una diferenciacion interna; el segundo seria la transicion entre colonialidad y
modernidad; el tercero un imaginario de blancura hegemodnico, desde donde se
articula la unificacion nacional; y por dltimo un afan por generar un
conocimiento cientifico del territorio que permita su explotacién. Esto incluye
tanto recursos naturales, como recursos humanos —la manera de tener control

%% Esto es consecuencia de unas formas distintas de narrativa. Anderson explica que “el pensamiento
cristiano medieval no tenia una concepcién de la historia como una cadena interminable de causa y
efecto o de separaciones radicales entre el pasado y el presente” (1983, 44-45). En oposicién, una nocién
de tiempo moderna (vacia), permitia la conjuncion de distintas acciones , en distintos espacios, pero en un
mismo tiempo, las cuales no tenian una relacién causal, sino una coincidencia temporal (medida por el
reloj y el calendario).

% Castro-Gémez, Santiago y Restrepo, Eduardo —editores-. Genealogias de la colombianidad.
Formaciones discursivas y tecnologias de gobierno en los siglos XIX y XX. Editorial Pontificia
Universidad Javeriana, Instituto de Estudios Sociales y Culturales Pensar. Bogota, 2008.
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sobre este aspecto seria mediante la implementacién de corpo-politicas y noo-
politicas; esta ultima “opera mediante la modulacion de los deseos, los afectos,
la percepcion, y la memoria™>.

Estas cuatro lineas de analisis, desde donde acercarse al complejo problema
de la conformacion de identidad nacional, me plantean un marco teérico desde
el cual poder abordar formulaciones actuales de colombianidad, y sefalar asi
sus paradojas: primero, la pretension de homogeneizar y unificar, ain cuando
se celebra la diversidad, multiplicidad y diferencia; segundo, la carrera por
alcanzar el progreso, la tecnologizacion, y una apertura mundial ain cuando se
esgrimen rasgos pre-modernos; tercero, la celebraciébn de una tolerancia
respecto a las diferencias de género, raciales, de clase, y religion aun cuando
no hay igualdad de condiciones; y cuarto, el ejercicio del poder por parte del
estado y las corporaciones, en aras de controlar un territorio y los individuos,
aun cuando se celebra la libertad.

Todo esto me sirve precisamente para cuestionar el por qué esta nocion —de
identidad nacional-, se ha sedimentado y naturalizado, cuando es producto de
procesos historicos, politicos y econdmicos diversos; es decir, que en su origen
es contingente. De ahi el interés por revisar al museo, y los artefactos
culturales que dan cuenta de ese proceso, y contraponerlos a los mass media,
que, aun si se piensa gque las condiciones han cambiado, podrian seguir
replicando esos patrones y modelos de adhesion a discursos establecidos.
Incluso, cuestionar la creencia comun de que la identidad es algo esencial del
sujeto, y que por lo tanto debe ser algo que tiene que mantener fijo®.

El objetivo de este siguiente avance, seria entonces un sefialamiento a las
contradicciones gue supone, en la practica, la puesta en marcha de politicas de
identidad nacional, y lo que se puede esconder detras de esas estrategias. Un
mejor desarrollo discursivo necesariamente queda por fuera de los alcances de
este texto, debido a —como dije al inicio de esta seccion- el cronograma de
entregas. Sin embargo, quise dejar esbozado por un lado, un marco teérico que
para la presentacion del proyecto sera analizado méas a fondo, y por el otro, un
campo de experimentacion visual a partir de ciertas imagenes que tomo como
referencia.

*k%k

* Ibid., p. 15

% Caso que analiza Stuart Hall a partir de estudios previos, y plantea la pregunta de por qué es necesario
seguir hablando del tema. Da una respuesta doble: la primera es una imposibilidad de hablar sobre esto
con otro término; en la segunda, encuentra que esto “radica en su caracter central para la cuestion de la
agencia y la politica” (2003, 14).
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ANEXOS
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Antecedentes

1. Metro cuadrado de ciudad

El siguiente trabajo fue producido como parte del primer médulo de la clase
Procesos Plasticos, donde el objetivo consistia en revisar dispositivos de
exhibicibn museografica a partir de un referente especifico: la obra de Mark
Dion. El ejercicio propuesto consistia en la extraccion de un metro cuadrado de
ciudad, y en su exposicion de determinada manera.

Para desarrollar este problema, empecé mirando lo que yo consideraba
desechos de ciudad, en busca de cosas que pudieran interesarme y asi poder
empezar una recoleccion de imagenes que en conjunto conformaran el metro
cuadrado. Esto llevd a que empezara a interesarme en la publicidad como
materia prima. Aunque en semestres anteriores habia realizado otros trabajos
con productos de los medios masivos, en su mayoria era material relacionado
con las noticias, teniendo frecuentemente como referente las series de muertes
y desastres de Andy Warhol. Tal vez este era el segundo caso, durante toda la
carrera, donde prestaba atencion especial a imagenes publicitarias con
intereses criticos, y que mas adelante se convertiria en una metodologia de
trabajo.

En este caso quise hacer un experimento, que casualmente resulté afortunado.
Durante el tiempo que tenia para llevar a cabo el ejercicio, un dia se me ocurrid
hacer una medicion al area de papel dedicada a las pautas del periédico. Al
principio se trataba de encontrar una proporcion entre el drea dedicada a las
noticias VS el area dedicada al consumo: produccion visual que no hace parte
de los temas de interés diarios, pagada por empresas privadas. Luego, el
ejercicio tomo6 un desvio al hacer la medicidon del periddico del dia siguiente y
encontrar una curiosa coincidencia: el area dedicada a los avisos pagados
habia aumentado en 1 metro cuadrado (!). Esto, como es de suponerse, no
podria seguir la légica de una progresion matematica: supondria un periédico
excesivamente grande a los pocos dias. Sin embargo, no dejaba de ser curioso
e interesante el hecho de encontrar un aumento en la proporcién de publicidad
de un dia a otro; sugeria un comentario acerca del consumo y la contaminacién
visual.

Todo se present6 de la siguiente forma (ver Fig. 47 y 48):
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Fig. 47
Metro cuadrado de ciudad — Documentaciéon — 2005

50



Miércoles 5 de

Jueves 6 de

Octubre de 2005 | Octubre de 2005 Diferencia
No. total de 40 pag 46 pags 6 pags
paginas
Area de papel /7,168 m° 8,2432 m 1,0752 m'
disponible

8589 m" 29554 m 1.0965 m"

Area dedicada a
la publicidad

Fig. 48
Detalle de la tabla de contenidos

2. Como el gato y el raton

Este fue otro ejercicio que hacia parte de la misma clase descrita
anteriormente, dentro de un moédulo que proponia un acercamiento a formas
alternativas de circulacion de productos visuales. El referente directo era en
este caso Cildo Meireles y las inserciones en circuitos ideoldgicos.

El interés por analizar la cultura de masas me llevé a indagar acerca de la
manera en que algunas imagenes se inscriben dentro de un campo de
enunciacion particular, que determina una forma de representar al otro. El
descubrimiento del equivoco en el logotipo de Colombiana me impulsé a hacer
una busqueda de produccion audiovisual nacional, donde pudiera detectar un
problema de cruces culturales y ejercicios de poder en la construccion de la
imagen. Lo primero que llamd mi atencidén era una serie de television llamada
Casados con hijos, que curiosamente parodiaba una tipica familia colombiana,
copiando el formato directamente de la serie norteamericana.

El énfasis por rescatar los valores propios de nuestra cultura en productos de la
television nacional, junto a la reciente ley del cine que facilitaba la labor de los
cineastas locales, hacian parte de un interés generalizado por construir un
imaginario que pretendia estar alejado de estereotipos formulados por la
industria cultural foranea. Los esfuerzos por impulsar el cine colombiano eran
parte de una politica de construccion identitaria, y de reafirmacion de lo propio
en la pantalla grande; era un caso interesante que me parecio oportuno revisar.

51



Visité entonces una tienda de alquiler de peliculas, una gran cadena
internacional llamada Blockbuster en busca de la seccion de cine colombiano.
Me interesaba en primer lugar ver de qué manera los objetivos de hacer justicia
se cumplian: una emancipacion del régimen representacional extranjero en
donde lo local era generalmente comparado con lo salvaje. Estaba pensando
en modelos instaurados en la conquista, que intuia eran recurrentes en varios
momentos, y estaban ejemplificados en las imagenes de los nativos de
Suramérica y la selva: el objetivo era encontrar una relaciéon con la mirada
actual a estos mismos territorios. Por un lado se encontraban acercamientos a
las zonas rurales, contraponiéndolas a la ciudad; por el otro, dentro de la
misma ciudad encontré una diferenciacién entre unas zonas civilizadas y
modernizadas, y cinturones de miseria y pobreza. Esto me hacia pensar que
existia un campo de enunciacion de esos productos culturales, en donde se
podrian evidenciar tanto ejercicios de poder, como marcaciones de lo
subalterno. Es decir: habia sujetos encargados de producir esas imagenes, que
no podian separarse de unas condiciones de raza, clase, género, etc., y por
tanto podian estar haciendo evidentes estas marcaciones a lo otro que no son
ellos, exotizandolo.

La manera de abordar este trabajo fue la siguiente:

Escoger una pelicula reciente de cine colombiano, donde pensara que podian
ser evidentes estos problemas. Al verla, me proponia detectar si eso que
estaba pasando por mi mente se podia cumplir, y tener asi un ejemplo sobre el
cual trabajar.

La pelicula escogida fue Como el gato y el raton, dirigida por Rodrigo Triana.
Cuenta la historia de los habitantes de un barrio marginal de Bogot4, habitado
por desplazados de la violencia, cuando después de mucho tiempo de
esfuerzos logran que la alcaldia instale alumbrado eléctrico en sus calles.
Aprovechan la oportunidad y hacen derivaciones para poder alumbrar
ilegalmente sus casas. La ubicacion de los cables y la pelea por la luz, hacen
que finalmente dos familias amigas se enemisten, y se declaren mutuamente la
guerra. Esta situacidbn hace emerger lo peor de ambos bandos, en una
bldsqueda por hacerle dafio a su contraparte.

La consideré un material interesante, y tenia una plataforma sobre la cual
poner a circular un mensaje relacionado: las peliculas pasaban de mano en
mano a traves del sistema de alquileres. En ese entonces los cassettes de VHS
todavia eran funcionales, y no habian sido reemplazados en su totalidad por la
tecnologia digital del DVD. Esto se prestaba para una intervencion: el inserto
de un breve texto en los créditos del comienzo de la pelicula. Era un pequefio
gesto que pudiera ser significativo, después del cual la pelicula siguiera su
trama —a la intervencién la delataba el tracking; un ruido caracteristico de una
cinta magnética maltratada.

El trabajo fue realizado en una copia de la pelicula, en un local al norte de
Bogota (Colina Campestre). Desde el momento en que se puso huevamente en
circulacion, no sabria de qué manera fue recibido. Estos son algunos stills de la
manera en que se inserta el mensaje (ver Fig. 49 y 50):
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Fig. 49
Como el gato y el ratén — inserciones en circuitos ideolégicos — 2005

Fig. 50
Detalle del inserto
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3. Coleccion Aguila Calva

Lo que viene a continuacion se propuso como entrega final de esta misma
clase. Era un intento por continuar el trabajo anterior que pretendia revisar el
cine norteamericano mas comercial en blsqueda de problemas de
representacion de una cultura.

Las peliculas de accion hollywoodense generalmente dentro de su trama hacen
uso de un personaje heroico, que utiliza la violencia de modo caracteristico.
Hacen hincapié en un poder militar, derivado de una carrera armamentista real,
y del papel que juega el ejército en el desenvolvimiento de conflictos armados
mundiales. Consideré bastante particular el hecho de que en un grupo de
peliculas, el ejército norteamericano, o en algunos casos un héroe
norteamericano, estuviera encargado de salvar al mundo de la amenaza de
destruccion (de un villano tercermundista, de un dictador fascista, de las
fuerzas de la naturaleza, etc.)

Esto me sugiri6 un caso de auto-representacion que rayaba tanto en el
narcicismo como en el imperialismo. De ahi surgid nuevamente una conexion
con emblemas nacionalistas, en los que se proyectan valores como heroismo y
valentia, y que promueven ejercicios de poder tendientes a la dominacion.

Empecé ubicando un grupo de peliculas que considerara caracteristicas de
esta situacion, y las agrupé bajo el titulo de Coleccién &guila calva —teniendo
presente también que en las video tiendas es comuin encontrarse con varias
colecciones de peliculas que se agrupan por género, director, tema, etc. Hice
un sticker y lo pegué en las cajas de carton, de manera que cualquier cliente
pudiera distinguir los elementos pertenecientes a ese conjunto. Luego alquilé
una copia de cada una en VHS, y les hice un inserto.

La manera de abordar la interrupcion en la pelicula fue la siguiente: ubiqué en
cada caso el momento de climax, el instante donde culmina la accion y
empieza el desenlace de la historia —un dato curioso es que en las 4 peliculas
escogidas, este momento coincidia con una explosién: es la manera de
aniquilar al villano. Paso seguido, se insertaba un pantallazo neutro a la
manera de una pelicula muda con esta informacién: un texto en inglés que
traducia “siempre salvando al mundo” hecho con el mismo disefio y tipografia
de los créditos finales; el subtitulo correspondiente, y la imagen del sticker que
reunia a todos los elementos de la coleccidon. Luego, la pelicula continuaba
normalmente, y era el tracking el encargado de hacer evidente la manipulacion
de la cinta.

Se trataba entonces de un procedimiento de insercion, que intentaba
camuflarse en la continuidad del filme, pero que debido al mismo proceso
técnico que se necesitaba para realizarlo, lo delataba (ver Fig. 51 y 52). Era un
comentario que pretendia desubicar y alterar la ficcion de la cinta, sefialando
correspondencias de la trama con el mundo real y sus complejos problemas, de
manera que el espectador pudiera salir de la ilusibn de la pantalla y
cuestionarla. Es también, si se quiere, un sefialamiento a la manera en que se
entrecruza la politica y el consumo.
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Fig. 51
Coleccion aguila calva — inserciones en circuitos ideoldgicos — 2005

Fig. 52
Detalle del sticker

El almacén escogido para realizar esta intervencion fue también el de Colina
Campestre. Desafortunadamente, no cuento con imagenes en digital que
registren este trabajo —dentro del local no se podian tomar fotografias, razén
por la cual presento fotomontajes. Me queda sin embargo, una compilacion de
las cuatro intervenciones en un cassette de VHS, que fue lo que mostré en ese
entonces. Al igual que en el trabajo anterior, no sé de qué manera fue recibida
esta intervencion, debido a que unos meses después, todos los VHS’s
empezarian a salir del inventario de estas video tiendas. De todos modos, lo
gue quisiera rescatar es una metodologia de trabajo, un procedimiento, y una
puesta en circulacion especifica. Estas serian cuestiones que me habian
interesado de hace algun tiempo, y que continuaria elaborando.
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