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Resumen

Este documento busca caracterizar la industria cultural y creativa del teatro en Bogota,
por medio de su georreferenciacidon en un mapeo actualizado. Su importancia deriva
de la fuerza que actualmente toman aspectos como: conservacion de memoria
historica, proteccion del patrimonio cultural, promocion del desarrollo y el crecimiento

economia de la ciudad.

Este trabajo hace especial énfasis en la situacion actual de la industria teatral y su
funcibn como motor de visualizacién social en los espacios donde se desarrolla este

tipo de actividad artistica.

Para el desarrollo de esta investigacion, se utilizé una metodologia mixta basada en
criterios cualitativos y cuantitativos, obtenidos principalmente de fuentes del Sistema
Nacional de Informacién de Cultura-SINIC y del Instituto Distrital de Turismo e Instituto
Distrital de las Artes IDEARTE.

El analisis inicia definiendo la aplicacion de los mapeos como medio de analisis
geografico de las industrias creativas culturales del teatro, para establecer un servicio
con alto impacto en la conservacion de memoria cultural de la ciudad de Bogota,

servicio que aun no recibe el reconocimiento que merece.
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Abstract

This document aims to characterize the cultural and creative theater industry in Bogota,
through its georeferencing in an updated mapping. Its importance derives from the
relevance that following aspects are taking: conservation of historical memory,

protection of cultural heritage, development promotion and city’s economic growth.

This note makes special emphasis on the current situation of the theater industry and
its function as an social visualization engine in the locations where this type of artistic

activity take place.

A mixed methodological approach based on qualitative and quantitative criteria was
used for the development of this research. The main information sources consulted
were the National Culture Information System-SINIC and the District Institute of
Tourism and District Institute of Arts IDEARTE.

The analysis starts defining the use of a cartography map as a geographic tool for
analyzing the creative and cultural industries of the theater, in order to establish a
service with high impact on conservation of cultural memory of Bogota City, this service
still does not receive the recognition that deserves .
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INTRODUCCION

La presente investigacion se refiere al tema propuesto en la elaboracién de un mapeo
de la industria cultural y creativa del teatro en Bogota, que se puede definir como la
interaccién de las comunidades y su rol participativo en el conocimiento de su territorio

relacionado con el teatro y sus representaciones.

La caracteristica principal de este tipo de industria creativa y cultural del teatro en
Bogota es su poca visualizacién, mapeo y promocion de manera equitativa con todos
los empresarios y/o nuevos emprendimientos dejando de lado su principal aporte a la
sociedad, como un generador de procesos de memoria y patrimonio a la comunidad
en general; el aporte en generacion de empleo y/o diferentes ambitos comerciales

enfocados en el entretenimiento conllevan a ofrecer bienestar a la sociedad.

Para analizar esta problematica es necesario mencionar sus causas. Una de ellas es
la poca comunicacién existente entre los diferentes estamentos teatrales, entendido
como la competencia en atraer publicos a pocas localidades, como: Teusaquillo, Santa
Fe, Chapinero y La Candelaria, dejando rezagadas al resto de localidades que
componen la ciudad de Bogot4d. ElI poco apoyo que reciben los nuevos
emprendimientos que hacen del teatro una actividad poco valorada a falta de estimulos

locales que garanticen su sostenibilidad en el tiempo.

Se debe tener en cuenta que la cultura y el acceso a ella no es gratuito, y funciona
desde el marco de la legalidad, aportando impuestos y en los casos de empresas
consolidadas por varios afios altas ganancias. Cabe la pena resaltar que al llevar
inmerso el teatro el sentir de la historia y la sociedad en sus representaciones, no tiene

un simbolo que lo haga visualizar y muestre su acontecer histérico en la ciudad.

La investigacion de esta problematica social se realiz6 bajo el interés de conocer las

diferentes variables que permitieron identificar mediante la elaboracién de un mapeo



una ubicacion geoespacial, junto con las caracteristicas especificas de cada
estamento teatral localizado en Bogota. Se profundizé la investigacién con la
realizacion de una encuesta con preguntas abiertas y cerradas que abrieron un
panorama vasto en cuanto al tema, que puede ser estudiado mas a profundidad por la

academia o por la misma industria.

En el @mbito profesional, como economista ahora magister en archivistica histérica y
memoria, mi interés se inclind el conocer el contexto social, de memoria y patrimonio
gue hacen parte del pasado y presente de la ciudad; lo cual lleva a plantear nuevo
retos y proyectos para la industria creativa y cultural del teatro en Bogota.

En el marco de la teoria, la investigacion se realiz6é con la incorporacion de bases de
datos del Sistema Nacional de Informacion de Cultura-SINIC y del Instituto Distrital de
Turismo e Instituto Distrital de las Artes IDEARTE, y la realizacion de una encuesta
enviada via correos electronicos a los referidos por las bases de datos. Algunos de
ellos manifestaron en preguntas abiertas su afinidad y/o inconformidad dentro de sus

procesos sociales, de memoria, creativos y de produccion.

Durante la investigacion uno de los principales obstaculos en la encuesta fue la falta
de participacion de los teatreros, ya que manifestaron no estar interesados en

participar en la investigacion.

La finalidad de la investigacion se basa en, caracterizar la industria cultural creativa
del teatro en Bogota a través de las bases de datos del Sistema Nacional de
Informacion de Cultura-SINIC, el Instituto Distrital de Turismo y del Instituto Distrital de
las Artes IDEARTE, determinar el comportamiento empresarial de la Industria cultural
y creativa del teatro en Bogota con base en la informacion recogida sobre su quehacer
misional e Identificar los retos y oportunidades que enfrenta la industria cultural y
creativa del teatro en Bogota y en su rol de conservacion de la memoria historica

escénica de la ciudad.
La distribucién de los temas desarrollados en el trabajo es:

En el capitulo I, se realiza el planeamiento de la investigacion.
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En el capitulo Il, se muestra el estado del arte con la puesta de diferentes estudios de

la industria cultural y creativa del teatro en Bogota.

En el capitulo 1ll, se explica el marco conceptual, describiendo la historia breve del
desarrollo de los mapeos, cartografias, sus funciones, sus tipos, haciendo especial

énfasis en los mapeos sociales y culturales.

En el capitulo 1V, se describe el marco metodoldgico y los tiempos en que se realizaron

las diferentes actividades para el desarrollo de la investigacion.

En el capitulo V, se lleva a cabo el desarrollo del contenido de la industria cultural
creativa del teatro en Bogota, los andlisis de los resultados cuantitativos con sus
gréficas, los resultados de las encuestas con su respectivo resumen por preguntas
abiertas y aquellas de tipo cerrado con su graficacién. Por ultimo y mas importante
de todo se hace una propuesta para la creacion de una “Casa de la memoria teatral

en Bogota”. Se adjunta la propuesta grafica para el mapeo.
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CAPITULO I. PLANTEAMIENTO DE INVESTIGACION

1.1. TEMA DE INVESTIGACION

El mapeo de la industria cultural y creativa del teatro en Bogota: una caracterizacion
para recuperacion de la memoria histérica desde el analisis de las bases de datos del
Sistema Nacional de Informacion de Cultura-SINIC y del Instituto Distrital de Turismo
e Instituto Distrital de las Artes IDEARTE.

1.2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El Sistema Nacional de Informacion de Cultura-SINIC, perteneciente al Ministerio de
la Cultura, el Instituto Distrital de Turismo vy el Instituto Distrital de las Artes IDEARTE
instituciones que hace parte de la Alcaldia Mayor de Bogota, mantienen vigente la
informacion de la industria cultural y creativa del teatro, cuyas industrias han sido
legalmente establecidas en el territorio colombiano, y que para la investigacion se
encuentran ubicadas en la ciudad de Bogota. Este esfuerzo interinstitucional ha
permitido la consolidacion de diferentes bases de datos que facilitan el estudio,
realizacion de mapeos y caracterizar a nivel local de este tipo de establecimientos para
entender sus comportamientos, retos y oportunidades para la industria cultural y
creativa de la ciudad. (Bogota C. d., 2018).

La sistematizacion de la informacidn sobre la industria creativa y cultural del teatro en
Bogota permite un seguimiento a las mismas. Esto es de gran importancia no sélo por
el valor socio cultural de este tipo de actividades, sino también se encuentran

contempladas dentro de las iniciativas gubernamentales que buscan el fomento y
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fortalecimiento de proyectos enmarcados dentro del concepto de economia naranja

particularmente a través del apoyo a emprendimientos de las industrias creativas.

El potencial de este tipo de industrias como generadoras de empleo, desarrollo,
crecimiento econdémico y ventajas competitivas, particularmente en economias
emergentes (cultura, s.f.), ha llevado a la formalizacién de emprendimientos en este
sector, el cual se inicia en la inscripcion del Registro Mercantil en las oficinas de
Camara y Comercio de Bogota y finaliza con la cancelacion de la Matricula mercantil

en la que se decide dar por terminado la actividad empresarial.

A pesar de que la industria cultural y creativa del teatro en Bogota es una base
importante de la economia, los establecimientos y emprendimientos que se dedican a
este tipo de actividad pueden ser fragiles debido a la falta de apoyos estatales,
capacidad en presupuesto y gestion, dificultad en la generacion de ingresos, recurso
de capital, problemas de ejecucion y/o la inestabilidad econdmica o juridica, elementos

gue condicionan el sostenimiento de la industria en general.

Adicionalmente a esto, no siempre se reconoce la importancia de la actividad teatral
como aquella inmersa en la memoria y el patrimonio intangible. En Bogot4, por
ejemplo, no se ha desarrollado un centro especializado en preservar la memoria de la

industria creativa y cultural del teatro.

Los diferentes tipos de manifestaciones artisticas como el teatro, danza, circo, entre
otros, llevan implicitos procesos de memoria que no son visibilizados o apropiados por
las comunidades cercanas a las puestas en escena de estas manifestaciones
culturales y, ante la ausencia de estas practicas de valoracion y conservacion, pierden

su valor historico y cultural.

Existen multiples dificultades que hacen lento su crecimiento como la falta de
estructuracion, politicas de apoyo gubernamental y politicas de proteccion para los
contenidos creativos; es asi como para impulsar el valor econdmico y su potencial es
necesario llegar al equilibrio entre la creacién, acceso, distribucion y proteccion del

patrimonio cultural (Mincultura, 2018).
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El Sistema Nacional de Informacion de Cultura -SINIC-, el Instituto Distrital de Turismo,
junto con el Instituto Distrital de Artes IDEARTE, cumplen con su gestion documental
de acuerdo con la Ley General de Archivos, Ley 594/2000 (Mintic, Ley 594 del 2000).
Se hallan alli los acervos, en este caso de orden digital relacionados las empresas en

el sector de las Artes escénicas, artes plasticas, entre otras.

Esto permite mantener la informacion de las capacidades de la industria creativa y
cultural del teatro y poder dar una caracterizacion reciente de la realidad de las

empresas relacionadas con las artes escénicas y el teatro.

El andlisis inicial de las bases de datos contenidas en las paginas web del Sistema
Nacional de Informacién de la Cultura -SINIC-, el Instituto Distrital de Turismo y el
Instituto Distrital de las Artes IDEARTE permiten mostrar los resultados de la industria
cultural y creativa del teatro en Bogota, analizar y clasificar los datos tales como
ubicacion geoespacial (funcidn principal del mapeo de la industria teatral en Bogotd),
afios de funcionamiento, identificacion, numero de contacto telefénico y/o correo
electrénico, paginas web, que permitiran elaborar una cartografia del sector cultural
teatral en la ciudad de Bogota; cuya razén tiene el propdsito de visibilizar el sector y

promover sus actividades.

Es asi como por medio de esta investigacion se enmarcara la importancia y la
necesidad de promover y hacer visible la industria cultural y creativa del teatro en
Bogota, visibilizando la necesidad de construir un espacio apto para la memoria teatral
y de las artes en la ciudad.

1.3. JUSTIFICACION

Teniendo en cuenta las dificultades de consolidacién de las empresas constituidas por
establecimientos, algunas ya consolidadas en el tiempo y otras con lineas de
emprendimientos en etapas de ensamble y formalizacion en el sector cultural y
creativo, este trabajo partira de un reconocimiento del estado de la industria

relacionada con el teatro en Bogota; esto para facilitar su visibilidad, una comprension
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de los retos y oportunidades que enfrenta la industria, en su rol de conservar la
memoria y el patrimonio histérico pasado y presente del dia a dia escénico de la
ciudad, presentando bienes y servicios de caracter informativo de la industria creativa

y cultural teatral en Bogota.

El anterior proceso se llevar4 a cabo a través de consultas digitales al Sistema
Nacional de Informacion Cultural -SINIC- (SINIC, s.f.), el Instituto Distrital de Turismo
(Bogota I. D., 2016) y del Instituto Distrital de las Artes -IDEARTE- (Bogota A. M., s.f.)
encargados de la gestién, promocion y divulgacion de las préacticas artisticas en
Bogota.

Este proyecto buscard identificar, por medio de un proceso de mapeo, los
comportamientos del sector a la fecha mediante la interpretacion de las bases de datos
obtenidas de las entidades. Ademas de realizar una interpretacion grafica en web de
la distribucion de algunas variables de los establecimientos que componen las

industrias culturales teatrales en Bogota (ubicacion, datos de contacto, etc.).

Este trabajo va ligado al comportamiento social y de memoria que, al ser analizado
junto con datos y una encuesta a las empresas, establecimientos y emprendimientos
gue conforman la industria creativa y cultural del teatro de Bogota, permitira conocer

algunos elementos importantes que condicionan las relaciones entre ellos.

Quienes participan en estos espacios de creacion que componen la industria cultural
y creativa del teatro en Bogota son de caracter diverso y multidisciplinario, esto lleva a
gue los servicios prestados por ellos atiendan las diferentes demandas. Los retos a los
gue se enfrentan en su papel de gestores de memoria y patrimonio histérico en la

ciudad estan determinados en gran medida por esta diversidad organizacional.

Elementos como la informalidad, la sostenibilidad, la articulacion con comunidades y
grupos sociales variaran también de acuerdo con elementos relacionados a la

organizacion juridica propia de las empresas de la industria.

Conocer las diversas tipologias empresariales y organizacionales que se dedican a

esta actividad, su ubicaciébn geoespacial, su articulacion con comunidades, en
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ocasiones vulnerables, dara instrumentos, para que, a través de esta investigacion se
le dé una mayor visibilidad de las capacidades en el sector, de este modo se fomente
su sostenibilidad y visibilidad en la ciudad como promotor de la memoria teatral en
Bogota.

1.4. OBJETIVO GENERAL

Crear un mapeo participativo de la industria cultural y creativa del teatro en Bogota, a
través de una caracterizacion en su rol de conservar la memoria histérica pasado y
presente del dia a dia escénico de la ciudad, desde las bases de datos del Sistema
Nacional de Informacion de Cultura-SINIC, del Instituto Distrital de Turismo y del
Instituto Distrital de las Artes IDEARTE.

1.5. OBJETIVOS ESPECIFICOS

« Caracterizar la industria cultural creativa del teatro en Bogoté a través de las
bases de datos del Sistema Nacional de Informacién de Cultura-SINIC, el
Instituto Distrital de Turismo y del Instituto Distrital de las Artes IDEARTE.

« Determinar el comportamiento empresarial de la Industria cultural y creativa del
teatro en Bogotd con base en la informacion recogida sobre su quehacer

misional.
» ldentificar los retos y oportunidades que enfrenta la industria cultural y creativa

del teatro en Bogotad y en su rol de conservacion de la memoria historica

escénica de la ciudad.
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CAPITULO II. ESTADO DEL ARTE

2.1. ACERCA DE LA EVOLUCION DE LOS MAPEOS PARA UN MARCO
TEATRAL

En primer lugar, en 1966 la Asociacion Internacional de Cartografia, cuya funcion es

la produccién de mapas, definié la cartografia como:

“Conjunto de estudios y de operaciones cientificas, artisticas y técnicas que, a
partir de los resultados de observaciones directas o de la explotacién de una
documentacion intervienen en la elaboracion de cartas, o planos y otros medios
de expresion, asi como de su utilizacion” (Sevilla, 1991, pag. 12) definicion
acogida por la UNESCO.

Esta definicion, aporta el uso de la realizacion de mapeos con participacion
interdisciplinar y con los aportes de la comunidad, contribuyendo conocimiento del
comportamiento social alrededor de una tematica y/o de una problematica especifica

en una linea de tiempo.

Desde el mapa mas antiguo, que data de la edad de piedra (Romero & Deleito), el
hombre siempre ha utilizado el mapeo como instrumento que captura la percepcién
del espacio en el que habita. Esto es ain més importante con el surgimiento de la
navegacion, el descubrimiento de "nuevos mundos" como América, y las

oportunidades comerciales que estos ofrecian.

El hombre, al desarrollar su conocimiento busca identificar y representar los espacios
territoriales que lo rodean. Las posibilidades de mapeos se ven positivamente
influenciadas por el surgimiento de las tecnologias de la informacién vy
comunicaciones, las cuales permiten una apropiacibn mas agil de informacién
geoespacial, asi como la posibilidad de incluir diversidad de elementos y dimensiones
gue permiten al hombre mantenerse informado, identificado y orientado en su realidad

tanto social como geogréfica.
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En la evolucion de los mapeos encontraremos que el hombre ha construido para tener
una percepcion del espacio que habita, desde el mapa mas antiguo descubierto en
Turquia (Romero & Deleito) en la Edad de Piedra pasando por la Edad Antigua con el
surgimiento de la escritura y la caida del imperio romano siglo V d.C. en donde se

desarrollaron las culturas de Mesopotamia y Egipto.

En la edad media durante el siglo V d.C hasta el descubrimiento de Ameérica, el
Renacimiento sumado a la revolucién industrial, la edad contemporanea en el siglo
XIX hasta nuestros dias (Reinlein, 2018); el hombre a desarrollado su conocimiento
buscando identificar los espacios territoriales que lo rodean, plasmarlos en un medio
fisico ahora virtual le permitird mantenerse informado, identificado y orientado en su

realidad tanto social como geogréfica.

Vale la pena resaltar que la cartografia y su producto final “mapa” cumple funciones
informativas, que se fundamentan en el trabajo de un conjunto de personas con
modalidad interdisciplinar. Esto quiere decir que, a través de la cartografia, es posible
analizar variables para compararlas entre si, medir cambios cualitativos y cuantitativos,

gestionar la informacion, tabular y graficar (Dominguez Bravo, 2000).

Esto resulta en un gran potencial para la generacién de conocimientos, apoyada en la
elaboracion e investigacion por medio cartogréafico, que permiten medir, entre otros, el

crecimiento social y econdémico, cambios culturales, patrones de urbanizacion, etc.

Es asi como los mapeos también permiten plasmar costumbres, estilos de vida,
creencias, lugares tangibles e intangibles y la diversidad cultural; que por medio de la
participacion ciudadana junto con actividades participativas hacen de los mapeos un

ejercicio propio y de apropiacion patrimonial.

Por lo tanto, la elaboracion de diversas cartografias y sus mapeos multidisciplinarios
ofrecen un mundo de posibilidades como instrumento al servicio de la ciudadania que
posibilita representar en dimensiones geoespaciales sus diversas probleméticas,
conflictos, injusticias con los posibles proyectos a elaborar para sus mejoras
econdmicas y en calidad de vida. De este modo intervenir y orientar a todo profesional

comprometido con la transformacion social (Sabina, Mancila, & Serrao, 2007).
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Es asi como en este trabajo se manifiesta como la industria creativa y cultural teatral

de Bogota se puede representar como gestor de memoria en la ciudad.

2.2. ESTUDIOS DE INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS

Los cambios mismos en que se ven inmersas las sociedades llevan a reconfigurar los
patrones iniciales que adquirieron las Industrias Culturales y Creativas (ICC);
propiciando una revolucién que impactaria dimensiones sociales, econdémicas y

politicas de las comunidades.

De este modo la revision y andlisis permite concluir que las industrias culturales y
creativas han tomado un papel protagonico capaz de permear dimensiones del
desarrollo social, econémico y patrimonial de las comunidades actuales (Herazo

Avendafio, Valencia Arias, & Benjumea Arias, enero-junio 2018).

La autora Carolina Herazo Avendafio en su texto “Perspectivas investigativas en el
estudio de las industrias culturales y creativas” (Herazo Avendafo, Valencia Arias, &
Benjumea Arias, enero-junio 2018) analiza y expone este tipo de conocimiento.
También otros autores analizan como desde sus origenes en los que las industrias
culturales se ven asociadas con grupos sociales particulares, generando
segmentacion en el acceso a los servicio y productos afines a este tipo de industrias
(Sevilla, 1991).

Del mismo modo Astrid Ramirez en su tesis de 2015 describe “Las industrias culturales
en el desarrollo colombiano: el teatro y su relaciéon con la formacion de capacidades™,
analiza la relacién de las industrias culturales en el caso colombiano, su contribucion
economica y como el teatro tiende a favorecer las capacidades de los individuos y el
desarrollo humano, los cambios sociales; atributos humanos, vinculos de las personas
con la sociedad, sus ideas, sus prioridades y su propio reconocimiento, lo que hace

del teatro una industria cultural fundamental en el desarrollo humano (Ramirez, 2015).

! Astrid Caro Ramirez, Las industrias culturales en el desarrollo colombiano: el teatro y su relacién con la
formacién de capacidades. Universidad de los Andes. Tesis. 2015
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2.3. DINAMISMO DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS

Las industrias culturales y creativas se encuentran entre los sectores mas dinamicos
a nivel mundial, generando un capital de 2,25 billones de USD y casi 30 millones de
empleos en todo el mundo, las industrias culturales y creativas constituyen unos
importantes motores la economia, tanto en los paises desarrollados como en los

paises en vias de desarrollo?.

Fuera de los valores economicos las Industrias culturales generan un valor NO
monetario que contribuye al desarrollo educativo, integral y sostenible cuyo objetivo
principal es contribuir al bienestar de la sociedad proporcionando empleos locales,
generando ingresos en colectivos jovenes explotando sus talentos permitiendo tejer

un pasado, presente y futuro.

Alrededor de 30 millones de personas en el mundo se encuentran empleadas en este
sector econdmico, generando ingresos alrededor de 2,25 billones de USD para el afio
2013. (E.Y. Building , 2015)

Los ingresos generados por las ICC en todo el mundo superan a los del sector de las
telecomunicaciones (1,57 bill. de USD a nivel mundial), y sobrepasan el PIB de India
(1.900 millones de USD). Sobre el total, los que mas ingresos obtienen son la television
(477.000 millones de USD), las artes visuales (391.000 millones), y los periédicos y
revistas (354.000 millones). Con 29,5 millones de puestos de trabajo, las ICC dan
empleo al 1% de la poblacién activa mundial. Los tres mayores generadores de empleo
son las artes visuales (6,73 millones), los libros (3,67 millones) y la musica (3,98
millones). (E.Y. Building , 2015) .

En Asia y la Region del Pacifico es de 743.000 millones de USD (el 33% de las ventas

mundiales en las ICC) y de 12,7 millones de empleos (43% de puestos de trabajos de

2 E.Y Builiding a better working word. Cultural times. A first global map of cultural and creative industries. Cisac,
Banco Mundial
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las ICC en todo el mundo). El mercado asiatico esta constituido por una enorme
poblacion. (E.Y. Building , 2015)

En Europa y América del Norte son respectivamente el segundo y el tercer mayor
mercado de las ICC. En la actualidad, América Latina y Africa, incluyendo el Oriente
Medio, forman el cuarto y el quinto lugar, respectivamente - a pesar de que los

miembros de las ICC ven grandes oportunidades de desarrollo en estas dos regiones.

Las industrias culturales impulsan la economia digital con 200.000 millones de USD a
las ventas digitales mundiales en el afio 2013. El contenido cultural y creativo también
refuerza las ventas de dispositivos digitales, los cuales ascendieron a 530.000 millones
de USD en 2013. Los bienes culturales digitales son, con diferencia, la mayor fuente
de ingresos en la economia digital, generando 66.000 millones de ddlares de las
ventas B2C (Business-to-Consumer, es decir, «del negocio al consumidor») en 2013
y 21.700 millones de dolares de los ingresos de publicidad en los medios de

comunicacion digitales y de webs de streaming gratuitas. (E.Y. Building , 2015).

2.4. CONTRIBUCION DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS A LA
ECONOMIA

Las industrias culturales y creativas tienen un gran potencial de generacion de empleo,
y particularmente en segmentos jovenes de la poblacion, a través del emprendimiento,
y esta es una de las apuestas actuales del Gobierno en Colombia. Por ejemplo, en
Europa, los sectores de las industrias culturales y creativas, emplean habitualmente a
mas gente de edades comprendidas entre los 15 y 29 afios que cualquier otro sector.
Las industrias creativas también tienden a favorecer la participacion de las mujeres, a
diferencia de las industrias mas tradicionales. Los datos estadisticos provenientes del
Gobierno de Reino Unido sefialan que las mujeres representan mas del 50% de los
empleados en la industria de la musica en el afio 2014 (frente al 47% de la poblacion
activa total). Por otra parte, las industrias creativas estan impulsadas por la pequefia

empresa o particulares, dando lugar a empresarios agiles e innovadores.
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La industria cultural internacional genera desarrollo urbano, las diferentes
construcciones que se hacen para la presentacion de diferentes escenarios atrae la
inversion en proyectos; como objetivo principal de estos es potencializar el atractivo
de las ciudades no solo para los turistas, sino también para la captacion de talentos
humanos locales generando empleo generando diversas actividades, construyendo

identidad local y lazos de amistad.

Las ventas informales de las ICC en paises emergentes venian a sumar un total de
33.000 millones de USD en 2013, con 1,2 millones de empleos. Las artes escénicas
son las que mas empleos generan en la economia informal, con espectaculos no
oficiales de musica y de teatro (espectaculos callejeros, festivales y conciertos en la
calle que no pagan derechos de autor, espectaculos privados en bodas y funerales,
etc.), que suelen ser gratuitos para el publico. En Africa, estos espectaculos suelen ser
financiados por patrocinadores individuales. (E.Y. Building , 2015).

En el estudio Cultural Times 2015 de EY analiza el impacto econémico y social a nivel
global de las industria cultural y creativa (ICC), con el objetivo de mostrar el peso y la
influencia que generan en las economias desarrolladas y emergentes, proponiendo

gue las ICC buscan desarrollar un mundo mas creativo, basado en:
* Promocionar los derechos de autor.
* Buscar el crecimiento y sostenibilidad econémica
* Perseguir la expansiéon mundial.

* Equilibrar la monetizacion digital: los miembros de las industrias culturales y
creativas se enfrentan a dos dificultades: intentar persuadir a los consumidores
para que paguen por algo a lo que pueden acceder gratuitamente, y sacar una
parte justa del valor generado por el contenido cultural, que en gran parte ha
sido acaparado por los intermediarios en linea.

* Fomentar el talento.

22



2.5. CONSUMO CULTURAL EN COLOMBIA

El mercado mundial cultural se encuentra liderado en gran parte por la produccién
artistica y creativa de los paises desarrollados; con lo cual algunos de los paises en
desarrollo han comenzado a beneficiarse de los recursos provenientes de la

produccion y comercializacion de la cultura, entre los que se encuentra Colombia.

En el informe que entregd en Ministerio de Cultura ante la UNESCO por primera vez,
se concluyé que las politicas que ha tomado el gobierno estan alineadas con los
objetivos de la Convencién de la UNESCO de la que Colombia hace parte desde el
2013 (Semanall. , 2017).

Es decir que Colombia est4 tratando de proteger y fomentar la diversidad cultural y
creativa nacional, generando el desarrollo de la diversidad cultural, mediante la
creacion, produccion y acceso a bienes y servicios culturales internacionalmente. Esto
ya que el sector de las industrias culturales esta en crecimiento generando ingresos,

empleo proyectados a la exportacion construyendo futuro y sostenibilidad.

Los datos mas relevantes de la Cuenta Satélite de Cultura (CSC), con apoyo del
Ministerio de Cultura y el DANE, presenta indicadores del sector cultural, es que para
el afo 2014 presenté ganancias por 6,5 billones de pesos generando 199.698
empleos, los sectores con la mayor participacion fueron el audiovisual con 43,1%,

edicién 23,1%, educacion cultural con 19,3% y creacion publicitaria con 9,1%.

Las artes escénicas y artes audiovisuales crecieron en un 50% cada una, esto debido
al incremento de las producciones cinematograficas nacionales que se han
desarrollado en los Ultimos afios, en 2016 se entrenaron 41 largometrajes

colombianos.

La encuesta de Consumo Cultural realizada por el Departamento Administrativo
Nacional de Estadistica (DANE, 2015) concluyo que para el afio 2017 la presentacion
0 espectaculo al que mas asistieron las personas de 12 afios o mas fueron conciertos,
recitales, presentaciones de musica en espacios abiertos o cerrados en vivo (31,6%),
seguida por la asistencia a ferias o exposiciones artesanales (26,8%), teatro, 6pera o
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danza (18,2%) y exposiciones ferias 0 muestras de fotografia, pintura, grabado, dibujo,
escultura o artes graficas (11,6%); y la actividad cultural a la que mas asistieron las
personas fue la visita a parques, reservas naturales o zooldgicos (32,2%), seguida por
la asistencia a fiestas municipales o departamentales (28,8%), parques tematicos o de

diversiones (24,3%) y carnavales, fiestas o eventos nacionales (17,6%).
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CAPITULO Ill. MARCO CONCEPTUAL

En este capitulo se definiran en varios conceptos dados por diversos autores que
segun su orientacién profesional hacen de los mapeos una herramienta de estudio y

de analisis multidisciplinar, como en los campos de los mapeos sociales y culturales.

Se hara una breve resefa historica en el desarrollo de los mapeos y sus diferentes
tipos. Se describird de forma breve la funcionalidad de los y su relaciéon con la

interpretacién que puede ofrecer en diferentes espacios geograficos.

3.1. MAPEOS COMO MEDIO DE ANALISIS PARA LA INDUSTRIA CREATIVA Y
CULTURAL

Las definiciones de mapeos son amplias, son estudios realizados en virtud de medir o
determinar una problematica y visibilizar en ella una solucién, basada en identificar
todos aquellos elementos que hacen parte del objeto de estudio, se vinculan a estas
todas las relaciones encontradas entre las diferentes variables (cualitativas y/o
cuantitativas) junto con los resultados obtenidos de dichas interacciones. Las
cartografias y sus mapeos como producto no solo describen datos, también interpretan
y proyectan la solucién a la problematica planteada (Centro de Estudios Regionales

Cafeteros y Empresariales, 2005).

Asi mismo, los mapeos, con los resultados obtenidos de su estudio pretenden ensefiar
a los diferentes sectores, la importancia de incentivar las actividades de todos los
individuos, siendo identificadas como un activo econémico importante. Las entidades
de caracter publico o privado son participes activos de los proyectos de desarrollo y
analisis de mapeos, ya que por los resultados obtenidos de ellos pueden conllevar

tomar decisiones que promuevan el crecimiento de los sectores objeto de estudio.
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Las cartografias “son un lenguaje un instrumento de comunicacién. Y lo que se
comunica son hechos, son conceptos y relaciones, con distintos grados de abstraccion
y convencionalidad” (Rubio Recio, 2006, pag. 117).

El mapeo “como una préactica, una accion de reflexion en la cual el mapa es sélo una
de las herramientas que facilita el abordaje y la problematizacion de territorios sociales,

subjetivos, geograficos” (Pablo & Julia, 2013).

Para aportar a la discusion referente al cubrimiento de los mapeos, las cuales
contribuiran al conocimiento del entorno enmarcado en un territorio, en el cual se
desarrollan las actividades concernientes al sector, su objetivo principal es identificar
y comprender la identidad en un area geogréfica, elaborar una cartografia es
necesaria, como una herramienta que encadena la toma de decisiones en pro de la
planificacion y procesos de gestion en los diferentes nichos que conforman el sector

social participativo.

A lo largo del desarrollo de las cartografias las técnicas y fuentes para su elaboracion
han cambiado a través del tiempo en su disefio y su produccion final. Asi el hombre en
Su proceso de reconocimiento del territorio lo plasmo en diferentes medios para hacer
visibles no solamente los predios o cartas maritimas sino hacer ver las realidades
socioecondmicas y politico-administrativas de cada época en el transcurso de la

historia (Miragilia, y otros, 2010), con sus resultados plasmados en mapeos.

La historia de los mapeos parte desde la prehistoria hasta nuestros dias. Los primeros
mapeos se desarrollaron en el siglo XVIII por cartografos europeos, se mantuvo una
vision positivista hasta la mitad del siglo XX, producidos especialmente para geégrafos

e historiadores, archiveros y bibliotecarios, coleccionistas y vendedores de mapas.
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3.2. FUNCIONALIDAD DE LAS CARTOGRAFIAS - MAPEOS PARA SU
INTERPRETACION.

Las cartografias — mapeos a lo largo de la historia han sido utilizadas e interpretadas
de infinitas formas, una de las principales funciones de esta es la permanencia statu
quo?®, es asi como los mapeos pueden definir las fronteras, debilidades y fortalezas de
los territorios, pues al ser plasmados en ellos se pueden influir en las decisiones que

se tomen sobre ellos (Perea Alvarez & Mayor Salazar, 2014).

Asi mismo la cartografia plasma los atributos humanos referidos a la simbologia,
reglas, normas, habitos de vida e instituciones que pueden modificar o mantener los
comportamientos sociales y culturales, todo lo anterior desarrollado en un momento
del tiempo historico, la organizacion de contenidos provee de ordenamiento al territorio
proponiendo respuestas apropiadas al desarrollo de proyectos sociales, econémicos,

politicos y culturales a la sociedad (Perea Alvarez & Mayor Salazar, 2014).

Los mapeos tienen como funcién suministrar datos por medio de informacion
(estadisticas e indicadores), que permita tanto a la sociedad como a los diferentes
agentes economicos nacionales e internacionales identificar caracteristicas

especificas sobre un determinado tema.

Este tipo de informaciones orientard a los usuarios en toma de decisiones
robusteciendo el objeto de estudio. Las cartografias en su principal objetivo buscan
incitar la organizacién de sectores sociales, de caracter gubernamental o empresarial
privado y construir colectivos llevandolos a reconocimiento como sectores econémicos
y socialmente relevantes (Centro de Estudios Regionales Cafeteros y Empresariales,
2005).

3.3. TIPOLOGIAS DE CARTOGRAFIAS, PRODUCCION DE MAPEOS.

8 Locucién en latin que significa estado del momento actual, esta relacionado con el estado de los hechos de las cosas, hace
referencia un estado emocional, social, politico y/o econémico de un periodo determinado en el tiempo.
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Se cuenta con la cartografia aplicada como disciplina cientifica y técnica y como
herramienta indispensable para un gran nimero de profesionales en el manejo de un
conjunto de técnicas utilizadas para la representacion grafica y métrica de elementos
espaciales y la produccion de mapas y planos, ademas de modelos, diagramas e
imagenes; en definitiva, todo tipo de documentacion cartogréafica (Pelayo Jimenez &
Monteagudo, 2001).

Dentro del contexto cultural y social respectivamente, ha dado orientacion territorial y
planificacion, siendo “aplicada” en el mismo contexto de diversas areas por su uso
practico en la soluciéon de un problema. En este caso se elabora bajo actividades y
técnicas ya conocidas cuyo producto final es la elaboracion de un mapa. La cartografia
aplicada hace un andlisis espacial utilizando procedimiento y técnicas en cartografia
con un objetivo especifico, por ejemplo: guias y mapeos turisticos, mapas hidrograficos

o informacion geograéfica, entre otros.

Por otro lado, estd la cartografia automatica utiliza técnicas informéticas para
representar elementos espaciales de forma grafica y espacial, cuyo objetivo es
elaborar mapeos digitales. Utiliza técnicas como Disefio Asistido por Computadoras
(CAD) y Mapas Asistidos por Computadoras (CAM), utilizan sistemas de coordenadas,
facilitando la produccién cartogréfica. Los sistemas CAD se han unido a la cartografia
en los ultimos afios permitiéndola utilizar con sistemas de georreferenciacion (V.V,
1977).

En épocas mas recientes se cuenta con la cartografia digital que se inicia a partir de
1950 con el uso de computadores en los procesos de produccion de mapas
evolucionaron a medios analogos y digitales (sistematizacion, recoleccién de datos y
divulgacién), es el caso de los desarrollos en SIG (Sistemas de Informacion
Geogréfica). La informacion obtenida en los diferentes programas permite su
actualizacion, ampliacion, aprovechamiento del tiempo en analisis y procesamiento de
datos posibilitando la divulgacion y adquisicion de mapas abaratando sus costos por

el uso del internet y sus diferentes aplicaciones en WEB*.

4 https://www.um.es/geograf/sigmur/temariohtml/node15.htm| . Tradicionalmente la cartografia se ha representado sobre papel

utilizando para su estudio todo el conjunto de técnicas introducidos en el tema anterior por no existir otro medio mejor. Esta
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Recientemente la cartografia participativa también es denominada neocartografia o
informacion geografica voluntaria. Este tipo de mapeos que involucran la participacion
en un proyecto de desarrollo, llevado a cabo por una comunidad, con la finalidad de
obtener un beneficio econdmico o social. Se denominaban PPGIS (Public Participation
GIS).

Estos proyectos de mapeos son elaborados de ideas nuevas o son reelaborados a
partir de proyectos anteriormente ejecutados con resultados fallidos, en estos se aplica
interdisciplinariedad en su elaboracion utilizando diversas metodologias para la
consecucién de mapeos, se aplican datos de caracter cualitativo referentes al territorio
en el cual se llevara a cabo la investigacion (social — geogréfica). Se pueden utilizar
mapas elaborados a mano por las comunidades participantes; el desarrollo de WEB
permite que estos procesos sean mas interactivos haciendo que esta herramienta sea
utilizada como método de participacion de las comunidades (Diez Tetamanti, y otros,
2012).

Ahora en la era digital, la cartografia web / webmapping es concerniente al
proceso de disefno, creacidén y publicacion de la cartografia en la web. “Puede
tratarse de cartografia que muestra datos geograficos, raster o vectoriales. En
el caso de los datos vectoriales, la informacion se renderiza para su publicacion
en la web, es decir, se transforma en un fichero raster, de imagen, que se pueda
visualizar en pantalla. El resultado, se organiza a menudo en tiles o teselas,
pequefas porciones de imagen que pueden almacenarse en una memoria de

caché y acelerar asi la recuperacion de la informacién. Cada tesela esta

cartografia, aunque muy adecuada para determinados usos por su facilidad de transporte y manejo, presenta ciertos
inconvenientes:

. Los datos originales se simplifican para hacer el mapa legible (generalizacién), de este modo
muchos detalles locales se pierden;

e Las areas grandes quedan divididas entre varias hojas que, si han sido realizadas por diferentes
autores presentaran informacion diferente en sus bordes.

. Resulta complejo e inexacto combinar informacion de diferentes mapas, especialmente si estan a
diferente escala;

. Se trata de documentos estaticos, ya que por su elevado coste tardan muchos afios en ser
actualizados, y fundamentalmente cualitativos ya que resulta dificil representar medidas
cuantitativas salvo que se utilicen isolineas lo que implica una discretizacion importante de los
valores;

. Disparidad de criterios entre hojas y entre ediciones
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compuesta de un numero determinado de pixeles y para poder ampliar la
imagen, haciendo zoom, es necesario teselar y almacenar la informaciéon a
varios niveles. Un salto de un nivel de zoom al siguiente supone multiplicar la
escala por dos y que una tesela se sustituya por otras cuatro de mayor detalle.
Para organizar estos millones de imagenes, los mapas web usan un sistema
simple de coordenadas: cada tesela tiene una coordenada z, que describe el
nivel de zoom, y unos indices i, j que describen su posicién dentro de la matriz

de teselas de ese nivel” (Lopez Trigal, 2015, pag. 83).

El mapeo web presenta una oportunidad de visibilidad de diversos mapas en todos los
sectores sociales, ofrece a todos sus usuarios ventajas como consultas al alcance de
la mano y la futura obsolescencia del uso del papel acompafada de informacion
adicional como estadisticas y textos. Actualmente Google Earth y Google Maps son
las principales cartografias web que han popularizado el uso de los mapas y
geolocalizacién las diferentes tecnologias existentes (Computadores, Portatiles,

Telefonia Celular, GPS, entre otros).

3.3.1. EL MAPEO SOCIAL

El mapeo social se muestran como una nueva oportunidad de aplicar el conocimiento
mediante la participacion social a nivel local, estos aportes, es decir, el trabajo
realizado por diferentes autores y de forma interdisciplinar en la apertura del
conocimiento para su visibilidad popular. Una dinamica participativa que involucra los

relatos plasmados en el territorio.

Los mapeos sociales, igualmente que las mapeos culturales son un medio de
intervencion que utiliza el conocimiento obtenido de los actores sociales como
complemento de su informacién, generando nuevos conocimientos al interactuar

intensamente con individuos en un espacio territorial colectivo produciendo identidad.

El mapeo muestra aquellos detalles que no son visibles a simple vista

(comportamientos, comunidad, vida diaria, acontecer social, festividades, entre otros).
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En este mismo efecto es posible pensarlo a nivel territorial, ya que la cartografia no
solo describe desde lo objetivo y lo subjetivo, sino que hace ver aquello que pasa
desapercibido, carente de articulacion, o sentido inminente, recuperandolo y
transformandolo muchas veces en un acontecimiento significativo a nivel territorial

(Diez Tetamanti, y otros, 2012).

El mapeo social en el sistema académico como en la realizacion de los mapas tiene
en cuenta las variables de construccion desde espacios rurales o urbanos, desarrolla
métodos de elaboracion de mapas en forma colectiva, horizontal y participativa, su
objetivo es hacer tareas compartidas, intercambiar ideas, realizar un debate (acciones-
objetos-conflicto) y para su cierre un consenso; es decir el mapa se convierte en un
documento terminado que estd compuesto de acciones u objetos en conflicto

obtenidos mediante un consenso.

Los mapeos son dinamicos y deben ser actualizados ya que siempre estaran
incompletos por los cambios y las transformaciones sociales al paso del tiempo, en
conclusion, la elaboracion de estas cartografias es consensuadas, el mapa tradicional
esta condicionado y legitimado a quien lo construya de forma académica o técnica,
como es el caso de las cartografias militares. En el caso de “cartografia social” no hay
cartografia sin la participacion de la comunidad. (Diez Tetamanti, y otros, 2012, pag.
15).

Es asi como los mapeos sociales se relacionan con imagenes, también estan inmersas
en las narrativas de los territorios donde se desarrollen; estas involucran elementos
como el paisaje, la naturaleza, factores medioambientales, la cultura
(comportamientos culturales que llevan a explicar la realidad social en lapsos de

tiempo), la unién entre lo material y lo simbdlico.

“‘Asi las cartografias pueden ser complementadas con representaciones
teatrales, murales, fotografias y filmaciones que van ampliando la disponibilidad
de recursos para acceder a lo territorial desde diferentes lenguajes” (Diez
Tetamanti, y otros, 2012, pag. 35), de esta manera los mapeos sociales
muestran las construcciones y significados desde la integracion social

abarcando diferentes perspectivas.
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La elaboracién de los mapeos conlleva una construccion grafica y una conclusion en
ocasiones escrita y de caracter oral (mensaje social) y narrativo, consensuada y
explicada por quienes realizaron el mapa, en este caso las comunidades.

Es importante resaltar que el uso de la memoria pasada de las comunidades conlleva
a mejorar nuevas propuestas en materia de proyectos, activar las memorias para asi
no caer en la repeticion de errores pasados que llevaron al fracaso de estudios
anteriores pensados en beneficio y desarrollo de la comunidad, en satisfacer una

necesidad, es decir el problema a tratar se rememora para resolverse.

Es aqui donde se “produce un hecho geografico: el participante, renueva e
intercambia su conocimiento territorial y lo manipula en un escenario” (Diez

Tetamanti, y otros, 2012, pag. 17).

Por lo tanto el uso de la cartografia social muestra realidades, las simboliza y
da via libre en la elaboraciéon de los mapas (funcion principal de la cartografia 'y
de los profesionales cartografos), es asi como los espacios de participacion
comunitaria permiten el “engranaje de aspectos territoriales y culturales
plasmados en mapas de zonas especificas” (Diez Tetamanti, y otros, 2012, pag.
68).

Por otra parte en la elaboracion de cartografias sociales el aporte de personal
profesional capacitado y el aprendizaje que se obtiene de las investigaciones y de la
informacion obtenida por medio de la narrativa de la poblacién, son un multiplicador
multidisciplinar que complementa el conocimiento ya adquirido, para de esta forma
crear estrategias que lleven a soluciones practicas y efectivas en la elaboracion de los
nuevos mapeos sociales; por consiguiente se deben construir nuevas herramientas
gue complementen las pedagogias actuales en funcidén de profesionales idéneos en

este campo. (Diez Tetamanti, y otros, 2012).
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Figura 1. Actores en mapeos sociales.
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PARTICIPACION PATRIMONIO Memoria social
COMUNITARIA Patrimonio material e inmaterial

Figura 1. Actores en mapeos sociales. Fuente: Elaboracidn propia con base en diferentes autores.

En la figura 1, el mapeo social involucra un sinfin de actores como explica el diagrama;

las organizaciones multidisciplinarias por medio de la participacion gubernamental o

privada y la academia son importantes para el planteamiento, disefio, implementacion,

evaluacion, sistematizacién y plan de accion en la elaboracion de un proyecto de

mapeo, la diversidad de profesiones que participen en su elaboracion, aplicaran la

gestién necesaria para construirla de mejor forma aportando su conocimiento en la

consecucion del objetivo.

El medio ambiente sea a nivel urbano o rural aporta a los mapeos la narrativa de los

espacios naturales donde habiten las comunidades.

La participacion comunitaria mediante experiencias personales y grupales

consensuadas obtenidas mediante procesos de comunicacién (narrativa-audicion) de
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las comunidades que habiten determinadas zonas aportan conocimientos de gran
valor al ser plasmados en mapeos. Los datos obtenidos llevaran a crear informacién
actualizada de un espacio fisico, mejorando e informando la realidad social en un
tiempo determinado; a nivel patrimonial como una expresién inmaterial de significados,

identidad con memoria social y valores sociales expresado con el uso del lenguaje.

Ahora bien el mapeo social pasa a ser una metodologia en la planeacién investigativa
y participativa de la comunidad en sus espacios geograficos, examinados por expertos
en territorios poniendo por delante el saber de las comunidades (quienes habitan alli
son quienes conocen sus riguezas, sus necesidades y sus falencias) en virtud de
proyectar el desarrollo de sus espacios territoriales, una investigacion participativa
(conversaciones, construccion, apropiacion, vivencias y experiencias) de un colectivo
de personas, es decir, de actores locales; método que permite un proceso de
recoleccion de conocimiento en determinado tiempo, donde la comunidad propone,

critica y aprende de estos saberes (Garcia, 2003)

“Se parte de aceptar que cada persona tiene conocimientos valiosos,
independientemente de su formacion, su idioma su religién, su edad o sexo.
La informacion que cada persona posee unida a los demas genera

pensamiento y conocimiento...” (Garcia, 2003)

Se pueden construir mapeos, que estén relacionadas con el territorio desarrollados en
el pasado, presente o futuro, igualmente con diversas tematicas (economicos,

infraestructura, espacios de uso, temas religiosos, lugares turisticos, etc.).

Estos mapeos aportan un método basado en las vivencias (recorridos en campo,
narraciones cotidianas, creaciones simbdlicas, talleres, actividades en equipos
comunitarios) y meétodos técnicos (actas, memorias, escritos, estudios de caso,
memoria local escrita, replicar conocimiento) cuyo principal objetivo es sumar
experiencias que lleven a la realizacion de una propuesta (conocer la realidad para
transformarla en pro del desarrollo), es asi como las vivencias y el analisis técnico se

complementan al actualizar la informacién en la memoria individual y colectiva.
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No se debe dejar de lado el proceso de la sistematizacidon de la informacion ya que no
solamente recopila datos, sino que también es responsable de relacionarlos, de
construir conocimiento construyendo una teoria para conocer la realidad en la toma de
decisiones para su transformacion en pro del desarrollo local, la comunidad en si es la

protagonista en los procesos de cartografias sociales. (Andrade M & Santamaria, s.f.).

Los mapeos sociales son una herramienta que tiene como objetivo construir
conocimiento de manera colectiva, a través de la elaboracién de mapas con procesos
participativos que construyen una imagen colectiva de los territorios, un
reconocimiento y una visién amplia entre el espacio y las relaciones sociales que alli

se permean en conclusion visibilizar la realidad de las comunidades.

3.3.2. LOS MAPEOS CULTURALES

Los mapeos culturales, generalmente definido como un campo emergente e
interdisciplinario entre la investigacion y la practica, el mapeo cultural se esta
convirtiendo en uno de los campos mas interesantes para explorar y analizar.
Conectado a la planificacion cultural y urbana, fuertemente ligado a las nociones de
espacio, lugar e identidad, el mapeo cultural surge como una herramienta colaborativa
y participativa con un enfoque principal en la implicaciéon de la comunidad y el

conocimiento colectivo. (Bashiron Mendolicchio, 2015).

Ahora bien, la cartografia cultural es reconocida por la UNESCO como (Cultural
mapping), como una herramienta y técnica crucial para preservar los elementos

culturales tangibles e intangibles®.

Siendo esta un instrumento para la consecucion y elaboracion de estadisticas e
indicadores que permiten aproximar y establecer las relaciones entre geografia

cultural, economia y politica, se transforma en uno se de los principales procesos de

5 “Cultural mapping has been recognized by UNESCO as a crucial tool and technique in reserving the world’s intangible and
tangible cultural assets. It encompasses a wide range of techniques and activities from community based participatory data
collection and management to sophisticated mapping using GIS (Geographic Information Systems)”. (Creative City Network of
Canada, 2010)
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gestion y planificacion en la recopilacion de informacion; por lo tanto el conocimiento
cualitativo y cuantitativo que se obtenga de estas investigaciones culminard con el
andlisis de estas variable conllevando a una politica de gestién que permita solucionar

necesidades inmediatas (Arcila Garrido & Lépez Sanchez, 2011, pag. Pag. 18).

Los mapeos culturales permiten identificar las fortalezas que desarrollan dentro de una
comunidad a nivel cultural, contribuye a la planificacion de proyectos y politicas

culturales en un territorio delimitado beneficiando grupos sociales.

Los conceptos de cartografia cultural no establecen una definicion Unica, ya que por la
interdisciplinariedad (literatos, audiovisuales, artes, patrimonio, muasica, teatro, etc.) de
profesiones tanto académicas como empiricas es complejo encasillar su definicion.
Algunos conceptos sobre cartografia cultural de los dltimos 13 afios (ver tabla n°1) se
pueden se pueden observar elementos comunes y divergentes dependiendo del

enfoque de los mapeos a realizar, asi:

TABLA 1. DEFINICIONES DE CARTOGRAFIAS EN LA PRODUCION DE
MAPEOS SEGUN SUS ENFOQUES.

AUTOR DEFINICION ANO ENFOQUE
PAVIA CALDERON, Junto al venerable mapa, integrado en un nuevo relato de 2005 Instrumento
JUAN MANUEL itinerarios, el cartdgrafo cultural recopila y apila fragmentos para la
del mundo humanizado: “memorias”, imagenes, retratos, planificacion
textos, imaginarios. y gestion
cultural
CONSEJO NACIONAL Modelo de informacidn territorial, que permite ubicar los 2007 Instrumento
DE CULTURAY ARTE elementos propios de la actividad cultural de un territorio para la
(actores culturales, patrimonio y manifestaciones colectivas), planificacion
en un sistema de coordenadas espaciales que, a partir de un y gestion
patron de lectura, pueden ser relacionados entre si y cultural
analizados de acuerdo con su distancia, distribucién y
densidad en el espacio
BRUN, JAVIER Mapageocultural; Informe que recoge las constatacionesy las 2008 Geogriéficoy
conclusiones que emanan de un proyecto de cartografia territorial

cultural, El mapageocultural se puede presentar de diversas
maneras. Mediante un mapa grafico (elaborado por un
disefiador, artista, a partir de datos toponimicos. Con un
soporte de SIG, lo que permite posteriormente trabajar
informaticamente y espacialmente.
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Los elementos clave de un mapa cultural incluye tanto lo 2008
tangible como lo intangible

Es un modelo de informacién territorial, que permite ubicar 2008
los elementos propios de la actividad cultural de un territorio

(actores culturales, patrimonio y manifestaciones colectivas),

en un sistema de coordenadas espaciales que, a partir de un

patrén de lectura, pueden ser relacionados entre siy

analizados de acuerdo con su distancia, distribucién y

densidad en el espacio. Esta lectura puede privilegiar el

analisis de variables derivadas del territorio tales como; las
geoclimaticas, socio—demograficas, histdricas y los imaginarios
sociales compartidos.

La cartografia cultural se ha convertido en el enfoque 2008
preferido para estudiar y comprender los sectores de la

industria cultural y creativa antes de tomar decisiones

politicas. La cartografia tiene la ventaja afiadida de que el

propio proceso puede generar una concienciacién de los

agentes y fomentar la colaboracién de los actores.

Cartografia cultural es una herramienta para la identificacion 2009
de los recursos culturales locales y la profundizacién de la
comprension de los sistemas culturales con los sistemas de
informacidn geografica (SIG).

Cartografia cultural (Cultural mapping). Procedimiento parala 2010
recoleccion, introduccidén, andlisis y sistematizacion de la

informacidn con objeto de describir los recursos culturales,

redes, relaciones y modelo de usos de una comunidad o grupo
determinado.

La cartografia cultural no es un concepto nuevo.

Histéricamente, se desarroll6 como un medio para capturary
presentar la historia de los pueblos indigenas o para describir

sus actividades tradicionales dentro de un territorio

determinado. Desde entonces, la técnica de cartografia ha

sido adoptada por organismos como la (UNESCO) y la

Asociacion de Naciones del Sudeste Asiatico (ASEAN) para

hacer frente a otras preocupaciones, tales como derechos

sobre la tierra derivados de su uso tradicional y la

preservacion de las lenguas.

La cartografia cultural, entendida e implementada en Ontario, 2010
tiene dos dimensiones: Mapa de recursos que identifica los

recursos culturales tangibles usando para ello un sistema de
informacidn geografica, y Mapa de identidad comunitaria que
identifica los recursos culturales intangibles.

Se entiende por mapa cultural el estado de la cuestion de la 2010
cultura en un espacio concreto, o de una parcela de un
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sistema cultural, desde un punto de vista fundamentalmente
cuantitativo, representada a través de cartografia.

La cartografia cultura es la informacién cualitativa y 2011
cuantitativa sobre el valor de la cultura (estadisticas
culturales) que se obtiene a través de los siguientes
procedimientos: Consulta, analisis y recopilaciéon de
informacidn. Este proceso puede implicar una variedad de
mapas como: los lugares culturalmente significativos,
recopilacion de datos cuantitativos sobre ingresos y gastos en
productos y servicios culturales, y elaboracion de listado de
rituales culturales, eventos y espectaculos.

La cartografia cultural es tanto un enfoque metodoldgico, 2013
como un producto terminado, util e idéneo para el abordaje y
estudio de fendmenos sociales en un territorio particular. En
el caso de las ciudades, se ha demostrado que la cartografia
cultural permite acceder al analisis e interpretacion de las
I6gicas subyacentes que soportan las manifestaciones
culturales en espacios puntuales como el centro de la ciudad.
La cartografia cultural puede ser tanto un insumo para el
desarrollo de sistemas de informacidn geografica, como un
mecanismo para la interpretacion de significados en un
contexto territorial especifico.

Cualitativo,
cuantitativo,
medicion
estadistica

Académico,
manifestacio
nes
culturales y
territorialida
d

Fuente: Elaboracién a partir de autores citados, 2013. Tomado de: Definiciones de Cartografia Cultural, modificado. (Arcila

Garrido & Lopez Sanchez, 2011).

Las definiciones anteriores compactan elementos que deben ser parte de las

cartografias culturales con todos los actores participes de su analisis y elaboracion; es

de destacar que cada una de ellas en su objetivo final expone el interés por hacer mas

visible a la cultura mediante el uso y elaboracién de mapeos.

Algunas de las caracteristicas fundamentales de las cartografias culturales se dan por

sus diferentes tematicas, como: los mapeos culturales deben incluir elementos

tangibles e intangibles, el objetivo de los mapeos es fundamentar la planificaciéon y las

politicas culturales, son una herramienta de apoyo a los gobiernos locales, y se podrian

clasificar los mapeos sociales en el desarrollo de su investigacion como una funcion

cultural y social-educativa, al plasmarse en un mapa, un disefio, una representacion

grafica de un territorio se plantea como una herramienta de registro, meta-data,

analisis de datos ocurridos en un espacio territorial.
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Por ende, las investigaciones aplicadas a los territorios permiten la ubicacion de
variables referidas a las diversas actividades culturales (memoria, patrimonio,
manifestaciones colectivas), poderlas ubicar en un plano con coordenadas y sean
leidas; ensefaran las relaciones entre ellas y el espacio territorial como el clima,
demografia, historia y los imaginarios sociales compartidos (Cartografia cultural de

Chile, Lecturas cruzadas, pag. 86).

FIGURA 2. ACTORES EN MAPEOS CULTURALES.

VARIABLES VARIABLES

TANGIBLES INTANGIBLES

MAPEOS
CULTURALES

Patrimonio Marco juridico
Festivales Memorias

Eventos culturales Valores
Recursos economicos Sectores sociales
Territorios Subculturas

Figura 2. Actores en mapeos culturales. Fuente: Elaboracion propia con base en diferentes autores.

En la figura 2, el mapeo cultural involucra en su elaboracién e investigacion la
participacion de variables tangibles correspondientes a objetos que a su vez pueden
ser de tipo patrimonial (muebles o inmuebles) tales como: equipamientos culturales

(edificios con medios técnicos que ofrecen a los ciudadanos servicios o actividades
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culturales), diversidad de agentes (publicos, privados, intermediarios que hagan parte
del sector), eventos, festivales, acontecimientos culturales, recursos econémicos,
artistas, actores y/o lugares simbdlicos ubicados en un espacio geografico

determinado.

Las variables intangibles corresponden a elementos no fisicos o formas de conducta
procedente de una cultura, tales como: las leyes, las memorias, leyendas, los valores

y/o las dindmicas culturales y sociales que se desarrollan en un lapso de tiempo.

No se debe limitar a la cartografia a plasmar recursos tangibles, se perderia la
significacion de la cultura de las comunidades, incluir las variables intangibles es
reflejar la cultura en un territorio que lo identificara como Unico dandole valor e

identidad sobre otros otros (Palmer, 2011, pag. 27), para la elaboracién del mapeo.
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CAPITULO IV. MARCO METODOLOGICO

A lo largo de este capitulo se describira la forma en que se construira el mapeo y las
bases de datos que alimentaran la informacion, los tiempos y las fases de elaboracion
utilizando un enfoque cualitativo y cuantitativo el cual representa el mas alto grado de

integracion de los dos enfoques, es decir de caracter mixto.

Se construira un mapeo de la industria cultural del teatro en Bogota caracterizada en
la recuperacion de la memoria geogréfica cultural desde las bases de datos del
Sistema Nacional de Informacion de Cultura-SINIC (-SINIC-, 2010) y del Instituto
Distrital de Turismo e Instituto Distrital de las Artes IDEARTE (Bogoté I. D., 2016).

El enfoque metodoldgico para desarrollar el mapeo es de caracter mixto, por una parte,
es cuantitativo ya que se utilizara la recolecciéon y el analisis de datos mediante una
encuesta, contestar algunas preguntas cerradas confiando en la medicion numérica,
asi como el conteo y el uso de la estadistica para establecer patrones de
comportamiento en la poblacién perteneciente a la industria creativa y del teatro en

Bogota.

Por otra parte es cualitativo ya que también se utilizara la recoleccion de datos sin
medicién numérica como los son las descripciones y observaciones sujetas a las
respuestas de tipo abierta de la encuesta y de la ubicacion geoespacial de los
establecimientos de la industria creativa y del teatro en Bogota que se encuentran en
el Sistema Nacional de Informacion de Cultura-SINIC (-SINIC-, 2010) y del Instituto
Distrital de Turismo e Instituto Distrital de las Artes IDEARTE (Bogotéa I. D., 2016), y
como lo afirma, Roberto Hernandez Sampieri (Sampieri Hernandez, 1991) en su texto

“Metodologia de la investigacion”, el enfoque mixto:
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“Modelo mixto: constituye el mayor nivel de integracion entre los enfoques
cualitativo y cuantitativo, donde ambos se combinan durante todo el proceso de la

investigacion”

La encuesta se desarrollara via correo electronico utilizando el formato: “Google
Forms” estara dirigida a los establecimientos a los empresarios, administradores o
gerentes en industria cultural y creativa del teatro en Bogota, el marco tedrico y
conceptual que se complementara con los objetivos expuestos anteriormente con lo
cual se procurara resumir la informacién para proporcionar su entendimiento basado
en la bibliografia existente. La recopilacién de informacion se obtendra de fuentes
como libros, articulos (académicos y/o prensa) e informes y reportes privados y de

gobierno.
TABLA 2. FASES DE ELABORACION.
FASE DESCRIPCION DE ACTIVIDAD O TIEMPOS
LA FASE PRODUCTO
Identificacion y A través de las bases Analizar cifras 1 MES

caracterizacion de la de datos del Sistema Analizar las cifras y

industria cultural del  Nacional de su comportamiento
teatro IDEARTE Informacion de en lapsos de tiempo
Cultura-SINIC (-

SINIC-, 2010), el
Instituto  Distrital de
Turismo de Bogota y
del Instituto Distrital

de las Artes (Bogota I.

D., 2016)
Determinar el Se elaborara una Disefio de graficas 1 MES
comportamiento encuesta de caracter con analisis de estas
empresarial de la cualitativo con en el documento.

industria creativa del preguntas abiertas y
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teatro en Bogota
sobre la base de los
criterios establecidos

para su analisis

Construir el mapeo

respectivo

Revision y entrega

cuantitativo con
preguntas  cerradas
dirigidas a los
directivos,

administradores  y/o
gerentes sector
teatral, con
informacion de las
bases de datos

https://docs.google.co

m/forms/d/1czorCYnn
aT3dsZOEXILxXU-
OVrvVBZaSgg93cqat5
SOs/edit#responses

Explicar los diferentes
comportamientos de
la industria cultural y
creativa del teatro.
Elaborar el mapeo en
electrénico
WIX:

https://julianaorozcoa

medio

utilizando

del
WIX:

Elaboracion
mapeo  en

https://julianaorozco

anzol.wixsite.com/mi

nzol.wixsite.com/misiti

sitio-1 para WEB,

0-1 para su montaje
en WEB.

con infografia

explicativa.

BOGOTA INDUSTRIA CREATIVA Y
CULTURAL,DEL SECTOR TEATRAL @ n

Tabla 2. Elaboracion propia
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CAPITULO V. LA INDUSTRIA CREATIVA Y CULTURAL DEL TEATRO EN
BOGOTA.

En este capitulo se expondran algunos elementos que evidencian la importancia de la
industria cultural y creativa del teatro para el desarrollo cultural, creativo y econémico
del contexto en donde se desempeiian. Se exponen algunos espacios institucionales
gue se han creado para apoyar y dinamizar esta industria tales como es el caso de
Bogota, Cali y algunos casos a nivel internacional, y se explica la participacion de las
instituciones que ofrecen apoyo y dinamismo a la industria como los son el Sistema

Nacional de Cultura -SINC- y el Instituto Distrital de Turismo.

Se explicara la terminologia correspondiente a “mapeos” su clasificacién y la relacion
gue tiene con la industria creativa y cultural del teatro, su elaboracién interdisciplinar
permitira analizar y graficar la informacion tanto cualitativa como cuantitativa obtenida
desde diferentes bases de datos, localizacion geografica, clasificacion, empresas en

Bogota y como el teatro se visibiliza como un gestor de proceso de memoria.

Se tendran en cuenta definiciones como “Industrias Creativas” e “Industrias Culturales”
para asi apropiar los diferentes conceptos que hardn desarrollar la tematica de

investigacion y el mapeo a elaborar respectivamente.

Se observaran diferentes figuras que ilustraran una de las posibles interpretaciones
sobre las relaciones que existen entre los sectores de las Industrias Creativas y
Culturales, las cuales con el mapeo se ubicaran en un espacio geografico dentro de la

ciudad de Bogota.

5.1. INDUSTRIA CULTURAL Y CREATIVA DEL TEATRO EN EL MUNDO
En América Latina el desarrollo de la actividad teatral ha estado muy ligado con la

creacion de politicas como, en el caso chileno que comparte con Brasil, Venezuela,

Colombia y Cuba demanda de obras, buscan la integracion regional y estan trabajando

44



para la creacién de gestion en politicas publicas que promuevan el desarrollo de las
industrias culturales utilizando como principal herramienta el trabajo remoto a través
del internet proyectando la memoria, el patrimonio y la identidad cultural, siendo
econdmicamente sostenibles, otro ejemplo a tomar para aplicar al desarrollo de las

industrias culturales en Colombia.

Otro es el caso de las industrias culturales y de la creatividad en Chile, que fue
denominada “Economia Naranja” la cual se encuentra en expansion a la par de las
artes escénicas, visuales, musica, literatura, museos, galerias, bibliotecas, fotografia,
cine, publicidad, arquitectura, disefio, servicios patrimoniales, videojuegos, television,

radio y medios impresos (Roa, 2017).

Todas ellas protegidas dentro de la ley creada por el Ministerios de Cultura, Artes y
Patrimonio de Chile y en su conjunto todas las instituciones gubernamentales que
trabajan en pro del desarrollo de estas industrias, el rol del estado es fomentar e
impulsar las industrias creativas, los emprendimientos culturales las artes y el

patrimonio.

En el caso de los Estados Unidos de América, se posiciona este como una industria
cultural bastante amplia que fundamenta sus iniciativas en nuevas economias basadas
en la creatividad y el conocimiento, busca fomentar y potencializar el emprendimiento
empresarial ofreciendo nuevos escenarios para la puesta en marcha de nuevos

proyectos dentro de las industrias culturales y creativas (Garcia Alonso, s.f.).

EE. UU es uno de los grandes paises que ofrece facilidades para empezar una
actividad economica basada en la cultura ya que, por sus politicas estatales y
exenciones fiscales, procura y mantiene en constante actividad todo tipo de eventos
relacionados con diferentes culturas mundiales. Esto debido a sus procesos
migratorios que alli se presentan, son un activo fijjo para las industrias culturales
creativas y es, ademas, una forma de comunicacion en comunidad que mantiene en
uso constante y la utilizacion de dispositivos maoviles con contenidos digitales que

hacen facil la diseminacion de informacion cultural de manera inmediata a la poblacion.
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Ademas de esto la explosion demografica de poblacion latina puede emprender ideas
de industria cultural para no perder su identidad y/o bien para generar ingresos (Garcia

Alonso, s.f.).

Existen otros espacios institucionales de apoyo; esta el Sistema Nacional de Cultura,
los consejeros de Cultura, el Ministerio de Cultura, la Corporacion Colombiana de
Teatro -CCT, la Asociacion Nacional de Teatro Universitario -ASONATU-, la
Federacion Nacional del Teatro -FENATE, la Asociacion de Titiriteros de Colombia -
ATICO- y las actuales Asociaciones de trabajadores de las artes escénicas -ATRAE-

o la Asociacion de Salas Concertadas de Teatro de Bogota.

Estos espacios que junto con el Sistema Nacional de informacién Cultural -SINIC-, esta
conformado por un grupo de instancias, espacios de participacién y procesos de
desarrollo institucional, planificacion, financiacién, formacion, e informacién referente
al desarrollo cultural y el acceso de las diferentes comunidades a los bienes y servicios
culturales de acuerdo con los principios de descentralizacién, diversidad, participacion
y autonomia. Contribuye asi garantizando el acceso a las diferentes manifestaciones
de bienes, servicios y practicas culturales promoviendo e incentivando la creatividad

en los colombianos (SINIC, s.f.).

Es asi como el Instituto Distrital de Turismo, cumple con la funcion de impulsar el
desarrollo econdbmico de Bogota a través del sector turistico que esta encargado de
mantener y de promocionar de una forma sostenible y competitiva las actividades que
se desarrollen dentro del sector de la industria creativa y cultural desarrollando las
artes escénicas como promotor y gestor de la actividad turistica y cultural en Bogota,
como es el caso del “Festival Iberoamericano de Teatro” que se lleva a cabo cada dos
anos, convocando a artistas de todo el mundo, buscando mantener de una forma
sostenible y competitiva las actividades que se desarrollen dentro del sector de las

industrias creativas y culturales (Turismo, s.f.).

Ahora bien, el Instituto Distrital de las Artes -IDEARTE- es gestor de las practicas

artisticas en Bogota, promueve en los artistas la confianza en el sector de las artes
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gestionando las politicas bajo los criterios de eficiencia, eficacia y efectividad,
promociona las artes en el Distrito Capital y busca integrar las practicas artisticas a la
vida comun de la ciudad, en sus diferentes dimensiones -culturales (politica,
econdmica, social y ambiental) promueve oportunidades, proyectos incluyentes y
participativos en la diversidad cultural de Bogota en la cual los servidores publicos de
la entidad estan regidos por los principios de honestidad, respeto, compromiso,

diligencia y justicia con un real compromiso de calidad (Bogota A. M., s.f.).

En las diferentes perspectivas de estudios relacionados con el tema a desarrollar,
especificamente para Bogota, en la cual se desarrollan en gran cantidad las
actividades artisticas, las industrias culturales y creativas son significativas ya que, en
estudios realizados por ejemplo con la participacion de la Camara de Comercio de

Bogot4, en la ciudad existen,

‘el 92% de los servicios creativos del pais, el 90% es de la industria
cinematogréfica y audiovisual, el 73% de las empresas del sector de contenidos
digitales y el 55% de las empresas de videojuego” (Avila Gonzalez & Vargas
Mesa, 2017, pag. 11).

Las industrias culturales benefician a la ciudad generando empleo e ingresos
acompafada de una diversificacion de ofertas laborales, representan una
potencia econdémica que promueve y genera desarrollo socioeconémico y

creacion de nuevas empresas” (Avila Gonzalez & Vargas Mesa, 2017, pag. 11).

Para ver la importancia de este sector como actividad econdémica de la ciudad
podemos tomar un estudio realizado en la ciudad de Cali-Colombia en el cual se
expone una primera aproximacion a industria cultural de la ciudad, describiendo el
panorama, planteando retos necesarios para el fortalecimiento de la industria como

eje de desarrollo para la ciudad (Alonso Cifuentes & Gallego Londofio, 2011).

“se estima que la industria cultural pesa alrededor del 1,0% en el PIBy 2,7% en
el empleo de la ciudad. Se encuentra que es un sector con altos niveles de
informalidad de la empresa y del empleo, con bajos niveles de exportacion y

alta volatilidad en la producciéon y hasta hace poco en sector carecia por
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completo de politicas publicas orientadas a su desarrollo” (Alonso Cifuentes &

Gallego Londofio, 2011, pag. 13).

Un estudio donde se relacionan las industrias culturales con el desarrollo en Colombia
incluye al teatro referenciandolo con su contribucién econémica e ilustra con unos
ejemplos de la actividad teatral en Bogota y como esta industria cultural fortalece las
capacidades de los individuos y el desarrollo humano (Avila Gonzalez & Vargas Mesa,
2017).

En el estudio se argumenta que el teatro constituye un factor de desarrollo, debido a
su potencial para promover cambios sociales, atributos humanos y tiene la posibilidad
de contribuir no sélo a la economia nacional, sino también al desarrollo social a través
del trabajo con personas y/o comunidades, sustento de ciertos ideales, prioridades y
otros elementos que contribuyan a su propio reconocimiento. En otras palabras, hace

del teatro una industria cultural fundamental en el desarrollo humano.

5.2. DE LA INDUSTRIA CREATIVA Y CULTURAL DEL TEATRO EN BOGOTA

El término de Industria Creativa tiene distintos significados:

“‘En su sentido mas amplio, se emplea para hacer referencia a todas las
industrias que generan derechos de autor, patentes y marcas comerciales. En
otros contextos, se utiliza para referirse solo a industrias que producen

contenido o industrias culturales” (Howkins, 1991),

“Tiene su origen en la creatividad, las habilidades y el talento individual, y que tienen
potencial de crear riqueza y empleo a través de la generacién y la explotacion de la

propiedad intelectual” (Departamento de cultura, medios y deportes (DCMS), 2004),

“El grupo de actividades econdmicas que utilizan y despliegan creatividad,
habilidades y propiedad intelectual para producir y distribuir productos y servicio
de significado social y cultural” (Hong Kong Trade development Council, 2002),

ylo
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“Productos o servicios que contienen un elemento sustancial de esfuerzo

artistico o creativo” (Caves, 2000).
El termino de Industria Cultural es definido por,

“Aquellos sectores de actividad organizada que tienen como objeto principal
la produccién o la reproduccion, la promocién, la difusion y/o la
comercializacion de bienes, servicios y actividades de contenido cultural,

artistico o patrimonial” (UNESCO, Expresiones culturales, 2009),

estos contenidos son protegidos por los derechos de propiedad intelectual y pueden

tomar la forma de bienes y servicios.

Aunque las industrias culturales y las creativas se tratan indistintamente, en otros se
presenta a las industrias culturales como subconjunto de las industrias creativas. Eso
se explica porque, si bien comparten la mayoria de las caracteristicas (en cuanto a
creacion, sistema de produccién, susceptibilidad de generar derechos de autor,
potencial para generar riqueza), las industrias culturales tienen un significado social y
cultural, un contenido simbdlico superior a su valor de uso. (Centro de Estudios

Regionales Cafeteros y Empresariales, 2005, pag. 13).

Otras areas importantes en el estudio de las industrias creativas y culturales son
aguellas referentes al sector y actividades culturales que las complementan. El campo

cultural se concibe en un sentido antropoldgico como:

“un espacio simbdlico donde se ubica estratégicamente los distintos agentes
sociales conformando una red de relaciones objetivas entre posiciones, un
espacio de juego donde los agentes pueden actuar, pero a su vez se encuentran

limitados por las mismas reglas que conforman en campo” (Bourdieu, 1990)

“se define al campo cultural como un conjunto de actividades humanas y
productos cuya razon de ser consiste en crear, expresar, interpretar, conservar
y transmitir contenidos simbolicos” (Convenio Andres Bello & Banco

Interamericano de Desarrollo, 2005)

El sector cultural se entiende como,
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‘el que agrupa actividades con caracteristicas particulares, entre las que se
resaltan que su valor simbdlico prevalece sobre sus valores de uso y de cambio”

(Convenio Andres Bello & Banco Interamericano de Desarrollo, 2005)

Este sector abarca actividades o productos culturales como libros, discos, eventos

culturales, los museos, obras de arte, cine, television, radio, etc.

“En estas actividades se utilizan recursos para su realizacién que en la mayoria
de los casos son valorados y trasladados en un sistema econémico” (Convenio
Andres Bello y Ministerio de Cultura, 2003).

Por otro lado, las actividades culturales son las actividades propias del sector de la
cultura. Su universo es muy amplio y abarca desde las expresiones del folclor, la
cultura popular y la cultura mediatica, hasta manifestaciones de la cultura de “elite” o
“bellas artes” y el patrimonio histérico (Convenio Andres Bello y Ministerio de Cultura,
2003).

Algunas de estas actividades se desarrollan en los mercados, otras son
subvencionadas por el Estado; en muchos casos, las motivaciones de la creacion
residen en ambitos distintos al de obtener ganancias y no necesariamente participan
en dinamicas economicas de oferta y demanda donde el valor econdmico se vea
reflejado en un precio. Ingresen o no al mercado, estas actividades tienen una
dimensién econdmica, pues los procesos en los que se desarrollan tienen
caracteristicas de produccion, intercambio y consumo (Convenio Andres Bello y
Ministerio de Cultura, 2003).

En la siguiente figura se ilustra una de las posibles interpretaciones sobre las
relaciones que existen entre estos dos sectores de las Industrias Creativas y

Culturales, las cuales con una cartografia se ubicaran en un espacio geogréfico.
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FIGURA 3. SECTORES DE ACTIVIDAD CULTURAL Y CREATIVA.
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Figura 3. (UNESCO, Politicas para la creatividad. Guia para el desarrollo de las industrias culturales y creativas,
2013, pag. 19)

La figura contiene circulos de tres colores diferentes que representan actividades como
son: herencia cultural, creaciones funcionales y creatividad-medios. Las actividades
que de manera simultanea hacen parte del Patrimonio Natural y Cultural, y de, los
Disefos y Servicios Creativos son las llamadas Industrias Culturales. Las industrias
culturales, ademas de ser parte del sector de la cultura, estan relacionadas con la
industria creativa y tienen un contenido simbdlico que las demas industrias creativas

Nno poseen.

El papel del patrimonio natural y cultural (tangible e intangible) en el reconocimiento
de la cultura es dar a conocerla como esa herencia donde se relaciona el ser humano
del pasado con el del presente en beneficio de la riqueza cultural y el gran sentido de
identidad multiétnica, valor que constituye el patrimonio cultural de cada una de ellas

(Solis Sanchez, Mena Sanchez, & Ulloa Barona, 2017).
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Es asi como la identidad cultural es ese sentimiento de pertenecer a un grupo, asi
como el reconocimiento de una serie de costumbres, creencias, valores y actitudes
gue se encuentran en representacion de una gama de simbolos diversos, parte muy
importante de la identidad cultural es el conocido patrimonio cultural que es entendido
como todo lo que forma parte de la identidad caracteristica de un pueblo (Porrua,
2014).

Las industrias culturales y creativas tienen relacion directa con la elaboracion de
cartografias locales en las que se pueden plasmar dichos vinculos, tradiciones,
costumbres, mitos, actividades o sitios de interés, industria, comercio, entre otras; y

donde esas identidades culturales se ven materializadas en un bien.

Es asi, como los mapeos son un elemento y un instrumento de andlisis cultural que
pretende preservar los elementos culturales tangibles, intangibles y patrimoniales. La
reproduccion de bienes y servicios en las actividades culturales y creativas se
distinguen por el uso de tecnologias industriales y por aquellas de elaboracion manual;
no se debe dejar de lado que tanto la industria cultural como la creativa buscan

promover, difundir y comercializar sus bienes.

La realizacién de estas presentaciones y expresiones culturales incluyen el patrimonio
en ferias, festivales y representaciones artisticas de caracter inmaterial y por otro lado,
las representaciones culturales en sitios y puntos geograficamente situados hacen

incluyente la participacion de la comunidad.

5.3. INDUSTRIAS CREATIVAS Y CULTURALES DEL TEATRO,
DESARROLLANDO MAPEOQOS.

Este mapeo podré determinar una politica cultural para la formulacién de proyectos en
pro de la conservacién de la memoria de la industria cultural y creativas del teatro
evaluandola de forma cualitativa y cuantitativa buscando una conexion entre la historia
y la memoria. Se complementara con una descripcion del proceso historico en Bogota
del teatro desde el siglo XVIII hasta la actualidad, de lo cual se visibilizara la poca

informacion documentada de sus memorias.
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Las graficas expuestas en este capitulo indican el comportamiento actual de la
industria cultural del teatro que se tendran muy en cuenta para evaluar e interpretarlas
en un lapso de tiempo; todos los datos alli plasmados se tomaron de las bases de
datos de del Sistema Nacional de Informacion de Cultura-SINIC y del Instituto Distrital
de Turismo e Instituto Distrital de las Artes IDEARTE.

Una encuesta realizada a las diferentes industrias permitira tabular en preguntas
cerradas y percibir en preguntas abiertas la vision de los empresarios de la industria
cultural y creativa del teatro en Bogota, sus opiniones daran un valor agregado a la

investigacion realizada.

Sin embargo, aunque le estan dando mayor importancia a las industrias creativas para
la aplicacién en el campo académico y de gestion publica, aun el gobierno nacional no
destina los recursos necesarios para el apoyo que el sector de las industrias creativas
y culturales necesitan. La elaboracion de politicas publicas se enreda un poco ya que
cada ministerio y sus entidades adjuntas deben ejercer control sobre ellas. De igual
forma el gobierno ha reconocido la importancia de las industrias culturales buscando

fomentar su crecimiento y difusién (Moreno Cafion & Jejen Jejen).

De igual forma los mapeos culturales se han transformado en una técnica de analisis
por los gobiernos para la obtencion de datos determinantes en la elaboracion de una
politica de gestion para la industria, cabe mencionar que dentro de las industrias
creativas y culturales del teatro se evidencian la riqgueza en informacion para mapear
tanto de forma cualitativa como cuantitativa ya que todo lo que desarrolla dentro de
estos escenarios de cultura y creacion comparten una conexion o una historia de
memoria muy amplia y diversa, es asi como la cartografia cultural de la industria teatral

Nnos mostrara este aspecto.

Es asi como el teatro en Colombia no existe un teatro prehispanico, se desarrolla
desde la colonia expresiones en las que se relata la vida de la sociedad criolla, a finales
del siglo XVIII, se edifica el primer teatro llamado “El Coliseo Ramirez” construido por
Don Tomas Ramirez, quien invirti6 todo su capital convirtiendose en al primer
empresario de la industria creativa y cultural del teatro en lo que hoy es el “Teatro

Colon”. Las tertulias familiares culturales que se desarrollaron a finales del siglo XVII
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e inicios del XIX, contaron con la participacion de Antonio Narifio y Camilo Torres de
los cuales surgieron los primeros dramaturgos colombianos como Vargas Tejada y
Fernandez Madrid (Reyes).

A lo largo del siglo XX se produce un tetro “Patriético” con personajes como los héroes
de la independencia (Policarpa, Bolivar, Antonio Narifio, entre otros) con visiones
acriticas de la historia donde el patriota era el bueno y el espafiol el villano. El teatro
de mayor influencia es el género “comedia”, exhibiendo las comparaciones entre la
ciudad y el campo donde relatan el suefio del campesinado por llegar a la ciudad a
realizar una vida perfecta, lo cual la ciudad no lo permite. Las comedias son elaboradas
en base a los chismes en las diferentes zonas colocando en escena personajes como
los alcaldes, la policia, la iglesia, poder del gobierno hacia el pueblo y las familias,
influyentes de la época. Este tipo de teatro busc6 montar en escena su necesidad
ideologica y critica a la sociedad del siglo XIX (Reyes).

Es asi como a inicios del siglo XXI el teatro se caracteriza por la representacion del
‘melodrama familiar” moralista y critico de la conformacion de la familia, con el
importante acontecimiento de la muerte de Jorge Eliécer Gaitan “El Bogotazo” que en
pocas horas tuvo como consecuencia la muerte de mucha poblacion. Surge alli el
teatro de “la violencia” reflejo de los acontecimientos sociales y politicos de la época,
el periodo siguiente a las expresiones teatrales fueron reprimidas por el gobierno
dictatorial de Gustavo Rojas Pinilla y seguido el Frente Nacional surge un tipo de teatro
‘realista” basado en el lenguaje de la cotidianidad, testimonial y costumbrista
inspirados en la ideologia de Jorge Eliecer Gaitan y sectores populares del partido
Liberal.

Laureano Gomez presidente de la época decide demoler el teatro Municipal por ser
simbolo del “Gaitanismo”, ubicado al lado del teatro Colén (el teatro Municipal era el

teatro del “populacho” y el teatro Coldn el teatro “oligarca”) (Reyes).

A pesar de estos choques histéricos en el desarrollo de la industria creativa y cultural
del teatro, con la llegada de la television 1954 se montan en radio diferentes obras
teatrales con Bernardo Romero Lozano padre de Bernardo Romero Pereiro pone sobre

tablas el teatro “contemporaneo”, con directores como Santiago Garcia, Fausto
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Cabrera, Joaquin Casadiego, Seki Sano y Enrique Buenaventura quienes presentaron
adaptaciones de obras y cuentos de teatro clasico, crean escuelas en formacion de

capacidades teatrales.

Se producian obras sin mucha especificidad técnica lo que hacia que estas no fueran
sostenibles comercialmente, la desercion de actores y actrices coincidia con los
nuevos estudiantes de las academias teatrales y la poca continuidad de los equipos

teatrales.

Directores y actores de teatro como Jorge Ali Triana, Carlos Duprat y Fanny Mickey,
guienes se han encargado con su trabajo en tablas y a nivel administrativo el afianzar
la industria creativa y cultural del teatro en Bogota, buscando desarrollo, crecimiento y

apoyo en el sector privado y el sector publico.

5.4. ANALISIS DE RESULTADOS

Es asi como para la elaboracion de la cartografia de la industria cultural y creativa del
teatro en Bogotd, se realizo el andlisis de las diferentes variables como: estamentos
teatrales por localidad, tipos de organizacion, fecha de apertura, centro de formacién
y su participacion de festivales teatrales. El analisis cuantitativo de las cifras obtenidas
de las bases de datos del Sistema Nacional de Informacion de Cultura-SINIC (-SINIC-
, 2010) y del Instituto Distrital de Turismo e Instituto Distrital de las Artes IDEARTE
(Bogota I. D., 2016).

Los analisis pertinentes, proyectaron graficas cuantitativas y cualitativas las cuales

muestran la informacion resumida para su facil entendimiento, asi:

5.4.1. ANALISIS DE BASES DE DATOS Y GRAFICACION
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FIGURA 4. ESTAMENTOS DE ARTES ESCNICAS POR LOCALIDAD
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Figura 4. Estamentos de artes escénicas por localidad. Elaboracion propia con base en (Turismo, Instituto Distrital de Turismo,
2016)

Se presenta una concentracion del 62% de estamentos de artes escénicas en cuatro
(4) localidades (Teusaquillo, Santa Fe, Chapinero y Candelaria). EI 38% restante de
los estamentos se en encuentran dispersos en las quince (15) localidades restantes.
Asi mismo, desde el punto de vista de ubicacién geografica, las cuatro localidades
donde se concentra el mayor porcentaje de estamentos teatrales se ubican en el

centro de la ciudad de Bogota y estan geograficamente contiguos.

TABLA 3. ESTAMENTOS DE ARTES ESCENICAS POR LOCALIDAD. ELABORACION PROPIA CON BASE EN
(Turismo, Instituto Distrital de Turismo, 2016).

Teusaquillo 36
Santa Fe 29
Chapinero 23
Candelaria 16
Usaquén
Barrios Unidos
La Calendario
San Cristébal
Bosa
Kennedy
Fontib6n

Suba

Antonio Narifio
Engativa

©
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Ciudad Bolivar
Los Martires
Puente Aranda
Rafael Uribe
Tunjuelito
Totales 16
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FIGURA 5. ENTIDADES EN ARTES ESCENICAS POR TIPO DE
ORGANIZACION
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Figura 5. Entidades en artes escénicas por tipo de organizacion. Elaboracién propia con base en (Turismo, Instituto
Distrital de Turismo, 2016).

La clasificacién por tipo de organizacion dada en el Directorio de las Artes Escénicas
(SINIC, s.f.) correspondiente al tipo de especializacion. En este sentido, en términos
de especializacion de entidades de artes escénicas, se identificé que el 93% tienen
una especializan claramente definida. Solo el 7% de las mismas no es
especializada o tiene especializacion mixta. Asi mismo, se identificé que el 73% de
las entidades de artes escénicas se especializan en teatro. Si bien las

especializaciones que mayormente contribuyen a la conservacién de la memoria
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cultural son la Danza y Circo®, su participacion con respecto a la totalidad de las

entidades de artes escénicas solamente constituye el 14%.

TABLA 4. ENTIDADES EN ARTES ESCENICAS POR TIPO DE ORGANIZACION. ELABORACION PROPIA CON BASE
EN (Turismo, Instituto Distrital de Turismo, 2016).

AUDITORIO 10
CIRCO 3
DANZA 19
TEATRO 127
MIXTO 10
TOTAL 169

FIGURA 6. NUMERO DE ENTIDADES ESTABLECIDAS POR DECADA

w

(@)
N
~

|

N
(2]

[N
(6]

=
o
U
U
[

i'

(%)
o
=
2
=
P
o020
w
-
2
=
(%]
w

AN

N W

a E N BRI = = = = = .

o LY =
Antes Hasta 1930 1940 1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010

SXX 1930
DECADAS

Figura 6. Nimero de entidades establecidas por década. Elaboracion propia con base en (Turismo, Instituto Distrital de
Turismo, 2016).

Como puede observarse, el numero establecidas por década han tenido un

de entidades de artes escénicas comportamiento creciente de un

8 E| Centro es fuente fundamental para estudiosos, investigadores, historiadores, estudiantes y creadores del universo de
las artes escénicas que pretendan adquirir informacioén, desarrollar algln tipo de busqueda de datos y referencias, con
precision profesional. Desde sus inicios ha estimulado estudios e investigaciones sobre las artes escénicas que van desde
el analisis de publico, mercado o diagnéstico de diversos campos socioldgicos vinculados a este arte; asi como de la
historia del teatro, el circo y la danza. Ecured, Casa de la Memoria Escénica.

https://www.ecured.cu/Casa_de la Memoria Esc%C3%A9nica
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i 0, TABLA 5. NUMERO DE ENTIDADES ESTABLECIDAS
promedlo de un 28 A)’ lo cual es natural POR DECADA. ELABORACION PROPIA CON BASE

en relacion al crecimiento poblacional, EN (Turismo, Instituto Distrital de Turismo, 2016).
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FIGURA 7. ENTIDADES DE ARTES ESCENICAS CON CENTROS DE
FORMACION
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Figura 7. Entidades de artes escénicas con centros de formacién. Elaboracion propia con base en (Turismo, Instituto
Distrital de Turismo, 2016)

Si bien los centros de formacion constituyen uno de los pilares mas importantes
para mantener la memoria cultural, en la practica solamente el 20% de las entidades

de artes escénicas incorporan o se especializan en centros de formacion. Ya que
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las manifestaciones escénicas como el teatro merecen apoyo para poder llegar a

divulgar los diferentes tipos de conocimiento adquirido en el tiempo.

TABLA 6. ENTIDADES DE ARTES ESCENICAS CON CENTROS DE FORMACION. ELABORACION PROPIA CON
BASE EN (Turismo, Instituto Distrital de Turismo, 2016).

CENTRO DE FORMACION 32
SIN CENTRO DE FORMACION 137
TOTALES 169

FIGURA 8. ENTIDADES DE ARTES ESCENICAS CON PARTICIPACION EN
FESTIVALES
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Figura 8. Entidades de artes escénicas con patrticipacion en festivales. Elaboracion propia con base en (Turismo, Instituto
Distrital de Turismo, 2016)
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TABLA 7. ENTIDADES DE ARTES ESCENICAS CON PARTICIPACION EN FESTIVALES. ELABORACION PROPIA
CON BASE EN (Turismo, Instituto Distrital de Turismo, 2016).

|

AUDITORIO 0 11
CIRCO 1 3
DANZA 14 7
MIXTO 3 9
TEATRO 13 115
TOTALES 31 145

La participacion en festivales es otro pilar importante para mantener la memoria
cultural, y para incentivar el interés de distintos grupos sociales en temas culturales,
sin embargo, solamente el 30% de las entidades’ de artes escénicas participan en

algun tipo de festival.

Un aspecto importante a resaltar, es que las entidades escénicas especializadas en
danza, son las que mas participan festivales con un 66%. Esta participacion es
relevante, ya que a la vez la especialidad de danza es una de las que mas

contribuyen a mantener la memoria cultural.

5.4.2. ANALISIS DE ENCUESTAS

Se realizaron preguntas cerradas de tipo seleccion multiple cuantitativas vy
preguntas abiertas, de caracter cualitativo con preguntas dirigidas a los directivos,
administradores y/o gerentes sector teatral. Esta encuesta describird las
caracteristicas del la industria creativa del teatro en Bogota para el afio 2019, se
obtendran actualizaciones de los bienes muebles y su tendencia de permanencia
en los diferentes sectores de Bogotad que marcaran en la cartografia los espacios
fisicos de la ciudad preferidos por la industria para desarrollar su actividad creativa.

7 Se excluyen los auditorios, ya que por su naturaleza no son sujetos de participacion en festivales.
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TABLA 8. FICHA TECNICA. MAPEO INDUSTRIA CREATIVA Y CULTURAL
TEATRAL EN BOGOTA.

Actividad observada Comportamiento y opinion del sector teatral
en Bogota
Objetivo de la Medicion Caracterizar y relacionar las diferentes

respuestas, de acuerdo con las percepciones
de los encuestados

Poblacion objetivo Instituciones relacionadas con la industria

cultural y creativa del teatro en Bogota

Lugar de recoleccion Instituciones del sector teatral en Bogota
encuesta de caracter cualitativo con
preguntas abiertas y cuantitativo con
preguntas cerradas dirigidas a los directivos,
administradores y/o gerentes sector teatral,
se enviard el cuestionario via correo

electrénico.

Tipo de muestreo Muestreo inferencial que permitira establecer
relaciones entre las instituciones que hacen
parte del sector cultural teatral en Bogot4,
junto con un muestreo descriptivo que

permitira reconocer las caracteristicas que lo

identifican.
Tamarfio de la muestra 85
Periodo de recoleccién 15 de septiembre al 15 de octubre de 2019
Tipo de instrumento Via electronica, formato Google Forms:..

https://forms.qgle/bZjnoQgRd2HGccW48

Dependencia a cargo de la | Ejercicio para tesis Universidad Javeriana, a

encuesta cargo de Yuddy Juliana Orozco Anzola.
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TABLA 9. CUESTIONARIO ENCUESTA

¢,Cual es la direccion actual de su establecimiento?

¢, Cuantos anos lleva en esta ubicacion?

¢, Ha mantenido esta ubicaciéon durante el desarrollo de toda su
actividad teatral?

¢, Qué motivo los cambios de ubicacion del establecimiento?

¢, Qué percepcion tiene sobre la gestion cultural a nivel distrital?

¢, Siente usted que existe solidaridad laboral entre el gremio teatral
en la ciudad?

¢, Qué tipo de actividades realiza en colaboracién con otros
sectores?

¢,Con qué otros establecimientos o instituciones se relaciona?

¢, Cuales cree usted que son los principales retos del sector
teatral?

¢, Cuales son los retos mas importantes de su establecimiento?

¢, Qué tipo de iniciativas emprende para difundir las actividades
gue se realizan en su establecimiento?

10

¢ Participa usted de alguna de las siguientes iniciativas?

10.1

¢, Eventos culturales del distrito?

10.2

Otras, ¢ Cuales?

11

¢, Cuél es la principal motivacion detras de su participacion o no
participacion de las iniciativas anteriores?

12

La apuesta de valor desde su establecimiento esta principalmente
orientada hacia...

Tabla 9. Elaboracion propia.

63



ENCUESTA

Pregunta 1: ¢ Cual es la direccién actual del su establecimiento?

Los encuestados respondieron de forma completa la ubicacion de su
establecimiento, la pregunta se desarroll6 pensada en actualizar en la base de datos
el registro de las direcciones aportadas por las bases de datos del Sistema Nacional
de Informacién de Cultura-SINIC y del Instituto Distrital de Turismo e Instituto
Distrital de las Artes IDEARTE. Las cuales correspondian en mayoria a las

establecidas en los registros.

Pregunta 2: ¢ Cuantos afos lleva en esta ubicacién?

MAS DE 11 ANOS
ENTRE 6 A 10 ANOS

MENOR A 5 ANOS

Figura 9. Tomada de Google Formularios, Resultado encuesta. Elaboracion propia.
https://docs.google.com/forms/d/1czorCYnnaT3dsZOEXILxXU-OVrVBZaSgg93cgat5SOs/edit#responses

Esta pregunta busca establecer la continuidad de las instituciones artisticas en sus
ubicaciones geograficas y cuanto tiempo llevan alli, una caracteristica implica que
el lugar de la actividad comercial sea abundante con una competencia baja, dando
poder adquisitivo del mercado y el radio de accion sea importante, podria
considerarse gue las vias de acceso para los establecimientos faciliten su acceso
con visibilidad y participacion en los eventos. Por tanto, de las doce (12) respuestas

obtenidas, siete (7) organizaciones estan establecidas con mas de once (11) afios
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de permanencia en sus instalaciones con un 75,8%, tres (3) de ellas permanecen
entre seis (6) a (10) aflos con un 21,7% y dos organizaciones entre uno (1) a cinco

(5) afos con un 32,5% respectivamente.

Pregunta 3: ¢Ha mantenido esta ubicacion durante el desarrollo de toda su
actividad teatral?

NO

S

Figura 10. Tomada de Google Formularios, Resultado encuesta. Elaboracién propia.
https://docs.google.com/forms/d/1czorCYnnaT3dsZOEXILxXU-OVrVBZaSgg93cgat5SOs/edit#responses

Podemos ver en esta pregunta que el 50% de los establecimientos ha renovado o
cambiado la ubicacién de sus establecimientos a lo largo de su actividad cultural.

Pregunta 3.1.: ¢ Qué motivo los cambios de ubicacion del establecimiento?

El comportamiento de los emprendedores, empresarios y/o administradores de la
industria cultural del teatro establecieron que los cambios realizados en la movilidad
de los domicilios obedecen a renovaciones, mantenimientos, espacios Mas
adecuados en planta fisica (adquisicion de planta fisica) y movilidad en la ciudad, el

restante de los establecimientos mantuvo sus ubicaciones en la ciudad.

Pregunta 4: ¢ Qué percepcion tiene sobre la gestion cultural a nivel distrital?

Esta pregunta muestra el impacto de la gestion cultural y la percepcion que se tiene
acerca de ellas desde la perspectiva del sector artistico teatral, las cuales buscan
promover las acciones artisticas y culturales que ocurren a nivel local y distrital. Se
le dio importancia a la gestién cultural teniendo en cuenta que es un tema que tiene

cada vez més fuerza fortaleciendo su institucionalidad y la mejora de ofertas
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culturales como el festival de teatro de Bogot4, se describié la mejora en las
capacidades de apoyo a la gestion ya que se consolido en los ultimos afios como
uno de los sectores de la administracion distrital con crecimiento ocupando un lugar
destacado dentro de la agenda publica, formula estrategias y proyectos para su

desarrollo junto con la asignaciéon de recursos para la ejecucién de los mismos.

Por otro lado, se anota que, de forma critica constructiva, falta mas promocién y
poder de convocatoria para la participacion de la industria cultural y creativa del
teatro en los proyectos artisticos ya que por la falta de recursos econémicos se ha
dejado de lado la proteccion de los derechos culturales. Se debe mejorar la relacion
entre el estado y las organizaciones artisticas y culturales para ejecutar de manera
conjunta las estrategias que llevaran al desarrollo del sector. Se hace una critica al
poco apoyo Yy responsabilidad social desde los aportes que puedan ejecutar las
universidades que dentro de la academia ya que son quienes deben aportar mejoras
con conocimientos, experiencia y recursos para ensefar la forma de sostener

econdémica y socialmente el sector teatral en Bogota.

El exceso de burocracia y normas que se estan reinventando cada afio, hace mas
compleja la participacion de entidades, como critica a la gestion publica este exceso
satura el trabajo administrativo ya que se dedican a controlar la gestion limitando
las posibilidades de desarrollo artistico y profesional en los escenarios previstos
para la expresion de las artes escénicas. De este modo se critican las pocas redes
de apoyo y de diadlogo entre el gobierno local por su exceso de burocracia 'y su poco

conocimiento de la realidad cultural de la ciudad.

Pregunta 5: ¢Siente usted que existe solidaridad laboral entre el gremio teatral en

la ciudad?
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HSi mNo

Figura 11. Tomada de Google Formularios, Resultado encuesta. Elaboracion propia.
https://docs.google.com/forms/d/1czorCYnnaT3dsZOEXILxXU-OVrVBZaSgg93cgat5SOs/edit#responses

La solidaridad de tipo laboral permite identificar en esta respuesta la adhesion y
apoyo incondicional a causas e intereses que favorecen a las partes en cualquier
entorno. La solidaridad entre el sector genera competitividad generalizada, es asi
como en este caso el 75% de los encuestados dice ser solidario con su gremio,

mientras que el restante 25% no lo es.
Pregunta 6: ¢Qué tipo de actividades realiza en colaboracion con otros sectores?

En el desarrollo de esta pregunta, se nota la participacion alta de las entidades en
diferentes tipos de actividades, algunas de ellas realizadas por medio de convenios
como IDEARTES, Asociacion Colombiana de Actores, Programacion Orquestal y
musica Contemporanea, Encuentros teatrales, Programacién Escénica, Salas de
concertacion, Asociacion de Titiriteros de Colombia, Festival de Teatro de Bogota y
programaciones con algunos centros culturales. Una respuesta correspondiente a
un encuestado citd no tener ninguna actividad relacionada con otros sectores

teatrales en Bogota.

Pregunta 6.1. ¢ Con que otros establecimientos o instituciones se relaciona?

Las respuestas obtenidas de esta pregunta citd a unidn de relaciones entre las
industrias creativas y culturales teatrales con los siguientes establecimientos asi:

Universidades publicas y privadas, Cajas de compensacion familiar, Instituciones
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de la red de musica y festivales, Instituto distrital de las artes IDEARTES, Secretaria
de cultura y Ministerio de cultura, Ditirambo, La Maldita Vanidad Teatro, Casa E,
Centro Cultural Skandia, Delirio Bar, Centro Cultural Gimnasio Moderno, La factoria
de le explose, Unima Internacional, Celcit, Banco de La Republica, colegios y

jardines infantiles de la ciudad.

Pregunta 7: ¢ Cuales cree usted que son los principales retos del sector teatral?

De esta respuesta se mezclan varias apreciaciones enfocadas en pasos positivos
para conseguir el objetivo de robustecer, consolidar, fijar la permanencia y
sostenibilidad del sector como, por ejemplo: por medio de politicas publicas
culturales dar a conocer los trabajos realizados, incidir en la formacion y captacion
de publicos (infantil y joven), pautas publicitarias, incorporar el uso de las nuevas
tecnologias sin dejar de lado la afinidad de la interpretacion teatral como una fuente
de contacto humano con afluencia de publicos junto con espacios acordes para el

desarrollo de las actividades teatrales.

Se hace una critica a dejar de lado la tendencia de pensar que el teatro es sostenible
econdémicamente con aportes voluntarios demeritando el trabajo y el esfuerzo del
artista junto con la logistica que encadena esta representacion, el recibir ingresos
acordes a las necesidades de la industria es garantia para una remuneracion justa
gue dignifique el trabajo artistico de las diferentes representaciones culturales y
creativas existentes en Bogota. Es necesario crear rutas de promocion compatibles
con el desarrollo de la industria con el fin de llegar a convertir las artes y sus
expresiones, como es en el caso del teatro en una necesidad vital de la ciudadania,
en una forma de contacto social, es decir una nueva forma de gestionar las

diferentes producciones teatrales.
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Pregunta 8: ¢ Cuales son los retos mas importantes de su establecimiento?

Esta pregunta de tipo abierta, muestra los principales retos de la industria cultural
creativa en las artes escénicas, en especial, el teatro la cual muestra una tendencia
gue se inclina a la sostenibilidad y temas econdmicos relacionados para el sector
como lo son: la venta de funciones sean directas o por abonados, alquilar espacios
culturales, encontrar soluciones economicas compatibles con el acceso
democratico a la cultura, obtener financiacién para el manejo de los costos basicos

anuales de funcionamiento para pago a proveedores y a terceros.

Es muy importante legitimar la participacion de la industria cultural y creativa del
teatro en Bogota por la participacion en la oferta y demanda del mercado buscando
satisfacer las necesidades logrando promover y reactivar la industria. Es muy
importante mantener las bases de datos actualizadas de toda la industria, para asi
estar en sintonia con las actividades y las posibles negociaciones que se puedan

dar en el ambito teatral.

Se denota un interés especial en hacer renovaciones en plantas fisicas e
infraestructuras de los escenarios con actualizaciones y compra de nuevos
equipamientos de uso técnico o tecnolégico para modernizar salas y las

presentaciones.

Otro de los retos mas significativos que respondieron los encuestados fueron las
necesidades en establecer politicas, adoptar planes, programas y proyectos
institucionales que permitan generar nuevas interacciones entre la educacion y la

cultura que contribuyan a la construccion de ciudadania y al mejor tejido social.

A parte de ser focos de proyectos empresariales también buscan diversificar su
funcionalidad complementando y acoplando la los espacios fisicos centros de
cultura que ofrezcan programaciones permanentes y abiertas a la comunidad como
podrian ser bibliotecas comunitarias que promuevan la publicacion de

investigaciones pertinentes al sector de la industria cultural teatral en Bogota y poder
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llegar a construir un centro de memoria de las artes escénicas en pro de la

preservacion y difusion del mismo para las futuras generaciones.

Pregunta 9: ¢Qué tipo de iniciativas emprende para difundir las actividades que se

realizan en su establecimiento?

Las principales iniciativas que realizan los encuestados para difundir sus actividades
son principalmente, promover las temporadas teatrales mediante su propia
comercializacion o por medio de las convocatorias distritales o nacionales,
presentarse en convocatorias propuestas por el distrito, generar alianzas con
instituciones publicas o privadas para desarrollar en conjuntos una programacion

artistica y cultural para la ciudad.

El uso de las paginas web y redes sociales (Facebook, Instagram, Twitter) son otra
iniciativa para promover las actividades y los actuales proyectos de
emprendimientos, también es relevante sefialar que por medio de las redes se
retroalimentan de bases de datos para ir actualizandolas de manera inmediata sea

via correos electronicos o por cubrimiento mediatico.

Se desarrollan iniciativas en mercadeo como la preventa de taquilla o alianzas con
entidades privadas, gubernamentales, universitarias, colegios, cajas de
compensacion familiar, cooperativas y fondos de empleados en la promocién de las
presentaciones con tarifas especiales sin dejar de lado el “voz a voz” dentro de las

comunidades aledafas a los escenarios teatrales.
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Pregunta 10: ¢ Participa usted de alguna de las siguientes iniciativas?

BSi mNo ™ Ninguna

Figura 12. Tomada de Google Formularios, Resultado encuesta. Elaboracién propia.
https://docs.google.com/forms/d/1czorCYnnaT3dsZOEXILxXU-OVrVBZaSgg93cqat5SOs/edit#responses

Las respuestas a esta pregunta especifican que el 58% de las entidades teatrales
en Bogota participan activamente en iniciativas llevadas a cabo por el distrito
mientras que el 17% de ellas no lo hace. El restante 25% se dedica a actividades

de tipo privado o a la incorporacion de indicativas privadas.

Pregunta 10.1: ¢ Eventos culturales del distrito?

Hsi Mno

Figura 13. Tomada de Google Formularios, Resultado encuesta. Elaboracion propia.
https://docs.google.com/forms/d/1czorCYnnaT3dsZOEXILxXU-OVrVBZaSgg93cgat5SOs/edit#responses
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Para este caso el 83% de las entidades Si participan en eventos culturales

impulsados por el distrito, mientras que el 17% de ellas no lo hace.

Pregunta 10.2. Otras, ¢ Cuales?

Las entidades del sector de la industria creativa cultural teatral en Bogota, participa
en diversos eventos culturales que complementan su funcion de promocion y

comercializacion de sus servicios, algunos de estos eventos son:

+ Acciones pedagogicas desde las artes para la Secretaria de Educacion.
+ Actividades financiadas por OIM y PNUD.

+/ Becas de circulacion internacional en arte dramético.

+ Festival Mujer y Arte en Pachuca de Soto en México.

« Festivales y encuentros de proyectos conjuntos

+/ Convocatorias, conversatorios y programas de formacion

+ Salas Concertadas.

« Las creadas desde sus propios espacios culturales:

Festival de Blues y jazz

Festival de Danza contemporanea

Festival Internacional de titeres Manuelucho

* Franjas emergentes Domingos familiares
+ Festivales nacionales e internacionales de teatro y titeres.

« Eventos culturales de caréacter privado.

Pregunta 11: ¢Cudl es la principal motivacion detras de su participacion o no
participacion de las iniciativas anteriores?

Las respuesta obtenidas indican que las iniciativas que motivan la participacion son
dar a conocer las diferentes propuestas artisticas fortaleciendo el gremio de los
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dramaturgos en Bogota, el crecimiento organizacional y la puesta en escena en
es0s espacios garantiza la vigencia de las iniciativas por medio de la proyeccion de
los procesos artisticos, promover el arte y la cultura en pro de una trasformacion
social contribuyendo a la modificacién de realidades, comportamiento, actitudes e
imaginarios colectivos de las comunidades, asi como poder llegar a incidir
decididamente en la preservacion de la memoria escénica para heredarla a las

futuras generaciones.

Pregunta 12: La apuesta de valor desde su establecimiento esta principalmente

orientada hacia...

o Valor artistico o Valor arqueologico
o Valor simbdlico o Valor patrimonial
o Valor social o Valor comunitario
o Valor educativo o Valor ecoldgico

B V. Artisitco M V.Social V.Educativo HV.Simbolico

Figura 14. Tomada de Google Formularios, Resultado encuesta. Elaboracion propia.
https://docs.google.com/forms/d/1czorCYnnaT3dsZOEXILxXU-OVrVBZaSgg93cqat5SOs/edit#responses

La principal orientacion de valor se denota por el valor artistico que expresa la

finalidad de las artes escénicas representando un 50% de los encuestados, en
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segundo lugar, se encuentra el valor social que representa la industria cultural

teatral y distribuidos en un mismo porcentaje estan el valor educativo y el valor
simbalico.

12.1. Otros...

V. SOCIAL
V. EDUCATIVO

V. ECOLOGICO

V. COMUNITARIO
V. PATRIMONIAL
V. SIMBOLICO

V. ARQUEOLOGICO
V.ARTISITICO

Figura 15. Tomada de Google Formularios, Resultado encuesta. Elaboracién propia.
https://docs.google.com/forms/d/1czorCYnnaT3dsZOEXILxXU-OVrVBZaSgg93cgat5SOs/edit#responses

Otras apuestas de valor a parte de la grafica expuesta se enfocan en trabajo con
comunidades, patrimonio histérico, derechos humanos y memoria histérica; que
deben ser tenidas en cuenta para hacer de las artes escénicas parte de un todo, de
un contenido social amplio que vincule la interdisciplinariedad de empresas que
hace de las artes su forma de vida.

5.5.3. PROPUESTA GRAFICA PARA EL MAPEO DE LA INDUSTRIA CULTURAL
DEL TEATRO EN BOGOTA.

La forma mas agradable a la vista para los diferentes participantes de este estudio
se plasmara en un formato texto impreso, se distribuira de forma especial a quienes
hicieron parte de esta investigacion, los graficos, mapas y los textos son de
elaboracién propia, esto con el fin de proyectar y hacer visible la industria cultural y
creativa del teatro en Bogotéd, buscando su promocién y difusién en Bogota. El hacer

74


https://docs.google.com/forms/d/1czorCYnnaT3dsZOEXILxXU-OVrVBZaSgg93cqat5SOs/edit#responses

visible la distribucién del mapeo teatral brindara informacion para quienes deseen
asistir a las diferentes salas y espacios destinados para tal fin y/o pondra en
contacto a los empresarios, emprendedores o administradores de las artes

escénicas en Bogota.

HACIA

UN MAPEO

DE m o
LA INDUSTRIA w\ <

CULTURAL 3 @&
DEL TEATRO

EN

BOGOTA ey

Juliana Orozco Anzola TIPOS DE ORGANIZACION

\ . Magister en Archivistica y Memoria Historica
Facultad de Ciencias Sociales / Facultad de Comunicacion y Lenguaje TEATRO nE A et REPRESENTACION
2 TITEHES © ARTISTICA

CULTURAL
PERFIL. o omocusen () PEFULRR o

Y CONTEMPORANEA

FORMACION ACADEMICA

Juliana Orozco Anzola nacié en Bogota Colombia, po
Archivistica Historica y Memoria de la Pontificia Unir

de Bogota. Economista en Comercio Exterior de la F
taria Los Libertadores de Bogota. Ha desarrollado su carrera pl| ipal-
mente en materia de comercio exterior en el proye: m CAFTA-DR como
Coordinadora de pais para Guatemala C.A, ocupando la coordinacion

CENTRO DE

& CIRCO ©) Fomacion

del Tratado de Libre Comercio para Centro América de USAID en Ciudad
de Guatemala y la Direccién de Impuestos y Aduanas Nacionales DIAN, TE ATHO
entre otras.

75



Carera 23 5440 O
nbarajasayansa.com
(571)3463582

Calle§741743 ()

(57112550892

Carrera 27 # 5132 ()
R o

CL46728-30 O
bt faerit
268 75 09

TEUSAQUILLO ==

(?71 12850060

ol 30 1 30140L 402 O

(571)3690659

ey

Carrera 20 4 3754
(571)5706951

(&)
Calle 62 # 20-28 =~
(571)2354907 O

Carrera 20 4 37.54 O,
(571)2328134 ©

G)
()
(571)2498658

Carrera 20 # 45A.59
Carrera 23 ¢ 5440
P
(571)3463582

Calle 57 # 1713
[
(571)2550592

Carrera 27 ¢ 5132

(&)
Carrera 15 Bis 4 3930 '
KR 16 No. 58455 O § s

s
346 61 28 (571)3382045

G iine - RAl1430:%0
(571)2328134

Calle39 41728
)
{571)2854476

(&)

Calle 39 # 20-30

TR s

Called5 A 1437 ~ JKR19 ¢ 45A-17
pmrmren O i,

E: D v e — e T
(571)2326440 (571)2126675 (571)2326440 605 53 12

(@)
seiameevsio e
(571)3335416

Carmera7¥8325 Q)

= pihey
(571)3337018

Avenida 1 do Mayo
#108.36 Sur

sneptesiisom ()
(571)4889470 —

KR 34B ¢ 36 - 04 SUR 0

377 98 40

cL224108-36S0R ()
s m—

408 04 61

Calle 75 # 68G-38 &
: o (&)

(571)5202254

(571)6485028

Carrera 105A Bis # 7548 (0)
o S

(571)2272272

76



Calle 134 270 © |carrera 824 17.95
dinolentoyahoo.com O

(571)8103066

Calle 24 D Bis # 9228 €)
e e

TeF o el som
irastratoniivon,

{571)2585526 2

Transversal 71D F 450 €) hll-ni-nunul__o
joneobatakianoyanas.es e
[l e

(571)2601131 (571)2993419

camonea s () feamanniscs O
tncapiraldo ot com P ——
i A1) vwnsion sunsanienors ()

. O
(571)2045937 (571)2733904

Carrera BOF § SA42Sur -
e — ] (o e S (0)

(571)453142! (571)2173085

[OXITTT
janiaste !

KR 1147047
| ()

85 o

MULED o agirim O 2. 2
243 53 07

|eLaw
283 4341 4313 |

O |etamizier o

| 383 22 00 Opeten &

CIUDAD BOLIVAR %y

()
Calle 701 sur # 18M-15

chreote atrok bk Ghotmail com

571)7905481 0

Ly

Calle 56A + 70A 24 5ur )
fundargedameyahoa.com ('

(571)7262792

Carrera 80K 7 7245 sur @) EGZ"S&-?‘WI 0
78hotmail.e s - e N
Rt o | SRt

(571)7809960 821 09 01 - 780 96 58

BARRIOS UNIDOS

Calle 70A # 1940 TOA# |
pussrhintrig(n)
(571)2179240 }217 92 40
Carrora CL 63D BIS # 22
Meacuvetymenca L3 i
iy < oL
(571)3456103 |695 12 37

Carrera 53B # 2B-67 &)

jcgaleanor@hotmail.com (D

(571)4069621

77



RAFAEL URIBE %5

Carrera 26 # 29-46 sur

overflowcol@hotmail.com

hitp/iwww.overflowcolombia.com

(571)5661470

KR15#13.66 O

http://www.idartes.gov.co

Y

ESTAMENTOS DE ARTES ESCENICAS ENTIDADES EN ARTES ESGENICAS

ENTIDADES DE ARTES ESCENICAS
CON PARTICIPACION EN FESTIVALES TEATRALES POR LOCALIDAD TEATRALER Pon TR B Semsmcaon

La participacién en festivales es otro

pilar importante para mantener la me- -

moria cultural, y para incentivar el inte-

rés de distintos grupos sociales en

temas culturales, sin embargo, sola- e

mente el 30% de las entidades de artes

escénicas participan en algun tipo de

festival.

Un aspecto importante a resaltar, es

que las entidades escénicas especializa-

das en danza, son las que mas partici-

pan festivales con un 66%. Esta partici-

pacion es relevante, ya que a la vez la

especialidad de danza es una de las que
e= més contribuyen a mantener la memo-

ria cultural. . L 11aDanzay Ci > .
tiguos. 14%.

Parocpacin Frstrses NoParts. Festes.

Cantetaria

La dlasificacion por tipo de organizacion dada en el Directorio de las
Se presenta una concentracion del 62% de estamentos de Artes Escénicas (SINIC, s) correspondiente al tipo de espemhzacum
artes escénicas en cuatro (4) localidades (Teusaquillo, Santa en terminos aites
Fe, Chapinero y Candelaria). £l 38% restante de los estamen- 3% tienen una especializan c
tos se en encuentran dispersos en las quince (1) localida- definida. Solo el
des restantes. Asi mismo, desde el punto de vista de ubica- lizacién mixta. Asf mismo, se identifico que el 73% de las entidades de
i6n geogrifica las cuatro localidades donde se concentra enteato. Sibien
el mayor porcentaj

ENTIDADES DE ARTES ESCENICAS

NUMERO DE ENTIDADES TEATRALES CON CENTROS DE FORMACION

ESTABLECIDAS POR DECADA

Si bien los centros de formacion constitu-
yen uno de los pilares mas importantes
para mantener la memoria cultural, en la
préctica solamente el 20% de las entidades
de artes escénicas incorporan o se especia-
lizan en centros de formacién. Ya que las
manifestaciones escénicas como el teatro
merecen apoyo para poder llegar a divulgar
los diferentes tipos de conocimiento adqui-
rido en el tiempo.

cenTRODE
Como puede observarse, el nimera de FORMAGON
entidades de artes escénicas establecidas 20%

por década han tenido un comportamien-
lll;-llll

to creciente de un promedio de un 28%, lo

cual es natural en relacion al crecimiento
poblacional, economico y otras variables
sociopoliticas, sin embarge, durante la
década actual del 2010 al 2019, se eviden-
cia una caida drastica en la creacion del
nimero de nuevas entidades, que no es
proporcional a ninguna variable demo-
grifica, econdmica ni politica de décadas
pasadas.

SINCENTRO DE
FORMACION

.

Propuesta:
“Creacion de la casa
de Ia memoria teatral en Bogota”.

La presentacion de obras y diferentes tipos de interpretaciones artisticas puestas en escena

Planteo que este lugar de la memoria Bogotano sea dirigido
por personal capacitado en temas de servicios especializados
en informacion sobre las artes del espectaculo, que sea el
teatro la principal fuente de alimentacion de los archivos y con
el tiempo podria visualizarse como una biblioteca, hemerote-
ca, videoteca con un amplio catalogo de publicaciones.

Los fondos y las colecciones que logren re-
caudar deben estar sometidas, a la Ley Ge-
nerales de Archivos (Ley 594 de 2000) y las
disposiciones y lineamientos del ente
rector que en este caso es el Archivo Gene-
ral de la Nacién, para esto se debe contar

que mantienen latente el teatro como un participante local de entretenimiento y procesos de

» 2moria en la comunidad asistente a las obras.

Luego de analizar los resultados obtenidos de la cartografia, las bases de datos y cruzarlos con
\Mencuesta realizada haciendo de esta una cartografia participativa de la industria cultural y

creativa del teatro en Bogota, propongo la creacion de: “La casa de memoria del teatro en

Bogota’ ya que al contar con que conserve y preserve los procesos d

de laindustria creativa y cultual de la ciudad, se conservara la memoria histérica pasado y pre-

sente del acontecer escénico de la ciudad y de las comunidades que rodean estos espacios.

@(%

La uea(lén dela casa seta una luen(e rica para la academia,
en general quienes
deseen adquirir este tipo de informacion, realizar busquedas
de datos con la mayor precision posible (analisis de publicos,
mercadeo, diagnésticos, historia del teatro), y por qué no com-
plementar este espacio con informacién perteneciente no
solo al teatro si no también el circo, la danza contempora-
nea-artistica o folclérica, titeres, ballet, entre otras.

Es esencial realizar estudios sobre personalidades y reflexio-
nes relativas al teatro y a las artes que rodean esta forma de re-
presentacion artistica, asi se puede custodiar la memoria escé-
nica bogotana.

con el personal profesional idoneo con ex-
periencia en la realizacion y el montaje de la,
propuesta, siendo esta de caricter interdis.
ciplinar. .
Las principales funciones que debe tener &
casa de la memoria para su funcionamiento
y su pamclpacnén tanto prolesmna] como
académicae it i po-
drian ser las siguientes:
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@ Sea constituido como el eje rector de las politicas en
investigacion del teatro Bogotano.

@ Conservar, difundir, proteger, investigar el patrimonio
teatral, dinamizando la practica archivistica a través
de procesos creativos que mantengan viva la comuni-
cacion entre los diversos sectores publicos y privados,
priorizando la preservacion de la memoria.

# Divulgar y apoyar las narraciones, los archivos visua-
les y literarios del teatro bogotano.

® Sumergir el archivo en la actualidad digital de nues-
tros dias, manteniendo actualizado el centro docu-
mental, como la tnica mamera de conservarlo para
las nuevas generaciones.

® Ser fuente de informacion para investigaciones espe-
cializadas, academia (historiadores, sociélogos, bi-
bliégrafos, etc), creadores y estudiantes.

una relacion cercana con la

@ Realizar reuni para de
manera activa la comunicacién con los participan-
tes teatreros en Bogotd (conferencias, mesas de
discusion, intercambios nacionales e internaciona-
les, proyeccion de videos, eventos, entre otras acti-
vidades de socializacién y de participacién).

® Comprometerse a preservar las grabaciones,
videos y documentacion existente que hagan
parte de la memoria del teatro Bogotano.

® Realizar publicaciones de revista y en pagina web
que estimule y promueva las actividades teatrales
de Bogota.

@ Recuperar piezas museologicas de la historia tea-
tral del Bogota y exponerlas para la comunidad en
general.

academia y sus facultades de humani-
dades, utilizando este contacto como
medio para difundir los estudios en la
temitica del teatro bogotano y que
este sea una fuente amplia de informa-
cion.

@ Construir una politica de defensa de la

La riqueza de los archivos bibliograficos y documentales respecto
del teatro bogotano no poseen un lugar donde se pueda visibili-
zar el contenido de memoria y patrimonio, la participacion de
otras modalidades de artes expuestas en teatros como titeres,
danza, teatro callejero, circo, dramaturgia, etc, son también invisi-
bles para la cotidianidad de los ciudadanos.
Urge lograruna ili d i basad arreras de
humanidades que desencadenen la promocion de la archivistica,
la bibliotecologia y la gestion cultural, construyendo un archivn,
delas i iones implicitas en su labor artistica;

memoria y del p
como lo es el teatro y su significancia
para la sociedad.

la difusion de la memoria y el patrimonio teatral escénico, la clasi»
ficacion documental apropiada, la presencia continua de difusion
de memoria partiendo de la nifiez abordara la comprension y la
afinidad desde la infancia en rescatar, proteger y preservar la me-
moria teatral de Bogots.

O©B®D

Otra representacion importante de este estudio, el cual busca un reconocimiento y
una mayor visibilidad de la industria cultural del teatro en Bogota, se hara mediante
la publicacién en medio electrénico, utilizando la aplicacion de WIXSITE con el
siguiente link: https://julianaorozcoanzol.wixsite.com/misitio-1, en el cual se podran

hacer aportes de tipo personal o profesional multidisciplinario que lleve a que la
informacion alli consignada este actualizada, siendo un medio de comunicacion

entre las industrias creativas culturales del teatro en Bogota.

En la pagina encontrara en cuatro botones del menu informacion de la industria
cultural y creativa del teatro en Bogotd. Es asi como en el boton "BOGOTA

TEATRAL" se visualizara la cartografia correspondiente a los establecimientos que
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llevan a cabo actividades concernientes al teatro, como nombre, direccidon, nimero

de contacto, tipo de organizacion y localizacion geografica por localidad.

En el Boton "MAPA" se hace el enlace con Google mapas, para que sea desplegada
la ubicacion del establecimiento esta opcion esta buscando financiacion por parte
de la industria creativa y cultural de la ciudad de Bogota, ya que el costo de enlace
tiene un alto valor, siendo este un importante puente de unién con el sector turistico
en la promocion y visualizacion del teatro como una actividad cultural-social que

beneficia a la ciudad junto a los participantes en la puesta de artes escénicas.

En el boton "INFORMACION" doy una breve descripcién de mi persona junto con
mi perfil académico y profesional, ya que con anterioridad en la encuesta aplicada
para el desarrollo del trabajo entablé comunicacion con algunos de los empresarios
de la industria teatral, la mayoria de ellos fueron atentos al desarrollo del tema,

pidiendo que al finalizarlo les comunicara los resultados.

En el boton "DATOS" se consignard el resultado cuantitativo por cifras y cualitativo
en la descripcion del analisis gréfico, resultado de las relaciones establecidas en los

cruces y andlisis de la informacion.

Se concluye el boton "PROPUESTA" mostrara mi invitacion de llevar a la industria
creativa y cultural a un escalar mas alto, idea en la que se pueda preservar,
conservar y visualizar, no solo para un periodo corto de tiempo todos los procesos
de crecimiento y decremento por los que ha pasado el teatro en la ciudad, visto
como una representacion de las realidades sociales puestas en escena, haciendo
de "La casa de la memoria teatral en Bogot4" un espacio fisico donde se muestre el
acontecer escénico de la ciudad y de las comunidades que circundan estos

espacios.

La pagina web, es un espacio que esta abierto a cualquier intervencién que mejore
y que atienda las necesidades de la industria, siendo ella una herramienta que
mantenga vinculos entre toda la cadena productiva que se ve implicita en el

desarrollo del arte escénica.
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HACIA UN MAPEO DE LA INDUSTRIA
CULTURAL ~ ~
DEL TEATRO,EN BOGOTA

5.5.4. PROPUESTA DE CREACION DE “LA CASA DE LA MEMORIA TEATRAL EN
BOGOTA”.

Como parte del proceso que se ha llevado con los afios, desde el siglo XVII a la
actualidad Colombia, en especial Bogota, ha llevado junto con su desarrollo implicito
en la comunidad la presentacion de obras y diferentes tipos de interpretaciones
artisticas puestas en escena por empresarios dedicados a mantener latente la
visualizacion del teatro como un participante local de entretenimiento y procesos de

memoria en los asistentes a las obras.

Luego de analizar los resultados obtenidos del mapeo, las bases de datos y
cruzarlos con la encuesta realizada a los diferentes empresarios participantes de la
industria cultural y creativa del teatro, propongo la creacion de una “casa de
memoria del teatro en Bogotd”, ya que al contar con un estamento que conserve y
preserve los procesos de memoria de la industria se podra dar visibilidad al sector

junto con apoyo del distrito, se conservara la memoria histérica pasado y presente
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del acontecer escénico de la ciudad y de las comunidades que rodean estos

espacios.

Planteo que este lugar de la memoria Bogotano sea dirigido por personal capacitado
en temas de servicios especializados en informacion sobre las artes del
espectaculo, que sea el teatro la principal fuente de alimentacién de los archivos y
con el tiempo podria visualizarse como una biblioteca, hemeroteca, videoteca con

un amplio catélogo de publicaciones.

La creacion de la casa sera una fuente rica para la academia, historiadores,
estudiantes y comunidad en general quienes deseen adquirir este tipo de
informacion, realizar basquedas de datos con la mayor precision posible (analisis
de publicos, mercadeo, diagndsticos, historia del teatro), y por qué no,
complementar este espacio con informacion perteneciente no solo al teatro si no
también el circo, la danza contemporanea-artistica o folclorica, titeres, ballet, entre

ofras.

Es esencial realizar estudios sobre personalidades y reflexiones relativas al teatro y
a las artes que rodean esta forma de representacion artistica, asi se puede custodiar

la memoria escénica bogotana.

Los fondos y las colecciones que logren recaudar deben estar sometidas, a la Ley
General de Archivo (Ley 594 de 2000) y las disposiciones y lineamientos del ente
rector gue en este caso es el Archivo General de la Nacién; para esto se debe contar
con el personal profesional idoneo con experiencia en la realizacién y el montaje de

la propuesta, siendo esta de caracter interdisciplinar.

Las principales funciones que debe tener la Casa de la Memoria para su
funcionamiento y su participacion tanto profesional como comunitaria, académica e

investigativa, podrian ser las siguientes:

e Sea constituido como el eje rector de las politicas en investigacion del teatro
Bogotano.
e Conservar, difundir, proteger, investigar el patrimonio teatral, dinamizando la

practica archivistica a través de procesos creativos que mantengan viva la
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comunicacién entre los diversos sectores publicos y privados, priorizando la
preservacion de la memoria.

Divulgar y apoyar las narraciones, los archivos visuales y literarios del teatro
bogotano.

Sumergir el archivo en la actualidad digital de nuestros dias, manteniendo
actualizado el centro documental, como la inica mamera de conservarlo para
las nuevas generaciones.

Ser fuente de informacion para investigaciones especializadas, academia
(historiadores, socibélogos, biblidgrafos, etc.), creadores y estudiantes.
Realizar reuniones permanentes para mantener de manera activa la
comunicacién con los participantes teatreros en Bogota (conferencias, mesas
de discusion, intercambios nacionales e internacionales, proyeccion de
videos, eventos, entre otras actividades de socializacion y de participacion).
Comprometerse a preservar las grabaciones, videos y documentacion
existente que hagan parte de la memoria del teatro Bogotano.

Realizar publicaciones de revista y en pagina web que estimule y promueva
las actividades teatrales de Bogota.

Recuperar piezas museoldgicas de la historia teatral del Bogota y exponerlas
para la comunidad en general.

Mantener una relacion cercana con la academia y sus facultades de
humanidades, utilizando este contacto como medio para difundir los estudios
en la tematica del teatro bogotano y que éste sea una fuente amplia de
informacion.

Construir una politica de defensa de la memoria y del patrimonio intangible

como lo es el teatro y su significancia para la sociedad.

La riqueza de los archivos bibliograficos y documentales respecto del teatro

bogotano no poseen un lugar donde se pueda visibilizar el contenido de memoria y

patrimonio, la participacion de otras modalidades de artes expuestas en teatros

como titeres, danza, teatro callejero, circo, dramaturgia, etc., son también invisibles

para la cotidianidad de los ciudadanos.

83



Urge lograr una estabilidad de profesiones basados en carreras de humanidades
gue desencadenen la promocion de la archivistica, la bibliotecologia y la gestion
cultural, construyendo un archivo de las diferentes manifestaciones implicitas en su
labor artistica; la difusiéon de la memoria y el patrimonio teatral escénico, la
clasificacibn documental apropiada, la presencia continua de difusion de memoria
partiendo de la nifiez abordara la comprension y la afinidad desde la infancia en

rescatar, proteger y preservar la memoria teatral de Bogota.
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CONCLUSIONES

La industria creativa y cultural del teatro en Bogota ha pasado por varias
transformaciones como un factor relevante para el desarrollo de los procesos de
conservacion de memoria histérica, proteccion del patrimonio cultural, promocién
del desarrollo y el crecimiento de la economia en la ciudad. Por tal razon se debe

considerar como un sector influyente para Bogota.

Gracias a los diferentes apoyos de instituciones de gobierno como el Sistema
Nacional de Informacién de Cultura-SINIC y del Instituto Distrital de Turismo e
Instituto Distrital de las Artes IDEARTE, se puede anotar el cambio en la percepcién
gue las representaciones artisticas imprimen en la cultura, plasmando en ellas el
sentir social, por ello es imprescindible poner a disposicion de las industrias un
mayor capital econdmico que beneficie la sostenibilidad de la ciudadania interesada
en realizar emprendimientos propios de las industrias creativas y culturales en la
cuidad, la cual tiene como principal eje el uso de la tecnologia para acceder a dichas

representaciones.

El mapeo desarrollado permitié interpretar que, para la ciudad de Bogota el sector
de la industria creativa y cultural del teatro se encuentra asociado al desarrollo de
las diferentes comunidades que alli habitan, por lo tanto, es imperativo hacer de
conocimiento masivo y acceso publico las diferentes actividades que la industria
promueve y propone. Es asi como el uso de la tecnologia y la puesta en web del
mapeo aqui expuesto compartira ese tipo de informacion de forma abierta, sera él
una herramienta para mantener en comunicacion constante a los diferentes
participantes teatreros en Bogota, cumpliendo asi con su funcibn de mapeo,

participativo y social.

Este estudio podria replicarse a otras industrias culturales, se profundizaria mucho
mas sobre el papel que juegan estas en el desarrollo humano y en su incidencia

sobre la sociedad.
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En la encuesta realizada se pudo notar la necesidad que existe en crear una
conciencia de caracter interdisciplinar que apoye en la actualidad y a futuro la
industria creativa y cultural del teatro en Bogota, que fortalezca el trabajo artistico
de la ciudad, de modo tal que exista una amplia participacion de los teatreros que
impulsen las artes escénicas, por tal razon las tecnologias y/o las aplicaciones web
compartidas son un factor muy necesario para obtener resultados a corto y largo

plazo.

Los diferentes retos y oportunidades que enfrenta la industria creativa y cultural del
sector teatral en Bogota llevan implicito el garantizar la conservacion de la memoria

y el patrimonio histérico pasado y presente del acontecer de la ciudad de Bogota.

Las diferentes interpretaciones de memoria y patrimonio son actividades educativas
gue transmiten valores historicos y artisticos que se adaptan a través del tiempo,
siendo ellas de caracter sociocultural lo cual necesita de la participacion de
diferentes equipos multidisciplinares (investigadores, conservadores, gestores,
artistas, hoteleros, voluntarios, gobierno, empresa privada, etc), lo que hace posible
proponer la creacion de la “Casa de la memoria Teatral en Bogota” y que sea ella

un espacio territorial donde se conserven y preserven este tipo de expresiones.

El teatro tiene la posibilidad de influir sobre el cambio social al despertar procesos
de reflexion y accion colectiva, lo que permite abrir espacios de dialogo, ideas
expresadas por los directivos encuestados. No debemos renunciar a todos los
significados y valores de memoria y patrimonio que tiene el teatro, ya que representa
espacios atractivos para la comunidad, esto es un reto para la industria creativa y
cultural del teatro en Bogota, un reto cultural, social y econémico que vale la pena

llevar a cabo.

Bajo esta perspectiva, surgen preguntas como: ¢Qué papel juega la cultura junto
con los espacios ciudadanos en la actividad teatral? y/o ¢Qué nuevas
manifestaciones de cultura estan surgiendo de las manifestaciones culturales dentro

de la era digital actual?
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RECOMENDACIONES

Después del estudio realizado, se identifica que el mapeo de la industria cultural del
teatro en Bogota es un pilar importante en la economia Bogotana, por esta razon se
recomienda la necesaria consolidacion de la industria ya que los datos no
actualizados que reposan en las entidades culturales de la ciudad hacen de la

misma poco competitiva.

El estudio mostré la dificultad y accesibilidad de encontrar informacién actualizada
sobre la industria cultural teatral en Bogota. Esto hace necesario recopilar y articular
la informacion en un conjunto teniendo en cuenta a ubicacion territorial del mobiliario

teatral en la ciudad, los consumidores y los productores de la industria.

Por esto se busca con el estudio generar la participacion masiva de la sociedad
Bogotana a dichas expresiones culturales por medio de la distribucién de la

cartografia por localidades, lo cual fomentara la asistencia de mas espectadores.

También se recomienda que las instituciones nacionales de caracter gubernamental
y privado apoyen al comercio junto con estrategias de comunicaciones por medio
de la Camara de Comercio que difundan las ideas y muestras en escena. Dichas
expresiones hacen parte del patrimonio cultural de la ciudad y este debe ser

incentivado y protegido.

Adicionalmente, profundizar en todo tipo de investigaciones referentes a la
elaboracion de cartografias de las industrias culturales y creativas del teatro en

Bogota.

Y por ultimo se recomienda a los futuros estudiantes de maestrias relacionadas con
Ciencias Sociales que se encuentran interesados en mapeos de la industria teatral
en Bogotd la desarrollen como una oportunidad empresarial local-nacional-
internacional, generadora de empleo desarrollo, patrimonio y creatividad en la

comunidad.
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ANEXOS

1. Encuesta “Cartografia Industria creativa y cultural teatral en Bogota D.C.

& docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfy9SXKCVoF7sGtdnWwZBDv2XcFIbJQNIzrSmjaAwDj16iDUQ/viewform

Carfografia Industria Creativa y Cultural Teatral
en Bogo‘ré DiC.

Gracias por participar en mi encuesta. Espero que tus respuestas contribuyan a la
investigacion de mi tesis de Maestria, y que de la misma manera esta aporte informacion
valiosa en el andlisis de las industrias culturales del teatro en Bogota.

Me gustaria recibir tus comentarios para complementar el contenido de la investigacion
(tus respuestas seran anénimas).

*Obligatorio

Direccion de correo electrénico *

Tu direccion de correo electronico

1. Cudl es la direccién actual de su establecimiento? *

Tu respuesta

2. Cuantos afios lleva en esta ubicacion? *

Tu respuesta

3. Ha mantenido esta ubicacién durante el desarrollo de toda su actividad teatral? *

Q si
ONO

Qué motivé los cambios de ubicaciéon del establecimiento? *

Tu respuesta

99



L. Que percepcion tiene sobre La gestion cultural a nivel distrital?

Tu respuesta

5. Siente usted que existe solidaridad entre el gremio teatral en la ciudad? *

O si
ONo

6. ;Qué tipo de actividades realiza en colaboracién con otfros sectores? *

Tu respuesta

£Con qué otros establecimientos o instituciones se relaciona?

Tu respuesta

1. ;Cudles cree usted que son Los principales retos del sector teatral? *

Tu respuesta

8. ;Cudles son los retos mas importantes de su establecimiento? *

Tu respuesta

9. ;Qué tipo de iniciativas emprende para difundir las actividades que se realizan en su
establecimiento? *

Tu respuesta
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10. jParticipa usted de alguna de Las siquientes iniciativas? *

Tu respuesta

i;Eventos culturales del distrito?

O si
ONo

Otras, Cuales? *

Tu respuesta

M. 4Cudl es la principal motivacion detrds de su participacién o no participacién de las iniciativas
anteriores?

Tu respuesta

12. La apuesta de valor desde su establecimiento esta principalmente orientanda hacia...

O Valor artistico

Valor arqueolégico
Valor simbélico
Valor histérico
Valor patrimonial
Valor comunitario
Valor ecolégico
Valor Educativo

Valor Social

Otros... *

Tu respuesta

Enviar
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