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Este manual de Identidad Corporativa recoge los eleme-
tos constitutivos de la identidad visual de Oversize.

Como elementos contitutivos establecen las pautas de
construccion, el uso de tipografias y aplicaciones croma-
ticas de la marca.

La consolidacion de la imagen de marca necesita una
atencidon minusiosa a las recomendaciones expuestas en
este manual, como documento que garantiza una unidad
de criterios en la comunicacion y difusion publica.

El manual debe ser por tanto una herramienta presente
en todas las aplicaciones de la imagen corporativa.

Las directrices que contiene este documento no preten-
den restringir la creatividad, sino ser una guia que abra
nuevas posibilidades creativas de comunicar la esencia
de Oversize.
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LA MARCA



VIDA URBANA

Perteneciente o relativo a la
ciudad.

CALIDAD REALIDAD JUVENIL

Superioridad o excelencia Representacion verifica de lo que
sucede entre grupos sociales jovenes






El logotipo de inscribe y construye sobre una superficie
modular proporcional al valor X.

Se establece como unidad de medida, se esta manera
aseguramos la correcta proporcion del logotipo sobre
cualquier soporte.

17 x




Se ha establecido un area de proteccién del logotipo.
Esta area debera estar exenta de elementos graficos que
interfieran en la percepcion y lectura de amrca.

La contruccion del area de respeto es deperminada por
la medida x.

Esta medida es el area minima de proteccion.
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Impresion

Digital




La familia tipografica que se recomienda para acompa-
Rar la imagen corporativa es SEGOE Ul.

Para su uso en toda comunciacion interna, seialética y
comunicacion externa.

Se eligio esta fuente tipografica por su claridad, estilo
sencillo, legibilidad y la apropiacién de tildes.

SEGOE Ul BLACK
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789

aéiou

SEGOE Ul SEMIBOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
123456789

aéiou

SEGOE Ul LIGHT
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ

a abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
123456789

aeiou
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VARIANTES Y
OTROS USOS



FONDO CLARO NO CORPORATIIVO

IMAGEN O FOTOGRAFIA OSCURA




FONDO OSCURO NO CORPORATIIVO

IMAGEN O FOTOGRAFIA CLARA




Se pueden dar variaciones de color dependiendo de la
coleccion de producto.

Estos cambios solo son varidos para productos sacados
al mercado y promocion en redes sociales mas no para
papeleos, documentos o comunicados de la empresa.
En dichos usos permitidos, se recomienda no usar el
slogan juntos al logotipo.
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USOS NO
CORRECTOS



Aqui se muestran algunos ejemplos de aplicaciéon
incorrecta de la marca.

El mal uso desvirtua y perjudica la notoriedad de la
misma.

Estas recomendaciones son extensivas a todas las
variantes de la marca.

@
ELIMINACION DEL FONDO

SEPARACION DE PALABRAS




USO DEL SLOGAN SOBRE
FONDO ROJO / NARANJA

DISTORSION DE PROPORSIONES
HORIZONTAL NI VERTICAL

USOS NO PERMITIDOS | 4
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APLICACIONES



SUBJECT HEADLINE HERE

QL

Orepsize




Prendas y accesorios de productos para el mercado y
dentro de la empresa
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