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I1. RESENA DEL TRABAJO DE GRADO

1. Objetivo o proposito central del trabajo:

Este trabajo tiene como objetivo describir las diferencias y semejanzas de las emisoras
universitarias mas conocidas en frecuencia modulada en Bogota (Javeriana Estéreo, UN
Radio, HIUT y LAUD 90.4 FM), tomando como eje central su proceso histérico dentro de la
Historia de la Radiodifusion Colombiana.

2. Contenido

Capitulo 1. Marco teorico

Capitulo 2. Construyendo una Historia de la Radio Universitaria en Bogota

Capitulo 3. Hallazgos y conclusiones: Hacia una tipologia de la radio

universitaria en Bogota

3. Autores principales referenciados

- Roger Silverstone es un sociélogo nacido en Reino Unido. Estudio en Brunel University y
también realiz6 estudios de comunicacion e informacion en el Centro de Investigacion en
Innovacidn, Cultura y Tecnologia conocido como CRITC. Ha publicado importantes obras
sobre los medios de comunicacién que han sido traducidas al espafiol como ¢Por qué
estudiar los medios? (1999), entre otras.

- Federico Boni es especialista en teorias y areas de investigacion relacionadas con la
comunicacion. Reconocido también por sus estudios sobre la industria cultural y la
‘sociologia de los emisores’. Su trabajo mas reciente, Teorias de los medios de
comunicacion, fue publicado en 2008.

- John B. Thompson es profesor de Sociologia en la Universidad de Cambridge. Se ha
dedicado al estudio de la influencia de los medios de comunicacion en la formacion de las
sociedades modernas. Es reconocido por trabajos académicos como Los media y la
modernidad: una teoria de los medios de comunicacion (1998), lIdeologia y cultura

moderna, teoria critica social en la comunidad de masas, entre otros.




4. Conceptos clave

Radio en Colombia, Radio Universitaria, Historia de la Radio

5. Proceso metodoldgico.

Este trabajo de caracter descriptivo — analitico se vale de documentacién oficial, archivos de
audio y entrevistas realizadas a personas que han pasado por diferentes etapas 0 momentos en
las emisoras universitarias que se estan analizando. Una vez recopilada toda la informacion
posible de realizd un trabajo de escritura que incluyera categorias como los origenes, las
motivaciones de los directores de cada emisora, la programacion musical de cada época, el

manejo de los recursos, entre otras que construyen este relato historico.

6. Resefia del Trabajo

En esta investigacion se ofrece una perspectiva histdrica de la Radio Universitaria en Bogota.
Teniendo en cuenta a las emisoras universitarias Javeriana Estéreo, de la Pontificia
Universidad Javeriana; HJUT, de la Universidad Jorge Tadeo Lozano; UN Radio, de la
Universidad Nacional de Colombia y LAUD, de la Universidad Distrital Francisco José de
Caldas, se realiza un trabajo de caracter descriptivo — analitico que interpreta sus procesos

historicos y aportes dentro de la Historia de la Radiodifusion Colombiana.

Desde herramientas de investigacion tomadas de las Ciencias Sociales se describe la
particularidad que a lo largo de la historia han tenido las emisoras universitarias bogotanas en
frecuencia modulada (FM), desde aspectos como las motivaciones de sus creadores, los
esquemas de programacién propios de cada época, la sostenibilidad financiera, los aspectos

técnicos y tecnologicos e incluso, algunas anécdotas colectivas.
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INTRODUCCION

“La historia de la radio todavia esta por escribirse”. Esa es una de las frases que mas se quedo
en mi cabeza cuando estaba realizando las entrevistas para este trabajo de grado. Me la dijo
una persona que ha dedicado toda su vida a la radio, a ese medio de comunicacion
apasionante que sigue dandole cabida a la imaginacion en tiempos de convergencia. Poco a
poco durante el proceso de investigacion me fui dando cuenta de que asi era. Es posible
conseguir numerosa bibliografia sobre teorias e historia en torno a la prensa, el cine y la
television, pero es mas escasa la informacion en el caso de la radio. A medida de que
investigaba me daba cuenta de que la radio aparecia como un medio estudiado, sobre todo,
desde las audiencias. Muchos estudios de audiencias, muchas cifras, pero pocas historias en
torno al pasado y a la evolucion de este medio oral que ya casi cumple un siglo de inventado.

Al leer sobre radio en Colombia no he de negar que logré encontrar un buen nimero de
investigaciones que desde diferentes disciplinas estudian a este medio de comunicacion. Sin
embargo, desde la Historia ain sigue siendo poca la bibliografia que nos lleve al pasado, a los
personajes y a las motivaciones de quienes trabajaron en la radio durante determinada época.
Rescato el trabajo de Gustavo Pérez Angel y de Nelson Castellanos con el libro La radio del
tercer Milenio (1999), asi como la investigacion de Reynaldo Pareja con Historia de la Radio
en Colombia, 1929 -1980. No obstante, de ahi nacié una primera inquietud, que fue la de
saber como se esta construyendo la historia de la radio en el presente siglo. También, tuve
otra duda respecto a lo que se ha contado sobre el pasado de la radio en Colombia, teniendo

en cuenta de que en su funcionamiento puede ser de interés publico, comercial o comunitaria.

Pues bien, encontré que en la historia de la radio que leia, principalmente aparecian las
grandes empresas, el pasado de los grandes medios de comunicacion, pero ¢en donde
quedaban los relatos de la radio comunitaria u otras emisoras alternativas? Solo se podia
conocer del emblematico caso de Radio Sutatenza, pero de resto los libros dedicaban sus

lineas, sobre todo a las radios comerciales y al papel de la radio en funcion del Estado.

El hecho de trabajar en una emisora universitaria aumenté mi curiosidad por conocer otro tipo
de historias de la Historia que usualmente se conoce de la radiodifusion colombiana.
Hablando con amigos y conocidos de Javeriana Estéreo me di cuenta de que habia testimonios
muy valiosos que valia la pena tener por escrito para crear una narracion histérica que

documentara como han sido sus origenes y evolucién a través del tiempo. De ahi me aventuré
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a investigar no solo a Javeriana Estéreo, sino también a las demas emisoras universitarias que
le precedieron en frecuencia modulada (FM): la HJUT 106.9 FM, de la Universidad Jorge
Tadeo Lozano; UN Radio 98.5 FM, de la Universidad Nacional de Colombia; y LAUD 90.4
FM, de la Universidad Francisco José de Caldas.

Antes de comenzar con una metodologia que me ayudara a construir el pasado de las emisoras
universitarias anteriormente mencionadas, fue importante valerse de autores que dieran luces
para desarrollar la investigacién desde la perspectiva histérica que queria plantear. Los
criterios empleados se basaron en que resolvieran mi inquietud de por qué y para qué estudiar
los medios, particularmente la radio. Finalmente, ¢valdria la pena investigar sobre la radio
universitaria desde un enfoque historico? La respuesta la pude encontrar gracias a autores
como Roger Silverstone y su libro ¢Por qué estudiar los medios?, que de entrada me motivd
para trabajar en esta tarea. En segundo lugar, fue importante tomar el estudio de los medios
desde sus teorias teniendo en cuenta a especialistas del tema como John Thompson, que con
su obra Los media y la modernidad: una teoria de los medios de comunicacion, aporta una
perspectiva historica de las teorias que poco a poco se han ido construyendo desde la prensa
hasta llegar a medios de la modernidad como la Internet. A esta base bibliografica que decidi
emplear, también se sumaron planteamientos mas recientes tomados del libro Teorias de los

medios de comunicacion (2008), del autor Federico Boni.

Luego de contar con un marco tedrico que tuviera como eje central a esos tres autores vendria
un reto mayor: la metodologia. ;Como contar la historia? ¢En qué basarme para escribir el
relato? Desde el principio tuve claro que valerme de fuentes orales era importante; sin
embargo, necesitaba de documentacién o de archivos sonoros que me permitieran dar
contundencia y mayor credibilidad al recorrido histérico que queria realizar. EI primer paso
fue recurrir a documentacion oficial sobre cada una de las emisoras que iba analizar, lo cual
tom6é mucho tiempo por la misma antigiiedad de estos documentos. Buscar y encontrar
resoluciones de 1974 o de la década de los ochenta e incluso de los noventa fue un trabajo
exhaustivo, ya que implicaba una lectura a través de los diarios oficiales, publicados en cintas
que solamente se podian proyectar a través de una méquina en la Biblioteca Luis Angel
Arango. Por el mismo tiempo que tomo y sin encontrar mas que dos resoluciones , finalmente
decidi acudir al Ministerio de Comunicaciones y a la Imprenta Nacional para solicitar las
resoluciones autenticadas en las que se les concedia licencia de funcionamiento a las emisoras
que estaba estudiando. Fue asi como me dirigi a estas dos entidades por derecho de peticion y

a los quince dias tuve una respuesta negativa por parte de la Imprenta, pero una respuesta
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positiva por parte del Ministerio de Comunicaciones, que a través de una carta me aseguraba
que los folios que necesitaba si existian y que debia pagar por ellos. Sin embargo, luego de
cancelar el dinero, tuve que asistir al Edificio Manuel Murillo Toro y esperar una mafana
completa hasta que ellos encontraran toda la documentacion que necesitaba. Ademas de las
resoluciones, en el caso de la emisora de la Universidad Nacional y de la Universidad Distrital
encontré acuerdos en los que el Consejo Superior Universitario apoyaba la creacion de sus
respectivas emisoras. En el caso de Javeriana Estéreo fue valioso el apoyo de Fernando
Rivera, quien me colabor6 con el Acta Oficial de Constitucion de la Emisora, expedida hacia
1978 y con otros documentos.

Una vez conté con toda la documentacion oficial que estuvo a mi alcance, indagué otras
fuentes como los archivos sonoros. Tampoco fue facil, ya que por ejemplo, en el caso de
Javeriana Estéreo solo habia memoria sonora reciente, pero no de las primeras décadas de la
emisora. Lo mismo ocurrid con las otras emisoras, excepto la UN Radio, en la que Pedro
Salazar, su fonotecario, se ha dedicado a clasificar y organizar un gran nimero de programas
que a lo largo del tiempo han salido al aire. Posteriormente me di a la tarea de revisar revistas

0 periddicos de las universidades pero tampoco encontré mayor informacion.

Por ultimo di el gran paso, el de irme hacia el campo de las entrevistas, que seria el mas
importante, ya que ademas de corroborar la documentacion encontrada me brindaria nuevos
datos sobre el pasado de las emisoras universitarias. ;A quién entrevistar? ;Qué preguntar?
Lo primero que hice fue solicitar una cita con cada uno de los directores de las emisoras
universitarias para tener una idea general de la historia de sus emisoras y para ir construyendo
una lista de personajes que debia entrevistar. No era facil convencer de este proyecto de grado
a los directivos de cada radio universitaria, ya que ellos estdn acostumbrados a que los
estudiantes de Comunicacion Social llegan a preguntar, a tomar fotos y luego se van. En mi
caso era diferente, asi que poco a poco tuve que construir lazos de confianza con las otras
emisoras, hasta que conté con el apoyo completo por parte de sus representantes, a quienes les
manifesté personalmente mi interés de investigar y de aportar un trabajo de memoria sobre

cada una de las emisoras.

Fue un trabajo progresivo, e incluso me atreveria a decir que etnogréafico, ya que implico
asistir con cierta frecuencia a las emisoras, observar las dindAmicas de trabajo e involucrarme y
escuchar las anécdotas o historias que alli podria encontrar. Al final logré contar con

fotografias de archivo, testimonios y un sinnimero de datos curiosos que se quedan sin
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mencionar en este trabajo. Me atreveria a decir que en total realicé méas de veinte entrevistas
entre todas las emisoras, teniendo en cuenta a los directores que han pasado, a algunos
colaboradores y a las personas que se encuentran actualmente. Contactarlos tampoco fue fécil,
ya que algunos no se encontraban en Bogotd o en el pais y, desafortunadamente, otros
murieron durante el proceso de investigacion. Es el caso de la HJUT, emisora en la que no
logré las entrevistas de dos de sus directores, Bernardo Hoyos y Fernando Toledo, quien

fallecid recientemente.

Luego de contar con el mayor nimero de entrevistas me di a la tarea de transcribir y agrupar
la informacion para hacer el intento de construir una historia de cada una de las radio
estaciones. Evidentemente al recopilar todo el material me di cuenta de que tenia mas
informacion de unas emisoras que de otras. También me fij¢ en que al agruparlas por
categorias, algunas de las radios universitarias analizadas contaban con datos que otras no
tenian. Precisamente, ¢cuales son las categorias? , ;Como catalogué la informacion? Realicé
un esquema que me facilitaria organizar la escritura de cada uno de los relatos. Asi que

estructuré un bosquejo para realizar la narracion con los siguientes datos:

- Historia Cronoldgica

- Origenes de la emisora ( motivacionales, personales, institucionales y procesos
formales como resoluciones, acuerdos y decretos)

- Proceso de montaje (transmisores, antenas, equipos, estudios de grabacidn)

- Sostenibilidad financiera

- Programacion (espacios de musica, difusion cientifica y de expresiones culturales)

- Recursos Humanos ( participacion de programadores, docentes, estudiantes y
directores)

- Hitos histéricos (anécdotas de cada una de las etapas)

En Gltimas, esos fueron los aspectos que me ayudaron a escribir cada uno de los periodos de
las emisoras universitarias. Al final me pregunteé, ¢para qué todo esto? Y considero que lo que
me mantuvo motivada a seguir investigando se resume en una sola palabra: memoria. La
oportunidad de desarrollar un trabajo con un enfoque histérico me permitié tomar y aplicar
herramientas del periodismo para contar un relato del pasado. Pienso que realizar esta
investigacion es valioso para el campo profesional del periodista, ya que generalmente
estamos dedicados a cubrir la historia del presente y del dia a dia, pero también es valido

escudrifiar el pasado para comprender lo que se vive ahora. Tomarme el tiempo y la paciencia
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para mirar los origenes e historia de las emisoras universitarias me permitio comprender

aspectos de la identidad que cada una de ellas tiene actualmente.

Respecto a su estructura, este trabajo que se titula “Un recorrido historico a través de la radio
universitaria en Bogota”, consta de tres capitulos. En primer lugar, se encuentra un panorama
general de la historia de la radio, partiendo inicialmente desde una mirada de los medios de
comunicacion y su papel en la construccion de la sociedad moderna. Es un trayecto que
comienza mucho antes, desde la imprenta, pasando por la prensa, la telegrafia, la radio, el
cine, la television y la Internet. En el caso de la radio se mencionan sus caracteristicas y datos
de su origen, desarrollo y evolucion en Colombia y en el mundo. También se presenta una
resefia de la radio universitaria y su historia y luego se mencionan los aportes de la radio

cultural y educativa a las emisoras universitarias bogotanas.

El segundo capitulo, titulado “Construyendo una historia de la radio universitaria en Bogota”
se dedica completamente a los relatos de las emisoras Javeriana Estéreo, HJUT, UN Radio y
LAUD 90.4 FM. En primer lugar, se cuenta la historia de la emisora de la Universidad
Javeriana como pionera de las radios universitarias en Bogota en FM, contando con los
testimonios de los directores que han pasado desde 1977 hasta la actualidad. EI segundo relato
es el de la radio HJUT, de la Universidad Jorge Tadeo Lozano, en el que se cuenta con voces
como las del rector de la época, Jaime Pinzén Lépez, Rogelio Delgado, actual subdirector de
la emisora; y Orlando Ricaurte, programador. En tercer lugar y siguiendo el orden
cronoldgico, esta escrito un recuento histérico de la UN Radio, de la Universidad Nacional de
Colombia. Alli se cuenta con el testimonio de personajes como llse de Greiff, primera
locutora oficial; Fernando Orjuela, Pedro Salazar, Olga Marin, Carlos Raigoso, entre otros.
Por ultimo, aparece el relato de LAUD 90.4FM, de la Universidad Francisco José de Caldas,

que es la emisora universitaria mas reciente.

El tercer capitulo de este trabajo presenta a manera de conclusiones y hallazgos una tipologia
de la radio universitaria en FM en Bogota, teniendo en cuenta aspectos que las une como sus
origenes, los géneros que manejan, la tecnologia que emplean, el papel de los profesores y los

estudiantes, las formas de financiamiento y la mision que se han propuesto.

No siendo mas, jBienvenidos a este recorrido historico a través de la radio universitaria en

Bogota!
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1. MARCO TEORICO

La radio es un medio de comunicacion caracterizado por su inmediatez y, sobre todo, por su
calidez. Ademéas de acompafiar en momentos de soledad, se incluye en las rutinas diarias,
interviene en los estados de &nimo y permite realizar diversas tareas mientras se escucha. Pese
a la importancia de otros medios de comunicacién como la television y el papel de nuevas
tecnologias como la Internet, la radio en Colombia continGa siendo un medio con gran

acogida entre los habitantes, tanto de zonas urbanas como de zonas rurales.

En este capitulo se abordara la importancia de estudiar la radio y en general los medios de
comunicacion para analizar coémo estos han contribuido a la construccion y formacion de las
sociedades modernas. Teniendo en cuenta a Thompson (1997, p.14), el desarrollo de los
medios de comunicacion, partiendo desde las primeras formas de impresion hasta los
recientes tipos de comunicacion electronica como la Internet, han ayudado a que se

constituyan estas sociedades que forman parte de la modernidad.

El objeto de investigacion de este trabajo es la radio universitaria en Bogota y su papel en la
historia de la radiodifusién colombiana, ya que se ha destinado el estudio de las emisoras
universitarias al contenido simbdlico de los mensajes que van dirigidos a las audiencias, pero
son escasas las investigaciones que se dan a la tarea de estudiar el contexto en el que se
producen estos mensajes. De acuerdo a Thompson (1997, p.27), “ha resultado tentador
concentrarse en el contenido simbdlico de los mensajes de los media e ignorar el complejo

orden de las condiciones sociales que subyacen a la produccion y circulacion de mensajes”.

En linea con lo anterior, es clave estudiar el contexto historico que a lo largo del tiempo ha
configurado la identidad de las emisoras universitarias bogotanas en FM, para determinar
cdmo también han sido participes de la historia de la sociedad colombiana. En primer lugar,
se presentard un recorrido historico que parte desde la imprenta y la prensa como medios que
aportaron a la construccion de la sociedad moderna. En segundo lugar, se visualizara la
importancia de estudiar los medios de comunicacion y las teorias que se han planteado
alrededor de estos. En tercer lugar, se mencionaran algunas de las caracteristicas mas
importantes de la radio teniendo en cuenta sus particularidades histdricas. En cuarto lugar, se
realizard un recuento histérico a través del origen, desarrollo y evolucion de la radio en el

mundo. En quinto lugar, se llegard a lo particular, al contexto histérico de la Radio en
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Colombia, seguido de la historia de la radio universitaria y cultural que se ha construido en el

pais.

1.1. Los medios de comunicacion y su papel en la construccion de la sociedad moderna

Antes de comenzar a estudiar la radio, sus origenes y evolucion en el mundo, es importante
hacer un recorrido a través de la historia de los medios de comunicacion en general y la forma
en que estos han aportado a la construccion de las sociedades modernas. Desde la imprenta,
pasando por la prensa escrita, la telegrafia sin hilos, la radio, la television y la actual
comunicacion electrénica, los media y sus transformaciones han sido participes de la historia
de las sociedades modernas. El uso de los medios de comunicacién a través del tiempo,
“implican la creacion de nuevas formas de accion e interaccion en la sociedad, nuevos tipos
de relaciones sociales y nuevas maneras de relacionarse con los otros y con uno mismo”

(Thompson, 1997, p.17).

El uso de los medios técnicos de comunicacion altera nuestra dimension espacial y temporal
de la vida social. Con el desarrollo de las primeras formas de telecomunicacion como el
teléfono y el telégrafo se comienza a lograr un profundo distanciamiento espacial en el que no
se necesitaba el transporte fisico de formas simbolicas. “El advenimiento de la
telecomunicacidn, entonces, desembocd en la separacion espacial y temporal, en el sentido de

que la distancia espacial dejé de requerir distancia temporal” (Thompson, 1997, p. 53).

Este profundo distanciamiento espacial y el desarrollo de los medios de comunicacion ha
dado lugar a una historicidad mediatica, entendida por Thompson (1997, p.55) como “nuestra
percepcion del pasado y nuestra percepcion de las maneras en que el pasado afecta a nuestra
vida actual, que depende cada vez mas de una creciente reserva de formas simbdlicas
mediaticas”. Si cada uno de nosotros le da una mirada a la historia de su vida es innegable la
presencia de los medios de comunicacion y de sus contenidos simbdlicos en diferentes etapas
como la nifiez y la adolescencia. Aunque la tradicion oral sigue desempefiando un papel
importante en la formacion y construccién de nuestro sentido del pasado, cada vez mas se
puede apreciar como los contenidos simbélicos y los productos de las industrias mediaticas

tienen incidencia en el dia a dia.

Los medios de comunicacion marcan un transcurso en la historia y la forma en que los
individuos han actuado en ella. “Tenemos que alcanzar una clara comprension del impacto de
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estas transformaciones sobre como experimentan los individuos el transcurso de la historia y
su lugar en ella” (Thompson, 1997, p.58). De ahi parte la iniciativa de volver al pasado, al
nacimiento de los medios de comunicacion y a los aspectos claves que marcaron la

mediatizacion de la cultura desde finales del siglo XV hasta el presente.

Se puede asegurar que el desarrollo de la imprenta y de la prensa periddica en la Europa
Moderna constituye el origen de lo que actualmente se conoce como industrias mediaticas.
De acuerdo a Thompson (1997, p.79), “el surgimiento de las industrias mediaticas como
nueva base de poder simbdlico es un proceso que se puede rastrear hasta la segunda mitad del
siglo XV”. Los avances en la comunicacion y la produccion de bienes de consumo se suman a
la llegada de la imprenta, que con las técnicas de impresion planteadas por Gutenberg
comenzaron a difundirse en varias de las urbes de Europa. “El surgimiento de la industria de
la impresion presentd la aparicion de nuevos centros y redes de poder simbdlico que
generalmente quedaban fuera del control de la Iglesia y del Estado, pero que ambos trataban

de utilizar en provecho propio y que , de vez en cuando reprimian” (Thompson, 1997, p.79).

Para 1480, las imprentas se han establecido en un sinnimero de poblaciones en toda Europa,
asi como también se comienza a consolidar un floreciente comercio de libros. Desde aquel
momento se establecen las primeras imprentas y editoriales que se organizan de forma
capitalista, convirtiéndose no solo en instituciones econémicas sino que también en
instituciones culturales. Con esta doble orientacion se marca el comienzo de una Europa
moderna en la que se refleja que “muchas de las primeras casas editoriales, no sélo eran
negocios sino igualmente lugares de reunion para clérigos, estudiantes universitarios e
intelectuales” (Thompson, 1997, p.84).

Ademas de generar espacios de discusion entre las élites intelectuales, la imprenta también
contribuye a la difusion del protestantismo y a la fragmentacion de la cristiandad, asi como
también incide en otros aspectos de la cultura de principios de la Europa Moderna. No solo se
imprimen obras de caracter religioso, sino que también a autores clasicos como Virgilio,
Ovidio, Cicerdn, entre otros textos de la antigiiedad. Sin embargo, los libros producidos
inicialmente solo son leidos por las élites urbanas, conformadas por el clero, los
universitarios, las élites politicas y la naciente clase comercial.

No obstante, la formacién de los Estados modernos en Europa, conocidos actualmente como
el Estado nacién o el Estado Nacional, impulsa el desarrollo de la imprenta y la creacion de

simbolos y sentimientos de identidad nacional (Thompson, 1997, p.74). A través de la
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imprenta el latin va en declive y poco a poco comienzan a crecer las lenguas nacionales, lo
cual estuvo estrechamente vinculado con el crecimiento de los estados modernos. “La fijacion
de las lenguas vernaculas en papel impreso, y la promocion de algunas de estas lenguas al
estatus de lenguas oficiales, fueron condiciones importantes para el surgimiento de las formas

de identidad nacional y el nacionalismo del mundo moderno” (Thompson, 1997, p.91)

Teniendo en cuenta lo anteriormente mencionado, el desarrollo de medios de comunicacion
como la imprenta se convierte en una herramienta para que se consoliden lo que Benedict

Anderson denominaria comunidades imaginadas:

“La convergencia del capitalismo, la tecnologia de impresion y la diversidad de
lenguas en la Europa de finales de los siglos XV y XVI llevo a la erosion de la sagrada
comunidad de la cristiandad y al surgimiento de una pluralidad de ‘“comunidades
imaginadas” que posteriormente constituyeron las bases para la formacion de

conciencias nacionales”. (Anderson, citado en Thompson, 1997)

Sumado a los desarrollos que se presentan con la imprenta a mediados del siglo XVI también
comienzan a aparecer folletos informativos, carteles y hojas de papel impresas de varios tipos
que dan cuenta de las comunidades imaginadas a las que se refiere Benedict Anderson. En
este periodo surgen las primeras publicaciones periddicas; sin embargo, los origenes de los
periddicos modernos se ubica durante las dos primeras décadas del siglo XVII, “cuando los
periddicos de noticias aparecen regularmente cada semana con cierto grado de fiabilidad”
(Thompson, 1997, p.95). Pese a esto, todavia predomina un significativo porcentaje de
analfabetismo, lo cual crea una tradicion, que casi un siglo después se veria reflejada en
medios como la radio: el acto de leer peridédicos o semanarios, conocidos como corantos, en

voz alta y dirigida a un gran nimero de personas que no sabian leer ni escribir.

La creacion de conciencias nacionales y el nacimiento de comunidades imaginadas con las
primeras publicaciones periddicas en la Europa del siglo XVI1I se modifica en el siglo XVI1lI
con la llegada de una prensa que comienza a mostrarse como ente independiente del Estado.
Es el caso del Daily Courant, que aparece en 1702 por iniciativa de Samuel Buckley.
“Aparecié un variedad de prensa especializada: habia periédicos dedicados a acontecimientos
culturales y al entretenimiento, otros a noticias comerciales y financieras y un tercer grupo a

comentarios sociales y politicos” (Thompson, 1997, p.98).
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En este contexto de prensa independiente aparecen los primeros pensadores liberales y
demdcratas en el mundo que marcarian al naciente periodismo como Jeremy Bentham, James
Mill y John Stuart Mill, quienes son considerados defensores fervientes de la libertad de
prensa. Es asi como “la lucha de la prensa independiente, capaz de informar y comentar
acontecimientos con un minimo de interferencias y control estatal, jug6 un papel crucial en el
desarrollo del moderno estado constitucional” (Thompson, 1997, p.99). Sumado a la lucha por
una prensa independiente del Estado, varios de los gobiernos europeos de la época comienzan
a establecer las leyes que garantizarian la libertad de expresion. De esta manera, para finales
del siglo XIX, la libertad de prensa se convierte en un rasgo constitucional que caracterizaba a

muchos de los Estados Occidentales.

Con la consolidacion de medios caracteristicos del siglo XI1X como la prensa independiente,
se configura una nueva esfera, la esfera de lo publico. “El desarrollo del capitalismo mercantil
en el siglo XVI, junto con las cambiantes formas institucionales del poder politico, crearon las
condiciones para que, a principios de la Europa moderna, surgiera una nueva forma de esfera
publica” (Habermas, citado en Thompson, 1997). Esta esfera plblica burguesa que se
identifica entrado el siglo XIX se relaciona estrechamente con el nacimiento y desarrollo de la
prensa periddica. “Parte del argumento de Habermas sostiene que la discusion critica
estimulada por la prensa periodica tuvo, a la larga, un impacto transformador en la forma

institucional de los Estados Modernos” (Thompson, 1997, p.102).

Posteriormente, a principios del siglo XIX la prensa se consolida como una industria con
intereses comerciales a gran escala. Los avances técnicos y tecnologicos de comienzos de
siglo y los avances en los mecanismos de impresion son los que permiten que la industria

periodistica fuera dirigiéndose a publicos mas amplios:

“(...) las bases financieras de la prensa empezaron a cambiar. Mientras que los
periddicos del siglo XVII y XVIII habian estado dirigidos, sobre todo, a un sector
restrictivo de la poblacion relativamente acomodado y bien instruido, la industria
periodistica de los siglos X1X y XX fue orientandose progresivamente hacia puablicos

mas amplios” (Thompson, 1991, p.109)

Desde entonces, con el desarrollo de la prensa comienza a hablarse del concepto de industrias
mediaticas. También, a esta nocion se suma una idea de naciente globalizacion, un proceso

que aparentemente es actual pero al que se le pueden ver sus origenes desde mediados del
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siglo XIX, cuando se desarrollan agencias internacionales de noticias con sus principales
sedes en Europa, asi como la expansion de redes de comunicacion que unian las regiones de
las periferias con los grandes centros. “Se establecieron los principios de un sistema global de
comunicacion e informacién que progresivamente, ha ido ramificando y aumentando su
complejidad” (Thompson, 1997, p.112)

En resumen, el siglo XIX se caracteriza por grandes descubrimientos que marcan a las
sociedades modernas. Al desarrollo y evolucién de la imprenta se suma el uso de la energia
eléctrica, que se encuentra entre los grandes inventos que nacen durante el siglo XIX. Esto
seria importante para el origen, desarrollo y evolucion de sistemas de radiodifusion como la
radio, que desde 1920 tuvo un desarrollo rapido y eficiente. Desde entonces, los medios de
comunicacion comienzan a formar parte de la vida cotidiana de las sociedades. Se podria
decir que son intrusos, pero mas alla de eso, se han configurado como instrumentos que han
formado parte de la Historia de las sociedades, o como diria Benedict Anderson, de las

comunidades imaginadas:

Nuestros medios son ubicuos, cotidianos, constituyen una dimension esencial de la
experiencia contemporanea. No podemos evadirnos de la presencia de los medios, ni
de sus representaciones. Hemos terminado por depender de los medios impresos y
electronicos para nuestros placeres e informacion, confort y seguridad, para tener
cierta percepcion de las continuidades de la experiencia y, de vez en cuando, también

de sus intensidades. (Silverstone, 1999, p.14)

En linea con la nocion de comunidades imaginadas planteada por Anderson, teoricos de la
comunicacion como Federico Boni (2008, p.24) relacionan el surgimiento de la prensa con la
conformacién de los Estados Modernos en el siglo XIX, ya que “junto con la difusion de las
doctrinas politicas del republicanismo, liberalismo y democracia popular, el capitalismo
impreso cre6 un publico de masas que empezd a imaginarse, a través de los medios de

comunicacion, un nuevo tipo de comunidad: la nacion”.

1.2. Lasociedad de masas y las teorias alrededor de los media

En pérrafos anteriores se mencionaba cémo la prensa y su evolucion marcan el nacimiento de
las sociedades modernas. Pues bien, esto es determinante para comprender por qué la prensa y
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las nacientes industrias mediaticas estan vinculadas con el “nacimiento de la <<sociedad de
masas>>, la llegada de la <<industria cultural>> y la aparicion de los medios de

comunicacion de masas electronicos” (Boni, 2008, p.49).

Si con la prensa y el desarrollo de la imprenta “se asiste a una democratizacion del saber, que
corresponde con una mayor difusion del propio saber” (Boni, 2008, p.22), la llegada de
medios electronicos de comunicacion de masas como la radio coincide con el nacimiento de

la modernidad y los primeros trabajos tedricos que se desarrollan en torno a ella.

Estudiar los medios comienza desde entonces a ser un aspecto importante para comprender,
no solamente a una comunidad imaginada, sino a una sociedad de masas, que es una nueva
concepcion contemplada con la llegada de los medios electronicos. “Con la radio y la
television (nacidas respectivamente unos ochenta y cuarenta afios atras), tenemos los primeros

auténticos medios de comunicacion de masas” (Boni, 2008, p.27).

Sin embargo, la sociedad de masas empieza a construirse como concepto a partir de los
cambios que vienen desde la Revolucidn Industrial y que son evidentes durante el siglo X1X
cuando la prensa ya se encontraba en la cuspide. Lo anterior, se manifiesta a travées del
“surgimiento del sistema — fabrica, la concentracion de la poblacién de ambientes rurales en la
ciudad, la urbanizacién” (Boni, 2008, p.50). También, en el ambiente de la época, una persona
del siglo XIX en Europa se ve enfrentada a la “experiencia de las enormes masas de personas
por las calles de Paris, 0 a lo largo de los descensos vertiginosos por los tineles del metro de
Londres” (Boni, 2008, p.50).

Vivir en una sociedad de masas que se ve reflejada en las grandes ciudades no es suficiente
para estudiosos alemanes de la época como George Simmel, Siegfried Kracauer y Walter
Benjamin, quienes reconocen su condicion de individuos sumergidos en la modernidad, una
modernidad a la que vinculan con “la industria cultural, la sociedad de masas, en una palabra:
los medios de comunicacion” (Boni, 2008, p.50). Walter Benjamin, un aleméan filosofo,
critico social, ensayista y hasta locutor de radio, plantea una arqueologia de la modernidad,
comprendida de gran importancia para las teorias de los medios de comunicacion, ya que en
ella se establece “la idea de la obra de arte en la época de su reproducibilidad técnica”
(Benjamin, citado en Boni, 2008).

La anterior idea planteada por Walter Benjamin comprueba la tesis de que con los cambios

técnicos y tecnoldgicos modernos es posible realizar obras de arte producidas en serie. La
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evolucion técnica y los descubrimientos que nacen durante el siglo XIX dan cuenta de una
sociedad en la que la exclusividad de, por ejemplo, contar con una obra de arte deja de ser
determinante, ya que gracias a los medios técnicos es posible reproducirla de nuevo para que
llegue a un mayor nimero de personas. De esta forma, se establece una masificacion y se

construye una sociedad de las siguientes caracteristicas:

“(...) nacida con la urbanizacién y la produccion industrial de las masas; y después de
un publico de masas, y naturalmente la correspondiente cultura que comprende los
productos consumidos por este tipo de publico (peliculas, emisiones radiofonicas,

programas de television, anuncios publicitarios, entre otros)”. (Boni, 2008, p.53).

Siguiendo la idea de Walter Benjamin también se unen teodricos contemporaneos del siglo XX
como la socidloga estadounidense Diana Crane, quien se refiere a la cultura de la

reproducibilidad:

“La cultura hoy se expresa, se vive y se negocia, sobre todo, en forma de
construcciones sociales explicitas o de productos culturales, en otras palabras, en
forma de recorded culture, <<de cultura documentada>> y documentable, podriamos
decir; cultura, pues reproducida y, por ello, reproducible y asimilada y, por tanto,
conservada y archivada, en periodicos, libros, publicaciones periddicas, discos,

peliculas, videos y recientemente, medios electronicos” (Crane, citada en Boni, 2008).

Ademas de aplicar el concepto de sociedad de masas y de reproducibilidad a las teorias de
comunicacion, Boni (2008, p.53) se refiere a tedricos contemporaneos como el antropdlogo
hindd Arjun Appadurai y su planteamiento sobre los mediascapes, que hacen mencién a “la
distribucién electrénica capaz de producir y difundir informaciones (periddicos, revistas,
instalaciones televisivas, producciones cinematogréaficas, etc.), que resulta accesible a un

numero creciente de intereses publicos y privados de todo el mundo™.

De acuerdo a lo anteriormente expuesto, desde el siglo XIX no ha sido posible establecer una
teoria Unica de los medios. Para tedricos como Roger Silverstone (1999, p.19), seria un
terrible error tratar de encontrar una, ya que se cuenta con multiples perspectivas planteadas
desde diferentes disciplinas que a lo largo del tiempo “han tenido algo que decir sobre los
medios de comunicacion, desde el arte y la arquitectura, hasta llegar a los propios medios de

comunicacién de masas” (Boni, 2008, p.19). Pero, ¢por qué se hace importante estudiar los
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medios y construir teorias en torno a ellos? La respuesta la da Federico Boni en una de sus

mas recientes obras sobre los medios y sus teorias:

“Una teoria de los medios de comunicacion de masas constituye un intento de
comprender qué son, de identificar los aspectos esenciales y pertinentes, de dar cuenta
de su desarrollo en la historia y en el seno de la sociedad, de interpretar las
interacciones con otras situaciones sociales, y, sobre todo, con quien consume los

medios de comunicacién de masas, el publico” (Boni, 2008, p.12)

Es por esta razon que estudiar los medios de comunicacion, también conocidos como los
media permite la comprension de su papel en la sociedad y su desarrollo a través del tiempo.
Después de la consolidacion de la prensa, durante el siglo XIX aparecen nuevos medios que
marcarian el curso de las sociedades modernas y de la etapa que actualmente se conoce como
globalizacion. Por orden de aparicion, la prensa, el cine, la radio, la television, el ordenador y
también otros medios no tan mencionados como el teléfono o los videojuegos, han marcado el
curso de la historia del mundo. Por lo tanto, se hace importante estudiar e investigar los
medios de comunicacion para comprender y establecer teorias que permitan su conocimiento

e impacto en la sociedad.

Pese al gran niamero de teorias que se han planteado, los estudios en medios de comunicacion
se han concentrado sobre todo en la television, la prensa y el cine, que han sido los méas
investigados. Respecto a este Ultimo, “se trata de uno de los medios de comunicacion que mas
intelectuales, estudiosos e investigadores ha movilizado en la generacién de saberes y
conocimientos, asi como de modelos de analisis” (Boni, 2008, p.21). Por lo tanto, es
importante darse a la tarea de estudiar otros media, con el fin de ampliar las teorias de los

medios de comunicacién y la produccion de la cultura mediatica.

Sumado a las teorias, la produccién de simbolos es un aspecto esencial para el estudio de los
medios de comunicacion, que actualmente se encuentran sumergidos en las industrias
medidticas a las que ahora reconocemos como grandes conglomerados de las comunicaciones.
Hoy en dia, esta nocion se ejemplifica en reconocidas empresas como Time Warner, el grupo
Bertelsmann, la New Corporation de Rupert Murdoch, el Fininvest, de Silvio Berlusconi.
“Estas grandes concentraciones de poder economico y simbdlico ofrecen bases institucionales
para la produccion de informacién y contenido simbdlico y su circulacion a escala global”

(Thompson, 1997, p.11).
31



Se hace importante entonces estudiar los medios de comunicacion como creadores de
productos mediaticos que esencialmente son simbolos: las peliculas, los programas de
television, un dramatizado radiofénico o el articulo de un periddico, estdn formados de
palabras, sonidos, imagenes que son leidos, interpretados y dotados de significado por parte
de los publicos (Boni, 2008, p.85). De esta forma, los medios son entendidos como simbolos

en si mismos, ya que desde su definicién:

“El simbolo es algo que esta en lugar de alguna otra cosa: una palabra, es decir, un
sonido, puede estar en lugar de un concepto, de un objeto material, 0 de una persona,
si se trata de un nombre propio; una imagen puede representar un paisaje, también una
persona, 0 naturalmente, un concepto (pensemos en la bandera de la paz), y asi

seguirian mas ejemplos”. (Boni, 2008, p.85)

Historicamente, desde la imprenta, seguida por la telegrafia, la radio, la telefonia, la television
y la Internet, cada una propuso maneras de manejar la informacion de comunicarla; “nuevos
modos de articular el deseo y nuevos modos de influir y agradar. Nuevos modos de elaborar,

transmitir y fijar el significado”. (Silverstone, 1999, p.43)

Al planteamiento de pensar los medios de comunicacion como productores de simbolos y
generadores de significado, se unen tedricos como el linglista estadounidense Noam
Chomsky, quien presenta su teoria sobre la produccion mediatica como instrumento de
propaganda en el libro La construccion del consenso, escrito con Edward Herman, en donde
los medios son considerados como un sistema que se presta para la comunicacion de mensajes
y simbolos, “cuya funcion es la de divertir, entretener, informar e inculcar en lo individuos,
valores, opiniones y cddigos de comportamiento que los integraran en las estructuras

institucionales de la sociedad” (Boni, 2008, p.95).

Otro autor critico frente a las relaciones presentes entre las estructuras productivas y los
contenidos de los medios de comunicacion es el socidlogo francés Pierre Bordieu, quien no se
dedica especificamente a la escritura sobre medios, pero que hace énfasis en como “grupos
distintos compiten entre ellos para acceder a zonas de influencia y de poder en numerosos
<<campos>>, como la literatura, el arte, la educacion o el gusto” (Boni, 2008, p.97). Sin
embargo, en contraste con estos tedricos que se refieren a la produccion simbdlica se presenta

la economia politica de la comunicacidn como un enfoque critico en relacion, “con tres
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importantes aspectos del sector productivo de los medios de comunicacién: la propiedad, las
dimensiones del mercado y su internacionalizacion” (Boni, 2008, p.88), lo cual refleja la
necesidad de comprender el rol de la cultura en nuestra sociedad actual teniendo en cuenta las
caracteristicas de las organizaciones en las que ésta se produce y se difunde.

De acuerdo con lo anterior, “las instituciones no elaboran significados sino que los proponen.
Las instituciones no cambian de manera pareja. Tienen diferentes ciclos de vida y diferentes
historias™ (Silverstone, 1999, p.19). Precisamente, frente a las instituciones mediaticas y a los
contenidos que proponen aparece la economia politica de la comunicacién con una vision
critica en la que se menciona la globalizacién cultural como una época actual en la que se
entra a un “campo minado de la denominada teoria del <<imperialismo cultural>>" (Boni,

2008, p.90).

En sintesis, estudiar los medios de comunicacion ha sido una tarea a la que se han dedicado
diferentes tedricos provenientes de distintas disciplinas como la Sociologia, Antropologia,
Historia, entre otras que presentan sus planteamientos frente al rol de los medios de
comunicacion y su impacto en la sociedad. No obstante, no se necesita que seamos teoricos
para opinar y ser criticos frente a los medios de comunicacién y los contenidos que se
producen diariamente, ya que “somos un pueblo de <<mediélogos>>, cada uno con su teoria
y las posibles <<recetas>> para mejorar la calidad de todo cuanto se nos propone cada dia por

radio, television y prensa (pero también, cine, musica, etcétera)” (Boni, 2008, p.16).

1.3. LaRadioy sus particularidades

Es innegable la presencia de los medios de comunicacion en nuestra vida cotidiana.
Indiscutiblemente, la radio, la television y la Internet se han convertido en “puertas y ventanas
que nos permiten ver e ir mas alla de los limites del espacio fisico de la casa y mas alla,
incluso, de la imaginacion” (Silvertone, 1999, p.148). “La radio es el teatro de la mente”, lo
dijo en su momento David Ogilvy, uno de los hombres mas famosos en la publicidad y los
media de comienzos del siglo XX. Posiblemente, desde la telefonia comienza a verse el
advenimiento de los medios de comunicacién modernos y su papel en la transformacion de las
formas de interaccion que estaban presentes en la sociedad. "El teléfono puede ser

considerado con todo el derecho <<el abuelo>> de los nuevos medios de comunicacion (el
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ordenador, Internet), que permiten precisamente este tipo de comunicacion interactiva” (Boni,

2008, p.45).

John, B Thompson, un estudioso de la comunicacion y de sus teorias presenta tres niveles de
interaccion comunicativa que Federico Boni menciona en su libro sobre las teorias de los
medios de comunicacion: “la interaccion cara a cara, la interaccion mediada y la interaccion
cuasi mediada” (Boni, 2008, p.22). En el caso de la radio y de otros medios como la prensa y
la television se presenta un modelo de interaccion cuasi mediada, en la que “los mensajes
generados por los diversos canales mediaticos se dirigen a un conjunto de receptores
potencialmente infinito”. Esto nos ubica en una caracteristica de la radio y es que ofrece una
especie de mondlogo en el que, a diferencia de los otros tipos de interacciones se presenta una
unidireccionalidad. (Boni, 2008, p.21)

Asimismo la radio se caracteriza desde sus origenes por su cobertura y capacidad de llegar a
un gran numero de personas, gracias a los rapidos avances que se presentan desde finales del
siglo XIX. Desde sus comienzos, la radio fue considerada como un instrumento de difusion

que crece y se expande vertiginosamente por toda Europa:

“La red radiofénica llegd pronto a cubrir la casi totalidad de los paises europeos,
favoreciendo un clima de intercambio cultural, creando en algunos casos dificultades a
determinados regimenes politicos (pensemos en el papel de la Radio Londres en Italia
en el curso de la Segunda Guerra Mundial)”. (Boni, 2008, p.27)

De hecho, dramaturgos como el aleman Bertol Brecht, ven la radio un medio util para
“derribar el capitalismo a través de una transformacion revolucionaria, junto con otros medios
como el teatro, la poesia lirica y el cine” (Boni, 2008, p.28). Otros tedricos como Walter
Benjamin también se refieren a las potencialidades de la radio como un medio que se
caracteriza por <<despertar las conciencias>>, asi como su capacidad transformadora de
volver al publico activo, sobre todo en su participacion para la produccion de saber y

conocimiento.

Otra de las caracteristicas que se le puede atribuir a la radio es en que en si mismo es un
medio retorico. No solamente la radio, ya que de acuerdo a Roger Silverstone (1999, p.57),
los espacios que los medios crean en publico y en privado, en nuestros 0jos, nuestros oidos y

nuestra imaginacién, son construidos retéricamente. Esta retdrica puede ser entendida
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historicamente desde la polis griega, con las primeras expresiones que se daban de la cultura
oral publica. Sumado a que la radio es un medio retorico por excelencia, también se
caracteriza por su contribucién a la construccion de nacion, un atributo de los medios que va
en linea de la idea de comunidades imaginadas planteada por Benedict Anderson. Més alla de
la palabra impresa, desde sus origenes la radio y la television han tenido mayor alcance en la
sociedad. “La radio, esto es, la radiodifusiéon publica, fue el medio por excelencia de
edificacion de la comunidad nacional” (Silverstone, 1999, p.162). También, con la llegada de
la radio y la television se comienza a generar una identidad en comun, ya que estos dos
medios “veian la capacidad de proveer una materia prima simbolica con la cual una nacion

pudiera construir una identidad compartible” (Silverstone, 1999, p.162).

Un ejemplo que explica el papel de la radio en la construccion de la nacion se ve reflejado
historicamente en la British Broadcasting Corporation, mas conocida como BBC, que nace en

Inglaterra en 1922 como una empresa dedicada al servicio de radiodifusion sonora:

La programacion de la BBC suministraba la estructura, en el ciclo de los horarios diarios y
semanales y la difusion en vivo de grandes rituales nacionales, tanto sagrados como
seculares; y suministraba el contenido en los programas que contaban los relatos de la
nacion, reformaban sus mitos e historias, transmitian sus sonidos y sus Voces.
Coronaciones, finales de copa, conversaciones; musica y charla; el noticioso nocturno; lo

pomposo, lo trivial y lo trascendente; algo para todo el mundo. (Silverstone, 1999, p.162)

A las caracteristicas historicas mencionadas anteriormente se suman otras que vale la pena
mencionar. Para resumir, técnicamente la radio cuenta con ventajas como la cobertura, su
capacidad de penetracion y masificacion, la simultaneidad, instantaneidad, afectividad,
estimulo a la imaginacion, cercania y costos de operacion. Estas ventajas son planteadas por
el investigador venezolano de comunicacion, medios y educacion, Gustavo Villamizar Duran

en su libro Teoria y Practica de la Radio.

En primer lugar, la radio se caracteriza por la ventaja de que tiene una gran cobertura y un
mayor alcance. Pese a la llegada de medios de comunicacion como la televisién, la radio es el
unico medio de comunicacion que “llega a el mas recondito de los lugares: ciudades,
montafnas, selvas, mares e incluso a los circulos polares” (Villamizar, 2005, p.49). Esto
permite comprender que por naturaleza la radio garantiza una mayor difusion de sus

mensajes. En el caso de América Latina, el Centro Internacional de Estudios Superiores de
35



Comunicacion para América Latina, CIESPAL, establece para 1997 que en el continente
latinoamericano predomina “la existencia de una televisora por cada tres periodicos y a su
vez, una televisora por cada doce emisoras” (Ciespal, citado en Villamizar, 2005).

Una segunda ventaja que caracteriza a la radio es la penetracion y masificacion, ya que desde
la llegada de la radio fue facil que se involucrara en escenarios cotidianos como el hogar, la

oficina, el carro, entre otros:

“Es un medio que guarda intacta su posibilidad de llegada. Por otro lado, en medio de
la crisis que acompafia desde hace afios a nuestros pueblos, al tanto de los altos costos
de adquisicién de un televisor y la insuficiencia de programas de electrificacion, el
radiorreceptor portatil o “radiecito de pilas” sigue estando a la mano de la gente”

(Villamizar, 2005, p,50).

En tercer lugar, otra de las ventajas caracteristicas de la radio es la simultaneidad, ya que asi
como la television, tiene la capacidad de llegarle a un gran namero de personas, sin importar
sus condiciones sociales, politicas, econdémicas y culturales. La radio es un medio de
comunicacion con amplia difusion en el que actualmente, “las transmisiones satelitales, las
redes o circuitos radiales permiten la presencia de una sefial o transmision en diversos lugares
por distantes que sean y aun en todo el mundo, en el mismo momento y a pesar de los

diferentes usos horarios” (Villamizar, 2005, p.50).

A la amplia cobertura, penetracion, masificacion y simultaneidad, se suma una tercera ventaja
que hace de la radio un medio especial y diferente de los demas: la instantaneidad. Quiza esta
es la caracteristica mas importante que se le ha atribuido a la radio, ya que pese a los avances
tecnoldgicos que presenta la television, el medio radial presenta la posibilidad de hacer mas

rapidamente las emisiones en vivo:

“Mientras los impresos llegan al lector horas después de haber sido escritos y
mediante un complicado sistema de distribucién; la emisién radiofénica llega al
oyente en el mismo instante en que se emite y sin necesidad de gue intervenga ningun

intermediario” (Villamizar, 2005, p.50).

Una cuarta ventaja de la radio como medio de comunicacion es la afectividad, ya que llega
con gran fuerza y apela mas a las emociones de la gente. Ademas de ser un medio que genera

un sentimiento de compaiiia, la radio “depende del trabajo basico del sentido del oido, el cual,
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si bien tiene sus limitaciones, es también el mas cercano a la actividad emocional de los seres
humanos” (Villamizar, 2005, p.50). La afectividad que genera la radio también se puede
explicar gracias a la musica, con la que comparte el lenguaje sonoro y despierta multiples
emociones. “Los relatos musicales en la radio son una contaminacion de formas linguisticas:
la cancion aparece contextualizada en un flujo sonoro de palabras, sonidos, murmullos, al cual
contribuye y por el cual resulta modificada” (Sibilla, citado en Boni, 2008). Sumada a la
afectividad, la radio genera un sentimiento de cercania, ya ademas de la mdsica, los oyentes
se sienten involucrados en diferentes programas en los que pueden participar. El lenguaje de
la radio también es cotidiano y es el “medio mas democratico, debido a la cercania con la vida
comun y cotidiana de sus oyentes, y a la oportunidad que tienen estos de hacerse escuchar”

(Villamizar, 2005, p.51).

Los bajos costos de operacion es una quinta ventaja que diferencian a la radio de otros
medios. De todos los medios de comunicacion, la radio es el que menos costos técnicos
implica, ya que las producciones radiofonicas, a diferencia de la television, necesitan de poco
personal. “La incorporacién de novedosos equipos han permitido reducir el consumo de
energia, asi como los requerimientos de espacio y personal operativo; en consecuencia, se ha
logrado minimizar los procesos y costos de produccion y emision” (Villamizar, 2005, p.52).

Por altimo, uno de los atributos mas importantes de la radio que ya se ha citado anteriormente
y que vale la pena mencionar de nuevo es el estimulo a la imaginacién. La radio es un medio
que logra tocar la imaginacion de las personas y transportarlas a diferentes ambientes y

regiones en cuestion de segundos:

“Lo mas interesante de todo es que cada escucha elabora su imagen y no se trata, por
supuesto, de que ella deba ser la imagen. Construimos nuestras imagenes a partir de lo
que la radio nos cuenta o nos relata; pero de la misma manera confrontamos esto con

lo que somos y por tanto, con lo que vemos y queremos” (Villamizar, 2005, p.51).

1.4. Origen, desarrollo y evolucién de la Radio en el mundo

El estudio historico de la radio ha permitido la comprension de otros medios de comunicacién
que llegarian posteriormente al mundo como la television. Por ejemplo, para conocer los
origenes de la television europea es necesario remontarse a la historia de la radio y a los
paises que participaron en su origen, consolidacion y evolucion en el viejo continente. La

BBC, British Broadcasting Company fue reconocida en Europa en 1936 por lanzar su primera
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programacion para la television. Mientras tanto, en Estados Unidos, la radio ya era un medio
de comunicacion de masas y la mayoria de hogares norteamericanos contaban con al menos

un aparato de radio.

Antes del sistema de radiodifusion que se fue popularizando poco a poco, la invencion de la
radio se remonta en sus comienzos a la telegrafia sin hilos durante el siglo XIX, considerado
un periodo en el que las comunicaciones entre diferentes paises ocupan un primer plano. “Con
el advenimiento del siglo XIX, la necesidad de un medio de comunicacién que fuera capaz de
atravesar rapidamente los océanos se volvid urgente para la sociedad occidental” (Oriol, 1986,

p.38).

Frente a la aparicion de nuevos inventos de comunicacion como la telegrafia en 1830, el
teléfono en 1876, la propagacion de ondas electromagnéticas entre 1886 y 1889 y la primera
proyeccion de cine en 1895, los estados Europeos y el estado Norteamericano actuan de
diferentes formas. Mientras que en Europa se pensaba en una explotacion en régimen de
monopolio, el gobierno de los Estados Unidos renuncia a la idea de intervenir en la

explotacion de los nuevos medios y la posibilidad de controlar las patentes.

Guillermo Marconi, inventor de la telegrafia sin hilos logra investigar y crear un nuevo
invento basandose en la teoria de las ondas de Hertz. Su hipdtesis consistia en que se podian
emitir ondas hertzianas desde un aparato que las potenciara para comunicarse de un lado a
otro, tal como ocurria con la telegrafia de Morse. Fue asi como Marconi, de origen italiano, se
traslada a Inglaterra, patenta su invento y tiempo después crea la Wireless Telegraph
Company, empresa que funda en Europa y América y que posteriormente le daria grandes
beneficios. “Es también la logica del beneficio lo que mejor nos clarifica las etapas del

desarrollo de la radio hasta su utilizacion actual” (Oriol, 1986, p.41).

Segun Pere-Oriol Costa (1986) se pueden diferenciar tres etapas importantes en el desarrollo
de la radio: 1899, 1920 Y 1922. En la primera etapa (1899), todos los beneficios obtenidos se
basan en la explotacién de patentes mediante la venta o alquiler de equipos de transmision y
recepcion. En este periodo, a comienzos del siglo XX, los Estados Europeos se caracterizan
por su intervencionismo en materia de comunicacion, incluso desde 1837, cuando Francia
decreta su monopolio sobre la transmisién de sefiales mediante maquinas telegraficas.

También en Espafia, por ejemplo, la ley del 26 de octubre de 1907 le da el derecho al
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gobierno para que mediante ‘Reales Decretos’> se desarrollaran los servicios de
radiotelegrafia, cables y teléfonos. Por ultimo, en paises como Inglaterra, la primera ley sobre
telegrafia sin hilos se aprueba en 1904 y la Wireless Telegraphy Act, delega la posibilidad de
instalar aparatos radiotransmisores 0 receptores contando con una autorizacion

gubernamental.

En el segundo periodo, correspondiente a 1920, aparece la primera emisora regular de
radiodifusién y el 16 de octubre de 1920 en Pittsburg nace una emisora creada por la casa
Westinghouse cuando uno de sus ingenieros instala un emisor en el tejado del garaje de su
casa, emitiendo musica y programas hablados a través de él. En Estados Unidos, la radio
crece rapidamente y en la casa Westinghouse se crea Radio Pittsburg en 1920. Para la
segunda mitad de 1921 ya existian mas de 30 emisoras de radio. Asimismo en los paises de
Europa las primeras emisoras comienzan en 1920, solo que evolucionan en un proceso lento.
En Reino Unido, la compafiia Marconi realiza algunos intentos de radiodifusion que
rapidamente son prohibidos por la presion de la Armada sobre el gobierno. Solo hasta enero
de 1922 la empresa Marconi logra permisos para emitir y suspende sus sesiones para que el
Ministerio de Correos comprobara que la emision radiofonica no interrumpia las

comunicaciones oficiales.

La tercera etapa establecida por el tedrico espariol Pere-Oriol Costa (1986), es considerada
como la de la configuracion de la radio. La estacion WEAF contrata espacios para
conversaciones de diez minutos relacionadas con una compariia inmobiliaria de Long Island,
Estados Unidos. De esta forma se comienza a considerar la radiodifusion como un negocio de
grandes posibilidades. Con el paso del tiempo la radio empieza a perfeccionarse y compafias
como la Westinghouse, General Electric, American Telephone and Telegraph (AT&T)
comienzan a convertirse en grandes multinacionales. De esta manera, con el auge de estas
empresas comenzd una guerra de las patentes, cuya consecuencia fue la duda frente al
compromiso de, con el progreso de la radio, no intervenir en el Estado, ya fuera el caso de

Europa o de América.

En el caso de Estados Unidos, el desarrollo de la radio se caracteriza por el no
intervencionismo en materia de radiodifusion, lo cual difiere marcadamente de los paises

europeos. Sin embargo, a finales de 1916, la guerra de las patentes comienza a debilitar

! Es una norma juridica con rango de reglamento que emana del poder ejecutivo (el Gobierno) y en virtud de las competencias prescritas en

la Constitucion.
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militarmente a Estados Unidos y el gobierno llega a pensar en la adopcién de un papel
intervencionista como el europeo hasta que se logra un desarrollo coordinado de la radio
durante la guerra, en el que la radiodifusion era financiada por el Estado y guiada por la
Marina. En este contexto nace la RCA, Radio Corporation of America (RCA), en la que la
Marina restituye las emisoras privadas que se habian gestionado durante el periodo de la
guerra. Tanto en Europa como en Estados Unidos, “el Ejército era el primer interesado en
desarrollar la comunicacion por radio, pues sus servicios ganaban en efectividad con la

aplicacién de modernas técnicas de comunicacion” (Oriol, 1986, p.46).

Historicamente es indiscutible el papel fundamental que cumplié la radio durante la guerra.
Esto se evidencia en lideres politicos como el norteamericano Roosevelt, quien ve el potencial
de la radio y demuestra como los politicos son capaces de apropiarse de ella y de utilizarla

como mecanismo de propaganda y de cohesion social.

1.5. Un contexto historico de la Radio en Colombia

Dando una mirada en el tiempo, la historia de la radio en Colombia se encuentra sumergida en
un contexto econdmico y politico que es determinante en sus origenes y posterior evolucion.
“El analisis muestra que la radiodifusion colombiana es una reproduccion fidedigna de un
modelo radial importado y articulado a la dependencia neocolonial del pais” (Pareja, 1984,
p.11).

Ademas de ser evocativa, la radio colombiana se ha estudiado como parte del proceso de

modernizacion del pais, al vincularse con la aparicion de una cultura de masas:

“La radio fue el primer medio verdaderamente masivo en un contexto social donde las
tasas de analfabetismo fueron altas aun hasta mediados del siglo XX, de manera que el
medio radial fue clave no solo en la amplificacion de la oratoria politica, sino también
por hacer perceptible para las masas iletradas el tema politico a traves de un

periodismo que les hablaba en sus propios codigos” (Pareja, 1984, p.19).

En Colombia, las primeras etapas de evolucion de la radio no han llegado a ser lo
suficientemente investigadas por causa de los hechos del 9 de abril de 1948, conocido como el

‘Bogotazo’ e inicio del periodo de la Violencia en Colombia. La revuelta del 9 de abril,
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caracterizada por la rebelién popular, generada por el asesinato del caudillo liberal Jorge
Eliécer Gaitan, termina con incendios en diferentes edificios gubernamentales, entre ellos los
que contenian informacion oficial y documentos sobre el estado de la radiodifusion que se
encontraba en el Ministerio de Comunicacion. Posiblemente, algunas emisoras también
fueron incineradas y sus archivos también podrian haber brindado datos importantes para el
analisis historico de la radiodifusion colombiana.

Frente a la escasa documentacion, Reynaldo Pareja , comunicador social e investigador
colombiano, se ha dedicado a indagar sobre la historia de la radio colombiana partiendo de la
base de que la evolucion de la radiodifusion se ha dado dentro de contextos econdémicos y
politicos que han atravesado el pais desde los afios treinta hasta nuestros dias. No obstante, se
puede realizar un recorrido general a través de la historia de la radio colombiana partiendo
desde comienzos del siglo X1X. Son los radioaficionados quienes se encargan de introducir la
radio desde 1923 con la llegada de los primeros transmisores/receptores de baja potencia.

Asi como habia sucedido en Estados Unidos, los radioaficionados colombianos son quienes
divulgan la radiodifusion y se encargan de popularizar las transmisiones internacionales en
onda corta mediante la fabricacion rudimentaria de radiorreceptores de galena, que eran
receptores que captaban la sefiales de radio en Amplitud Modulada o AM. Esta iniciativa es
posible gracias a que en Colombia, hacia 1915, se funda la primera estacion radiotelegrafica
de la compafiia Marconi, asi como se inaugura de la primera estacion internacional de Morato,
en el municipio de Engativa, el 2 de abril de 1923 durante el gobierno del presidente Pedro
Nel Ospina. Asimismo, el servicio inaldmbrico es inaugurado en algunas estaciones de
Barranquilla, Cali, Medellin, Cucuta y San Andrés Islas. El sistema de comunicaciones
colombiano, asi como las instalaciones pertenecian a la Marconi Wireless Co., que contaba
con un monopolio mundial y cuya concesion es otorgada durante veinte afios por el gobierno

del general Ospina.

Segun Reynaldo Pareja (1984), el afio 1929 marca el nacimiento oficial de la radiodifusion
colombiana, aunque verdaderamente se tuvo que esperar dos afios para que su instalacion
fuera definitiva. Comparado con el desarrollo de la radio en el mundo: Estados Unidos en
1920; Francia en 1921; Argentina, Dinamarca, Rusia e Inglaterra en 1922; Alemania,
Australia, Bélgica, Suiza y paises Escandinavos en 1923; la radio colombiana llegd
tardiamente y ademas “precedida por la experimentacion de diversos modelos de

funcionamiento” (Pareja, 1984, p.18).
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El gobierno colombiano es el primer ente en tomar iniciativa sobre la radiodifusion
colombiana. Desde temprano es clara la necesidad de contar con una voz oficial y para esto en
1924 se solicitan los primeros equipos de onda larga de 1Kw de potencia a la Telefunken, una
empresa alemana de fabricacion de aparatos de radio y televisores fundada en 1903. Es asi
como para el 7 de agosto de 1929, después de una larga espera, el entonces presidente de la
Republica de Colombia, Miguel Abadia Méndez, inaugura la primera radiodifusora del pais:
la emisora HIN (més adelante conocida como Radiodifusora Nacional de Colombia).

Después de esta iniciativa del gobierno, también aparece la primera estacion de radio privada
en Colombia, creada por Elias Pellet Buitrago, quien inicia transmisiones de caracter
experimental el 8 de diciembre de 1929, con un equipo de 15 W, identificandose con la sigla
HKD, cuyo nombre mas adelante seria “La Voz de Barranquilla”. No obstante, la primera
emisora de caracter comercial es fundada por Gustavo Uribe Thornschmidt y Roberto
Jaramillo, en enero de 1930 con la HKF, “Colombian Radio & Electric Corporation”. En ese
mismo afio también se fundan emisoras de caracter experimental como la HKA, “Voz de
Colombia”, de Jesus Amortegui; la HKB, “Voz de Tunja”, de Pompilio Sanchez; la HKE del
Observatorio meteorolégico de San Bartolome de la Merced; la HKJ de Antonio Barona y la

HKK de Miguel Rivas, en Cali; y, finalmente, la HKT de Alberto Hoyos de Manizales.

Para 1934 ya se ha logrado un amplio crecimiento en la radiodifusion colombiana y se duplica
el nimero de emisoras existentes, que la mayoria de ellas ya funcionaban con licencia
comercial, gracias al decreto 423 del 28 de febrero de 1931, que otorgaba las licencias de
funcionamiento, “en vez de contrato, a razon de $200 pesos anuales, pagaderos al gobierno
por las emisoras de caracter comercial y $10 pesos anuales por las experimentales”. Al
espectro electromagnético se suman estaciones como la HKM en Bogota, mas conocida como
“Voz de Chapinero”; dos en Medellin (la HKN, mas adelante “Ecos de la Montafia” y la HKO
“Medellin Radio”); y una la HKR en Cali, emisora de Enrique Oroya.

Gracias a emisoras como las mencionadas anteriormente, la popularidad de la radio se logra
con los primeros ensayos de programacion. Los programas de esta primera etapa se
caracterizan por los gustos de los duefios de las emisoras, quienes reflejan su condicion social
de acuerdo a la musica que escuchaban. La inclinacion por la mdsica clasica, la opereta, la
zarzuela y las primeras adaptaciones del teatro espafiol, eran contenidos considerados de
caracter selecto. Asimismo, los programas complementarios eran de tipo cultural, tales como

las poesias, los comentarios de literatura, las conferencias de corte académico y los discursos
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religiosos. Solo la emisora “Voz de la Victor”, fundada por Manuel J. Gaitan en 1933 lleva a

su programacién la masica popular y la mdsica tipica colombiana.

Cabe resaltar la importancia militar y sobre todo politica que tiene la radiodifusion
colombiana desde el comienzo. En 1932, cuando se presenta el conflicto entre Colombia y
Perd, la radio juega un papel fundamental en el que algunos radioaficionados como Italo
Amore y Roberto Jaramillo ayudan para establecer la comunicacion inalambrica entre las
fuerzas militares y el gobierno, que por distancia y falta de carreteras hubiera quedado
incomunicado. De esta manera, la radiodifusion le demuestra al gobierno de Colombia su

capacidad para ofrecer un servicio eficaz y convertirse en un potencial instrumento politico.

En 1934 el gobierno colombiano interviene y ejerce uno de los primeros actos de censura. La
estacion HIN es clausurada porque para el gobierno el programa “Los Josefinos” era
considerado inmoral. Segun Pareja (1984), “sobra repetir que para finales de 1934 el modelo
de radiodifusion implantado en el pais era el de la radiodifusion comercial, importado desde
Estados Unidos. Sin embargo, es necesario analizar un poco mas en detalle por que fue
adoptado dicho modelo comercial y no un modelo europeo no — comercial” (Pareja, 1984,
p.23). La radio colombiana nace en un momento historico en el que la industria necesitaba un
medio que le ayudara y garantizara la ampliacion de los mercados nacionales. La radio
cumplia con el requisito de hacer publicidad masiva y en este sentido la industria encontré la

respuesta en la radio antes que la empresa.

Los fundadores de las emisoras de radio, que pertenecian a la empresa privada, son los que se
encargan de poner la radio al servicio del mayor rendimiento econdémico posible, dando
cuenta de que las llamadas radioemisoras no eran un riesgo sino una gran inversion. Lo
anterior habia ocurrido con la radiodifusion norteamericana, conocida detalladamente por los
fundadores de la radiodifusion colombiana. Al nacer la radio colombiana, y acorde con sus
circunstancias econdmicas, “no podia ser otra que una radio comercial, tanto por los criterios
de sus iniciadores como por las necesidades de un mercado del cual se nutre y sirve” (Pareja,
1984, p.26).

De esta manera, en 1935 la radio colombiana comienza una nueva etapa de desarrollo
caracterizada por su lanzamiento a nivel nacional y por su consolidacion definitiva de caracter
comercial. El periodo comprendido entre 1935 y 1940 se caracteriza por un crecimiento

econdmico y de la estructura de la radiodifusion colombiana. El desarrollo econémico y
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politico viene de la mano del presidente liberal Alfonso Lépez Pumarejo, quien lleva a cabo
importantes reformas. La consolidacion comercial de la radio colombiana se logra en este
periodo gracias a su relacion con el crecimiento industrial que vive Colombia entre 1934 y
1938. En el desarrollo de la radiodifusion, las nacientes industrias son las que contribuyen a la

evolucién de las emisoras de radio.

El sector industrial opta por invertir en el medio radial, lo cual descansa en antecedentes
econdmicos. Para comienzos de esta etapa, la industria y el comercio se dan cuenta de que era
posible ampliar sus mercados de consumo a través de la radio, un medio de gran cobertura y
penetracién para hacer publicidad de sus productos. En 1935, la industria realiza una primera
inversion en el medio radial cuando las empresas industriales antioquefias mas exitosas como
la Compariia Colombiana de Tabaco, Fabrica de Hilados y Tejidos del Hato (Fabricato),
Cerveceria Union, Laboratorios Uribe Angel, Compafia Nacional de Chocolates, entraron a

formar parte mediante acciones en la fundacion de “La Voz de Antioquia”.

“Histéricamente la radio se involucrd en el desarrollo del pais, que respondia a la orientacion
econdmica y politica impulsados por el Gobierno de Alfonso Lopez” (Pareja, 1984, p.40). De
esta forma, el periodo comprendido entre 1935 y 1940 se caracteriza por las grandes
directrices que se establecen en la radiodifusion colombiana. Por ejemplo, es una etapa en la
que la radiodifusion es determinada mediante orientaciones comerciales, desde su gestion
administrativa, financiacion y estructuracion en la programacion. “La radio quedé asi limitada
a ser vehiculo de mayor alcance publicitario en funcion de las necesidades de la industria y el
comercio: el cultivo, la ampliacién y fortificacion de los mercados nacionales” (Pareja, 1984,

p.42).

En Colombia, por ejemplo, en 1936 las industrias antioquefias reconocen en la radio un
instrumento de gran alcance para publicitar sus productos. La acogida y el apoyo financiero
de la industria tuvieron una fuerte incidencia en la orientacion de la programacién y de todos
los contenidos radiales. En materia legislativa, desde el punto de vista politico, el gobierno
colombiano, mediante el Ministerio de Comunicacidn, se encarga de ser parte directa y activa
en el control del contenido, a través de las amonestaciones, las multas y los requisitos legales.
Lo mas significativo es también el reconocimiento que tiene en su momento la radio por parte
de los partidos politicos, que ven la radiodifusion un arma poderosa para movilizar las masas
y hacer propaganda de sus partidos. “La radiodifusion dejo de ser un experimento aislado. Se

consolidé definitivamente como un ensamblador de la vida nacional, de la vida cultural, de la
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realidad nacional. A través de las multiples voces regionales, el pais obtuvo un medio de

integracion nacional jamas alcanzado” (Pareja, 1984, p.43).

Pese a lo anterior, en sus comienzos la radio colombiana estuvo lejos de ser una herramienta
de educacion para el pueblo. “La representacion de su vida econémica y politica quedd
subordinada a los intereses de clases, al dominio del medio por parte de los sectores politicos
y econdmicos elitistas de ambos partidos” (Pareja, 1984, p.43). Con la llegada de la Segunda
Guerra Mundial se marca un nuevo periodo histérico para el desarrollo de la radio en la
economia general del pais. Esta etapa de crecimiento de la radiodifusion colombiana se
vincula con los acontecimientos del 9 de abril de 1948 cuando, por circunstancias historicas
arranca una nueva etapa. Como en épocas anteriores, la situacion politica y econémica del
pais incide en el contexto en el cual se mueve la radiodifusion colombiana. Por ejemplo, la
Segunda Guerra Mundial tiene efectos en la economia y no solo afecta a la radiodifusion

mundial, sino que también a la colombiana.

En medio de todo este contexto internacional, el crecimiento econémico de la radio se
consolida con el nacimiento de las cadenas “que definitivamente le imprimieron una
orientacion politica a la actividad radial y le dieron un claro derrotero al enfoque y al
contenido de la programacion” (Pareja, 1984, p.71). En este nuevo periodo la radiodifusion
entra en un periodo que se caracteriza por la tecnificacion de la produccién, importacion y
adaptacion de nuevos avances tecnoldgicos, logrando llegar a un mayor numero de
colombianos. Esto incide en que se constituya una cultura de masas en Colombia, que no
hubiera sido posible gracias a la radio y su incidencia en los sectores populares y letrados para

definir elementos de la identidad nacional.

De acuerdo con Pareja (1984, p.52), el nacimiento de las Cadenas Radiales en Colombia se da
en 1945, bajo la influencia de este modelo que ya estaba en boga en Estados Unidos. Sin
embargo, las motivaciones iniciales de las cadenas de radio se remontan a 1937 con Enrique
Ramirez G, quien crea un programa de musica en vivo de quince minutos que se emitia a
través de seis emisoras de la época: “Nueva Granada” en Bogotd, “La Voz de Radio
Santander” en Bucaramanga, asi como “La voz del Valle” en Cali y “Emisora Electra” en
Manizales. La cadena que se llamaba “La Alfombra Magica” durd poco tiempo pero es
considerada como la primera iniciativa que nace en Colombia bajo este modelo.

Desde antes de 1945 se pueden ver los primeros intentos de montar transmisiones en cadena

en el pais. Pero en ultimas, es la llegada de intereses comerciales extranjeros la que se encarga
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de impulsar las primeras cadenas radiales en forma. Es el caso de la “Cadena Kresto” de Juan

Carlos Ambrosio:

“La cadena habia tenido éxito en sus pais de origen, Argentina y en las diversas ciudades
latinoamericanas donde habia sido iniciada: Lima, Rio de Janeiro, Caracas, México, La
Habana. La principal atraccion de la programacion consistia en traer al pais las grandes figuras
de la cancién latinoamericana, imposibles de contratar por una sola emisora local a causa de
los precios tan elevados. La cadena lograba financiar las presentaciones por medio de giras
organizadas en los diversos paises donde ya existia una “sucursal” de la cadena. Durante un
afio la radio audiencia colombiana escuchd todas las noches, en un programa de media hora,
los méas cotizados cantantes latinoamericanos como Pedro Vargas, Libertad Lamarque, Lupita
Palomera y el Trio Calavera. El programa era retransmitido por unas 23 emisoras en las

ciudades principales” (Pareja, 1984, p.52).

El éxito obtenido por las cadenas extranjeras es el que motiva al nacimiento de cadenas
colombianas que también le hicieron competencia a la cadena argentina Kresto. Es el caso de
la “Cadena Bolivar”, que nace organizada por Jaime Garcia y Hernando Téllez, de “Radio
Nutibara”, quienes logran hacerle competencia a la cadena extranjera a través de programas
que combinaban diversos géneros como la 6pera, zarzuela, y musica tipica. “Lograron superar
el nimero de emisoras afiliadas, 26 contra las 23 de la Cadena Kresto” (Pareja, 1984, p.53).
Este es solo uno de los ejemplos de las cadenas radiales que se intentaron construir antes de
1945, pero que finalmente no subsistieron. Por esta razon, es en 1945 cuando se logra
definitivamente el lanzamiento de las Cadenas radiales, gracias “a la Guerra y su impacto en
el avance tecnologico de la electronica: la radiotelegrafia, el radar, la condensacion de
circuitos electrénicos, las ondas ultracortas, los objetos teledirigidos y la frecuencia modulada
(FM)” (Pareja, 1984, p.53).

Para 1945, un grupo de empresarios y politicos que son socios del periddico El Liberal, entre
los que se encontraban ‘el expresidente Alfonso Lopez Pumarejo y su hijo Alfonso Lopez
Michelsen, Carlos Sanz de Santamaria, Jorge Soto del Corral, José Gomez Pinzon, Alberto
Arango Tabera, Luis Uribe Piedrahita, Cesar Garcia Alvarez, Enrique Toro, Emilio Toro
Villegas, Mario Santo Domingo, Hernan Echavarria y otros” (Pérez y Castellanos, 1998,
p.97), le encomiendan a Genaro Payan que se organice una gran emisora con dos frecuencias
en onda corta y una en onda larga. Es asi como a finales de 1946 obtienen la licencia de

instalacion de equipos y transmisores en frecuencia modulada, lo cual implica un proceso
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lento que termina hasta 1948. Mientras tanto, estos empresarios nombran a su proyecto
‘Radiodifusion Interamericana’ con la pretension de cubrir el Continente con sus frecuencias.
Curiosamente, los equipos instalados no habian salido al aire en 1948, pero termina siendo asi
por causa de los sucesos del 9 de abril de 1948. Como un acto de solidaridad, los duefios de la
emisora toman la decision de prestar al ejército las instalaciones para apoyar con las

comunicaciones durante los dias posteriores a la crisis que deja el ‘Bogotazo’:

“Durante la emergencia politica del mes de abril de este afio, Hubert Simons facilit6 a
las Fuerzas Armadas los transmisores de onda corta para comunicarse con todas las
guarniciones del pais. Durante los tres meses siguientes el Ministerio de Guerra
transmitié un programa con el nombre de “La Hora de las Fuerzas Armadas”, a través

de los transmisores de Simons™ (Pareja, 1984, p.55).

Mientras la capital se encontraba en crisis, en Medellin el empresario, William Gil Sanchez,
quien es propietario de Emisoras Siglo XX, convence a la empresa Coltejer de entrar de forma
directa en la radiodifusion bogotana adquiriendo grandes emisoras. De esta forma, en ese
mismo afo, Gil se entera del proyecto Radiodifusion Interamericana y logra una negociacion
con sus duefios del 50% de la nueva empresa, a la que €l le cambia el nombre por Emisoras
Nuevo Mundo. Finalmente el 30 de junio de 1948 se constituye la Sociedad Emisoras Nuevo
Mundo S.A. y el primero de septiembre del mismo afio comienza a funcionar “con un capital
de 162.000 pesos” (Pareja, 1984, p.56). Desde ese momento se consolida lo que en un futuro
seria la idea de transmitir en cadena entre las Emisoras Nuevo Mundo, La VVoz de Antioquia y
RCO en Cali, las tres emisoras que se convirtieron en el centro de la nueva Cadena Radial

Colombiana ahora conocida como CARACOL.

Desde el comienzo, la cadena Emisoras Nuevo Mundo (ahora CARACOL) se afana por
afiliarse a la industria y lo logra con el patrocinio de Everfit y por la publicidad de Coltejer en
La Voz de Antioquia. “No contenta con estos clientes, Caracol afili6 ademas a la Compaiiia
de Tabaco, la Nacional de Chocolates, Pafios Vicufia, Almacenes Ley, Gaseosas Postobon,
Pantex, Pepalfa, Indulana y Cervecerias Union” (Pareja, 1984, p.56). Més adelante, el 23 de
agosto de 1956, CARACOL S.A. se constituye como sociedad anénima y sus primeros socios
son la Compafiia Colombiana de Radiodifusion S.A, La Voz del Rio Cauca, Emisoras Nuevo
Mundo y Radio Reloj S.A.
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Ademéas de CARACOL, considerada como la primera cadena radial del pais, se sumaron otras
cadenas que nacen posteriormente como Radio Cadena Nacional — R.C.N, cuyos origenes
comienzan cundo Coltejer compra exclusivamente la propaganda textil a La Voz de
Antioquia, dejando desplazada a la empresa competidora, Fabricato. “Este hecho hizo que
Fabricato junto a otras firmas industriales se vieran obligadas a hacer una inversion directa en
la radiodifusion. “Emisora Nueva Granada”, conjuntamente con su rival, “La Voz de
Antioquia no solo habia marcado la pauta de la programacion de éxito, sino que habian
ocupado los puestos de mayor sintonia” (Pareja, 1984, p.57). No obstante, el reto de Fabricato
era levantar la Emisora Nueva Granada, ya que durante los incidentes del 9 de abril habia sido
sancionada y cerrada; sin embargo, el grupo industrial Fabricato logra que esta emisora salga
nuevamente al aire conservando su nombre original. “Asi las empresas marginadas de
participar en “La Voz de Antioquia”, decidieron que la inversion en “Emisora Nueva
Granada”, no solo les era util sino esencial para competir con la pujante cadena recién
fundada, Caracol” (Pareja, 1984,p.57). De esta manera, el 11 de febrero de 1949 inicia sus
labores Radio Cadena Nacional, que con el mismo afan de Caracol se dedica a comprar

emisoras en las principales ciudades del pais.

La tercera cadena que nace en Colombia como competencia de Caracol y Radio Cadena
Nacional es Todelar, que llega ya entrada la década de los cincuenta de la mano de Bernardo
Tobdn de la Roche. “La lucha por acaparar sintonia se inicio fortaleciendo las principales
radiodifusoras, especialmente las de las ciudades capitalinas de los departamentos” (Pareja,
1984, p.57). Es asi como con las tres cadenas radiales se establece una competencia entre
grupos de emisoras a mediados de siglo, lo cual es considerado “uno de los factores
enriquecedores de la radio colombiana, estimulando su crecimiento de manera permanente”
(Pérez y Castellanos, 1998, p.101). Ya para 1970, Todelar contaba con un gran nimero de
emisoras agrupadas con el nombre Unién — Radio, constituyéndose como la cadena con

mayor numero de emisoras afiliadas en todo el pais.

Otra cadena que vale la pena mencionar y en la que se profundizara méas adelante es Radio
Sutatenza, una propuesta educativa planteada en 1948 por el padre José Joaquin Salcedo
como proyecto para ensefiarle a leer y a escribir por medio de la radio a los campesinos que se
encontraban en las zonas rurales. Sin embargo, este proyecto realizado a través de de la

Accidn Cultural Popular (ACPO) se ve enfrentado a problemas de sostenibilidad:
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“La dura competencia comercial planteada entre las tres grandes cadenas y las
numerosas emisoras pequefias, unida a la imagen eminentemente educativa de
Sutatenza, no permitieron su florecimiento econémico autonomo. Adicionalmente, la
incursion por la radio comercial, le cerr6 las fuentes publicas de financiacion que le

habian ayudado en el pasado” (Pérez y Castellanos, 1998, p.101).

En consecuencia, a finales de la década de los 80, las frecuencias e instalaciones de la Accion
Cultural Popular son vendidas a Caracol, con el fin de sobrellevar la situacion econdémica que

comienza a afectar a esta cadena educativa.

Otras cadenas de menor magnitud también se consolidaron en Colombia. En 1971, Jaime
Pava Navarro funda la cadena Super con emisoras afiliadas en Bogota y Medellin. Para 1998,
Super cuenta con “45 emisoras en Bogota entre propias y afiliadas dispersas en el centro del
pais, 22 de las cuales transmiten en AM y 23 en FM” (Pérez y Castellanos, 1998, p.102).
Asimismo a la lista de cadenas del pais se suma Olimpica, que es una agremiacion de

emisoras musicales nacida en 1969 en Barranquilla. Para 1998 Olimpica cuenta con:

“15 emisoras, 12 de ellas bajo el nombre de Olimpica Estéreo, localizadas en las
ciudades de Bogota, Medellin, Cali, Cartagena, Santa Marta, Monteria, Sincelejo,
Valledupar y Manizales; dos emisoras con el nombre de Radio Tiempo en
Barranquilla y Cartagena y Emisoras Atlantico en Barranquilla. Las emisoras
Olimpica transmiten preferencialmente musica tropical por la banda de FM” (Pérez y

Castellanos, 1998, p.102).

En resumen, desde la aparicion de las grandes cadenas en Colombia, después de 1948
comienza un periodo de desarrollo y evolucién de la radio. Sin embargo, para comprender las
diferentes etapas que han existido en la Historia Radial, Pérez y Castellanos (1998, p.154),
plantean una sinopsis de la Historia de la radio colombiana dividiéndola en cuatro etapas que
permiten ver con claridad sus origenes, evolucion y desarrollo. En primer lugar, se establece
un una etapa inicial que va de 1929 a 1936. Durante este periodo se crea la primera emisora
colombiana en 1929 y solo hasta 1936 comienza a afianzarse la industria radial con un
desarrollo lento. “A partir de entonces, algunas razones determinaron un progreso vertiginoso,
que colocaron a la radiodifusion colombiana en un puesto de privilegio en relacién a la de

paises de similares condiciones” (Pérez y Castellanos, 1998, p.102).
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Frecuencias autorizadas

Etapa Onda Onda Frecuencia Tofal E

Larga Corta Modulada Estaciones €
1929-1936 18 21 - 39 .
1936-1948 85 31 = 116 Z
1948-1986 405 56 105 566 10;
1986-1998 424 44 560 1028 18

Figura 1. Etapas de la Historia Radial (Pérez y Castellanos, 1999, p.154)

En segundo lugar, la etapa posterior corresponde al periodo entre 1936 y 1948, caracterizado
por el desarrollo y auge de la radio comercial en el pais, que se nota con el aumento en el
nimero de frecuencias: “de 39 a 116 en 12 afios” (Pérez y Castellanos, 1998, p.155). Durante
este lapso, la programacion de las emisoras cuenta con programas que se desarrollan en el
entretenimiento. Cabe resaltar el hecho de que aquellos afios estuvieron marcados por la
Segunda Guerra mundial, lo cual también tuvo una fuerte influencia en la radio. “El natural
interés que despertaron los acontecimientos relacionados con la Segunda Guerra, también
pusieron a muchos colombianos a pegar su oido de los receptores” (Pérez y Castellanos, 1998,
p.155). Esto tuvo un efecto posterior en la programacion de las emisoras, ya que por ejemplo,
en tiempos de la postguerra, la radio en Colombia se convierte en el medio de informacién y

de entretenimiento favorito.

La tercera etapa que sitGan Pérez y Castellanos (1998, p.155), corresponde a los afios
comprendidos entre 1948 y 1986, cuando la radio tiene un gran crecimiento después de los
sucesos del 9 de abril de 1948. En este periodo los gobernantes y empresarios se dirigen al
medio radial y se pone en evidencia “la importancia y el poder que éste alcanza en diferentes
clases sociales, pero ante todo se hizo claro el peligro que puede representar el sistema en
manos irresponsables” (Pérez y Castellanos, 1998, p.155). Después del 9 de abril de 1948, el
gobierno toma medidas que vinculan a los propietarios de las emisoras con el manejo
noticioso y el control de la programacion. Desde entonces, la radio comienza a experimentar
un cambio, no solo desde su normatividad sino que también desde su aspecto economico y
tecnoldgico con la llegada de transmisores mas potentes y con la iniciativa de enlazar
emisoras en cadenas radiales, lo cual abre las fronteras para los colombianos que se
encontraban en diferentes regiones. “La radio ensanchd la geografia de los provincianos,
integrandolos a una sociedad de fronteras mas amplias, y estos limites marcaron un mayor

espacio para la nueva industria” (Pérez y Castellanos, 1998, p.156). Este periodo se
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caracteriza también por la llegada de la television a Colombia en 1954, que al igual que la
radio también entra de forma tardia si se compara con otros paises de América Latina. Pese a
la llegada de la television, la radio continta con fuerza porque cuenta con la ventaja de cubrir
casi que todo el territorio nacional. Sin embargo, en la medida en la que la televisién va
mejorando técnicamente y en su programacién, desplaza y modifica el esquema que tenia

planteado la radio:

“Las radionovelas actuadas fueron perdiendo audiencia, y la radio se concentrd en programas
noticiosos, musicales, especiales para el hogar. Otros campos se abrieron para la radio con
motivo de la competencia de la television, tales como la transmisién de eventos deportivos, en
los cuales el medio radial demostrd sus ventajas en cuanto a la facilidad y economia de

transportar y operar equipos” (Pérez y Castellanos, 1998, p.156).

A mediados de la década de los cincuenta la radio comienza a tener mayor impacto en otros
espacios geograficos gracias a que en el mercado colombiano aparecen transistores portatiles,
econdomicos y que funcionan con pilas. “Con el transistor, el campesino se colgd la masica y
las noticias de su hombro, y la radio lo acompaiié hasta el propio surco de labranza” (Pérez y
Castellanos, 1998, p.156). Sumado a que la radio comienza a penetrar en todas las esferas de
la sociedad, la oferta de programas aumento con el encadenamiento de las estaciones que hace
posible la elaboracion de contenidos con mejor calidad. Ademas, la aparicion simultanea de
las cadenas radiales y la competencia entre ellas eleva el nivel que tenia la radio hasta el
momento. Posteriormente, durante las decadas de los sesenta y los setenta, la radio
colombiana crece notablemente con la economia, tanto asi que “le permitid pensar en su

expansion fuera de las fronteras” (Pérez y Castellanos, 1998, p.158).

Finalmente, una tercera y Gltima etapa de la evolucion de la radio colombiana se ubica desde
1986 con acontecimientos relevantes en la historia de la radiodifusién nacional. En primer
lugar, Pérez y Castellanos (1998, p.158), destacan como la legislacién contenida en el decreto
1900 de 1990 hace posible el acceso de le empresa privada a la tecnologia internacional que
antes solo estaba al alcance exclusivo de entidades oficiales. En segundo lugar, otro hito
importante es la Constitucion de 1991 que mantiene la autonomia de la actividad radial. En
tercer lugar, se inicia una transformacion tecnoldgica en la radiodifusién colombiana. Seguido
de este hecho, también se consolida la articulacion entre la industria y el medio radial, lo que

permitié dar el salto a la empresa de gran tamafio:
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“Se inicio la internacionalizacion. Se aumento vertiginosamente el nimero de emisoras, tanto
privadas como comunitarias. La musica popular y el género informativo llegaron a la FM,

dentro del moderno concepto de la segmentacion de las audiencias” (Pérez y Castellanos,
1998, p.159).

Parea terminar, es importante destacar el crecimiento de la radio de acuerdo al contexto social
y politico que presentaba el pais en cada una de sus etapas. Pérez y Castellanos (1998)
presentan un cuadro comparativo en el que se muestra cdmo unos gobiernos mas que otros
han impulsado que se adjudiquen frecuencias radiales. Por ejemplo, los gobiernos de Lépez
Pumarejo y de Santos fueron los que mas impulsaron la radio en sus primeras etapas. Del
altimo periodo de la historia radial se puede ver un significativo avance de la radio

colombiana en los gobiernos de Julio César Turbay Ayala y Ernesto Samper Pizano.

Emisoras con licencia de funcionamiento
Por periodos presidenciales, Colombia 1929 - 1998
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Figura 2. Tabla sobre nimero de emisoras con licencia de funcionamiento durante los periodos presidenciales en
Colombia desde 1929 hasta 1998. (Pérez y Castellanos, 1998, p.154)

Dando una mirada a la radio en el siglo XXI se puede vislumbrar una nueva etapa en la que
este medio, asi como la television, es de gran importancia para los grandes conglomerados de
comunicacion. De acuerdo a Huérfano (2005), la radio colombiana ha entrado en una
dinamica econdmica en la que se enfrenta a una forma de colonizacién. Actualmente ya no se
hace mencion de cadenas de comunicacion, como en etapas anteriores, sino de grandes
conglomerados econdmicos del mundo que han intervenido en los medios de comunicacion
del pais. Es el caso del grupo econémico espafiol Prisa, que actualmente es propietario de un
sinnimero de emisoras en Colombia. Para 2005 cuenta con:
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“71 estaciones en FM y 100 en AM; la fidelidad de las audiencias se logra con la oferta de
estilos que van desde musica vallenata hasta rock. Ademas de poseer estas 171 frecuencias, en
septiembre de 2005 tomo en arrendamiento otra en FM, en la cual funcionaba la tradicional
emisora HICK; a finales del mismo afio incorpor6 a su sistema radial las emisoras Veracruz,
de Manizales y Medellin” (Huérfano, 2005, p.115).

Lo anterior ejemplifica como Caracol Radio , conocida anteriormente como la Primera
Cadena Radial de Colombia , ha dejado de ser una cadena radial colombiana para formar
parte de una estructura de comunicaciones a nivel global . Dando una mirada en el tiempo,
desde la Historia, “el analisis muestra que la radiodifusion colombiana es una reproduccion
fidedigna de un modelo radial importado y articulado a la dependencia neocolonial del pais”
(Pareja, 1984, p.11).

De acuerdo a Huérfano (2005), actualmente se estaria hablando de una segunda y actual
colonizacion espafiola en la que la economia ha surtido efectos en la radio colombiana. La
radio y los contenidos se convierten entonces en bienes simbdlicos que corresponden a unas
l6gicas de mercado a nivel mundial. Ahora se habla de un supuesto de “soberania del
consumidor”, en el que la rentabilidad econdmica depende de mercancias, consideradas en la
radio como el programa y su audiencia. “El programa es una primera mercancia que se ofrece
a los oyentes; el éxito de esta mercancia determina la emergencia y el éxito de la segunda

mercancia: la audiencia, producto que se vende a los anunciantes” (Huérfano, 2005, p.118).

Lo anterior demuestra una nueva etapa, en la que la radio colombiana se ha ido incorporando
en un mercado global que responde a unas légicas de mercado diferentes a las de épocas

anteriores.

1.6. La Radio Universitaria y su Historia en el mundo

Los origenes de las emisoras universitarias en América Latina y en Espafia se pueden ubicar
en 1924 con el nacimiento de Radio Universidad Nacional de la Plata en Argentina. De
acuerdo a investigadores latinoamericanos de la radio universitaria como Lucia Casajus, el
surgimiento y escenario de las emisoras universitarias en América Latina comienza con la
inauguracion oficial de Radio Universidad Nacional de la Plata, nacida en esta universidad
publica situada en la capital de la provincia de Buenos Aires. Es una radio universitaria joven
gue nace a pocos afios de que se haya realizado la primera transmision radial en Argentina y

este tan solo seria el comienzo de otras emisoras universitarias que nacen posteriormente en
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América Latina. Aunque en su momento no estaban bajo la denominacion de ‘emisora
universitaria’, esta emisora pionera nace como otros tantos medios radiales universitarios de

la region:

“Unos medios de comunicacion estrechamente vinculados a la educacion y a la investigacion,
concebidos como medios culturales ligados a la sociedad, tal como lo manifestara en el
discurso de la inauguracion de la emisora argentina el entonces Rector de la Universidad
Nacional de La Plata (UNLP), Benito Nazar Anchorena, donde sefialaba que “a la Universidad
de La Plata le corresponde la iniciativa de haber empleado una estacion radiotelefénica no solo
como excelente elemento de ensefianza e investigacion para la Radiotécnica sino también para
fines de divulgacion cientifica, o sea como elemento de la extension universitaria(...)”
(Casajus, 2011, p.72)”.

Bajo estos preceptos nace la primera emisora universitaria latinoamericana. La nocion de
extension es una caracteristica que histéricamente identifica a las emisoras universitarias
latinoamericanas, que poco a poco irian surgiendo en el resto del continente. La semilla de la
extension universitaria se le atribuye a José Ingenieros, quien originalmente se llamaba
Giuseppe Ingegneri, pero que decide tomar este nombre americano estando en Argentina. Su
influencia es de gran importancia para las universidades latinoamericanas, ya que varios de
los escritos de Ingenieros “servirian de inspiracion y sustento del pensamiento de los
estudiantes que promovieron la Reforma de Cérdoba en 1918 (Gaviria, 2013, p.63). Las
reflexiones y planteamientos de Ingenieros desde 1915 contintdan siendo vigentes en las
universidades latinoamericanas, sobre todo la idea de la extension universitaria, que también

ha tenido gran incidencia en las emisoras universitarias del continente:

“A través de la extension se proponia que la universidad asumiera el estudio y la reflexion
sobre los problemas nacionales o regionales, retroalimentando la préctica docente y la
investigacion a partir de las necesidades de las comunidades, todo orientado al propoésito de

retribuir a la sociedad los resultados de los desarrollos académicos” (Gaviria, 2013, p.64),

La extension universitaria se establece gracias a la Reforma en Cérdoba en 1918, que conduce
a una revuelta estudiantil materializada en el Manifiesto Liminar, con el que se proclama una
reforma universitaria redactada por Deodoro Roca y que constituye la base de la reforma
universitaria argentina. “El Manifiesto contiene, una serie de argumentos por los cuales los
estudiantes protestaron, marcharon y se confrontaron con violencia, y plantea en forma muy

concisa principios que recorrerian todo el continente americano” (Gaviria, 2013, p.65).
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En resumen, entre los postulados planteados por la Reforma y sintetizados por Gaviria (2013),
se encuentran la autonomia universitaria, la libertad de cétedra, la vinculacion de docencia e
investigacion, la insercion y rol de la universidad en la sociedad, la solidaridad
latinoamericana e internacional, la democratizacion del ingreso a la universidad y gratuidad
de la ensefianza, pero el mas importante de todos es la extension universitaria, entendida
como ‘el fortalecimiento de la funcion social de la Universidad. Proyeccion al pueblo de la

cultura universitaria y preocupacion por los problemas nacionales” (Gaviria, 2013, p.66).

Los enunciados mencionados anteriormente se relacionan con el compromiso que las
emisoras universitarias han buscado desde sus origenes. La idea de una extension universitaria
se refleja en la tarea a la que se une la radio como medio que se proyecta desde la universidad.
Estos postulados se materializan en la emisora de la Universidad de la Plata en Argentina, ya
que en ella “se desarrolla una obra completa de difusion cultural, que sirve para vincular mas
aun la universidad con el medio social en que actua, devolviendo con ventaja al pais el

esfuerzo que la Nacion realiza para sostenerla” (Casajus, 2011, p.72).

Al poco tiempo de que nace la iniciativa radial de la Universidad de la Plata en Argentina,
aparece una nueva propuesta en 1931, la de la Universidad Nacional del Litoral que sale al
aire con la emisora LT10. Segun Casajus (2011, p.73), esta tendencia de radio dentro de las
universidades que comienza a incrementarse a partir de los afios cincuenta, ya para la década
de los noventa “registra la presencia de mas de un centenar de emisoras universitarias en la
region”. Cabe resaltar que las primeras emisoras universitarias que nacen en América Latina
realizan sus emisiones gracias a que tuvieron “licencia para emitir en Onda Media (AM);
estas licencias fueron conseguidas por siete universidades. Posteriormente, en la segunda
mitad del siglo XX se concedieron las licencias universitarias en Frecuencia Modulada (FM)”

(Fidalgo, 2009, julio-septiembre.p.2).

De esta manera, el ejemplo de la radio universitaria argentina comienza replicarse en otras
universidades de América Latina, que cuando salen al aire presentan sus misiones teniendo en
cuenta el planteamiento de José Ingenieros sobre la extension universitaria. En primer lugar,
la emisora de la Universidad de Antioguia en Colombia, que nace un 9 de noviembre de 1933,
“inaugura una radio creada no solo con fines cientificos sino para difundir y transmitir a la
ciudad el espiritu del alma mater” (Gaviria, 2013, p.67). En segundo lugar, cuatro afos

después, el 7 de abril de 1937, nace la emisora de la Universidad Técnica Federico Santamaria
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(Chile), que funda su emisora declardndola “un vehiculo de extension llamado a cumplir un
rol importante en el desarrollo espiritual y cultural de la sociedad en la cual se encuentra
inserta” (Gaviria, 2013, p.67). Dos meses después, nace el 14 de junio de 1937 Radio UNAM,
considera la primera emisora universitaria mexicana. Esta emisora que nace en la Universidad
Nacional Auténoma de México es fundada por su director, el licenciado Alejandro Gomez

Arias, quien manifiesta en su discurso:

“(...) declaro inauguradas nuestras estaciones transmisoras que estaran al servicio del pais en
el intercambio de las ideas politicas y sociales. Por ellas podran transmitirse todas las
tendencias, todas las ideologias, pues nuestra labor es de absoluto desinterés al servicio de las
clases imposibilitadas del congregarse aqui. Estaremos pues, al servicio de la cultura y al

servicio del arte” (Gaviria, 2013, p.67).

A diferencia de la radio universitaria latinoamericana, las emisoras universitarias en Europa
tienen un comienzo tardio. Segun Fidalgo (2009), “en Europa nos encontramos con tres
principales casos de paises que han desarrollado las emisoras radiofonicas universitarias: Gran
Bretania, Alemania y Francia”. Mientras que Inglaterra y Francia comienzan sus emisiones en
la década de los sesenta, en Alemania la radio universitaria inicia hasta la década de los
noventa. De acuerdo a su desarrollo y evolucion, se ha establecido una clasificacion de estas

emisoras universitarias europeas:

“Las tipologias radiofonicas europeas se ven unidas por la modalidad de licencia de emisioén
concedida; algunas universidades cuentan con una comercial, mientras que la mayoria tienen
licencias culturales que obligan a la institucion educativa a soportar los costes econémicos y
humanos de la emisora. En lo que se refiere al personal encargado de las emisoras de radio,
nos encontramos con una variedad importante; aunque en Inglaterra abundan las emisoras de
estudiantes, en Francia y Alemania hay mucha mas variedad. Las tematicas utilizadas en las
emisoras de radio universitaria europea son los temas culturales, universitarios y
principalmente de mdsica alternativa que no se puede escuchar en las emisoras comerciales”

(Fidalgo, 2009, julio-septiembre.p.3).

Es importante destacar que en Espafia la radio universitaria tiene un desarrollo particular que
difiere de los demas paises europeos. La radio universitaria espafiola nace en 1987 como una
iniciativa dentro del campus de la Universidad de La Laguna, una universidad publica

considerada la mas antigua de Canarias y situada en la ciudad de San Cristobal de la Laguna,
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en Tenerife. Alli nace la primera emisora universitaria espafiola por iniciativa de los alumnos,

que llaman a la emisora Radio San Fernando:

“La radio se abrio a toda la comunidad universitaria y comenzd a buscar el compromiso
institucional de la universidad, un respaldo que se plasmé en el afio 1992 cuando el rectorado
inaugurd los nuevos estudios de la emisora que pasé a llamarse Radio Campus, nombre que

continua hasta el dia de hoy” (Casajus, 2011, p.73).

Posteriormente, casi ocho afios después, en 1995 nace la emisora de la Universidad de
Salamanca, lo que daria pie para que en el periodo comprendido entre los afios 1995 y 2000
surgieran nuevas emisoras universitarias como la de Leon, A Corufia, Navarra, Complutense,

Auténoma de Madrid, entre otras:

“Sera a partir del afio 2000 cuando inicien sus emisiones la mayor parte de las mas de 25
emisoras universitarias que en este momento funcionan en nuestro pais. Asi pues, de las mas
de 70 universidades adscritas a la Conferencia de Rectores de las Universidades Espafiolas
(CRUE) casi la tercera parte cuentan con una emisora de radio” (Fidalgo, 2009, julio-

septiembre.p.4).

Después de este recuento historico realizado a través de las emisoras universitarias en
Latinoamérica y algunos paises de Europa, no hay que dejar de lado el caso de las radio
estaciones universitarias en Estados Unidos, mas conocidas como College Radio. El origen de
las emisoras estadounidenses tiene lugar en 1917 con pruebas técnicas que se realizan desde
tres universidades: Pittsburg, en California; Detroit, en Michigan; y Wisconsin, ubicada en
este mismo estado. Sin embargo, oficialmente, “sera la Universidad de los Ultimos Santos en
Sant Lake City, quien en 1921 logre licencia oficial. Wisconsin y Minessota logran esa
licencia un afio después” (Fidalgo, 2009). Desde el comienzo estas emisoras universitarias o
College Radio nacen con el objetivo de formar parte de la idiosincrasia del propio Campus
(Fidalgo, 2009).

En resumen, se asegura que la filosofia de las emisoras universitarias estadounidenses es
publica, con la mision de “servir como preparacion a los estudiantes. Pueden participar entre
50 y 150 alumnos y voluntarios, junto con varios profesionales que forman el staff de la
emisora de radio, todo ello supervisado académicamente” (Word & Dylie, citado en Fidalgo,

2009).
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Por ultimo, un caso que no se puede quedar sin mencionar en el panorama de las emisoras
universitarias en el mundo es el colombiano. En resumen, en Colombia surgen otras emisoras
posteriormente a la de la Universidad de Antioquia en 1933. También aparece en AM,
Amplitud Modulada, la emisora de la Universidad Pontificia Bolivariana en 1948. Treinta
afios después nace la primera emisora universitaria privada en las instalaciones de la
Universidad Javeriana en Bogota: la Emisora Javeriana. Posteriormente otras emisoras siguen
el ejemplo de la Emisora Javeriana y salen al aire en FM, frecuencia modulada: es el caso de
la HJUT, de la Universidad Jorge Tadeo Lozano en 1983; la UN Radio, de la Universidad
Nacional de Colombia en 1990; y LAUD Estéreo, de la Universidad Francisco José de Caldas
en el 2000. Durante la década de los noventa las emisoras universitarias se replican en
Colombia, tanto asi que “en 2003 se cre6 en Colombia la Red de Radios Universitarias,
institucion que aglutina a las emisoras universitarias colombianas, con 16 componentes en el

marco del Primer Encuentro de Radios Universitarias de este pais” (Fidalgo, 2009).

La construccion de redes ha sido importante para el desarrollo y comunicacion de las
emisoras universitarias en America Latina. En el caso mexicano, las emisoras universitarias se
integran desde 1992 bajo “una agrupacion denominada SINPRIES (Sistema Nacional de
Productoras y Radiodifusoras de las Instituciones de Educacion Superior” (Fidalgo, 2009),
“que cuenta con 65 radios asociadas” (Gaviria, 2013, p.70). En el caso de Argentina, desde la
década de 1950 nacen nuevas emisoras universitarias, que posteriormente en la década de
1970 comienzan a obtener licencias en FM. Actualmente, estas emisoras universitarias
argentinas se encuentran integradas bajo la Asociacion de Radios Universitarias Nacionales
Argentinas, ARUNA, “que en la actualidad acoge a mas de veinte emisoras de las cerca de 40
radios universitarias existentes en el pais. La creacién de ARUNA tuvo lugar en la década de
1990 vy reune cerca de 41 radios vinculadas (Gaviria, 2013, p.70). En el caso de Chile, las
emisoras universitarias se encuentran asociadas actualmente gracias a la REUCH, Red de
Radioemisoras Universitarias de Chile, que de acuerdo con Gaviria (2013) cuenta con 17
estaciones vinculadas. En el panorama colombiano, que se puntualizarda mas adelante, la
RRUC, Red de Radios Universitarias de Colombia, es una asociacion de emisoras

universitarias que “se conforma por 56 radios vinculadas” (Gaviria, 2013, p.70).

Lo interesante de la construccion de las redes nacionales es que han traspasado fronteras y que
desde hace relativamente poco, en el 2009 se agrupan a nivel macro con la constitucion de la
Red de Radio Universitaria de Latinoamérica y el Caribe (RRULAC) “constituida

inicialmente por las redes de Chile, Colombia y México, a las cuales se adhirié
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posteriormente la red de Argentina y una serie de paises que no cuentan con redes pero si con
diversas experiencias e instancias de radiodifusion universitaria” (Gaviria, 2013, p.70). La
fundacién de la RRULAC es apoyada por Radio Nederland, gracias a José Zepeda y Esther
Lubenau, un 12 de noviembre de 2009 en San José de Costa Rica. Alli se firma un acta de
constitucion en la que se encuentran aspectos centrales que van en linea a la idea de extension
universitaria que une a todas las emisoras de radio universitarias en América Latina. También,
con esta agremiacion se establecen aspectos centrales que Gaviria (2013) resume de la

siguiente manera:

- Fortalecer de la radio de las instituciones universitarias dentro del contexto
latinoamericano

- Reforzar su funcion social

- Propiciar alianzas internacionales para el desarrollo de sus propdsitos

- Desarrollar proyectos cooperativos que potencien su impacto

- Divulgar y promover los valores culturales de los paises latinoamericanos

- Fomentar la creacién de nuevas emisoras universitarias

- Promover la libertad de expresion y el derecho a la informacion

1.7. Aportes historicos de la radio cultural y educativa colombiana en la radio
universitaria

Uno de los problemas que histéricamente han tenido las emisoras universitarias, planteado por
Gaviria (2007) es su normatividad juridica. Pese a que el Ministerio de Tecnologias y
Comunicaciones agrupa a las emisoras en las categorias de comercial, interés publico y
comunitaria, todavia no se vislumbra con claridad el lugar que ocupan alli las emisoras
universitarias. Sin embargo, Gaviria (2007) plantea que reconocerlas como emisoras
educativas en las actuales Politicas de Radiodifusién Sonora # ha sido un avance significativo
por parte del Ministerio de Comunicaciones para ubicarlas y establecer su mision:
“Las Emisoras Educativas tienen a su cargo la radiodifusion Estatal con el objeto, entre otros,
de difundir la cultura, la ciencia y la educacién, de estimular el flujo de investigaciones y de
informacion cientifica y tecnoldgica aplicada al desarrollo, de apoyar el proyecto educativo
nacional y, servir de canal para la generacion de una sociedad mejor informada y educada.

Este servicio se prestara a través de las entidades educativas publicas de nivel superior”.

2 Ppoliticas para la Radiodifusién en Colombia. Documento de politica sectorial, Bogota, D.C., septiembre de 2004. Disponible en:
http://archivo.mintic.gov.co/mincom/documents/portal/documents/root/Radiodifusion%20Sonora/Archivos%20PDF/DocumentoPoliticaSect
RadiodifusionSonora.pdf
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Aunque esta mision se considere actual, los hechos historicos comprueban la existencia de
emisoras culturales y educativas que han pasado por la radio colombiana y que vale la pena
mencionar por su aporte a la sociedad con la creacion de contenidos radiales que més alla de

entretener, también se especializaron en educar y formar audiencias.

Un primer caso es el de la tradicional Radio Nacional de Colombia, ahora conocida como
Sefial Radio Colombia, que se puede escuchar a través de los 90.5 FM en Bogota. Desde el
2004, esta emisora pertenece a la entidad Radio Television Nacional de Colombia (RTVC),
anteriormente conocida como Instituto de Radio y Television (INRAVISION). Para conocer
la historia de la Radio Nacional de Colombia hay que volver a 1940 cuando se consolida
durante el gobierno del presidente liberal Eduardo Santos. Sin embargo, esta emisora nace
mucho antes y es puesta en servicio un 7 de agosto de 1929 por el presidente Miguel Abadia
Méndez con el nombre HIN en las instalaciones de la Biblioteca Nacional. Pese a los
esfuerzos de sus creadores, la HIN se convierte en un proyecto insostenible, ya que “la
debilidad de las finanzas publicas de la época no permitian al Estado soportar los gastos de
una emisora” (Pérez y Castellanos, 1998, p.52). Es asi como el Estado decide otorgar
concesiones para continuar con este proyecto de radiodifusion. Solo hasta 1940 la HIN es
reorganizada durante el gobierno de Eduardo Santos, quien la dota de nuevos equipos técnicos
para realizar transmisiones en onda corta y larga, asi como también le asignan el nombre de

Radiodifusora Nacional de Colombia:

“Se le establecieron claros derroteros culturales y nacionalistas. La antigua HIN, cuyas letras
de identificacion en 1939 eran HJCT para la frecuencia de 9.360 Kc, y HICR para los 1.200
Kc, en virtud de un decreto paso a ser la nueva emisora oficial desde el primero de febrero de
1940” (Pérez y Castellanos, 1998, p.53).

Desde el comienzo, la Radiodifusora Nacional de Colombiana tiene propositos claros que
ahora se evidencian en las emisoras catalogadas como educativas. De acuerdo a Gomez
(2007), el objetivo de esta emisora oficial era que llegar a la educacion y la cultura a todos los
colombianos, siguiendo el modelo clasico de radio cultural de la BBC con los preceptos de
informar, entretener y educar. Por alli pasaron personajes influyentes de la cultura colombiana
que estuvieron desde el comienzo como Leon de Greiff, German Arciniegas, Otto de Greiff y

Guillermo Abadia Morales.
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Con el paso del tiempo el modelo de radio cultural establecido por la Radiodifusora Nacional
Nacional empieza a modificarse y a ser replanteado:

“Ya ese modelo de “mal llamada radio cultural, con una programacioén musical erudita que no
se mueve con los éxitos ni el mundo, se convierte en una radio autista. Responde a un
concepto de cultura viejo, de cultura culta, que tiene unos nichos de audiencia especifica que
estdn agotados. Y el sentido de la radio es comunicarse con la audiencia” (Gomez, 2007,
p.19).

Con el fin de comunicarse con la audiencia el proyecto de la Radio Nacional comienza a
renovarse por nichos de audiencias con la entrada del presente siglo. Por eso, desde entonces
se crean dos emisoras publicas que irian dirigidas a audiencias diferentes: Radio Nacional de
Colombia, ahora Sefial Radio Colombia y Radionica, una emisora que ha tenido gran acogida
entre los jovenes de los 18 a los 25 afos. De acuerdo a Gémez (2007), la oferta de consumo
cultural de la Radio Nacional funciona actualmente con una légica diferente que incluye una

diversidad de gustos.

En segundo lugar, otra de las emisoras que se unen a la experiencia historica de la radio
cultural y educativa en Colombia es la emisora HICK, el mundo en Bogota. Con mas de
sesenta afios en la radiodifusion colombiana, esta emisora continda con su misma linea
editorial y con pocos cambios pese a que actualmente funciona en Internet. Segln su director
y fundador, Alvaro Castafio a la gente “le parece una cosa muy rara, muy sideral, muy
extrafa, pero ahi se dara el didlogo con el mundo” (Castafio, 2007, p.20). La HICK aparece
como una alternativa y con el proposito de “elevar el nivel cultural de la radiodifusion
colombiana. Hasta esa fecha no habia en Colombia una emisora privada que, sin vinculacién
alguna con el Estado, se propusiera divulgar los temas de la cultura en Colombia y el mundo
en forma sistematica y permanente” (“HJCK el mundo en Bogota”, 2005). Desde entonces
esta emisora no ha cambiado su propdsito, que ha permanecido incluso con su paso a

Internet®:

“Desde el 21 de noviembre del 2005, la emisora H.J.C.K. dejo su frecuencia de 89.9 en el dial
para trasladarse a la red de la Internet. Este cambio de escenario no altera en absoluto el
proposito de divulgacion cultural y de defensa de los altos intereses del espiritu que han

caracterizado a la emisora desde el 15 de septiembre de 1950 cuando salimos al aire con la

® Disponible en : http://www.hjck.com/historia.asp
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consigna de “levantar el nivel cultural de la radio comercial en Colombia” (“HJCK el mundo

en Bogota”, 2005).

Otra de las experiencias que vale la pena rescatar es la de Radio Sutatenza, un claro ejemplo
de la radio educativa en Colombia, que contribuyd a la formacion de personas que, sobre
todo, se encontraban en las zonas rurales del pais. . Radio Sutatenza nace en 1947 por
iniciativa del sacerdote José Joaquin Salcedo, quien crea un proyecto de escuelas radiofonicas
agrupadas en la organizacion Accion Cultural Popular (ACPO) comenzando en el Valle de
Tenza, ubicado en el departamento de Boyacd, Colombia. Entre 1954 y 1978 Radio Sutatenza
cuenta con un gran impacto en las zonas rurales, ya que contribuye a la educacion de los
campesinos colombianos e incluye una programacion de radio integral en la que habia temas
sobre alfabeto, nimeros, salud, economia, trabajo y espiritualidad. De hecho, los lineamientos
de programacion son claros y comprensibles en su objetivo, entendido en el Articulo 3 de uno

de los Estatutos de esta organizacion:

“Tiene por fin la educacion integral cristiana del pueblo, especialmente de los campesinos
adultos, mediante las Escuelas Radiofonicas, con sistemas que abarquen la cultura basica y la
preparacién para la vida social y econémica, de acuerdo con su condicién, para despertar en
ellos el espiritu de iniciativa que los disponga a seguir, contando con su propio esfuerzo, en el
trabajo de sus mejoramiento personal y social” (“Accion Cultural Popular Radio Sutatenza —

Programacion”, [ACPO], 1969)

Con este objetivo que permanece Radio Sutatenza durante mas de veinte afios, los programas
de formacidén para los campesinos siguen en los Institutos de formacion en Sutatenza hasta
1994, cuando ACPO suspende sus actividades, sumado a que la emisora fue comprada por

Caracol Radio en 1988, dandole fin a este proyecto de radio educativa en Colombia.

Por ultimo, otra de las experiencias de radio cultural de gran importancia para el pais fue
Musicar Estéreo, la primera emisora cultural que llega en FM a Bogota a través de los 97.9.
Esta iniciativa nace en 1976 cuando las empresas Caracol y Carvajal se unen y compran
Dismusical, una empresa que solo transmitia musica ambiental para consultorios médicos. En
ese entonces, en el panorama de radio cultural estaba presente la programacién de Radio
Nacional y HICK pero en AM, asi que a Caracol se le ocurre la idea de lanzar al aire en FM,

primero a Musicar y posteriormente a Caracol Estéreo.
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La direccion de la nueva alternativa cultural en FM se le delega a Luz Elena Yepes, quien se

enfrenta al reto de lanzar una propuesta innovadora de radio cultural en frecuencia modulada:

“Entonces la radio cultural estaba asociada solo a la musica clasica, y yo quise incluir no solo
a los clésicos europeos, sino a otros clasicos — entre comillas- latinoamericanos y de otros
géneros musicales. Me preocupé por hacer una programacion coherente, agrupada por épocas,
periodos, estilos. Que no tuviera grandes saltos y que estuviera acorde con la actividad que la
gente estaba realizando en ese horario” (Yepes, 2007, p.21).

Tras estar casi doce afios, Musicar sale del aire hacia 1989 por cuestiones de rentabilidad.
Segun Yepes (2007), era una emisora que tenia muy buena frecuencia pero que siempre tuvo
problemas de sostenibilidad, asi que el grupo econdmico Carvajal decide venderle sus
derechos a Caracol, que finalmente decide transformarla en una emisora de musica popular.
Sin embargo, el legado de Musicar sigue con personas que tuvieron la oportunidad de pasar
por alli como Carlos Raigoso, Luz Stella Millan y Héctor Martinez, quienes salen de esta
emisora pero que posteriormente aportan de su experiencia para la creacion de la emisora UN

Radio, de la Universidad Nacional de Colombia, como lo contaremos en el siguiente capitulo.

Después de hacer mencion de las emisoras culturales como Radio Nacional, HICK y Musicar,
asi como la experiencia educativa de Radio Sutatenza, historicamente se pueden apreciar
algunos de sus elementos en las emisoras universitarias que seran analizadas en el segundo
capitulo. Pese a que hayan salido del dial emisoras como HJCK y Musicar, las radios
universitarias han suplido esos espacios con sus aportes culturales. Sin embargo, de acuerdo a
Gaviria (2007), la motivacion de las emisoras por brindar un aporte cultural trae en si misma
un problema de definicion y comprension respecto a lo que se entiende por cultura. De hecho,
la diferencia en la nocion de cultura ya se puede vislumbrar en las emisoras culturales

anteriormente mencionadas.

¢Qué es la cultura? , es una pregunta recurrente al investigar sobre radio cultural y
universitaria, ya que mientras en algunas emisoras prevalece la idea de lo “culto”, en otras la
concepcion de cultura se plantea de forma diferente. Sin embargo, en medio de este debate
académico se encuentran investigadores como German Rey, quien plantea la idea de los
medios masivos de comunicacion como mediadores sociales y culturales en si mismos.
Teniendo en cuenta al investigador chileno José Joaquin Brunner se puede comprender una

idea de cultura con la que Rey (1996) esta de acuerdo:
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“Brunner define la cultura como “la capacidad colectiva de producir sentidos, afirmar valores,
compartir practicas, innovar y crear un mundo sin destruir a los demas y al medio en que
vivimos”. Por otra parte, la cultura se afirma segun él en redes de intercambio plural donde
todos participamos en la configuracién de un mundo que aspiramos a vivir en comin”.

(Brunner, citado en Rey, 1996).

Siguiendo este concepto de cultura es posible comprender a los medios de comunicacion y su
funcién como mediadores culturales de la sociedad. En resumen, el problema de la cultura en

los medios:

“(...) no se reduce a la programacion cultural de la television, a las radios universitarias o de
masica clasica o a las secciones especializadas de los periddicos donde, por lo demas lo
cultural se suele restringir a lo bibliogréfico, la literatura, la masica y las artes plasticas. Es
importante destacar que son precisamente los medios los que estan haciendo circular
socialmente si no otras concepciones para entender la cultura, si otros productos culturales que

suelen entrar en confrontacion con una tradicion mas ilustrada o libresca” (Rey, 1996, p.36)

2. CONSTRUYENDO UNA HISTORIA DE LA RADIO UNIVERSITARIA EN
BOGOTA

2.1. Javeriana Estéreo 91.9 FM, la emisora universitaria pionera en Bogota

La idea de crear la Emisora Javeriana nace en 1974 gracias a la iniciativa del Padre Alberto
Munera S.J, quien ya habia tenido varias experiencias apasionantes en el medio radial.
Posteriormente, sus directores se encargarian de posicionar y de ir construyendo la identidad
de la Emisora Javeriana, conocida ahora como Javeriana Estéreo. Cronoldgicamente, los
directores que han pasado a través del tiempo, Luis Eduardo Nates (1975 -1979), Gabriel
Jaime Pérez S.J., (1979 - 1983), Jurguen Holberck (1983- 1997) y su actual director
Guillermo Gaviria (1997 — 2014) han puesto un sello en cada uno de los periodos en gue han
sido directores de esta emisora universitaria. Mas alla de las anécdotas, narrar histéricamente
cada uno de estos periodos permite un acercamiento a los origenes, motivaciones, procesos
legales, programacidén musical, sostenibilidad financiera, hitos que han marcado en el tiempo,
y lo mas importante de todo: las voces de los personajes que han pasado por esta emisora

universitaria, la primera en frecuencia modulada (FM) del pais.
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Figura 3. Logo Actual de Javeriana Estéreo. (Tomado de javerianaestereo.com)

2.1.1. Laexperiencia de Sutatenza y las motivaciones del padre Alberto Munera S.J.
(1974)

Figura 4. Padre Alberto Munera S.J., quien piensa
la idea de crear la Emisora Javeriana. Fotografia

tomada por: Karen Aroca. 2014.

Aungue la historia oficial de Javeriana Estéreo se
conmemora con la fecha del 7 de septiembre de
1977, los origenes de esta emisora universitaria
se pueden ubicar desde mucho antes, cuando la
iniciativa de crear una emisora para la
Universidad Javeriana se le ocurre padre jesuita
Alberto Munera, quien se considera a si mismo

como un ‘gomoso’ de los medios de

comunicacion.

Las motivaciones personales del padre Alberto

Munera S.J., de crear una emisora universitaria

bogotana no comienza en la gran capital sino en Santa Rosa de Viterbo, un municipio

boyacense en el que él era profesor de sus compaferos, asi como el gestor de la creacion de

medios de comunicacién para la comunidad como revistas y periddicos que en ese entonces

eran un juego para estos jovenes de veinte y veintiun afios. A la iniciativa de los medios

impresos se suma la de la radio, teniendo en cuenta que ya se contaba con la experiencia de la

emisora educativa Sutatenza, creada desde 1947 por el sacerdote José Joaquin Salcedo en el

Valle de Tenza, también ubicado en el departamento de Boyaca:
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“Teniamos a un jesuita que era eminente experto en la construccion de transmisores de radio y
los jesuitas nos comunicabamos entre todas las casas de jesuitas en Colombia por medio de
onda corta con transmisores construidos con el padre Antonio José Salcedo, ‘tuco’ Salcedo,
hermano de Monsefior Salcedo, el fundador de Sutatenza. “Tuco’ era un genio de la fisica 'y de
la comunicacidn electrénica. Yo era muy amigo de él alla en Santa Rosa de Viterbo y entonces
con él, yo lo acompafiaba en las emisiones internas de los jesuitas por onda corta” (Munera,
2014).

Es gracias al apoyo de ‘Tuco’, como apodaban al padre Antonio José Salcedo S.J, que el
padre Alberto Munera decide continuar con la motivacion de liderar un proyecto radial. En
Belencito, un municipio cercano a Santa Rosa de Viterbo, habia una sucursal de Radio
Sutatenza, lo cual motiva al padre a crear programas de radio junto a la comunidad de jesuitas
para que fueran transmitidos desde Radio Belencito. Los programas propuestos eran de corte
educativo y cultural e incluian grandes poetas, literatura clasica, dramas, tragedias y

comedias, e incluso se realizaron representaciones mediante radionovelas.

De esta primera experiencia radial comienza la locura del padre Alberto Mdnera S.J por los
medios de comunicacién. Sin embargo, de regreso a Bogota y una vez terminados sus
estudios de Filosofia y Teologia, la aficion a los medios de comunicacion se ve interrumpida
porque hacia 1967 es designado para trabajar como profesor en la Facultad de Teologia de la
Universidad Javeriana, llamada en ese entonces Pontificia Universidad Catolica Javeriana.
Posteriormente, el padre Munera viaja a Roma a realizar su Doctorado en Teologia y de
regreso en diciembre de 1973 es llamado por el rector, el padre Alfonso Borrero S.J., para

crear la Facultad de Estudios Interdisciplinarios, de la que fue el primer decano.

En enero de 1974, siendo decano de la Facultad de Estudios Interdisciplinarios, el padre
Munera es enviado con varios funcionarios de la Universidad designados por el rector a un
seminario en Chapel Hill en North Carolina, Estados Unidos. En el grupo se encontraba
Alvaro Avila, Francisco Gil Tovar, entre otras personas delegadas, con el fin de que
asistiendo al seminario pudieran construir una idea del disefio de la Facultad de Estudios
Interdisciplinarios. Sin embargo, esto ayudd a construir una idea mas: la de contar con una

emisora para la Universidad Javeriana en Bogota:

“En el seminario yo dije, ¢por qué la Universidad no tiene una emisora?, si eso es muy facil de

hacer y comencé a contarles mi experiencia en Santa Rosa con un transmisor y con un
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operador. Les decia que la Universidad tiene todos los elementos para sostener una Emisora,
toda la carrera de Electrdnica, tiene ingenieros de toda clase. Digamos que el gran crédito que
tiene en la Universidad en la sociedad seguramente serviria muchisimo y tenemos todas las
facultades que pueden llenar de programas académicos y culturales una programacion.
Entonces expertos en masica, expertos en literatura, en Derecho, debate sobre temas politicos,

en fin, los convenci”. (Munera, 2014)

Es asi como al regreso del encuentro en Estados Unidos, el padre Alberto Munera S.J,
convence al rector de crear una emisora en la Universidad. Antes de presentar la iniciativa, él
se dedica a investigar la presencia de otras emisoras de caracter universitario en el pais,
encontrando el caso de la Universidad de Antioquia, fundada en 1933. Entonces, el padre
Mdnera realiza un viaje a Medellin para conocer sobre esta emisora que funcionaba en
amplitud modulada (AM) y se da cuenta de la importancia de tener una emisora universitaria
en Bogotéa pero en frecuencia modulada (FM):

“Las frecuencias en AM estaban aqui saturadas y ademas la FM era como el futuro y entonces
fue cuando el rector, el Padre Borrero me encargd de solicitar, que hiciera las gestiones para

ver qué se necesitaba para conseguir una licencia. Eso es en 1974”. (Munera, 2014)

Una vez aprobada la iniciativa por parte de la rectoria, el padre Munera busca personal en el
departamento de Electronica de la Universidad, asi como a un amigo, que regala un
transmisor de 80 vatios para comenzar a trabajar en el proyecto de creacién. También, el
rector, el padre Borrero S.J, asigna la torre del Edificio Pablo VI, en la que ain se encontraba

la Facultad de Enfermeria, como espacio destinado para la construccion de la emisora:

“La parte de debajo de la torre era para tener ahi los estudios y la parte de arriba para tener
arriba el transmisor. Comenzamos a adaptar eso para que comenzara a funcionar. Comenzaron
las pruebas, se consiguid a ‘Pedrito’, que se encargd de la operacién y de hacer todas las
gestiones. Pedrito era un operador. Entonces pues se comenzd ya con el transmisor y con el
pequefisimo estudio que se hizo. Entonces ya podiamos funcionar y solamente nos dieron la
Torre”. (Munera, 2014)

En cuanto a los recursos, la emisora no contaba con nada. Para la programacién musical, el

padre Munera S.J., consigue varios discos de vinilo Deutsche Grammophon de musica clasica

a muy buen precio:
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“Habia un muchacho que tenia una cantidad de discos de vinilo y estaba vendiendo discos,
unos discos. Entonces le pregunté que por qué estaba vendiéndolos y me dijo, me han robado
tres veces el equipo y ya me cansé y quiero vender todo. Llevaba una coleccion de 200 discos
y le dije, ¢cuénto valen? jTanto! y yo dije, jlisto comprados!”. (Mtnera, 2014)

Con estos discos Deutsche Grammophon comenzaria a programar después, en 1975 el primer
director de la Emisora Javeriana, Luis Eduardo Nates. Es importante destacar que desde el
comienzo la Emisora Javeriana aparece con una gran influencia de musica clasica, aunque
también se recuerdan programadores de esos primeros anos como ‘Tito Libio’, apodo con el
que llamaban a un profesor de arquitectura experto en jazz que puso toda su discoteca

personal al servicio de la emisora.

Respecto al manejo de recursos economicos, Munera (2014) cuenta que los gastos eran
minimos y que en cuanto a la parte técnica todo corria por parte de la carrera de Ingenieria
Electronica. También, a la emisora comenzaron a llegar programas de diferentes facultades de

la Universidad, que mas adelante contribuirian a la creacion de contenidos académicos.

“Yo decia, en un futuro se ponia perfectamente a un profesor, a un tipo desde la emisora a
dictar su clase de Derecho Constitucional a las 7 am y que los estudiantes oyeran la emisora a
las 7 am y se economizaba la venida a la Universidad y se podia asi dar clases por radio. En
ese momento ya teniamos una experiencia, el padre Joagquin Sanchez. En televisidn teniamos
Educadores de hombres nuevos, que era un programa de clases por television y ya la
Radiodifusora Nacional tenia el Bachillerato por Radio, entonces, por qué la Universidad no
podia dictar clases por radio y eso ahorraria mucho en la movilizacion de estudiantes,

utilizacién de salones, etc.”. (Munera, 2014)

Esta idea de los contenidos académicos a través de la radio seria impulsada hasta 1979 con la
llegada del padre Gabriel Jaime Pérez S.J., Mientras tanto, en los primeros afios de creacion

de la emisora Javeriana se siguen dos lineas que serian determinantes en su mision:

“Una ser como quien dice una salida del pensamiento de la Universidad hacia la Sociedad. Era
poder expresar 0 manifestar y comunicar la riqueza cultural de la Universidad y por supuesto
en el momento en el que fuera posible, lanzar opinion publica desde la emisora. Esa era una de
las lineas claras. La otra era aprovechar el gran bagaje cultural de la Universidad en todas las
areas del conocimiento que teniamos y permitirle a la sociedad participar de esa cultura

encerrada aqui en los muros de la universidad. Esas eran las dos lineas, una sacar como quien
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dice la imagen de la Universidad y la otra, el prestarle ese servicio a la sociedad de compartirle
los elementos de cultura que tiene la Universidad. Eso se ha conservado porque realmente la

emisora ha sido imagen de la Universidad hacia afuera” (Munera, 2014).

A lo que se refiere el padre Alberto Munera es al principio de extension, que también permea
en otras emisoras universitarias latinoamericanas mencionadas anteriormente. Frente a la
participacion de los estudiantes, la Emisora Javeriana inicialmente solo cuenta con el apoyo
de profesores, ya que la idea era “que se transmitiera la sabiduria de la universidad en sus
profesores hacia los estudiantes, pero era como una especie de extension de la Universidad via
radio” (Munera, 2014).

De esta manera, la idea que nace de un seminario en Estados Unidos por iniciativa del padre
Alberto Mdnera S.J, comienza a materializarse en 1974, cuando el rector del momento, el
Padre Alfonso Borrero Cabal S.J, le asigna al abogado Pedro Charria Angulo la funcion de
obtener una autorizacion por parte del Ministerio de Comunicaciones para construir y montar
la emisora Javeriana. La Divisidbn de Radio, que actualmente es la Subdireccion de
Radiodifusion Sonora del Ministerio de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones,
aprueba todos los documentos presentados por Charria Angulo para la estacion de radio y es
asi como le asigna la frecuencia 91.7 megahertz, potencia de 80 vatios y distintivo de la
Ilamada H.J.P.H.

En definitiva, para el 2 de agosto de 1974, bajo la Resolucién nimero 2249 de 1974 expedida
por la Division de Radio del Ministerio de Comunicaciones se le concede la licencia de
construccion y montaje a la Emisora Javeriana. Hasta el momento, la emisora no contaba con
un director y el padre Alberto Munera S.J., no puede ocupar este cargo debido a su doble
trabajo como decano en la Facultad de Teologia y de la Facultad de Estudios
Interdisciplinarios. jNo me cabia un cargo mas! , concluye el padre Alberto Mdnera S.J.,

gestor de la iniciativa.

2.1.2. “Haciendo camino al andar”: Luis Eduardo Nates (1975 — 1979)

“A mi en una tarde por alla como de 1975 me llamo6 el padre Alfonso Borrero y me dijo que
queria que me encargara de sacar adelante un proyecto de comunicaciéon importante, un

proyecto radiofénico. Habia un ingeniero que se llama Raul Henao que le habia regalado a la
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Universidad un transmisor de 80 vatios. Y con ese trasmisor y con algunos ingenieros
gomosos Yy estudiantes de Electrénica se instaldé y empezamos a oir a la emisora en los
primeros 5 kilometros a la redonda”, cuenta Luis Eduardo Nates, el primer director de la

Emisora Javeriana.

lﬂ Javeriana
| Estereo

Figura 5. Luis Eduardo Nates, primer director de Javeriana Estéreo. Foto tomada por Karen Aroca. 2014

Para 1975 son pocos los espacios culturales que ocupan la frecuencia modulada. En el
espectro electromagnético de la época predominan las emisoras en AM, y en el FM se
destacan la HICK, Caracol Estéreo y la Radiodifusora Nacional, que retransmite del AM

directamente al FM. Segun su primer director:

“La Emisora Javeriana que no se llamaba Javeriana Estéreo naci6 en ese concierto de pioneros
de la FM cultural, porque el Gobierno en FM tenia establecido que las emisoras podian ser
comerciales, culturales o noticiosas. En ese momento nosotros dijimos, pues sSomos

universidad, somos emisora cultural universitaria” (Nates 2012).

Precisamente, es bajo el gobierno de Alfonso Lopez Michelsen (1974-1978) que poco a poco
se comienza a reglamentar de forma mas rigurosa la radiodifusion colombiana. En el caso de
la Emisora Javeriana, desde el punto de vista legal se determina que la construccién de esta
emisora cumple con todos los requerimientos correspondientes a los Decretos 3416 de 1954,
2427 de 1956 y la Resolucion 1710 de 1956, en los que se reglamentan y regulan todos los

servicios de radiodifusion en frecuencia modulada (FM) del pais.
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Sumado a los requerimientos, para consolidar el proceso de construccion y funcionamiento de
la Emisora Javeriana, el Ministerio de Comunicaciones determina un periodo de seis meses en
el que dicha radio estacién debe estar construida. Tres afios después de cumplir los requisitos
establecidos en la licencia de construccion y montaje que se encuentra en la Resolucién
Numero 2249 de 1974, a través de la Resolucién 2945 del 31 de octubre de 1977, el
Ministerio de Comunicaciones autoriza el funcionamiento temporal de la Emisora Javeriana
bajo un periodo de prueba de treinta dias que comenzaria a partir del 4 de noviembre de ese
mismo afio. También, a través de dicha resolucién se autoriza un cambio de equipos y se

reasigna una nueva frecuencia a la emisora:

“Cambi6 la frecuencia asignada a dicha emisora por la 91.9 MHz, le asignd el distintivo de
llamada H.J.Q.Z. y ordené aumentar la potencia de 80 a 1000 vatios, clasificando la estacion
como de II Clase”. (Resolucion 2945 de 1977.0ctubre 31. Por la cual se concede una licencia

de prueba y se autoriza el cambio de algunos equipos. [Ministerio de Comunicaciones]).

Esta autorizacion por parte del Ministerio de Comunicaciones se logra gracias a la visita

practicada por funcionarios el 7 de septiembre de 1977, considerando que:

“La Emisora Javeriana tiene SUS equipos correctamente instalados de acuerdo con las
caracteristicas y especificaciones técnicas aprobadas por el Ministerio. La Divisién de Radio
por oficio nimero 1698 del 24 de octubre del corriente afio inform6 a la Divisién Juridica que
en su concepto, es posible autorizar el periodo de prueba y el cambio de los equipos...”
(Resolucion 2945 de 1977.0ctubre 31. Por la cual se concede una licencia de prueba y se

autoriza el cambio de algunos equipos. [Ministerio de Comunicaciones]).

Durante este periodo de prueba en 1977, la Emisora Javeriana realiza un cambio de equipos
que le permitiria mejor alcance y calidad en Bogota. La seccion de Ingenieria de Radio de la
Universidad Javeriana realiza la transformacion en ese momento con ‘tornamesas,
grabadoras, Monitor de Modulacion, transmisor de F.M, Limitador de Modulacion, Antena,

Microfono y Monitor de Frecuencia” (Resolucion 2945 de 1977).

Pero, ¢por qué la Emisora Javeriana tarda hasta 1977 en salir al aire si la solicitud estaba
realizada desde 19747 De acuerdo a su primer director, la demora fue porque en ese momento
el Ministerio de Comunicaciones aun no habia reglamentado el funcionamiento y la

normatividad juridica de las emisoras culturales en F.M en Colombia:
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“Antes no habia emisoras culturales en FM, entonces esta es una emisora cultural y en ese
momento no estaba cobijada por una ley y estaban reglamentando o iban a empezar a
reglamentar las emisoras comerciales. Eso a nosotros nos trancaba en el proceso de
construccion porque aun no estaba reglamentado todo lo que era necesario que estuviera para
una emisora cultural, entonces a nosotros nos toco esperar. jNos decian espérense, espérense,
espérense! Y eso explica por qué desde el 74 estamos en el cuento y vinimos a salir tres afios
después” (Nates, 2014).

Mientras tanto, durante los tres afios de espera, Luis Eduardo Nates, quien trabajaba en la
Vicerrectoria del medio universitario como director cultural y coordinador de entidades
culturales y deportivas en la Universidad Javeriana, se dedica a pensar y a plantear el proyecto
de Emisora Javeriana, tanto en la parte técnica como en la programacion. Lo primero que
realiza es un esquema de programacion y también revisa los discos que hasta el momento
servian para esta tarea. También, se dedica a hacer pruebas con el transmisor de 80 vatios que
tiene inicialmente la emisora y que es de poco alcance. “Del 74 al 77 yo estaba
desgarrandome los cesos para ver qué habia y como ibamos a funcionar” (Nates, 2014). De
acuerdo con el primer director, no habia mas alternativa que trabajar y realizar pruebas con lo
que se tenia. Con el transmisor de 80 vatios se jugaba a hacer radio mientras se esperaba la

resolucién de 1977 que luego expediria el Ministerio de Comunicaciones.

Finalmente, bajo el gobierno de Alfonso Lopez Michelsen, se logran establecer nuevas
disposiciones para reglamentar el naciente panorama radial que comenzaba a vislumbrarse en
FM. Estas disposiciones se encuentran contenidas en el decreto 2085 de 1975 y la resolucion
2186 de 1976, y se refieren al nuevo orden de potencias y distribucion de frecuencias en FM
en Colombia, lo cual incide en la Emisora Javeriana, que desde entonces tiene asignada como
frecuencia 91.9 MHz.

Gracias a estas nuevas politicas de radiodifusion, la Emisora Javeriana logra salir al aire en
1977. Con la programacién en mano desde afios atras, con un operador, un director, un
asistente y el apoyo de ingenieros, la primera emisora universitaria en FM del pais comienza a
marchar. La inauguracion oficial se realiza temprano, un 7 de septiembre de 1977, ya que el
rector, el padre Alfonso Borrero S.J., se iba de la Universidad y la intencién era que él

estuviera presente en el evento. Un dia antes de la inauguracion, la Emisora Javeriana
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sobrevive a a su primer contratiempo: una inundacion que interrumpe todos los preparativos

para la ceremonia:

“El 6 de septiembre de 1977 cay6 en Bogota un aguacero inolvidable y nosotros amanecimos
totalmente inundados. Se dafiaron los cables, los tapetes se inundaron, toco llamar a dos
empresas que llegaran alla con aspiradoras. Esa noche era el coctel de inauguracion arriba. Se
iba a llenar de funcionarios de la Universidad y todo estaba inundado. Eso fue cuadrando todo
el dia, nos mandaron a las nifias de aseo de la Universidad y a todo el equipo para poder
limpiar los tapetes y arreglarlo todo. La Facultad de Electronica se metié ese dia para poder

estar alli en los discursos al aire. Ese es un hito representativo de la emisora” (Nates, 2014).

Después de sobrellevar estos percances, en la noche del 7 de septiembre del 77 se escucha
oficialmente la Emisora Javeriana en la voz del Padre Alberto Munera S.J., quien dice de
primeras en su discurso: “En el comienzo existia la Palabra y la Palabra estaba en Dios y Dios
era Palabra” (Jn 1,1):

“La Emisora Javeriana comenzo6 asi la primera emisién oficial porque yo soy tedlogo y
ademas jesuita y para nosotros Jesucristo es Dios Palabra que se hizo Hombre. Es la
Comunicacion y la expresion de Dios y nos parecié que una forma de manifestar el sentido
teoldgico que tiene el servicio de comunicacién, del sentido de la Universidad hacia el mundo
es precisamente tratar de llevar a cabo lo que Dios quiso hacer a través de su Palabra
encarnada que es Jesucristo. (...)NOs parecia pertinente recordar ese texto, recordar que asi
comienza el Evangelio de San Juan, recordando que Dios es Palabra y que esa Palabra se hizo
humana y se metio en el mundo. Nosotros también queremos hacer que la Palabra de Dios sea

presente en el mundo”. (Munera, 2014)

Con esta frase del Evangelio comienza la Emisora Javeriana, asi como con la bendicion que
da el padre Alfonso Borrero S.J., a las instalaciones para que la emisora comenzara
oficialmente su periodo de prueba por un término de treinta dias. Después, tras cumplir los
requisitos establecidos por el Ministerio de Comunicaciones durante los primeros afios de
prueba, en febrero de 1978 la Emisora Javeriana solicita al Ministerio la licencia de
funcionamiento definitiva de la estacion. Es asi como el 28 de marzo de 1978, mediante la
resolucion namero 0988, se le concede la licencia de funcionamiento en frecuencia modulada,
asignando oficialmente la clase de estacion segunda y determinando que el caracter de la
emisora, de acuerdo con el tipo de programacion seria exclusivamente educativo. De acuerdo

con los parametros establecidos, Luis Eduardo Nates comienza a trabajar en la programacion
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musical de la emisora, que inicialmente se caracteriza por la fuerte presencia de musica

colombiana y clasica:

“El padre Borrero recibio una donacion de musica grandisima para la época, que era
compuesta por unos doscientos o trescientos acetatos o discos que incluian mucha musica
clasica, mucha mdasica instrumental y colombiana. Entonces ese fue nuestro medio inicial de

trabajo porque nosotros no teniamos dinero en principio para comprar musica” (Nates, 2012).

Realizando programas con los discos que tenian, la Emisora Javeriana comienza a distinguirse
desde sus origenes por emitir muasica colombiana que casi nadie conocia en las emisoras
comerciales, asi como versiones diferentes de los bambucos populares. Sumado a los ritmos
colombianos, la musica clasica ocupaba una gran parte del dia con los tradicionales conciertos
de la mafana, que en la actualidad tienen un lugar especial en las mafianas de Javeriana
Estéreo. También la musica popular instrumental, mas conocida como estilizada se emitia con

autores de la época.

Bajo esos tres esquemas: la musica clasica, la popular instrumental y la colombiana, Luis

Eduardo Nates constituye una programacion de ocho horas, que luego pasarian a ser de doce:

“Hasta las 10 pm terminaba el ultimo concierto de musica cléasica y la Emisora abria a las seis
de la mafiana con su programa de musica colombiana. Y entre programa y programa lo que
haciamos era pasar algunos aspectos de noticias culturales, que pasaban Colombia y en el
mundo. Y teniamos una persona que nos ayudaba a conseguir esas cosas y era don Bernardo
Pefia” (Nates, 2014).

Poco a poco, profesores y estudiantes aficionados a la mdsica comienzan unirse para
programar y realizar trabajos de locucién en la emisora. A la Emisora Javeriana de finales de
los setenta entran destacadas locutoras, que eran estudiantes de Comunicacién Social, como
Clara Inés Giraldo y Patricia Suarez. También, Nates (2014) recuerda con aprecio a un
profesor de Arquitectura encargado de programar musica clasica y que conocia bastante del
género. A la emisora se suman estudiantes aficionados al jazz y destacados profesores como
Bernardo Pefia, quien crea un espacio radial de dos minutos que se llama Los detalles del
mundo y que cuenta datos curiosos de la cotidianidad en otros paises. Por el carécter
educativo de la Emisora Javeriana desde que se establece oficialmente en 1977, el Gobierno

restringe o limita algunos aspectos como la pauta publicitaria. “Solo podiamos decir que habia
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un patrocinador, por ejemplo, Suramericana presenta el concierto del Medio Dia. Eso era
todo” (Nates, 2014).

Aunque la emisora Javeriana comienza como un proyecto de radio desde la Universidad, en
sus inicios no salen al aire contenidos académicos. La década de los setenta es un proceso de
exploracion para la Emisora Javeriana, en el que comienza a establecer su identidad a traves
de la experimentacion y de los pocos recursos con los que se cuentan en ese momento.
Precisamente, los eventos que acontecen en el entorno universitario también son una forma de
exploracion para la emisora. Es el caso de invitados como la mezzosoprano Martha Senn vy el
abogado javeriano y ministro de Educacion del momento, Luis Carlos Galan Sarmiento,

quienes son las primeras figuras publicas escuchadas a través de la Emisora Javeriana:

“La Emisora transmitio parte de la conferencia con Galan, pero eso era lo que haciamos, la
cultura y las conferencias en vivo. Nos caracterizabamos en eso. Asi ibamos explorando el qué

hacemos, como lo hacemos, pero nada de contenidos académicos”. (Nates, 2012)

Sin embargo, ahi es cuando la Emisora Javeriana recibe su primer llamado de atencion por
parte del Ministerio de Comunicaciones, ya que es prohibido emitir contenidos de caracter
politico, debido al caracter cultural y educativo de la emisora con el que aparece en su
licencia. No obstante, este primer error hace parte de la continua experimentacion a la que se

enfrenta esta primera emisora universitaria de Bogota en sus comienzos.

De los primeros afios (1974- 1979), es importante mencionar el aporte de Jimmy Garcia
Camargo, quien trabajaba en la radio comercial y a su vez era profesor en la Facultad de
Comunicacion de la Universidad Javeriana. El estuvo al tanto del proceso inicial de creacion y
desarrollo de la emisora, sobre todo desde su programacion. Gracias a las ensefianzas de
Garcia Camargo, Luis Eduardo Nates, quien habia sido uno de sus estudiantes recuerda las
tres cosas que le sugeria su profesor para que una radio fuera exitosa: “primero que sonara
bien, entonces si no sonaba bien no existe. Segundo, que hubiera muy buena programacion,

atractiva. La tercera que hubiera parrilla, para continuar un buen programa en el tiempo”

(Nates, 2014).

En medio de la experimentacion y consolidacion de la emisora, el 7 de marzo de 1978, a las 5
de la tarde, en la Rectoria de la Universidad Javeriana se realiza una reunién para instalar el

Comité Directivo de la Emisora Javeriana. Ya bajo la rectoria del Padre Roberto Caro
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Mendoza, S.J, se designa oficialmente a Luis Eduardo Nates como director de la Emisora
Javeriana. También se asignan otros cargos al Padre Enrique Neira S.J, delegado de la
Rectoria; Luis Bernardo Pefa, coordinador del Area Académica en el Comité y director del
Programa Universidad Abierta; el ingeniero Emilio Faguri, director de laboratorios de la
Facultad de Ingenieria Electronica y Asesor técnico de la emisora; Ruth Barbosa;
coordinadora de actividades culturales; Bernardo Nieto, director del Centro Audiovisual, y

Jimmy Garcia Camargo, entonces representante de la Facultad de Comunicacion Social.

Leyendo el acta de instalacién del comité directivo, se encuentran los objetivos iniciales que
la Emisora Javeriana determina a través de la gestion del rector, el padre Roberto Caro
Mendoza S.J, quien asegura en su momento que, en primer lugar, la emisora busca ser “un
canal de proyeccion de la Universidad en el medio colombiano, de sus objetivos, de su
filosofia, de su quehacer investigativo como factor de cultura en el pais” (Acta de Instalacion

del Comité Directivo de la Emisora Javeriana, 1978).

En segundo lugar, el rector determina que la emisora seria “la proyeccion de la Universidad a
la comunidad, basada en principios claramente cristianos”. En tercer lugar y en este mismo
orden, se establece que en los programas radiales se buscaria “la proyeccion de las Facultades
en lo que respecta al contenido de sus programas académicos”. En cuarto lugar se destaca que
la Emisora buscaria ser “una proyeccion del Medio Universitario, en lo que respecta a su
labor cultural”. Sumado a los puntos anteriores, en la reunién de instalacion del comité
directivo, el padre Caro Mendoza, establece que mediante la emisora Javeriana se trataria de
proyectar la “imagen global de la Universidad y de su quehacer” y que su ubicacion por el
momento funcionaria desde la Rectoria, vinculada con la entonces oficina de Relaciones

Publicas de la Pontificia Universidad Javeriana.

Luis Eduardo Nates, quien es el primer director de la Emisora Javeriana, determina en el acta
de instalacion del Comité Directivo (1978), que la Emisora contaria con el siguiente personal
administrativo: 1 director, 2 asistentes profesionales para la programacion y produccion, 1
secretaria, 2 operadores y 1 mensajero”, asi como el apoyo de la asesoria técnica por parte de
la Facultad de Ingenieria Electronica. Es clave destacar los aspectos que se discuten durante la
instalacion del este comité. Ademas de convocar a una nueva reunion para estructurar la
planta del personal que en su momento requeria la Emisora, por sugerencia de Ruth Barbosa,
coordinadora de actividades culturales de la Universidad, se propone que las actividades

culturales sean difundidas dentro del campus universitario en sitios claves como las cafeterias,
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que estuvieran sintonizados con la frecuencia de la emisora. Asimismo, Jimmy Garcia
Camargo, como representante de la Facultad de Comunicacién, propone dar a conocer lo mas
pronto posible la programacion de la Emisora para asi ganar audiencia, ya que para ese
entonces, a pocos dias de salir al aire, habria cerca de 10 emisoras méas en el espectro
electromagnético de Bogotad. Entre otras sugerencias, cabe resaltar que Jimmy Garcia
Camargo, sugiere adelantar una programacion especial para esa Semana Santa de 1978, con el
fin de que la entonces Pontificia Universidad Catolica se hiciera presente en “esta época

especial del culto cristiano”.

Para concluir este periodo, que va bajo la direccion de Luis Eduardo Nates desde 1974 hasta
1979, es importante destacar que durante la rectoria del Padre Roberto Caro Mendoza S.J., se
comienza a ver con claridad los objetivos que debe tener una emisora que nace en la
Universidad. También, aunque no aparezca en el acta de instalacion del comité directivo, a la
Emisora Javeriana llega designado el padre Gabriel Jaime Pérez S.J, quien se encarga de
dirigir esta radio a nivel de contenidos, dejando a Luis Eduardo Nates, encargado solamente
de la parte administrativa y comercial. El se encarga de evaluar como la Emisora Javeriana
puede auto sostenerse a través de patrocinios, que eran autorizados por el Ministerio de
Comunicaciones siempre y cuando se dijera: “Suramericana de Seguros presenta, al
comienzo del programa. Y, Suramericana de Seguros presentd, al final del programa. Eso era
todo” (Nates, 2012).

Los primeros patrocinadores de la Emisora Javeriana son las empresas Continautos, con los
programas de musica colombiana y Suramericana de Seguros con los de musica clasica. Poco
a poco la emisora va adquiriendo un cuerpo mas administrativo y cuenta con un comité
directivo que se encarga de su orientacion y que ve la necesidad de brindar espacios de
formacién para los estudiantes de Comunicacion Social y de Ingenieria Electronica. Dos
asistentes que convierten claves en este proceso son Clara Inés Giraldo y Luis Fernando
Velasquez, quienes inicialmente son estudiantes y terminan a cargo de la parte técnica y de

programacion de la emisora.

Todos los que participaron inicialmente en el proyecto de la Emisora Javeriana eran
aficionados a la radio. Jimmy Garcia Camargo, Clara Inés Giraldo, Luis Fernando Velasquez,
el padre Gabriel Jaime Pérez S.J, y el padre Alberto Minera S.J, se encargaron de impulsar a
la emisora en esta primera etapa. Uno de los programas que todavia se conserva en la emisora

desde su fundacién es Cristianismo al dia, que en sus comienzos no se llama asi, pero que
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actualmente sigue al aire en la voz del padre Munera, con el fin de impulsar la teologia a
través de los medios de comunicacion. Con el paso del tiempo también entran nuevos
programas a la emisora. En este primer periodo llegan géneros musicales como el jazz,
gracias a un estudiante aficionado, que tan solo contaba con un espacio pequefio de quince a

treinta minutos en las tardes.

Finalmente, ;como resume Luis Eduardo Nates el hecho de ser el primer director? Esto es lo

gue cuenta entre risas:

“Lo mas representativo de la emisora fue un transmisor de 80 vatios que no servia, el
hecho de una reglamentacion de emisoras culturales que no existia, el hecho de
anticiparnos a la salida al aire en virtud de que el padre Borrero, rector y fundador de
la emisora se iba (autorizados por el Ministerio, por supuesto). Esas tres cosas fueron
inolvidables, ademas del aguacero que inundo a la emisora el dia de la inauguracion”
(Nates, 2014)

2.1.3. La Academia comienza a hablar en la emisora Javeriana (1979 — 1983)

Con la llegada del padre Gabriel Jaime S.J en 1979 nacen los contenidos académicos en la
Emisora Javeriana, asi como los programas que invitaban a la practica de los valores
cristianos en linea con la mision de la Pontificia Universidad Catélica Javeriana. Designado
por el rector Roberto Caro Mendoza S.J., comienza un periodo de tres afios, en el que el padre
Gabriel Jaime S.J, le da continuidad al proyecto de emisora planteado en la anterior direccidn.
Uno de los programas que se recuerdan con agrado es Séptimo Sello, que se emitia todos los
domingos y buscaba, con base en el tema del evangelio, hacer una reflexion que se conectara
con lo que ocurria en Colombia pero a la luz de lo que se decia en la Palabra de Dios.
Actualmente, este programa contina al aire, con el nombre de Cristianismo al dia, bajo la

direccion del padre Alberto Mdnera S.J.
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Figura 6. Segundo director de la emisora Javeriana, el padre Gabriel Jaime Pérez S.J. Foto tomada por Karen
Aroca. 2014

En cuanto a la parte técnica durante la direccidon del padre Gabriel Jaime, se comienza a

trabajar en un transmisor de mayor potencia:

“Cuando yo asumi la direccion de la emisora en 1979, una de las cosas que me propuse fue
aumentar la potencia de la emisora para poder tener mayor cubrimiento y mejor sonido.
Entonces conseguimos un transmisor de 5 kilovatios que se podia ampliar hasta a 10 por la
potencia irradiada y consegui un ingeniero electronico que todavia es profesor alla en la

Facultad de Ingenieria, José Ignacio Acevedo”. (Pérez, 2014)

Es asi como se comienza a trabajar para potenciar la capacidad de radiacion de la emisora.
Entre otros aspectos, durante este periodo se empieza a ampliar el espacio, creando oficinas,
ya que anteriormente en el Edificio Pablo VI solo habia una. El padre Gabriel Jaime Pérez S.J,
consigue la torre del edificio y trabaja en la construccion de espacios de trabajo para el
director, el jefe de programacion y el ingeniero electrénico. En cuanto a iniciativas, se
consigue un salon destinado para crear la fonoteca de la Emisora Javeriana, aunque en aquella
época “no solo habia discos, sino habia casetes, cintas fonogréficas y cintas de grabacion
abiertas” (Pérez, 2014).

Respecto al esquema de programacion, durante el periodo del padre Gabriel Jaime se insiste

en promover la cultura colombiana y la cultura latinoamericana. También se realizan los

primeros estudios de audiencia:
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“Ademas de la musica, dijimos, bueno y cuél es el estilo de la emisora. Nosotros identificamos
a la audiencia, por algunos estudios que hicimos y todo, por unos sondeos que queriamos
dirigirnos a los estudiantes de la Universidad pero también a los profesionales jovenes que
acababan de salir de la Universidad. Osea, era gente mas o menos entre los 17 y los 37 afios,
mas 0 menos esa eran como la franjas que nosotros dijimos, queremos capturar este tipo de

gente, profesionales jovenes” (Pérez, 2014).

En cuanto a la programacion musical se comienzan a presentar cambios, excepto en lo que
respecta a la masica estilizada, que desde la fundacion de la emisora ocupaba un gran espacio.
Sin embargo, entran nuevos géneros, llega el rock suave y se le da continuidad al jazz, que
poco a poco va teniendo mayor espacio en la Emisora Javeriana. “Habia uno de jazz que
dirigia Roberto Rodriguez Silva, el director del departamento de Arquitectura al que apodaban
‘Tito Livio’. Ya muri6 hace poco. jEra un gran conocedor del jazz y gritaba JAAAZ, que asi

era como comenzaba diciendo en el programa!” (Pérez, 2014).

Sumado a la programacion musical, el padre Gabriel Jaime Pérez S.J, impulsa la idea de que
las Facultades brinden contenidos a la radio desde su campo del saber. Las facultades de la
Universidad Javeriana que participan en aquel periodo son las de Arquitectura y la de
Ciencias Sociales con los programas de Historia y Literatura. Posteriormente, se unen a la
programacion semanal la Facultad de Filosofia y Letras, asi como la de Teologia.Un aspecto
nuevo gue nace por iniciativa de este director es la creacion de pildoras, pequefios fragmentos
de reflexiones y pensamientos que salen al aire durante cada hora de programacion musical.
“A través de la programacion se estaba promoviendo la participacion de la gente y también

sobre temas que estaban en discusion nacional y todo” (Pérez, 2014).

El periodo de direccion del Padre Gabriel Jaime Pérez, que va desde 1979 hasta 1983, es el
mas corto en comparacién con los de los otros directores que han pasado por la historia de la
Emisora Javeriana. En resumen, se le da continuidad a lo que se venia trabajando con el
anterior director y se incluyen nuevos elementos en la programaciéon como lo son los
programas de caracter académico. En cuanto al personal, de esta corta etapa se destacan a los

mismos colaboradores que venian desde la direccion de Luis Eduardo Nates:

“Uno fue Jimmy Garcia, que era un profesional de la radio empirico y que inclusive me habia
dado clases de radio a mi. Era un hombre de radio que contribuyé mucho desde el punto de

vista comunicativo a la emisora. Lo mismo que su esposa Clara Inés Giraldo que trabajo alli
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también. Patricia Suéarez fue otra persona importante, locutora, comunicadora social y yo le
dirigi la tesis. Tuve buenos colaboradores. Por supuesto, es importante mencionar al padre
Mdnera, quien es el gestor de la idea de la emisora y que hay que reconocerle todo lo que hizo
por ella” (Pérez, 2014).

2.1.4. Laidentidad de la radio universitaria: De emisora Javeriana a

Javeriana Estéreo (1983 - 1997)

b

Figura 7. Equipo de trabajo de Javeriana Estéreo durante la direccion de Jirgen Horlbeck, quien es el primero de

derecha a izquierda en esta imagen. Fotografia de archivo tomada de ‘Equipo Javeriana Estéreo’ en Internet.

Con la llegada de Jurgen Horlbeck a la direccion se presentan grandes cambios en la emisora.
Son trece afios determinantes que marcan en la Historia e lIdentidad de la Emisora Javeriana,
que hacia 1992 pasa a ser conocida como Javeriana Estéreo y a tener un reconocimiento en el
escenario radial y cultural del pais. Esto lo confirman personas como el padre Gabriel Jaime,

su predecesor:

“Cuando Jiirgen llegd, tomé todo esto y le dio toda la forma. El fue el que realmente le dio la
identidad a la emisora, por lo que se conoce a la emisora, su conformacion actual, la

importancia que tiene, la historia que tiene en contenido” (Pérez, 2014).

81



También, el primer director de la Emisora Javeriana, Luis Eduardo Nates, reconoce que la
actual programacion de Javeriana Estéreo es “una forma de extension de lo que Jiirgen formo

en su momento” (Nates, 2014).

Llamado por el padre Jorge Hoyos S.J., Jurgen Horlbeck empieza su trabajo de director desde
1983 hasta 1997, periodo en el que la Emisora Javeriana cambia su hombre cuando un dia en
un operador de emisién que contestaba el teléfono dijo: ‘Alo, Javeriana Estéreo’, en vez de
Emisora Javeriana. A Jirgen le queda sonando la idea y a partir de entonces la emisora
comienza a llamarse como se conoce actualmente. En cuanto a la identificacion, los primeros
recuerdos que Jurgen Horlbeck tiene de la emisora es que el logo que actualmente se conoce
como 91.9 con blanco, negro y rojo ni si quiera existia. “El logo era un casete de color naranja
amarillo, de Emisora Javeriana y lo que lo respaldaba era el slogan jLa esencia de la
Universidad para ustedes! “ (Horlbeck, 2014).

¢Qué diferencia a una emisora universitaria de las otras?, es la primer pregunta que se hace
Jurgen cuando llega a Javeriana Estéreo como director. Asi que decide contar con un equipo
de trabajo conformado por el maestro Guillermo Gaviria, del departamento de Mdusica; Alba
Lucia Sanchez a quien conocian como ‘Uchi’, de la Facultad de Comunicacioén; y John

Sanchez, quien se encargaria de dirigir los primeros afios de programacion:

“Empezamos a hacer una reflexién con un grupo de personas sobre ;Cuél era la identidad de
una emisora universitaria? jY lo logramos! Y todo ese concepto de radio crossover que llaman
lo hicimos nosotros. Fue la primera emisora en la que teniamos desde canto gregoriano hasta

Rock, salsa la mejor, todo, clasica, navidad, todo” (Horlbeck, 2014).

Este director, que entre sus gustos musicales tenia a la musica clasica, decide no someter la
emisora a sus preferencias personales y es asi como, con el apoyo de profesores y de
estudiantes, se abre la programacion de Javeriana Estéreo a diferentes géneros como la salsa y
el jazz. También, son retirados de la fonoteca discos, que en su mayoria eran de musica
estilizada, asi como otros géneros musicales que habian sido manejados durante la anterior

direccion, la del padre Gabriel Jaime Pérez S.J:

“Veniamos de los sesenta y setenta y la musica que habia era en su gran mayoria
latinoamericana. Mucha quena y mucho Atahualpa Yupanqui, grupos étnicos alternativos que

tenian una connotacion politica izquierdosa, algunos buenos, todos mamertos. Habia musica
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colombiana y un programa que se llamaba Variedades Musicales donde pasaban desde Ray
Connif — musica ambiental de los setenta-, hasta los hermanos Arriagada de Chile. Una

mescolanza rara que a mi no me gustaba” (Horlbeck, 2007, p.14)

Es por esta razon, que al imaginar una radio en frecuencia modulada (FM), lo primero en lo
que propone Jurgen es buen sonido y buena musica. Desde su llegada se plantea la necesidad

de mejorar a nivel técnico:

“Aqui abajo estaba el transmisor y la antena la teniamos arriba de esta torre. Eso se le metia a
las neveras de todas las casas, a las emisoras. Los carros cuando pasaban ahi se les metian el
shhhhh. jEra una groseria! Entonces dije: yo no le trabajo a nada de la programacion hasta que
no logre solucionar el problema técnico, que era el cambio de la ubicacién del transmisor y de
la antena” (Horlbeck, 2014).

Sin embargo, frente a la necesidad de cambio y evolucion, la emisora no contaba con los
recursos econdmicos suficientes para cambiar de ubicacion la antena y el transmisor. Es
gracias a la fundacién alemana ‘Alvenia’ que Jirgen consigue el dinero necesario para

continuar:

“Tuve tan buena fortuna porque el que manejaba esa fundacion era un cura aleman que
después fue un Obispo y era amigo mio, porque era amigo mio de mi casa desde yo era nifio.
Era el capellan del Colegio Andino, entonces cuando mi mama se murid el fue el que le puso
los santos Oleos, entonces siempre me distinguié y siempre me quiso mucho” (Horlbeck,
2014).

De regreso de su viaje de Alemania, Jirgen cuenta con aproximadamente sesenta mil dolares
aportados por la fundacion para trabajar en la parte técnica de la emisora. Desde 1983 hasta
1985, todo se convierte en una lucha por parte del director para que Javeriana Estéreo contara

con buena dotacién de equipos:

“Era yo comprando todo. Yo compré el primer tocadiscos pequefio para discos compactos en
San Andresito. Yo iba a Estados Unidos y compraba discos y me los traia no de contrabando,
sino que me los traia yo. Asi empecé. Ya para el 85 nos dieron la plata pero eso se demor6 dos
afios del 86 al 88 para que el Ministerio nos diera el permiso jViera usted la cantidad de lios!
No, que habia que haber un filtro, que esto, que lo otro, que all4 no. Bueno, hasta que hubo un

estudio técnico que dijo, ese sitio es bueno jEso tomo dos afios y medio! ” (Horlbeck, 2014).
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Una vez concedido el permiso de cambiar la ubicacion de la antena y el transmisor por parte
del Ministerio de Comunicaciones, para 1989 Jirgen y sus colaboradores comienzan a pensar
un estilo de programacion musical basdndose en el modelo del biorritmo. “Hasta el momento
ninguna emisora tenia todo eso concepto de crossover, entonces dijimos, bueno, esa es una
nota de esta emisora, universal, universitaria” (Horlbeck, 2014). Y de ahi nace el biorritmo,
pensando en contar con franjas que acompafiaran al oyente durante todas sus actividades del

dia. De acuerdo al maestro Guillermo Gaviria este modelo que se ingeniaron se basa en:

“Curvas de actividad de la gente durante el dia acompafadas por una musica acorde.
Comenzabamos con musica clasica por la mafiana y luego llegaba el new age, género que
nosotros trajimos al pais cuando aun no se habia comercializado; después la musica viraba
hacia el rock clasico y ahi teniamos que hacer una transicion dificil a la masica del Brasil,
meternos al jazz, al jazz latino y caer en la salsa. Y otra vez dabamos la vuelta para volver a

dormir a este personaje, hasta llegar al canto gregoriano” (Gaviria, 2007, p.15).

Bajo este modelo de biorritmo, que en pocas palabras consiste en acompafiar con la musica
los diferentes momentos del dia de un posible oyente, salen al aire diversidad de géneros
musicales que antes no estaban presentes en la emisora y que fueron construyendo a la

audiencia de Javeriana Estéreo.

Antes de continuar con la programacion que comienza a consolidarse en esta época, otro de
los aspectos que configuran el sello de Javeriana Estéreo es su identificacion musical, que
permanece en la actualidad. Hacia 1992, Julio Reyes, quien actualmente es un reconocido
productor, acompafiado de Diego Vega y de Juan Antonio Cuellar, se encarga de componer la
identificacion de Javeriana Estéreo. Desde la Pontificia Universidad Javeriana, transmite
Javeriana Estéreo, HIKZ, 91.9 FM, jLa radio universitaria!, era lo que decia la voz de

Enrique ‘Kike’ Posada que acompafiaba esta composicion.
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Figura 8. Equipo de Javeriana Estéreo a comienzos de la década de los noventa. Fotografia tomada de ‘Equipo
Javeriana Estéreo’ en Internet. Alli aparecen ‘Kike’ Posada, Andrés Salgado, Andrés Valencia, entre otros

estudiantes que en su momento se formaron en la radio apoyados por Camilo de Mendoza.

Siguiendo con la programacion, uno de los espacios que tiene continuidad en la programacion
de Javeriana Estéreo y que prevalece desde su fundacion es el de Musica Colombiana. Alli se
pueden destacar figuras como Sofia Elena Sanchez, quien estuvo a cargo de 1990 a 1996.
Siendo estudiante de la carrera de Mdasica en la Universidad Javeriana, ella hace parte del
cambio que se estaba gestando en la emisora, ya que el Maestro Guillermo Gaviria la llama
para que consolide un nuevo esquema de programacion de la musica colombiana, en el que no
se repitiera los mismos contenidos musicales que ya estaban presentes en las cintas
magnetofénicas. Es asi como con asesoria de José Vicente Nifio, conocedor de musica
colombiana y oyente de la emisora desde sus comienzos, renace esta franja y se dejan de

repetir las mismas cintas.

Con asesoria del maestro Gaviria se comienzan a crear franjas en las mafianas, inicialmente
los lunes y los miércoles con masica Andina, los jueves con Costas, los viernes con musica
llanera y los fines de semana era libre la programacion. “Empecé a pensar en los programas
como una ‘composicion’ y en serio que eso fue la palabra magica que el maestro Guillermo
me dijo y asi empecé a darle un tema a cada programa, asi pareciera algo completamente
libre. jYo estaba consiguiendo un programa diferente! (Sanchez, 2007).
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Posteriormente, a la direccion de esta franja llegaria Jaime Arturo Rodriguez, quien viene
trabajando desde 1992 en distintos géneros latinos y que luego comienza coordinar la franja
latina manteniendo el esquema propuesto por Sofia Elena S&nchez. Incluso, actualmente esta
franja de mdsica latina todavia contiene programas como Mdusica para Colombia, Salsa y Jazz
Latino. Sin lugar a dudas, los programas de musica colombiana han abierto sus micr6fonos a
importantes artistas de la cultura nacional como Matilde Diaz, Luis Eduardo Bueno, el
maestro Francisco Zumaqueé, Luis Eduardo Yepes, Fernando Lizarazo, Toté la Momposina,
Jorge Villamil, Jorge Velosa, la maestra Carminia Gallo, Gentil Montana, entre otros tantos

que han enriquecido la franja musical.

Uno de los avances que también se destacan en la nueva programacion de Javeriana Estéreo
desde esta etapa es ampliar los programas del género Rock, teniendo en cuenta el contexto de
la década de los noventa en la ciudad, que se caracteriza por lo alternativo y que también sale
al aire a traves de la emisora. Asi lo asegura Héctor Buitrago, integrante de la banda bogotana

Aterciopelados que hace parte de la emisora en esta época junto a Monica Vasquez:

“Yo creo que todo comienza en esa época en la que en Bogota todo estaba cambiando
un poco de gustos, y llegaba esta muasica derivada del New West, lo que se llamaba
Rock Alternativo y pues realmente poca gente en Bogota lo tenia y en los bares era en
donde realmente se podia escuchar esa musica. Y pues nosotros que eramos
coleccionistas siempre estdbamos muy pendientes y conociendo mucha mdsica de
esta. Llegamos a Javeriana que nos abrio las puertas y pues ese programa fue, Rock
Alternativo” (Buitrago, 2007).

Es clave ver como desde esta época, Javeriana Estéreo se convierte en una alternativa para
musicos y artistas bogotanos que no salian al aire en las emisoras comerciales en FM.
Astroradio, es el nombre que inicialmente Monica Vasquez y Héctor Buitrago le dan a este
espacio en el que los jévenes bogotanos comienzan a escuchar un nuevo tipo de musica, tanto
asi que se extiende a otros espacios de la ciudad como el bar y café Astrolabio, entre otros
tantos sitios alternativos de la Bogota de la década de los noventa. Javeriana Estéreo hace
parte de este fendmeno e incluso el director de programacion, Camilo de Mendoza ofrece los
estudios de grabacion de la emisora para que los grupos alternativos grabaran. Uno de los
temas que nacen en Javeriana Estéreo es precisamente Mujer Gala, del grupo Aterciopelados,

creado por Andrea Echeverri Arias y el mismo Héctor Buitrago. Gracias a la magia del
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técnico de la emisora de la época, Ricardo Uruefia, se logra grabar este tema musical que

posteriormente se haria famoso en la radio comercial del pais:

“Cuando Camilo nos dice que hagamos ese programa aceptamos la invitacion y le
ofrecimos a los grupos el espacio del estudio de Javeriana para que grabaran una
o dos canciones para poderlas poner en el programa y ahi también entramos
nosotros. Yo estaba ensayando con Aterciopelados, que habiamos acabado de
cambiar de nombre. Estuvimos una tarde y grabamos dos canciones, una de ella

fue Mujer Gala”. (Buitrago, 2007)

Poco a poco el género Rock comienza a tomar fuerza en Javeriana Estéreo. Jovenes como
Juan Carlos Garay que ingresan en esta década de los noventa, hacen parte de la busqueda de
las nuevas musicas que llegarian al esquema de programacion. Por ejemplo, Rock de Europa,
es otro de los espacios que nacen, al igual que el espacio de rock alternativo realizado por

Héctor Buitrago y Mdnica Vasquez.

Otro de los géneros que comienzan a hacer parte de la diversidad musical de Javeriana
Estéreo desde comienzos de la década de los noventa es el reggae, que hacia 1993 cuenta con
el apoyo de Andrés Felipe Valencia. Todos los jueves, viernes y sabados se emitian
programas con ritmos de Haiti, las Antillas francesas, entre otras manifestaciones musicales.
Actualmente, este programa de reggae es conocido en Javeriana Estéreo como Desde el
Tropico, y ha prevalecido gracias a que cuenta con un sinnimero de musicas del Caribe, que
van mas alla del reggae como el Soca y el Calipso. También, otro de los estudiantes que se

recuerdan en esta etapa, es Andrés Salgado, quien actualmente es reconocido por su trabajo
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como director, actor y libretista de television, pero que en su paso por Javeriana Estéreo,
desde 1991 hasta 1998, se dedica a programar y a presentar programas como Musica del
Brasil, Rock en Espafiol y Salsa Caribe y Sol. La musica de Brasil es otra de las novedades en
la programacion de la década de los noventa. A través de los 91.9 de Javeriana Estéreo
comienza a emitirse y a tener un rapido reconocimiento Brasil, Samba y Cancién, realizado
por Norma Ramos y apoyado por Vicky Rueda, quien mas adelante seria su coordinadora.

El flamenco es otra de las propuestas musicales que llega con Jaime Andrés Monsalve. La
serie Siempre Flamenco se emite en el marco de las celebraciones de los 30 afios de Javeriana
Estéreo, transmitiendo un ciclo en el que se recuerda a Federico Garcia Lorca, a través de
poemas musicalizados por ejecutantes gitanos. De donde son las cantantes es otro programa
emblema que se emite en los afios noventa y que se realiza desde La Habana con David Sosa
Delgado.

En cuanto a los programas de contenido, uno de los tantos recordados en la historia de
Javeriana Estéreo es Musica para escuchar a Shakespeare, un programa realizado hacia 1994
por el profesor Fernando Uribe Mallarino, con notas y textos sobre la vida de William
Shakespeare, ambientado con musica de la época. Siguiendo en esta linea literaria, se suma el
programa de Musica y Literatura, realizado por Carmen Millan de Benavides, quien

actualmente dirige el Instituto Caro y Cuervo en Bogota.

Ademas de este programas de contenido, son recordadas algunas series que se conmemoran
en el aniversario numero treinta de la emisora en septiembre de 2007, como Beny More, El
Barbaro del ritmo, realizada en 1993 por César Pagano con motivo del aniversario nimero
treinta de este artista. Otra de las series mas recordadas es Vida y Milagros de Eric Clapton,
realizada por Juan Carlos Garay hacia 1993. Este es un afio en el que también salen series
recordadas como la de Octavio Paz en Palabra Mayor, una versidn para radio que Javeriana
Estéreo realiza con entrevistas a los mas destacados escritores de América Latina y Espafia,
entre los que se destacan Carlos Fuentes, Mario Benedetti, Camilo José Cela y Juan
Goytisolo, entre otros. También, otro de los programas recordados es Beatles 91.9, un espacio
semanal realizado por Gustavo Gomez durante 1994, en el que se hablaba exclusivamente a
esta banda de Liverpool, contando sus historias y anécdotas, y pasando grabaciones clasicas

del grupo, piezas inéditas y otras versiones.
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Figura 9. Esquema de programacion de Javeriana Estéreo a mediados de la década de los noventa. Tomada de
91.9 La Revista que Suena.

PROGRAMACION GENERAL

HORA LUNES MARTES I MIERCOLES JUEVES VIERNES HORA SABADO DOMINGO
5:30 am. Canto Gregoriano 6:30am. |  Shakespears Rado ltsmacicea
6:00 a.m. Msica para Colombia 7:00 a.m. Musica para Colombia
Ny a's
7.00 a.m. Cidsicos del Rock Rado monacinal | [gio0am. | SoTees | Miskamigue
s ST x| —
8:00 a.m. Jazz y Blues 9:00 a.m. el - ;13 Da
. Sigh XX o
9:30 a.m. Groguriand
10:00 a.m. Novedades Guiarma
9:00 a.m. Concierto de la Mafiana Clésicas [
10:30 am. i oo o
= alas 11:00 am. Blues g g
1:00 p.m. Musica de las Nuevas Fronteras . :
. 12:00.m, Nondddss Palabra Mayor
2:00 p.m. Clasicos del Rock e Disoograicas Brasil, Samba
12:30 p.m. y Cancién
3:30 p.m. Fusiones del Jazz EY -
5 ‘ 1:00 p.m. Nueva Cancion
4:30 p.m, Miisica del Brasil T
2:00 p.m. Clasicos del Rock
5:00 p.m. Magazin 91.9 Ustad programa
TTH 3:00 p.m. Concieros 919 Flamenco
8:00 p.m. Jazz
400pm. | TENT | Tenwodemen
7:00 p.m. Jazz Latino
= 5:00 p.m. JazzLalino Blues
8:00 p.m. Salsa (1) ; G
- —— 6:00 p.m. Jazz
9:00 p.m. Clasicos del Rock Ragaee Novedades |
7:00 p.m. | Tripioo Utdploo Disoogrdficas
10:00 p.m. | HAockaldia | Rock Ibero Rock Reggae é
Caribe y Sol 8:00 p.m. Diario de Campo
11:00 p.m. Sonidos Contemporaneos Trépico Utdpico (Salsa) S
——r 9:30 p.m 8:30 pm. A
12:00 p.m. | Rasa emaciocal Blues Conceros 919 Tirapo e Bokero Yoo Musica Elnica
a200am 9:00 p.m. Reggae
9:30 p.m. Cobey Sl Shakespeare
(1) De donde son los cantantes: El primer jueves de cada mes a las 8:00 pm. (Salsa) WScada
Desde la Habana, Cuba. 10:00 p.m. 930 pm. Sigio XX
a
11:00 p.m. 2002m Msica Atigua

Javeriana Estéreo

ROCK PROGRESIVO

Su historia y protagonistas

DE DONDE SON LOS CANTANTES
Programa realizado desde La Habana, Cuba, exclusivamente para
Javeriana Estéreo, por el escritor y musicélogo Cristébal Sosa.
Pink Flovd. Yes. Genesis, King

Crimson...

LOS ZAFIROS
Jueves 7 de agosto a las 8 p.m. Repite: sadbado 9, 4 p.m.

Sabados 2 p.m. v jueves 9 p.m

Respecto a los contenidos académicos, estos no tenian mayor espacio en el esquema de

programacion. So6lo se pasaban pastillas 0 segmentos cortos durante el dia. En cuanto a la
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participacion de los estudiantes de la Universidad Javeriana, al comienzo de este periodo en
1983, era escasa. ‘Uchi’, como le dicen a Alba Lucia Sanchez empieza de estudiante y
termina como profesora vinculada a la Facultad de Comunicacion y Lenguaje. Es ella quien
motiva al ingreso de estudiantes a Javeriana Estéreo. Entre los mas destacados que comienzan
a llegar hacia la década de los noventa, se encuentran Juan Carlos Garay, Carolina Plata,
Maria Clara Torres, Juan Daza, Gustavo Gémez, entre otros, que actualmente son reconocidos
por su trabajo en la radio y en diferentes medios de comunicacion del pais. “Empezamos con
los estudiantes propiamente fuerte desde el 91, cuando ya se habia consolidado la buena sefial,
hasta que yo me fui en el 97” (Horlbeck, 2014). Uno de los aspectos que Jirgen destaca de su
direccién es el ambiente de trabajo en la emisora con los estudiantes. “Yo pasé 13 afios aqui
duros, pero ricos. Toda esa gente de esa época se acuerdan de la emisora, se acuerdan de mi,
me acuerdo de ellos, fue tan grato” (Horlbeck, 2014).

Otro de los aportes novedosos durante la
direccion de Horlbeck es la incorporacion
de programas en vivo en la emisora.
Desde 1983, mucho antes del cambio de
la antena y de la ubicacién del transmisor,
John Sanchez, quien fue el primer
director de programacion y Ana Maria

Lalinde crean el programa La Hora Pico.

Este primer programa en vivo se emitia Figura 10. Maria Isabel Henao, Maria Clara Torres y Vicky

todos los dias a las seis de la tarde y rueda en la conmemoracion de los treinta afios de Javeriana

. , . ] Estéreo en septiembre de 2007. Fotografia tomada de
contenia musica, comentarios y llamadas . ,
‘Equipo Javeriana Estéreo en Internet’.

de los oyentes.

Sin embargo, dicho programa dura de dos a tres afios y coincide con el cambio de antena, ya
que John Sanchez, director de programacion, se retira y no se le da continuidad al proyecto.

Posteriormente, llega un nuevo programa en vivo a Javeriana Estéreo, asi como un nuevo
director de programacion, Camilo de Mendoza, quien viene de trabajar de la emisora HJUT,
de la Universidad Jorge Tadeo Lozano en 1989. Nace Magazin 91.9, un programa que se
emite inicialmente a las siete de la mafiana con Camilo de Mendoza, Enrique ‘Kike’ Posada y
Alba Lucia Sanchez, ‘Uchi’. “Eran dos horas de noticias, de comentarios, de cultura y de

musica” (Horlbeck, 2014).
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Figura 11. Camilo de Mendoza, a cargo de la programacion durante la etapa de Jurgiien Horlbeck y
parte de la que seguiria con el maestro Guillermo Gaviria. Fotografia tomada de ‘Equipo Javeriana

Estéreo en Internet’. 2007.

Los recuerdos de este periodo abundan, ya que se destaca por la importante presencia de
estudiantes de Comunicacion Social y de otras carreras, una caracteristica que todavia
conserva Javeriana Estéreo. Gracias al apoyo de Jurgien Horlbeck y de Camilo de Mendoza,
la emisora también se convierte en un espacio de formacion profesional, sobre todo para los
estudiantes de Comunicacion Social y de Mdasica. Al respecto, Luis Enrique Posada, quien

actualmente es un reconocido periodista de entretenimiento en Miami cuenta:

“Son gratos recuerdos y algo queda de todos esos afios. Yo creo que de todos los que hemos
pasado por ahi aprendemos el respeto al arte en general. EI mayor aporte que ha tenido la
emisora entre todos nosotros es aprender a apreciar la misica y las artes en general, ya que
cuando uno sale de pronto se da cuenta de que hay otros factores que influencian los
contenidos de los medios de comunicacion y un poco, mantener vivo ese respeto, ese rigor de
que la Musica es la estrella. Yo recuerdo siempre a Camilo Mendoza decirnos, ‘aqui la Unica
estrella es la masica’, y eso se me quedé muy guardado como algo muy importante el resto de
mi vida. Aqui los que valen son los que hacen algo en el arte. Lo que hacemos nosotros es
comentar, presentar y difundir pero con el &nimo de educar e informar. Yo creo que eso es lo

mas bonito que nos queda a lo que hemos pasado por la emisora Javeriana” (Posada, 2007).

Lo anterior, sumado a los testimonios de otros estudiantes de la época, da cuenta de que con la
llegada de Camilo de Mendoza a finales de 1989 llega un nuevo periodo para Javeriana
Estéreo. Durante estos afios la emisora contribuye a la formacién de profesionales, una misién
que actualmente sigue vigente. “Aqui se formaron como comunicadores, como todo. Esto era
escuela de verdad y lo sigue siendo. Todos aprenden a trabajar aqui. ¢En qué otra universidad

le ensefian a uno a trabajar asi? Aqui si aprendian a trabajar y de eso si me precio” (Horlbeck,
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2014). Javeriana Estéreo se convierte también en una escuela en la que el mismo Jurgen
dictaba talleres de fonética para que los locutores aprendieran a pronunciar bien en francés,

inglés y aleman.

Figura 12. Jirgen Horlbeck, tercer director de Javeriana Estéreo, en la oficina ubicada en el Gltimo piso de la
torre en la que se encuentra la emisora, edificio Pablo VI de la Universidad Javeriana. Fotografia tomada de

‘Equipo Javeriana Estéreo’ en Internet.

Respecto a la sostenibilidad financiera hacia 1990, el rector de la Universidad Javeriana, el
Padre Gerardo Arango Puerta S.J., restaura las finanzas de la universidad asi como sus
estructuras economicas y administrativas. De esta forma crea fundaciones en instancias de la
Universidad como lo son la emisora Javeriana Estéreo y las revistas, con el fin de que estas
sean autosuficientes. Es asi como el 26 de junio de 1990 es expedida el Acta de Constitucion
de la Fundacién Cultural Javeriana Estéreo, manifestando las siguientes razones para su

creacion:

“ a) Difundir las noticias, los valores y las realizaciones de la Universidad. b) Tener un medio
de expresion, mas alla de las catedras para divulgar los resultados de la ciencia. ¢) Desarrollar
un medio de comunicacion radial como campo de experimentacién y practica de la Facultad
de Comunicacion Social de la Pontificia Universidad Javeriana. d) Crear un 6rgano de
recreacion y de cultura radial dentro de la Universidad” (Acta de Constitucion de la Fundacion

Cultural Javeriana Estéreo, 1990).

Con un patrimonio de quinientos mil pesos que la emisora recibe a titulo de donacién por
parte de la universidad se constituye el capital inicial para crear la Fundacion Cultural

Javeriana Estéreo. También, se constituye una junta directiva de la fundacion y se realiza
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nombramientos de sus miembros: Fernando Leal Garzon y los padres Alberto Gutiérrez S.J.,

Jairo Bernal S.J., Jorge Jaime Vasquez S.J., Y Joaquin Sanchez S.J.

Finalmente, ;Como resume Jirgen este periodo de 1983 hasta 1997? Lo define como una

etapa de roméanticos:

“Para estar aqui hay que ser romantico. Todos los que hemos estado aqui hemos sido

romanticos. Pero cada uno con su misién. Yo no tenia mision pero la fui adquiriendo en la

medida en que iba reflexionando, viendo, oyendo, hablando y en la medida en que logré

consolidar un grupo. Pero lo que si yo tenia muy claro era que yo no le trabajaba a la

programacion ni a la identidad hasta mejorar la sefial” (Horlbeck, 2014).

Figura 13. Vicky Rueda y Andrés Salgado durante la

década de los noventa en la fonoteca. Fotografia

tomada de ‘Equipo Javeriana Estéreo’ en Internet.

Es posible que algunos estudiantes se queden sin
mencionar, ya que durante la década de los
noventa son bastantes los que le dan la fuerza y
la continuidad a la emisora. Entre ellos se
destacan, Juan Daza, Maria Clara Torres, Vicky
Rueda, Juan Carlos Garay, Gustavo Gomez,
Andrés Salgado, Maria Isabel Henao, Carolina
Plata, Jaime Andrés Monsalve, entre otros,

hacen parte de la escuela, de la generacion de
Camilo de Mendoza. Al respecto cuenta Maria

Clara Torres:

“Camilo nos ensefié la buena musica, nos regalé Cuba, nos abrié el mundo a Brasil, nos regald

el jazz, nos introdujo a la salsa y yo creo que ninguno de nosotros seria el profesional que es

hoy v casi el ser humano que es hoy si no hubiéramos tenido a Camilo de Mendoza en nuestra

vida y muchos de nosotros no hubiéramos hecho el esfuerzo que estamos haciendo porque

todos venimos como locos de diferentes sitios” (Torres, 2007).

Otro de los logros que vale la pena mencionar durante esta etapa es que hacia 1995 nace la

91.9, la revista que suena, que alcanza varios nameros, asi como un reconocimiento y

extension entre las revistas culturales bogotanas. Esta revista surge como una iniciativa para

impulsar el boletin de programacion, uniéndola con material de investigacion en torno a cada

una de las franjas musicales de la emisora. Camilo de Mendoza, gestor de la idea cuenta:
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“Desde ese momento logramos que la revista siempre remitiera a los lectores a la emisora y se
creara una retroalimentacion emisora- revista — emisora. Si este mes haciamos un ciclo
especial con un cantante, el articulo central de la revista se referia a €l, y al final del articulo
resefidbamos el ciclo y el horario. Eso estimulaba a la gente a leer lo que no conocia y a
escucharlo. Por eso el nombre 91.9, la revista que suena” (Mendoza, 2007, p.17).
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Figura 14. 91.9 La revista que suena. Fotografia tomada por Karen Aroca. 2014

En sintesis, este periodo marca una identidad de la emisora en todo el sentido de la palabra.
En primer lugar, se hacen mejoras a nivel técnico y se consigue una mejor antena y
transmisor, lo cual permite un mejor alcance y cubrimiento de la emisora. En segundo lugar,
Guillermo Gaviria, John Sanchez y Alba Lucia Sanchez, crean un esquema de programacion
que ha tenido continuidad en el tiempo. En tercer lugar, es un periodo importante, ya que
desde esta direccion se promueve la participacion de estudiantes que reciben una formacion

profesional.

Es en esta etapa cuando Javeriana Estéreo comienza a ser reconocida y a proyectar
credibilidad en la radiodifusion de la ciudad. De la mano de Camilo de Mendoza, quien viene
de una etapa exitosa en la emisora HJUT en 1989, se fortalece el equipo de trabajo y se
generan nuevas iniciativas. Para finales de esta época que va de 1983 hasta 1997, la emisora
ya cuenta con un personal de 16 personas, un gerente general, un director de programacion y
varios programadores de franjas musicales. Es asi como Javeriana Estéreo marca una nueva
década en la programacién alternativa de la radio, contando con un formato universitario y
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una identidad clara que marcaria los futuros afios de la emisora, tal y como lo asegura el

periodista y profesor Omar Rincén:

“En esta nueva propuesta los programas musicales buscan cierta formacién del oyente,
apuntan a la optimizacion del fenémeno de la escucha, a la ampliacion de los criterios y gustos
del oyente. Asi mismo, Javeriana Estéreo se ha ido desprendiendo de los postulados de las
estaciones llamadas culturales, de los esquemas rigidos de hacer educacion y de las musicas
clésicas de siempre. Plantea, ahora, la interaccion con los oyentes como fundamento de sus

contenidos y su manera de asumir la comunicacion” (Rincon, 1995).

2.1.5. Siglo XXI: Javeriana Estéreo y la formacion de redes con otras emisoras

universitarias

Figura 15. Equipo Javeriana Estéreo celebrando el aniversario de la emisora en septiembre de 2013. Fotografia

tomada e ‘Equipo Javeriana Estéreo’ en Internet.

Con la llegada del maestro Guillermo Gaviria a Javeriana Estéreo en 1997, comienza un
periodo en el que se da continuidad a lo que se venia trabajando respecto al esquema de
programacion y a la construccién de la identidad de esta emisora universitaria. Bajo la rectoria
del padre Gerardo Arango Puerta S.J., en la Universidad Javeriana, Guillermo Gaviria es
designado director de Javeriana Estéreo, cargo que actualmente sigue ocupando. A su vez,
para 1997, Camilo de Mendoza continta dirigiendo la parte de programacion de la emisora y
manteniendo el concepto netamente musical y de alta calidad. Sin embargo, en esta etapa
Gaviria se vuelve a plantear la inquietud frente a la identidad de lo que deberia ser una
emisora universitaria, ya que simplemente no podia reducirse a ser una radio musical. De

acuerdo a Gaviria:
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“Una radio universitaria tiene una funcion social que cumplir y esa funcién social se
enmarca dentro de un terreno que en las universidades estd en lo que se llama la
extension. La universidad tiene tres funciones: investigacion, docencia y extension. La
radio esta en la extension y la extensién lo que hace es poner los desarrollos
académicos en contacto con la comunidad y a la comunidad, en contacto con los

desarrollos académicos” (Gaviria, 2014).

Bajo este precepto, Gaviria piensa en una radio universitaria que cumpla una funcion social y
que sea un punto de encuentro entre las comunidades que la rodean. De esta manera, hacia el
2003 se replantea la posibilidad de contar con contenidos académicos, también como
resultado de una decision tomada por el Consejo Directivo de la Universidad Javeriana, en el
que se pronuncia sobre el control de la emisora y realiza unas observaciones. Este Consejo
asegura “que la emisora tiene que ademas de los contenidos musicales, buscar los contenidos

académicos y la participacion de todas las facultades” (Gaviria, 2014).

De esta forma, se vuelve a los objetivos iniciales de la emisora que se habian planteado en el
Acta de Constitucion de la Emisora Javeriana en 1978. Con el pronunciamiento del Consejo
Directivo, la emisora empieza a trabajar con los contenidos academicos que se divulgarian
bajo el principio de la extension. Sumado a esto, dos o tres meses después del
pronunciamiento del Consejo sobre el quehacer de Javeriana Estéreo, nace la iniciativa de la
creacion de la red de radios universitarias en Colombia, RRUC, de la que se hablara con

profundidad més adelante.

Referirse al periodo de Guillermo Gaviria sin mencionar el surgimiento de la red de emisoras
universitarias colombianas, seria negar una parte importante de la historia de Javeriana
Estéreo. “La Emisora ha liderado ese proceso de creacion de la red y ha liderado y dentro de
ese trabajo de liderazgo ha estado también su propio escenario de transformacion, porque es
transformandose y dando ejemplo de lo que hace una radio universitaria” (Gaviria, 2014). Es
gracias al desarrollo de la RRUC, que la emisora no se puede ver como un hecho aislado en el
presente siglo. Javeriana Estéreo se encuentra en un constante dialogo con otras radios del

pais para construir entre todos una identidad de lo que es la radio universitaria colombiana.

En cuanto a la programacion, durante los Gltimos afios de la década de los noventa se le da
continuidad a lo planteado por el anterior director. Entrado el siglo XXI, la emisora Javeriana

Estéreo no es ajena a los cambios tecnoldgicos que se presentan en todo el mundo y pone a
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funcionar su pagina web para tener un nuevo tipo de interaccion con los oyentes. Para el
2004, se empiezan a realizar proyectos radiales como Jesuitas 400 afios en Colombia y
también, conservando el mismo esquema de programacion, se amplian las franjas de musica
clasica en las mafiana y de jazz en las tardes. En el 2005 entran a la parrilla programas que
son de carécter informativo, con el fin de difundir eventos y actividades de la Universidad
Javeriana. Algo interesante de estos primeros afios del siglo XXI en Javeriana Estéreo es que
se comienzan a realizar series radiales que vinculan a otras emisoras universitarias y que

defienden un principio que todas tienen en comdn: la funcién social.

Entrado el afio 2007, Javeriana Estéreo conmemora treinta afios de permanecer al aire y para
este momento ya cuenta con la participacion de aproximadamente ochenta estudiantes que
apoyan en la elaboracion, locucion y emision de los programas de radio. Este es un fenémeno
que ocurre desde la década de los noventa, en la que poco a poco se va intensificando la
participacion de los estudiantes de la Universidad Javeriana en la emisora. Respecto al
esquema de programacion, incluso actualmente se puede ver una continuidad con el periodo

anterior.

En cuanto a la programacién musical, los espacios que se han conservado por tradicion desde
la fundacién de Javeriana Estéreo son Mdsica para Colombia y Concierto de la Mafiana. Los
programas de musica colombiana se emiten de lunes a sabado de 6 a 7 am. Estos programas
son coordinados por Jaime Arturo Rodriguez, quien se encuentra en Javeriana Estéreo desde
1992 cuando entra como programador de salsa. En la locucion de musica colombiana es
reconocida la voz de Yener Bedoya, quien ademas de tener formacion musical, ingresa a la
emisora siendo estudiante de Comunicacion Social de la Universidad Javeriana. Es desde
1998 que Bedoya llega a Javeriana Estéreo como programador y posteriormente como
locutor. Actualmente Yener continla con este trabajo junto a otros locutores que han pasado
como Maria Camila Sanchez, Edwin Herrera, Doris Arbelaez, entre otros. Durante este
periodo también se destacan programadores como Luis Daniel Vega, aficionados a investigar
y a proponer nuevas corrientes de la musica en general. En resumen, son bastantes las
personas que han pasado por esta franja, tanto asi que se quedan algunos sin mencionar. Entre
los que recuerda Jaime Rodriguez a través del tiempo se encuentran: William Pino, Adela

Diaz, Juan Sebastian Roa, Doris Arbelaez, Hernando Bernal y Enrique Caballero.

Otro de los géneros musicales que ha prevalecido desde la fundacion de Javeriana Estéreo es

la musica clasica, que se puede escuchar con el tradicional Concierto de la Mafiana, de lunes
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a viernes a las 9:15 am y el Concierto del Mediodia, que se emite a las 12am. En la franja de
clasica de este periodo se destaca el coordinador Jorge Patifio, a quien su paso por la emisora
desde 1998 hasta el 2004 le permite llegar a la emisora internacional de la BBC de Londres.
Anteriormente, Maria Isabel Quintero, quien estaba desde 1991, es la encargada de esta franja
musical. En la locucion se recuerda a Johanna Gutiérrez Péez, quien actualmente interpreta la
viola en la Orquesta Filarmdnica de Bogota. Actualmente, la franja de clésica es coordinada
por Carolina Rodriguez Escobar y en esta han participado en los ultimos afios programadores
como Ernesto Pinilla, Andrés Samper y Leonardo Nifio, estos dos Gltimos también locutores.
Recientemente a la locucion han llegado nuevas voces como la de David Amézquita.

Figura 16. Equipo Javeriana Estéreo hacia el 2009. Fotografia tomada de ‘Equipo Javeriana Estéreo’.

En la franja de rock, que también ha tenido continuidad a través del tiempo, se recuerda
mucho a uno de sus primeros coordinadores, Néstor Duefias, a quien le decian Jagger por su
devocidn a los Rolling Stones. Actualmente, entre los programas que componen esta franja se
encuentra el tradicional Clasicos del Rock, que se emite desde hace varios afios de lunes a
viernes de 9 a 10 pm y los sadbados y domingos de 2 a 3 pm. El Rock Contemporaneo, es otro
de los programas y se emite de lunes a jueves de 10 a 11 pm y los sabados de 3 a 4 pm.
También se encuentra el programa Rock 91.9, que solo se emite los domingos de 3 a 4 pm.
Hoy en dia la coordinacion de la franja de rock esta a cargo de Luis Fernando Rondény en los

Gltimos afios la locucién ha estado en la voz de él, Julia Roldan y Nicolas Sadovnik.
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La franja de jazz y blues es otro de los tantos espacios musicales reconocidos en Javeriana
Estéreo. Durante la década de los noventa y hasta hace dos afios la coordinacion estuvo a
cargo de Hernando Bernal. Actualmente, quien ocupa este lugar es Michelle Gomez, apoyada
en programadores que han pasado por Javeriana Estéreo como Carlos Rivero, Diego Luis
Martinez, Miguel Antonio Cruz, Antonio Savino, Ana Maria Valenzuela, Jaime Pinilla y
Julidn Sénchez. La locucion ha sido realizada por Diego Luis Martinez, Ana Maria
Valenzuela, Carlos Rivero, Maria Camila Mogollén, Angela Pico, Miguel Carvajal, entre
otros. Tardes de Jazz es el espacio emblema de esta franja que lleva mas de 20 afios en el
esquema de programacion de la emisora y que se emite de lunes a viernes de 1 a 4 pm. Entre
tanto, Blues se emite todos los domingos de 5 a 6 pm con repeticion entre semana de 4 a 5

pm.

La franja de Brasil también se ha mantenido en el esquema de programacion de Javeriana
Estéreo. Actualmente, Brasil se emite de lunes a viernes de 5 a 6 pm y su coordinadora es
Olga Rojas. Los programadores que recientemente han pasado por esta franja son Margarita
Villanueva, July Guerrero, Carolina Cuervo y Daniela Pefia. En la locucion también han

estado Juana de la Rosa, Olga Rojas y July Guerrero.

La mdsica colombiana, el rock, la musica de Brasil, el jazz y la masica clasica son géeneros
con los cuales la emisora ha tenido reconocimiento en el campo cultural de la radio a través
del tiempo, casi que desde sus comienzos. También, en cuanto al esquema de programacion
musical son conocidos Caribe y Sol, dedicado sobre todo a la salsa y a la mdsica tropical,
Desde el tropico, que explora musica de Jamaica y sus variantes; Flamenco, con los
exponentes mas representativos de la mdsica gitana espafiola; Jazz latino, en el que se
fusionan las armonias del jazz con ritmos latinoamericanos como el mambo; Musica Antigua,
dedicado a la musica antigua y del barroco; Novedades Discograficas, que recomienda discos
y producciones recientes en el mercado; Sonidos Contemporaneos, en el que se experimentan
y se presentan nuevas técnicas interpretativas y de composicion de finales del siglo XX, entre
otros programas de caracter musical que han enriquecido el esquema de programacién a en
este nuevo siglo. Sin embargo, han salido del aire espacios recordados en la historia de la

emisora como Trapecio, quien estuvo por mucho tiempo

En cuanto a los programas de contenido que no son de caracter musical, han permanecido
programas como Musica y Literatura, que se viene emitiendo desde la década de los noventa,

bajo la realizacion de Carmen Millan de Benavides. Uno de los espacios de caracter
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informativo que también se ha mantenido en el tiempo es Magazin 91.9, destinado a difundir
todo lo relacionado con la informacion cultural. En los ultimos afios este espacio ha contado
con la participacién de quienes en su momento eran estudiantes: Tathiana Sanchez, quien
después ocuparia el cargo de subdirectora de programacion, July Guerrero y Camilo Ramos.
Actualmente, Magazin 91.9 es dirigido por Sergio Rosas, estudiante de Comunicacion Social
y de Literatura. Ademas del magazin, poco a poco la emisora se ha ido enriqueciendo con
otros contenidos informativos como Rompecabezas, un espacio del CINEP Programa por la
Paz; Primera Pagina Radio y Las cosas que pasan, un espacio que lleva pocos afios al aire
pero que ha tenido gran acogida en las mafianas de Javeriana Estéreo. En cuanto a los
contenidos académicos, se evidencia un claro esfuerzo por impulsarlos para seguir en linea
con la funcion social y el principio de extension que debe tener una emisora universitaria.
Diferentes facultades de la Universidad Javeriana cuentan con sus espacios en la radio.
Ejemplo de ello son Conversaciones sobre economia, Seminario Médico, Arteriana, Prende y
Emprende, Investigacion de impacto, Alto Voltaje, Miradas a Bogota, entre otros.

Esto es un resumen del presente de Javeriana Estéreo con la direccion de Guillermo Gaviria,
quien asume este cargo desde 1997. En la junta directiva de la emisora se encuentra Jirgen
Horlbeck, quien ahora es su presidente. También estan presentes, el vicepresidente Jairo
Cifuentes Madrid, Olga Castafieda, Sandra Meluk y Andrés Lopez Giraldo. Desde el afio
2012, Miguel Carvajal Navas se encuentra a cargo de la programacion de la emisora, lugar
que ha sido ocupado por Tathiana Sdnchez y por Camilo de Mendoza anteriormente. Por otro
lado, en la coordinacion general de contenidos esta Gabriel Castellanos; en la coordinacién de
contenidos académicos, Dora Alejandra Ramirez; en la coordinacion de produccion Andrés
Luengas; en la fonoteca, Ana Maria Pinzon; en la Secretaria, Ana Maria Velasquez; en las

redes Sociales, Carolina Calkins; y como conserje, Carmen Delgado.

Frente al campo digital, en Javeriana Estéreo se esta considerando la posibilidad de crear a
futuro una radio web que sea mas juvenil y orientada a un segmento de jovenes que Gaviria
ubica entre los 15 y los 25 y 30 afios de edad. Se espera trabajar en esta idea con el fin de

llegar a nuevas audiencias a través de Internet.

En resumen, Gaviria se declara satisfecho con el camino que ha ido recorriendo y con el que
han avanzado mucho en la Emisora Javeriana. “Todo esto ha pasado en un espectro de diez
afios que es muy poco tiempo para convocar voluntades, unir esfuerzos, trabajar

conjuntamente, hacer equipo e ir incluyendo a la gente”. (Gaviria, 2014). Sin embargo, en
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Javeriana Estéreo se sigue dando una continuidad al esquema de programacién base que fue

creado durante el periodo de Jurgen Horlbeck, solo que se suman programas de caracter

académico e informativo. “Esa continuidad permite que la identidad de Javeriana Estéreo esté

bastante consolidada” (Gaviria, 2014).

LY.
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Figura 17. Esquema de programacion de Javeriana Estéreo para Febrero de 2014.
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2.1.6. “Haciendo de la diferencia una riqueza y no un problema”: Gaviria

En el 2003, Javeriana Estéreo comienza a dialogar con
otras emisoras universitarias del pais. Antes de este /
afio, la radio universitaria se entendia mas como una /

radio cultural dentro de una Universidad. De hecho, las . \ RED DE RADIO

o ) ] \\\ UNIVERSITARIA
imagenes de estos modelos de radio venian \ DE COLOMBIA

generalmente de las experiencias en el exterior de Figura 18. Logo de la Red de Radio

emisoras como la BBC, Radio Francia Internacional  Universitaria de Colombia (RRUC).
Tomada de la pagina oficial de esta red.

2003

(RFI) y Radio Nederland. Entonces, ;cOmo comienzan
a pensar las emisoras universitarias colombianas en su
identidad y en sus funciones? Esto ocurre hacia el 2003 cuando el Ministerio de
Comunicaciones reunen a las emisoras de las Universidades de las que tenian conocimiento,

para ver qué labor estaban realizando. Al respecto, el maestro Guillermo Gaviria cuenta:

“El Ministerio nos convoca para eso Yy a esa reunion asistimos como unas ocho personas. Olga
Marin por la Nacional, Beatriz Mejia de la Universidad de Antioquia, estuvo Bernhardo Hoyos,
yo, estuvo también lvan Dario Montoya de la UIS. Nos sentamos mirando hacia el funcionario
del Ministerio. El nos hablaba y nosotros nos sentabamos cada uno respondiendo
individualmente y en algiin momento se termind la charla y empezamos a mirarnos a nosotros.
¢Y qué hacemos aca y por qué no nos habiamos reunido antes?, nos preguntamos” (Gaviria,
2014).

De esa reunion, los directores de las emisoras de diferentes universidades comienzan a
juntarse y a pedirle a los Ministerios colaboracion. EI Ministerio de Cultura, el Ministerio de
Educacion y el Ministerio de Comunicaciones, brindan su apoyo para la iniciativa de reunir
las radios de las universidades. Jeanine El ‘Gazi se encarga de apoyar todo el proceso, ya que
ella era la encargada de la seccidon de Radio del Ministerio de Cultura en aguel momento. Es
ella quien apoya la creacion de la Red de Radio Universitaria de Colombia, RRUC, desde que
se realiza en aquel afio, durante el mes de septiembre, un encuentro de radios ciudadanas y
universitarias en la Universidad Industrial de Santander en Bucaramanga. De este escenario
nace un espacio de didlogo en el que todas las radios de las universidades coinciden con los

mismos problemas:

“Teniamos los mismos problemas: de financiacion, de normatividad, de legislacion con el

Ministerio, de ubicacion en los organigramas de las universidades, de poco reconocimiento de
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la radio universitaria en general. Entonces esos problemas se pusieron encima de la mesa y
resultaron un paquete de problemas comunes y dijimos asociémonos y tratemos de resolver
esto entre todos, dado que nos une todos estos problemas, miremos haber qué hacemos y asi
empezamos a atenderlos” (Gaviria, 2014).

Con el fin de unirse como emisoras universitarias, se nombra una junta directiva para poco a
poco ir generando lazos de confianza entre sus miembros. Inicialmente arranca este proyecto
con dos directores, uno de las emisoras de las universidades publicas, que es Guillermo
Gaviria, y otro, de las emisoras de las universidades privadas, que es Fabio Fandifio. Sin
embargo, cuando Fandifio se retira, queda solamente Gaviria en la presidencia y poco a poco
las emisoras universitarias, tanto de universidades publicas como de universidades privadas
trabajan en conjunto para encontrarse de nuevo. Es asi como para el 2004, la emisora
Javeriana Estéreo organiza el Segundo Encuentro de la Red de Radio Universitaria, contando
con el apoyo del Ministerio de Educacion Nacional, la Asociacion Colombiana de
Universidades (ASCUN) y la Pontificia Universidad Javeriana. Este encuentro fue
determinante para comprender la radio universitaria, los intereses de sus miembros, las
politicas para Radiodifusion del Ministerio de Comunicaciones, entre otros temas de interés
de la red, que para ese momento ya cuenta con la participacion de aproximadamente 31

emisoras pertenecientes a 23 universidades del pais.

De los encuentros iniciales de las emisoras de diferentes universidades del pais, comienzan a
generarse proyectos en conjunto con el apoyo del Ministerio de Cultura. Uno de ellos es una
serie de programas relacionados con la cultura y la convivencia, que tenia como base contar
casos exitosos de solucion de problemas por la misma comunidad sin la participacion de las
instituciones del Estado. “Hicimos treinta programas, participamos cinco universidades, cada
una hizo seis programas y esos salieron al aire por todo el pais” (Gaviria, 2014). Ademas de
este proyecto, el segundo que se realiza en la RRUC es Alma de Pais, un programa de la
Orquesta Sinfonica Nacional que se realiza en Bogota y que se emite en todo el pais, tomando

grabaciones de la orquesta y entrevistando a los musicos.

“Ese fue fundamental para nosotros porque nos ensefio una cosa que no habiamos
comprendido todavia y es que al principio pensdbamos que la red era un gran canal de
distribucion de contenidos alternativos y eso nos parecia una maravilla y asi nos
presentdbamos. Y ese programa nos ensefid que no era solo eso sino que ademas porque al

hacer la evaluacion del programa en el encuentro, la gente dijo ‘buenisimo, pero nos se
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escucha en las regiones’. Y ya, asi entendimos que éramos una red, no de distribucion sino de
recoleccién. Entonces esta red debia recoger esta diversidad y poner a circularla” (Gaviria,
2014).

De esta experiencia recogida por la red, hacia el 2005 se decide circular contenidos
heterogéneos, para dar cuenta de la diferencia como una riqueza entre las emisoras
universitarias colombianas. Posteriormente, la diversidad como fortaleza es llevada al ambito
latinoamericano y el 12 de noviembre de 2009, en San José de Costa Rica se constituye la
Red de Radio Universitaria de Latinoamérica y el Caribe (RRULAC), conformada
inicialmente por emisoras universitarias de Chile, Colombia y México. Actualmente esta red

se encuentra organizada de la siguiente forma:

Pais Miembros Universidades | Emisoras
Argentina Asociacion de Radiodifusoras Universitarias de 30 41
Argentina, ARUNA
Chile Red de Radioemisoras Universitarias de Chile, 17 22
REUCH

Colombia Red de Radio Universitaria de Colombia, RRUC 45 56
Ecuador Red de Radio Universitaria de Ecuador, RRUE 14 14
México | Sistema Nacional de Productoras y Radiodifusoras de 40 71

las Instituciones de Educacion Superior, SINPRIES
5 redes nacionales 148 204
Pais Asociados Universidades | Emisoras
México Instituto Latinoamericano de la Comunicacion 1 1
Educativa, Radio ILCE

Nicaragua Universidad Centro americana, Radio Universidad 1 1
Paraguay Universidad Nacional del Este, Radio Universidad 1 1
Uruguay Universidad de la Republica , UniRadio 1 1
Venezuela Universidad del Zulia, Luz Radio 1 1
Venezuela Universidad de Carabobo, Universitaria 104.5 FM 1 1
5 Asociados 6 6

9 paises 5 redes nacionales / 5 radios asociadas 154 210

Figura 19. Esquema tomado de la pagina web oficial de la RRULAC. 2014.

La creacion de la RRULAC es determinante para comprender la diversidad y reflexionar en
torno a la identidad de las emisoras universitarias, no solo en Colombia, sino en otros paises
de América Latina. Este hecho también marca en la historia de las emisoras universitarias
bogotanas, ya que el hecho de participar en una red las hace reconocerse y a dialogar desde
sus diferentes experiencias. EI primer encuentro de la RRULAC se realiza en el 2011 con el

nombre Desde nuestros acentos y alli se retinen todas las emisoras universitarias de América
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Latina y El Caribe que conforman la red para dialogar sobre sus trayectorias, sus historias, sus
propuestas y la funcion social que las caracteriza en tiempos de globalizacion. Con éxito,
también se realiza el Segundo Encuentro de la RRULAC en el 2013, con el nombre En
tiempos de convergencia. “Hicimos cosas importantisimas en el segundo encuentro, una de
ellas fue tomar posiciones politicas de las radios universitarias. Firmamos una declaracion de
apoyo a la paz y firmamos todos” (Gaviria, 2014). También, desde la RRULAC y otras
emisoras universitarias del mundo se han propuesto temas actuales en torno a la conservacion
y la sostenibilidad. Alrededor de setecientas emisoras universitarias estdn hablando del tema

gracias a la red latinoamericana y del Caribe.

, Red de Radio

| Latinoamérica y el

Figura 20. Logo actual de la RRULAC. 2014. Tomado de la pagina web institucional.

De esta manera, la radio universitaria se ha hecho mas visible en el mundo, ya que trabajan en
union para manifestar una funcién social que las representa. Frente al trabajo en red,

Guillermo Gaviria cuenta que:

“Es visible en cifras. Si ti miras las cifras de Javeriana Estéreo nosotros hemos crecido en
nuestra audiencia. Nos escuchan también fuera de Colombia y con paises con los que hemos

tenido contacto: México, Chile, Argentina, Italia, Estados Unidos” (Gaviria, 2014).

La funcion social y la extension han sido dos de los principios fundamentales con los que se
han venido trabajando desde estas redes. La construccion y realizacion de proyectos conjuntos
y de contenidos sociales es lo que se ha venido realizando en los ultimos afios, trabajando por

todas las causas que no son promovidas por las emisoras comerciales.
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“La unidad para trabajar y la funcion social a todos nos interesa. También la idea de la
extension, la pluralidad y la diversidad como maneras de enriquecernos con las
miradas de los otros. Seguimos ampliandonos al punto de la red latinoamericana y
después de eso pegamos otro nivel mas alto que es la radio universitaria en el mundo”
(Gaviria, 2014).

Por ultimo, otro de los aspectos que consolida a Javeriana Estéreo y a otras emisoras de las
universidades de Colombia y de América Latina es la creacion del Dia Mundial de la Radio,
en la que se empieza a ver el trabajo de otras radios en paises como Espafia, Italia, Francia,
Estados Unidos y Suecia. Desde el martes 1 de octubre de 2012, se celebra la primera edicion
del Dia Mundial de la Radio Universitaria (DMRU), que cuenta con la participacion de
aproximadamente 585 estaciones de radio universitarias, ubicadas en 29 paises de Asia,
América Del Norte, América Latina y el Caribe y Europa. Esta iniciativa nace de Rob Quicke,
de la emisora WPSC FM en Estados Unidos; Tiziana Cavallo con la emisora Ustation.it en

Italia; y Guillermo Gaviria, de la emisora Javeriana Estéreo en Bogota.

Realizar este recorrido a través de las redes de emisoras universitarias en el mundo es
importante para comprender su identidad y la forma en la que cada una de ellas se relaciona
con las otras. En el caso de Javeriana Estéreo, participar en el liderazgo de la RRULAC le ha
permitido tener mayor reconocimiento y traspasar las fronteras. La creacion de la red le brinda
un apoyo institucional y posicion no solo a Javeriana Estéreo, sino que también a otras
emisoras universitarias del pais que seran analizadas en este trabajo. Es el caso de la Historia
e identidad de la HJUT, de la Universidad Jorge Tadeo Lozano; la UN Radio, de la
Universidad Nacional de Colombia; y LAUD, de la Universidad Distrital Francisco José de
Caldas.

2.2. HIUT 106.9 FM, una emisora cultural que nace en la Universidad Jorge Tadeo
Lozano

Desde 1981, bajo el gobierno colombiano del presidente Julio César Turbay Ayala se
comienza a trabajar en la creacion de una emisora de radio para la Universidad Jorge Tadeo
Lozano por iniciativa de su rector, Jaime Pinzén Lopez. Con la ayuda de reconocidos
personajes de la cultura colombiana como Bernardo Hoyos y Fernando Gomez Agudelo, nace
una emisora que ya lleva mas de veinte afios en frecuencia modulada, FM. A lo largo de su

historia han pasado seis directores: Enrique de Vengoechea Baraya, de 1983 a 1984; César
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Giraldo, de 1984 a 1984; Maria de la Torre, de 1985 a 1989; Bernardo Hoyos, de 1999 al
2012, Rogelio Delgado, del 2012 y al 2013 y su altimo director, Fernando Toledo Zamora,
quien comienza en el cargo en junio de 2013, pero fallece el pasado 24 de abril de 2014.
Actualmente, el subdirector, Rogelio Delgado Gallego ocupa este lugar, mientras se decide

quien estara a cargo de la direccion.

Figura 21. Logo de la HIUT, emisora de la Universidad Jorge Tadeo Lozano. Tomado de la pagina web oficial.

2.2.1. El apoyo de Bernardo Hoyos y de Fernando Gomez Agudelo (1982)

e
l‘ -'

Figura 22. Rector que gesta la iniciativa de crear la emisora HJUT, Jaime Pinz6n Lopez. Fotografia tomada por
Karen Aroca. 2014.

Cuando Jaime Pinzdn Lopez es escogido como rector de la Universidad Jorge Tadeo Lozano,
uno de los primeros anhelos que tenia era el de la creacion de una emisora. Hacia 1982, la
universidad cuenta con un Departamento de Audiovisuales que en ese momento realizaba
programas para radio y televisién. En este escenario, el rector Jaime Pinzon Lépez pone en
consideracion la posibilidad de que la Universidad contara con su propia emisora. De acuerdo
con Rogelio Delgado, subdirector de la emisora y director temporal en la actualidad,

inicialmente se pensaba en que fuera un espacio para los estudiantes.
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“En ese momento los estudiantes de Comunicacion y de Publicidad hacian sus
practicas en estas sedes de audiovisuales que son sonido pero también television y era
la creacion, la produccion de sonovisos, de cortometrajes, de programas de television,
de programas de radio. Entonces él (Jaime), pens6 también la posibilidad de crear una
emisora en donde los muchachos de la universidad hagan sus practicas” (Delgado,
2014).

Hacia 1982, Pinzon Lopez, quien mas adelante seria ministro de Trabajo del gobierno
colombiano del presidente Julio César Turbay Ayala, busca apoyo de personas destacadas en
el ambito cultural del pais. Uno de ellos es Fernando Gémez Agudelo, quien es recordado por
traer la televisién a Colombia durante el gobierno de Gustavo Rojas Pinilla. Otra de las
personas buscadas es Bernardo Hoyos, quien ya tenia trayectoria en la radio BBC de Londres
y en la television cultural colombiana. Cuando se contaba con el proyecto planteado y el
presupuesto inicial, Pinzon Ldpez se retira de la rectoria y su sucesor, Luis Cordoba Marifio

continda con la iniciativa.

CONTRATC No. : 6290 2
o
/
CCNTRATIETA :  FUNDACION UNIVERSIDAD DE BOGOTA JORGE
TADEO LOZANO
CEJETS :  REALIZACION CE TRANSMISIGNES DE RADIO-

DIFUSICN, CESTINADAS A SER RECIBIDAS
DIRECTAMENTE FCR EL PUBLICC, A TRAVES
DE LAS EANDAS ASIGNADAS . -

“VALCR ; $ NO CAUBA DERECHOS POR SER DE CARACTEL
EDUCATIVO ,~

Figura 23. Contrato 0290, del 1 de Octubre de 1985 expedido por el Ministerio de Comunicaciones de Colombia

para el funcionamiento de la emisora de la Universidad Jorge Tadeo Lozano.

Legalmente, mediante la Resolucion No0.2611 del 5 de Agosto de 1982, expedida por el
Ministerio de Comunicaciones, se le concede la licencia a la Fundacion Universidad de
Bogota Jorge Tadeo Lozano para construir y montar una estacion de radiodifusién sonora en
frecuencia modulada (FM). De acuerdo a Jaime Pinzdn Lépez, quien gestiona la iniciativa, el
objetivo con el que nace la emisora es para contar con un espacio cultural para Bogota en FM.
“El proposito principal era el de la musica clasica combinada con noticias culturales,
entrevistas y programas que fueran de interés, no solamente para un sector universitario sino

en general para la comunidad” (Pinzon, 2014).
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De acuerdo con el contrato 0290, expedido el 1 de octubre de 1985 por el Ministerio de
Comunicaciones, se establecen unos objetivos que caracterizarian desde entonces a la emisora

de la Universidad Jorge Tadeo Lozano:

“Finalidad del Contrato: Las transmisiones radiales tendran por objeto difundir la verdad y
elevar el nivel cultural y la salud de la poblacion; preservar y enaltecer las tradiciones
nacionales, favorecer la cohesién social y la paz nacional, la democracia y la cooperacion

internacional” (Contrato 0290 de 1985.Octubre 1.Ministerio de Comunicaciones).

Respecto al tipo de programacidn, de acuerdo con este mismo contrato, se establece que seria
de caracter educativo. También, desde el principio se le asigna la frecuencia 106.9 FM en el
dial. Finalmente, la emisora de la Universidad Jorge Tadeo Lozano asume la responsabilidad

que le compete a este tipo de emisoras con programacion educativa:

“CLAUSULA DE RESERVA: LA NACION SE RESERVA la utilizacion de los canales de
radiodifusion, en especial los pertenecientes a las Cadenas Radiales, hasta por dos (2) horas
diarias, para realizar programas de educacion a distancia”. (Contrato 0290 de 1985.Octubre

1.Ministerio de Comunicaciones)

Una vez se tiene idea sobre la orientacion musical y los objetivos de la HIUT, emisora de la
Universidad Jorge Tadeo Lozano, ya se tiene una claridad frente a la participacion de los
estudiantes en esta emisora. Desde el comienzo se decide que la radio de la Universidad no
fuera un taller de estudiantes, sino una emisora con profesionales. Al respecto, Jaime Pinzén

Lopez cuenta:

“Los estudiantes tienen todo el derecho a sus practicas pero el analisis que se hizo es que al
combinar los objetivos de la emisora con los objetivos estudiantiles existian ciertas
dificultades de coordinacion. Por eso la emisora hizo lo que debia hacer y la Universidad
también porque les esta dando a los universitarios todas las actividades, no solo para hacer sus
practicas sino que ya hay otra emisora que estd cubriendo aspectos muy importantes y

suministrando valioso material de tipo investigativo” (Pinzon, 2014).

Aungue al comienzo se espera que la emisora fuera un taller o laboratorio para los
estudiantes, con la asesoria de Fernando Gémez Agudelo y Bernardo Hoyos se decide que

fuera una emisora profesional. Evidentemente, se han ofrecido los espacios de la emisora para
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la realizacion de talleres, pero de carécter interno y que no fueran a salir al aire. Frente a esta

decision, Rogelio Delgado, quien ocupa la subdireccion de la emisora cuenta:

“Solamente en ese momento iba a salir un programa al aire que era realizado por un profesor ,
que se llamaba ‘Franja Universitaria’ y en ese programa hacian algunas entrevistas los
muchachos, los estudiantes, pero era un programa pequefio, con una participacion pequefa si

se quiere, pero sirvio de laboratorio mas adelante” (Delgado, 2014).

Mas adelante, Franja Universitaria cambia de esquema y se profesionaliza bajo la direccion
de Cecilia Fonseca de Ibanez. De esta manera, la emisora arranca realmente “como una
emisora profesional, de la universidad, una emisora universitaria pero cultural y de interés

publico, para toda la gente que nos escucha” (Delgado, 2014).

Por altimo, respecto al manejo de recursos, desde su fundacion la emisora cuenta con el apoyo
de la Rectoria y del Consejo Directivo de la Universidad Jorge Tadeo Lozano. Las directivas
de la universidad hacen un esfuerzo por comprar discos, asi como también se cuenta con el

apoyo de amigos cercanos que colaboran con donaciones de discos.

2.2.2. Los comienzos de la HJUT (1983 — 1985)
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Figura 24. Primeras chaquetas para los cassettes de la HIUT. Tomada de la pagina oficial de la Universidad

Jorge Tadeo Lozano en el micrositio que tiene asignado para esta emisora universitaria.

En los comienzos de la HJUT, todavia no son claros los lineamientos de programacidn, pese a
que la mayor parte de la orientacion musical estuviera inclinada hacia la musica clasica.

Durante sus primeros afos, la emisora emite seis horas diarias. “Lo cierto es que la emisora
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lanza la programacion después cuando, ya elaborada, fue aprobada por el Ministerio de
Comunicaciones y dan el permiso para que la emisora arranque definitivamente su trabajo
profesional” (Delgado, 2014).

En sus comienzos, el esquema de programacion de la HJUT se basa en parte frente al trabajo
de emisoras internacionales como la BBC de Londres, Radio Television Espafiola (RTVE) y
Radio Francia Internacional (RFI). En este proceso es clave la participacién de Bernardo
Hoyos, quien alcanza a estar nueve afios en la BBC y aporta a la emisora, no solo la propuesta

musical, sino que también otros referentes relacionados con el cine y la literatura.

El primer director de la HJUT, Enrique de Vengoechea Baraya, quien fallecié hace cinco o
seis afios, ocupd este cargo desde 1983 hasta 1984. Realmente, es poco el tiempo que
permanece en la direccion. De acuerdo a Rogelio Delgado, esta etapa se caracteriza por:

“Algunos contratiempos en la parrilla de programacion y en cosas que a lo mejor siendo él un
hombre del mundo de la musica y de la Opera, y de todo eso, un amante de la Opera y del
canto, él queria digamos hacer énfasis en la musica vocal, en la voz humana y no queria
desligarse mucho de ese mundo de la musica vocal. Entonces se necesitaba una persona que en
ese sentido le diera mayor amplitud a la programacion de la emisora y por eso llaman a César
Giraldo” (Delgado, 2014).

El segundo director que llega a la emisora es César Giraldo, musicologo y filosofo que ocupa
este cargo desde 1984 hasta 1985. Durante su direccion, la voz oficial de la HIUT es la de
Guillermo Andrade y también se desarrollan otros avances como la discoteca creada por Inés
Londofio, quien se encarga de la sistematizacion y organizacion de la fonoteca. De acuerdo
con Rogelio Delgado, se le da continuidad a la labor realizada por Enrique de Vengoechea,
quien era aficionado al canto lirico. De hecho, la parrilla de programacién se mantiene,
tomando en cuenta los planteamientos realizados por Gémez Agudelo y Hoyos. De esta

manera, los primeros directores de la emisora conservan la iniciativa.

De las primeras programaciones, se recuerdan franjas musicales que ocupaban bastante
tiempo, incluso de cuatro a cinco horas seguidas. Uno de los espacios de este estilo es La Voz
Humana, realizado por Enrique de Vengoechea, muy en linea con el gusto de este director al
que le apasionaba el mundo de la lirica. Sin embargo, al igual que en Javeriana Estéreo y en

otras emisoras universitarias, se cuenta con un programa de musica colombiana todos los dias
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a las seis de la mafiana. De resto, predomina la musica clésica, sobre todo correspondiente al
siglo XVI111 y al siglo XIX.

Durante estas dos primeras etapas de la HJUT, los directores de la emisora también se
encuentran a cargo de la programacién. Posteriormente, con la llegada de Maria de la Torre la
emisora crece en todo nivel y el cargo de quien coordina la programacién es diferente al del

director general.

2.2.3. Consolidacion de la emisora y reconocimientos para la HJUT (1985 -1989)

Figura 25. Maria de la Torre, tercera directora de la emisora HIUT

Con la llegada de Maria de la Torre a la direccion, la emisora se reorganiza a nivel
administrativo y consigue recursos econdmicos para seguir hacia adelante. De la Torre, que se
encontraba trabajando en la Fundacion para el Desarrollo Universitario es delegada en la
direccion de la emisora. Aunque la emisora es catalogada de caracter universitario, desde sus
comienzos ha sido una emisora cultural con proyeccién desde la Universidad Jorge Tadeo

Lozano.

Para 1985 a la direccién de la programacion llega Camilo de Mendoza, quien posteriormente
ocuparia este cargo en la emisora de la Universidad Javeriana. “;Qué pasa con ellos dos? Pues
que abren las puertas en la emisora para muchos géneros musicales” (Delgado, 2014). La

programacion adquiere una nueva dindmica en la que el bolero, la salsa, el rock, el tango, la
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masica brasilefia, entre otros, se escuchan en la emisora, sin dejar de lado propuestas que ya

estaban establecidas como el énfasis en la misica clasica caracteristica de la HJUT.

Durante este periodo que va desde 1985 hasta 1989 la emisora de la Universidad Jorge Tadeo
Lozano amplia su propuesta musical y vira hacia programas diferentes a los de musica
colombiana y de clasica, dandole cabida al jazz, al rock, a la salsa y a otros géneros musicales
que salen al aire en un esquema de programacion de 18 horas. De esta manera se constituye
un esquema de programacion e ingresan colaboradores externos a la emisora. La llegada de
Camilo de Mendoza, melémano y creativo de la radio contribuye a que a la emisora de La
Tadeo lleguen nuevas voces, nuevas propuestas de programas, que le dieron otro rumbo a la
HJUT. En este periodo se ganan premios nacionales de periodismo y galardones que los

ubican como la mejor emisora cultural del pais.

En aquel momento el apoyo de la universidad es muy importante, ya que con la llegada de
colaboradores externos la emisora ve la necesidad de contar con patrocinadores. Entre los
algunos de los programadores que estan en este periodo se encuentran, Emilio San Miguel con
Opera, César Pagano con un programa de boleros; Joseé Arteaga con salsa y Carlos Heredia,
con musica Nueva Era y alternativa. También, estos programadores han tenido trayectoria en
espacios de otras emisoras universitarias bogotanas como Javeriana Estéreo. En cuanto a otros
programas, el de Musica Colombiana, es realizado por Rogelio Delgado y también entran
espacios que no son de caracter musical como los de cine que realiza el profesor Fabio
Medellin. Curiosamente, en ese ramillete de programas entran posibilidades que nunca antes
habian sonado como la musica latinoamericana y los temas de Mercedes Sosa, Pablo Milanés

y Edmundo Rivero.

Por supuesto, el apoyo de Bernardo Hoyos es importante en este periodo de crecimiento de la
emisora, asi como su aporte con programas como Discotecas Ajenas. Incluso, maestros de la
talla de Otto de Greiff también son invitados para formar parte del equipo de la emisora.
Sumado a las personas que enriquecen la programacion, también llegan nuevas voces como la

de Hernando Romero Barliza y la de la actriz Laura Garcia.

Es una época muy recordada por todos los cambios y reconocimientos que obtiene la emisora.
Uno de ellos es el Premio Simén Bolivar de Periodismo al maestro Otto de Greiff por su
programa Grandes Intérpretes en 1986. También, este mismo premio es obtenido en 1987 con

el programa Musica Antigua, realizado por Eduardo Vargas y Juan Luis Restrepo. Asimismo
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en 1988, la HJUT recibe otro reconocimiento, el de Premio a la Investigacion Cultural Simon
Bolivar con Historia viva de la Musica, realizado por Harold Sarmiento y Richard Chotzen.
Desde que Maria de la Torre, tiene claro su proposito de que la emisora de la Tadeo contara

con la mejor programacion cultural de la radio bogotana:

“De todas maneras, una emisora cultural no quiere decir que sea estrictamente de musica
clasica. Todo es cultura. Y habia temas dentro del mundo cultural que consideramos era
importantisimo que estuvieran en la emisora. Darle la oportunidad, abrir mucho mas el
espectro de oyentes que no fueran exclusivamente clasicos. Entonces, digamos de ahi sale la
idea y la necesidad de ser mucho mas, de ampliar mucho mas la gama cultural dentro de la
emisora de la Tadeo” (De la Torre, 2014).

De acuerdo a De la Torre, aunque la programacion del dia era en su mayoria clésica, a finales
de las tarde se incluian diversos géneros como el jazz ¢ la musica brasilera. Es recordado el
programa Acuarelas del Brasil, realizado por una persona que trabajaba en la Embajada de
este pais en Colombia. También, en el esquema de programacion se abre espacio para las
radios internacionales, ya que era una negociacion que habia con las embajadas de varios

paises.

Para 1987 se publica el primer boletin de programacion de la HJUT vy esta iniciativa ha tenido
continuidad, con el fin de dar a conocer el esquema de programacion y los especiales que
emiten mensualmente. Esta es una iniciativa que le da mayor reconocimiento a la emisora en
el panorama cultural de la ciudad. El objetivo de esta programacion lo explica su primera

directora, Maria de la Torre:

“El objetivo era difundir. Digamos ser pioneros, no pioneros; porque ya la HICK estaba y la
Emisora Javeriana también, pero digamos ser un poco, marcar un poquito la diferencia con las
gue existian en ese momento, la Radio Nacional, la HICK, la de la Javeriana, y hacer una

programacion cultural diferente; ese era el objetivo. Y por eso se cumplio, creeria yo” (De la

Torre, 2014).

La entrada de patrocinadores a la HIUT contribuye a que poco a poco la emisora cuente con
una sostenibilidad financiera, problema que tienen en comin las radios estaciones
universitarias y culturales en el pais. Seguros Bolivar y Mazda son algunos de los
patrocinadores que inicialmente apoyan en espacios musicales de la HJUT. Por su parte, la

Rectoria continGia brindando su apoyo a la emisora.
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Figura 26. Primer boletin que realiza la HIUT para divulgar la programacion (1986 — 1987).
Fotografia tomada la pagina oficial de la Universidad Jorge Tadeo Lozano, en la que tiene un micro

sitio dedicado a la emisora.

En resumen, este periodo que va de 1985 a 1989 es de grandes logros para la HIUT. En
primer lugar, se consolida un equipo de trabajo con figuras reconocidas en el campo cultural.
Miguel Camacho, Camilo de Mendoza, Emilio Sanmiguel, Eduardo Mutis, Fernando Toledo
entre otros. En segundo lugar, la presencia de nuevos colaboradores enriquece el esquema de
programacion e impulsa que salgan al aire nuevos géneros musicales. En tercer lugar, es un
periodo en el que la HJUT gana mayor reconocimiento, asi como varios premios de
periodismo que la ubican entre las emisoras culturales mas importantes del ultimo. Por
altimo, la experiencia de contar con una programacion cultural diversa y atractiva es
transmitida a emisoras como Javeriana Estéreo. Con la salida de Maria de la Torre en 1989,
Camilo de Mendoza pasar a ser el director de programacién de la emisora de la Universidad

Javeriana, bajo la direccion de Jurgiien Horlbeck.

“Yo creo que yo me puse un reto y dije esto tiene que ser la mejor emisora, y se la voy a meter
toda, y voy a conseguir los mejores personas que de alguna manera pueden enriquecer a esta
emisora de una manera impresionante. Y a eso me dedique, todo el tiempo. A hacer la mejor

emisora cultural de Colombia. Y creo que se lograron grandes cosas” (De la Torre, 2014).
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2.2.4. De Maria de la Torre a Bernardo Hoyos (1989 — 1999)

Después de Maria de la Torre, el Consejo directivo de la Universidad Jorge Tadeo Lozano
escoge a Alma Byington de Arboleda como directora de la HJUT. Esta profesora de de
literatura, que se encuentra vinculada a la Universidad de los Andes y al Externado de
Colombia propone nuevos cambios en la emisora, haciendo énfasis nuevamente en el estilo
clasico que la caracteriza al comienzo. Para cumplir este objetivo llega a la coordinacion de la
programacion Julio Sanchez Reyes, musicOlogo reconocido por su larga trayectoria en la
radio. Al poco tiempo sigue en esta labor Luis Alejandro Becerra y algunos colaboradores
externos contintan, pero otros salen de la HJUT para realizar programas en Javeriana Estéreo.
Los boleros de César Pagano, la salsa de José Arteaga, el rock de Miguel Camacho y la
musica alternativa de Carlos Heredia cambian en la emisora. Nuevamente en el esquema de

programacion predomina con mucha mas fuerza la musica clésica.

Figura 27. Rogelio Delgado, actual director encargado de la emisora. Fotografia tomada de la pagina web oficial

de la Universidad Jorge Tadeo Lozano, en la que hay un micrositio dedicado a la emisora HJUT. 2013

Sin embargo, aunque salen algunos espacios de la programacién musical, se unen nuevas
propuestas que no habia anteriormente. Por ejemplo, sale al aire todos los jueves a las nueve
de la noche Poesia en el Tiempo, un programa con el poeta Eduardo Gdémez, quien es
conocedor de este género lirico. Alli se emite poesia a través de toda la Historia, desde la
poesia arabe de los siglos 11l o 1V, hasta los poetas del siglo XX que ya habian fallecido.
Posteriormente, con la llegada de Bernardo Hoyos se le da continuidad al programa, pero
incluyendo también a poetas que estuvieran vivos. En cuanto a la programacion musical,
durante el periodo de Alma Byngton ingresan espacios como el de tango, realizado y
coordinado por Rogelio Delgado; y musica del Caribe, pero con un enfoque diferente al

propuesto en el periodo anterior por José Arteaga. Al programa de boleros, que anteriormente
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coordina César Pagano, llega Julika Uprimny, quien todavia sigue en este espacio. De resto la

musica clésica predomina en esta etapa.

Finalmente, durante los diez afios de la direccion de Alma Byington crece la calidad técnica
de la emisora y se adquieren nuevos equipos. También, se obtienen nuevos reconocimientos
como los Premios de Periodismo Simén Bolivar, otorgados a Bernardo Hoyos por el especial
realizado sobre el poeta francés Arthur Rimbaud en 1993. Igualmente, Emilio Sanmiguel
recibe un reconocimiento por el homenaje realizado a la soprano hldngara, Eva Marton en
1996. En aquel afio, Rogelio Delgado, quien es el actual subdirector de la emisora, también
recibe una Mencién de Honor con el programa Tangos en la Noche, Gardel 60 afios después.

2.2.5. El legado de Bernardo Hoyos ;Como cambia la programacion? (1999 -
2012)

106.9 FM lgnowene i3

Emisora Universidad Jorge Tadeo Lozano

- ;-!

BERNARDO HOYOS
1934-2012 7

“Mi musico predilecto es Bach.
Mi escritor, Marcel Proust
y mi poeta, San Juan de la Cruz’

Figura 28. Boletin de Programacion — HIUT 2012 — Homenaje a Bernardo Hoyos. Tomado de la pagina web

oficial de la Universidad Jorge Tadeo Lozano. 2012

Hacia 1999 Bernardo Hoyos llega a la direccién de la emisora durante la rectoria de Evaristo
Obreg6n en la Universidad Jorge Tadeo Lozano. Desde que la HJUT es fundada, Hoyos
participa en cada una de sus etapas, compartiendo opiniones y aportando desde su experiencia
a los comités que alli se realizan. Esta es la ultima vez que el Consejo Directivo de la
Universidad Jorge Tadeo Lozano se encarga de la seleccion del director de la emisora, debido
a un cambio respecto a la organizacién interna en el que la emisora se encuentra adscrita a la

Fundacion para el Desarrollo Universitario de la Tadeo, lo cual genera un manejo
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administrativo diferente. Esto también incide en la Universidad, ya que de acuerdo a los
lineamientos de la fundacidn se procura que sea sin animo de lucro y que en la programacion

de la emisora se emitan cufias de tipo cultural.

Desde antes de que llegara Bernardo Hoyos a la direccion, Rogelio Delgado se encuentra a
cargo de la produccion y de la parte técnica de la emisora. También se encarga de la
programacion y del montaje de programas con libreto en mano para seguir al locutor. “Yo0 era
una especie de director de produccion radial y de la parte técnica de la emisora” (Delgado,
2014).

FOTO NORBERTO GUIZA/RETOQUE DIGITAL EDWIN GUTDX,

Figura 29. Equipo de la HIUT celebrando sus 20 afios al aire- 106.9 FM ESTEREO. Foto de Norberto Guiza.

Tomada de la pagina web oficial de la Universidad Jorge Tadeo Lozano.

Por la trayectoria que Rogelio Delgado va haciendo en la HIJUT, es nombrado por Bernardo
Hoyos como subdirector de la emisora. Anteriormente, ya habian trabajado juntos cuando
hacia 1985 Rogelio Delgado es asistente personal de Bernardo Hoyos. Desde entonces
trabajaban juntos constantemente y asi contindan cuando a él le asignan la direccion. De este
periodo, Delgado destaca el progreso y las puertas que se abrieron para la emisora con la

llegada de Bernardo Hoyos:

“Se disparo. Bernardo Hoyos llamaba a una empresa y pedia una cita y de inmediato le abrian

las puertas. Entonces cogiamos nuestro maletin y de inmediato nos ibamos a tocar empresas, a
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hacer lobby, a vernos con presidentes, con gerentes. El siempre tenia las puertas abiertas,
entonces se disparo la emisora” (Delgado, 2014).

La HJUT comienza a despegar nuevamente y a contar con el apoyo de patrocinadores. De esta
manera la parrilla de programacion se amplia mucho mas. “La universidad descansa y nota
que la emisora comienza a auto sostenerse. Bernardo hace maravillas y la emisora se auto
sostiene” (Delgado, 2014).

Cuando llega el afio 2000 se presentan nuevos cambios en la emisora, e incluso por lo del
cambio de milenio se crea Milenio, un programa de entrevistas con personajes del mundo de
las Artes, las letras y la Musica que todavia permanece en la emisora. También se plantea
nuevamente un esquema de programacion que retomaria lo realizado durante la direccion de
Maria de la Torre. Es asi como se vuelven a llamar a colaboradores externos que regresaron a
la emisora como Carlos Heredia y Miguel Camacho. Igualmente ingresan nuevas personas

que aportan desde su experiencia en la cultura como Jorge Arias de Greiff.

En cuanto a la programacion, se establece que seria manejada por segmentos. Bernardo Hoyos
plantea un nuevo esquema apoyado por Rogelio Delgado, quien se encarga de la subdireccion
y de la parte administrativa; y por Orlando Ricaurte, a quien le delega la coordinacion general
de la programacion. Desde el afio 2000 la programacion se ha mantenido y recientemente
durante la direccion de Fernando Toledo se presentaron pequefios cambios. Pero en términos

generales, el esquema ha permanecido en el tiempo.

Anteriormente, durante la direccion de Alma Byngton de Arboleda, la programacién musical
se caracteriza por conciertos largos en las mafianas y en las tardes. Con la llegada de Bernardo

Hoyos como director, Orlando Ricaurte recuerda que:

“Bernardo dijo, no, hagamos programas de una hora. Ajustémonos a una hora y a media hora
para dar movimiento y para que haya un cambio de tematica, pensemos en la audiencia,
pensemos por tematicas musicales, hagamos programas especiales, vinculemos colaboradores

que conozcan de temas musicales, de cancion italiana, de cancion francesa” (Ricaurte, 2014).

Este es el comienzo de un nuevo esquema en el que se plantea como objetivo darle mayor
movimiento a la parrilla de programacion. “Cuando Bernardo Hoyos lleg6 a la Emisora dijo

no, nos toca darle mas movimiento a esta programacion, tenemos que hacer reporteria
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cultural, tenemos que entretener mas al oyente” (Ricaurte, 2014). Y aunque el corpus general
de la emisora es musica clésica, también tienen cabida géneros como el jazz, la cancion
francesa, la musica colombiana e incluso un espacio que actualmente se sigue realizando con
Rogelio Delgado que se llama El Atlas de la Mdusica. Respecto al movimiento en la
programacion, Orlando Ricaurte explica en qué consiste:

“Nosotros hacemos piezas de tres a cuatro minutos, algin comentario para darle movimiento a la
programacion. Después viene un programa de jazz a las 5:30 de la tarde que yo lo hago que es de
presentacion de estandares del jazz y cuando va llegando la noche los programas van siendo especiales,
entonces en esa parrilla de programacion las personas desde las seis de la mafiana hasta las doce de la

noche se encuentra con una alternativa de programas” (Ricaurte, 2014).

En términos generales, la programacion actual de la HJUT que se ha mantenido desde el afio
2000 funciona de la siguiente manera: comienza a las seis de la mafiana con Alborada
Musical, seguido de Concierto de la Mafana Banco Popular y Concierto Matinal, con
programas de una hora. Concierto Suramericana comienza al medio dia, seguido de espacios
de media hora, interludios. En la parrilla de la semana también aparecen los especiales del
mes, que se pueden leer en el boletin mensual impreso que se emite y se distribuye en

diferentes entidades e instituciones culturales de la ciudad.

También, estan unos que se llaman ‘programas de continuidad’ en donde se presentan y se
despiden obras como una sinfonia de Mozart o un cuarteto de Haendel, pero también hay
espacios en los que se presenta, por ejemplo, un musico destinado para la semana. De los
espacios destacados estd Una hora con, que es realizado por Ricardo de la Espriella, quien
hace una hora con un musico diferente en cada semana. Otro de los programas que se
encuentran en el boletin es el de cancion francesa, realizado por el profesor Gabriel Suarez,
quien vivio en Francia y comparte comentarios musicales de interés de los oyentes. En el
espacio de dpera se encuentran José Daniel Ramirez y Jorge Arias de Greiff, quienes son

expertos en el tema.

“Es una programacion que es mas profesional en el sentido de que hay mas programas, hay
variedad, hay programas tematicos. Se han seleccionado unos géneros musicales porque no
podemos escogerlos todos por muchas razones, pensando en el oyente y en que cada vez nos
ajustamos mas con lo que de pronto quiere el oyente pero de pronto también con como lo es la

emisora” (Ricaurte, 2014).
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Figura 30. Boletines de programacion 2012 — 2013 de la HIUT. Tomado de la pagina web oficial de la

Universidad Jorge Tadeo Lozano, en la que tiene un micrositio destinado para la emisora.

En este periodo la emisora también recibe reconocimientos como el Premio Simén Bolivar de
Periodismo en Radio Cultural, por el programa Lo sagrado en la tradicion musical, realizado
por el padre Alfonso Rincon, teblogo, filésofo y melémano que también ha pasado por otras

emisoras universitarias y culturales como la UN Radio, de la Universidad Nacional de
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Colombia. También, José Daniel Ramirez Combariza es galardonado en el 2003 con el
Premio Simon Bolivar por el programa Vida musical Europea, sobre la cantante italiana
Giulietta Simionato. Igualmente, Rogelio Delgado Gallego es galardonado con el Premio
Simén Bolivar en el afio 2011, con el programa Colombia en su musica, Emilio Murillo y la
Gruta Simbdlica. EI maestro Bernardo Hoyos también recibe un reconocimiento de gran
importancia en su trayectoria, el Premio Simén Bolivar Vida y Obra en el 2008.

Respecto a la parte técnica, la emisora progresa considerablemente y cuenta con nuevo
transmisor de alta calidad y con estudios que ya le apuntan a la digitalizaciébn completa.
También se adquieren nuevos equipos y se trabaja para mejorar la sefial en toda la ciudad.
Con apoyo de la Rectoria y del Consejo Directivo se logran importantes avances a nivel
técnico. Jaime Pinzdn Lopez, quien cuando es rector en 1982 participa en la creacion de la

emisora, regresa a ocupar este mismo cargo en el afio 2000. De esta nueva etapa cuenta:

“Ahora hay un programa para efectos de mejorar la antena y estamos haciendo las gestiones
para mayor cubrimiento porque la emisora cubre toda la Sabana de Bogota y algunas regiones
de Cundinamarca y curiosamente de Caldas, pero estamos haciendo el esfuerzo para tener mas
cubrimiento. La Universidad tiene también las sedes de Cartagena y de Santa Marta y es
importante participar alli. Bueno en la segunda rectoria, en el 2000, un avance fue que
conseguimos poner en Internet a la Emisora. La escuchan en Tokio, Londres y hasta en
Ottawa” (Pinzo6n, 2014).

Es importante resaltar desde el principio, que todos los avances de la emisora se han dado
gracias al apoyo de los rectores que han pasado por la Universidad Jorge Tadeo Lozano, en
orden cronoldgico, Luis Cordoba Marifio, Juan Hernandez Saenz, Evaristo Obregon Garcés,
Jaime Pinzén Lépez, José Fernando Isaza Delgado, Cecilia Maria Vélez Withe, asi como la
participacion del Consejo Directivo de la Universidad. En este periodo, que va desde 1999

hasta el 2012 los avances y los logros en la emisora son significativos.

La experiencia de Bernardo Hoyos en la literatura, la musica, el cine y los medios de
comunicacion aporta incluso en las diferentes etapas de la emisora, desde su fundacién,
construccion y evolucion. Sin embargo, la direccion de la HJUT cambia en Octubre de 2012
cuando fallece el maestro Bernardo Hoyos y el cargo es ocupado temporalmente por Rogelio
Delgado hasta junio del 2013.
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Figura 31. Esquema de programacion de la HIUT para Marzo del 2014 (Lunes a Jueves)
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Figura 32. Esquema de programacion de la HIUT para Marzo del 2014 (Viernes a Domingo)
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2.2.6. Fernando Toledo g.e.p.d. (2013 — 2014) y el futuro de la HJUT

Figura 33. Fernando Toledo Zamora g.e.p.d. Imagen tomada de la pagina web oficial de la Universidad Jorge

Tadeo Lozano

El 1 de junio del 2013 llega Fernando Toledo Zamora a la direccion de la HIUT. Reconocido
por su trabajo como maestro, periodista, escritor y gestor cultural, Toledo es delegado en la
rectoria de Cecilia Maria Vélez. Apenas este director comienza su labor como director de la

emisora, Rogelio Delgado recuerda las palabras que dijo respecto a la programacion musical:

“Me dice, Rogelio no hay necesidad de tocar nada porque eso estd perfecto, es una parrilla
perfecta. Eso estd a la altura de la radio mundial y de lo mejor del mundo, en Londres, en
Washington, en Nueva York, en donde estemos esta es la radio que se oye asi. Inclusive esta
mejor que muchas emisoras del mundo. Entonces Fernando se pone feliz y dice que no hay
nada que cambiarle a esa parrilla, simplemente estdbamos pensando en unos cambios que poco

a poco vamos a hacer” (Delgado, 2014).

Los cambios realizados durante el afio de direccion de Fernando Toledo son pequefios, ya que
se mantiene con éxito el esquema de programacion con el que se venia trabajando. Hasta el
momento, Fernando Toledo conservo la programacion y continué en la labor de seguir
contactando patrocinadores. ;Cuales son esos pequefios cambios que varian en el esquema?

Orlando Ricaurte, quien coordina la programacion cuenta que:

“Digamos que por ejemplo, la franja de El Atlas de la masica y de Jazz que era de dos a tres

de la tarde, pasé de cinco a seis de la tarde pensando en que hubiera un blogue de mdsica
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clésica, digamos hasta las cinco para que la persona llegara sobre las cinco. Cuando se
programa en la emisora, uno de los objetivos es como ubicarse en qué puede estar haciendo un
oyente potencial de la emisora a esa hora. Por ejemplo, una persona a las 6 am o a las 7 am,
¢Qué esta haciendo la persona? ¢Se esta levantando o estd haciendo trabajo, o en la oficina o
estudiando? ¢;Qué estd haciendo al medio dia? ;Qué esta haciendo sobre las seis de la tarde?
(Ricaurte, 2014)

Figura 34. Orlando Ricaurte, director de programacion de la HIUT. Imagen tomada de la pagina web oficial de

la Universidad Jorge Tadeo Lozano.

A nivel técnico los cambios han sido mayores, ya que recientemente se ha estado trabajando
en un esfuerzo por mejorar los equipos y cambiar la antena. También, bajo la supervision de
Rogelio Delgado se ha venido analizando la posibilidad de extender la audicion de la emisora
a otras regiones del pais, teniendo en cuenta que la Universidad Jorge Tadeo Lozano cuenta

con otras de sus sedes en Cartagena y en Santa Marta.

Respecto a las audiencias, recientemente se ha venido trabajando en la pagina de Internet para
identificar al tipo de oyente que también sintoniza la HJUT. Sin embargo, en términos

generales, el oyente de la emisora de la Tadeo tiene las siguientes caracteristicas:

“Generalmente es un oyente calificado que tiene intereses académicos , culturales, musicales,
de concierto en la ciudad y de eventos culturales, muchos estudiantes de musica, por ejemplo,
personas inclusive de otros lados interesados por la misica o personas con una vida académica
fuerte. La emisora también es de compafiia. Personas que les relaja o les entretiene escuchar
musica. Hemos detectado un pico alto sobre las diez de la mafiana, en oficinas, entre 9 y 11 es
un pico alto de sintonia y baja un poquito al medio dia y vuelve a subir por la tarde” (Ricaurte,

2014).
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Este periodo que va desde el 2013 hasta abril del 2014 es uno de los mas cortos en la historia
de la emisora HJUT. El pasado 24 de abril del 2014, el director Fernando Toledo Zamora
fallece y por ahora, la direccion se encuentra temporalmente a cargo de Rogelio Delgado,

mientras se elige nuevamente a un director.

Actualmente los cargos de la HJUT son Rogelio Delgado Gallego, director encargado;
Enrique Araujo Jiménez, editor del boletin; Orlando Ricaurte Lopez y José Daniel Ramirez,
programadores; Amparo Ballesteros, discotecaria; Victor Pérez, asesor técnico; Hernando
Romero Barliza y Julika Uprimny, locutores; Martha Gémez, secretaria; Sergio Mayorga,
auxiliar administrativo; Blanca Sabogal, Carmen Rosa Nivia, Ricardo Vargas, Victor
Bautista, Omar Bautista, Ever Aradjo, quienes son operadores de audio. Entre los productores
y colaboradores externos que continGan en la emisora se encuentran Jorge Arias de Greiff,
Carolina Conti, Ricardo De la Espriella, Maria Estella Fernandez, Eduardo Gomez, Carlos
Heredia, Camilo de lIrisarri, Mauricio Laurens, Vicente Posada Garcia — Pefia, Alfonso

Rincon y Gabriel Suéarez.

2.3. UN RADIO, la primera emisora de una universidad publica en Bogota

N,

unradio

Figura 35. Logo de la UN Radio, emisora de la Universidad Nacional de Colombia. Imagen tomada de la pagina
web oficial de la emisora. 2014

Oficialmente la UN Radio, emisora de la Universidad Nacional de Colombia, es inaugurada
en 1991. Sin embargo, la iniciativa nace mucho antes cuando el rector de la Universidad,
Marco Palacios Rozo impulsa la creacién de una emisora y solicita el apoyo del profesor
Héctor Martinez Garcia, quien contaba con una trayectoria en la radio cultural Musicar FM.
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En orden cronoldgico, sus directores han sido Fernando Orjuela, Olga Marin, Fabio Fandifio y
Carlos Raigoso. La pluralidad, la proyeccion de la Universidad Nacional a través de la radio y
el respeto por la diversidad, son los preceptos que a lo largo del tiempo ha mantenido la UN
Radio.

2.3.1. Los pioneros: De Musicar a la Universidad Nacional de Colombia

Figura 36. Edificio Uriel Gutiérrez de la Universidad Nacional de Colombia. Alli en el quinto piso se encuentra
ubicada la UN Radio.

Los antecedentes de la UN Radio se pueden ubicar con la experiencia de Héctor Martinez
Garcia, Carlos Raigoso y Luz Stella Millan, quienes son los pioneros que comienzan a
trabajar en el proyecto de creacion de esta emisora universitaria. Los tres vienen de Musicar
FM, una de las emisoras culturales mas importantes de Bogota que sale del aire hacia 1989
por cuestiones de rentabilidad. El transito de estos pioneros de las emisoras culturales a las
emisoras universitarias brinda aportes positivos al primer esquema de programacion de la

radio de la Universidad Nacional.

Antes de que ellos llegaran a finales de la década de los ochenta, ya se venia trabajando desde
el aspecto legal de esta emisora universitaria. Mediante el Acuerdo 126 del 17 de diciembre
de 1986 el Consejo Superior Universitario crea la Radio Universidad Nacional de Colombia
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como una emisora de la Universidad. En cuanto a la mision, se considera importante “que la
Universidad Nacional disponga de los medios necesarios para la difusion de sus actividades
docentes, cientificas y culturales”. En este documento también se establece que la Radio
Universidad Nacional estaria conformada por un rector, un delegado del Presidente de la
Republica, Un Delegado del Ministro de Educacién y un Delegado del Ministro de

Comunicaciones.

También, en el &mbito legal es importante tener en cuenta el Contrato 0453 del 17 de
noviembre de 1987 expedido por el Ministerio de Comunicaciones y cuyo objeto es la
“realizacion de transmisiones de radiodifusion, destinadas a ser recibidas directamente por el

publico, a través de las bandas asignadas”.

|
Figura 37- Carlos Raigoso, actual director de la UN Radio, trabajando en la década de los 90. Foto de archivo

particular.

En este documento también se establecen caracteristicas que tendria la emisora de la

Universidad Nacional de Colombia:

“Nombre de la Estacion: “RADIO UNIVERSIDAD NACIONAL”, en la ciudad de Bogota,
Departamento de Cundinamarca, en la frecuencia 97.4 MHz, Distintivo de llamada H.J.Y.V.,
potencia 1 kilovatio, frecuencia de enlace 314.1 MHz., ubicacién de los transmisores y sistema
irradiante en el sitio de coordenadas x= 1.101.850 Y= 1.101.900, lugar de ubicacion de los
estudios en las Residencias Uriel Gutiérrez de la Universidad Nacional de la ciudad de

Bogota” (Contrato 0453. Noviembre 17 de 1987. Ministerio de Comunicaciones)
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Sumado a las caracteristicas que se le atribuyen a la emisora de la Universidad Nacional, en
este contrato también se determinan orientaciones y lineamientos claros frente al objetivo de
la programacion de “difundir la verdad y elevar el nivel cultural y la salud de la poblacion,
preservar las tradiciones nacionales; favorecer la cohesion social y la paz nacional, la

democracia y la cooperacion internacional”.

Contando con la documentacién legal necesaria, la emisora de la Universidad Nacional de
Colombia comienza su periodo de pruebas de emisién. El rector del momento, Marco Palacios
Rozo busca como director de la radio de la Universidad Nacional al profesor Héctor Martinez
Garcia, quien habia estado por varios afios trabajando con un espacio de musica
contemporanea en la emisora cultural Musicar FM. A su vez, este profesor se apoya en
amigos como Carlos Raigoso, quien era estudiante de Ingenieria Electronica, y Luz Stella
Millan, quien pertenecia al grupo de tertulia musical liderado por el maestro Otto de Greiff.
“El doctor Marco Palacios y su grupo de gobierno en ese momento entienden que esto es una
cosa absolutamente importante. Ya se consolida con el presidente Gaviria, pero venian

hablando del proyecto de la emisora desde tres gobiernos atras” (Millan, 2014)

En cuanto a la produccién, durante estos primeros afios se comienzan a realizar programas
desde los estudios de grabacion de la Radio Nacional de Colombia, mientras que se
adecuaban los espacios para la emisora en el Edificio Uriel Gutiérrez de la Universidad
Nacional. EI primer esquema de programacion se construye para ocho horas de emision
autorizadas por el Ministerio de Comunicaciones. La intencion era expresar a “una radio

universitaria, de caracter universitario e ideologicamente definida asi: pluralista e incluyente”

(Millan, 2014).

Hacia 1989 el profesor Héctor Martinez, Carlos Raigoso y Luz Stella Millan realizan una
propuesta de primera parrilla de programacion y graban desde la Radiodifusora Nacional de
Colombia. Con “disciplina de japoneses”, lema comtiinmente usado por el profesor Martinez,
los tres se dedican a un trabajo de creacion para la emisora de la universidad. También desde
el comienzo se cuenta con el apoyo de profesores y académicos de la Universidad Nacional de
Colombia. “Yo hablaba con la gente de Sociologia, Economia, el Instituto de Estudios
Politicos y el Centro Editorial, a cargo de Santiago Mutis, quien es el hijo de Alvaro Mutis y
semanalmente tenia un libro para que lo presentdramos en nuestro programa” (Millan, 2014).

La participacion de los académicos es importante desde la fundacion de la emisora de la

Universidad Nacional de Colombia.
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Ademas del profesor Héctor Martinez Garcia, llegan otros colaboradores como Francisco
Millan, quien crea un programa de ciencia y tecnologia. Igualmente entran académicos de la
Universidad Nacional como Carlos Pizarro Ledngomez, quien dirigia el Instituto de Estudios
Politicos de la Universidad Nacional; Clemente Forero Pineda, decano de la Facultad de
Economia; Julidn Betancourt, quien como estaba a cargo del Museo de la Ciencia y el Juego
se encarga de grabar un piloto sobre Fisica.

2.3.2. jCon la rectoria de Mockus se inaugura la UN RADIO!

Figura 38- Equipo de la UN Radio hacia 1991 — Direccion de Fernando Orjuela — Foto Tomada del Archivo
Personal de llse de Greiff.

Oficialmente, la UN Radio sale al aire hasta 1991 durante la rectoria de Antanas Mockus. Uno
0 dos afios antes, Fernando Orjuela es llamado por el rector de la Universidad Nacional,
Ricardo Mosquera para asumir la direccion de la emisora. Orjuela es considerada la persona
indicada para continuar con el proyecto de creacion de la radio de la Universidad Nacional
por su trabajo como asistente y coordinador cultural de Carlos Medellin, quien entonces era el
director del Instituto de Radio y Television (INRAVISION). Sobre la creacion de la emisora

de la Universidad Nacional cuenta Orjuela:

“Decidi la aventura de crear el proyecto. Yo no recuerdo haber encontrado una parrilla de
programacion. Lo que encontré fue muchos afanes ilégicos de en donde va a quedar la antena,

de qué caracteristicas la Antena, el transmisor, la caseta para la Antena y el celador.
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Fundamentalmente me encontré una emisora muy centrada en eso y en determinados asuntos

técnicos” (Orjuela, 2014).

El primer reto al que Fernando Orjuela se enfrenta es a la solucion de los temas técnicos hasta
que finalmente logran salir al aire en periodo de prueba el 16 de diciembre de 1990. A la par
comienza a crearse un equipo de trabajo en la emisora, que poco a poco se va consolidando
con la participacion de la comunidad académica. Alli no habia presencia de comunicadores
sociales, ademas teniendo en cuenta que la Universidad Nacional de Colombia no ofrece este

programa académico.

El primer esquema de programacion oficial de la radio de la Universidad Nacional se
construye principalmente, gracias a profesores interesados en el tema. El propdsito con el que
se constituye esta primera programacion se entiende desde “los tres ejes de la Educacion
Superior, que siguen siendo investigacion, docencia y extension” (Orjuela, 2014). Es asi como
nace el programa Ciudad Universitaria, muy recordado por ser un noticiero de la Universidad

Nacional en el que también se presentaban franjas de investigacion.

Desde el comienzo, los programas cientificos tienen un espacio importante en la
programacion. “La extension la lograbamos saliendo al aire y todo lo de la investigacion lo
empezamos a crear con un profesor de ingenieria. Era un programa muy bueno de
investigacion y habia otros de caracter académico como el de Antropologia” (Orjuela, 2014).
Sin embargo, mientras poco a poco se consolidaba un esquema de programacion, los

inconvenientes técnicos persistian:

“Fuimos la Unica emisora de Bogota que tenia el siguiente texto: Sefiores oyentes, la emisora
saldra de pocos momentos del aire por el apagdn. Se volvera al aire después del apagén. Es
gue no teniamos planta eléctrica, se iba la luz del Edificio Uriel Gutiérrez y la emisora salia
del aire. Era la Unica emisora que no salia. Mientras que Caracol creaba ese concepto de La
luciérnaga, nosotros pediamos excusas y se iba la luz en el barrio, en el sector y la emisora
salia del aire. Y después volvia la luz y la emisora volvia a entrar. Eso fue en 1991 también”
(Orjuela, 2014).

En cuanto al equipo de trabajo durante estos primeros afios, solo reciben salario “el director,
la secretaria, un operador y dos libretistas que hacian el trabajo” (Orjuela, 2014). De resto se

cuenta con el apoyo de profesores voluntarios como Carlos Caicedo, quien crea un espacio en
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el que profundiza sobre la investigacion cientifica. Asimismo se busca la voz oficial de la
radio de la Universidad Nacional. A través de contactos y amigos del director Fernando

Orjuela, la reconocida locutora Ilse de Greiff comienza a ser escuchada en esta emisora.

Figura 39. llse de Greiff, locutora de la UN Radio y de Radio Nacional de Colombia. Fotografia tomada de

archivo personal de llse de Greiff.

Guillermo Gonzalez, quien se encuentra coordinando la parte de comunicaciones del
Ministerio de Cultura se convierte en una ficha clave para llevar la voz de llse de Greiff a los
micréfonos de la emisora de la Universidad Nacional. Por iniciativa de Fernando Orjuela, la
Unidad de Radio de Colcultura, que seria mas adelante Ministerio de Cultura, es creada
dentro de la Radio de la Universidad Nacional. Gracias a la emisora de la Universidad
Nacional, el Ministerio comienza a crear sus propios programas Y le abre la oportunidad a que
personas de esta emisora trabajen con ellos. Es el caso de Maria Helena Vargas quien en ese
momento es fonotecaria y productora, pero posteriormente es vinculada a la Unidad de Radio

del Ministerio de Cultura.

Una vez se va trabajando en el esquema de programacion de la radio de la Universidad
Nacional de Colombia, también se va constituyendo el sello que actualmente la identifica.
Uno de los aspectos técnicos que cambian durante los primeros afios es el distintivo de
Ilamada, que en la primera resolucion expedida por el Ministerio de Comunicaciones aparece
como ‘HJYB’. Fernando Orjuela se da cuenta de que la emisora de la Universidad del Choco

cuenta con el distintivo ‘HJUN’ y se comunica con su directora para realizar un intercambio
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de distintivo de llamada, el cual es aprobado con éxito por el Ministerio de Comunicaciones.
Esto fortalece institucionalmente la identidad de la emisora, ya que pasa a ser reconocida
como la UN Radio, 98.5 FM Stereo, HJUN.

Figura 40. Fernando Orjuela, segundo director de la emisora de la Universidad Nacional de Colombia.
Fotografia tomada de archivo personal de llse de Greiff.

Otro de los aspectos relacionados con la identidad de la emisora es la creacion de un concepto
musical que serviria de identificacion para distinguirse de las demas frecuencias en el dial. Al

respecto cuenta su director:

“La emisora la quisimos hacer lo mas democratica posible. Ese concepto de democracia
significd que muchas emisoras tienen como tema musical, como distintivo musical ciertas
obras de Bach o Beethoven gque generalmente son bastante oidas. Nosotros convocamos a un
concurso con reglas muy estrictas, en el que en 30 segundos se dijera: Desde la Ciudad
Universitaria transmite la Radio de la Universidad Nacional de Colombia, HJUN 98.5 FM”
(Orjuela, 2014).

El concurso lo gana un estudiante de Mdusica de la Universidad Nacional de Colombia que
compone la pieza musical que aun conserva la UN Radio. La decision la toman jurados de alta
calidad como Otto de Greiff, Jorge Arias de Greiff y el director del conservatorio de ese
momento. En cuanto a la participacion de los estudiantes, es importante destacar que desde el
comienzo de la UN Radio, “todo se hacia de la manera mas democratica posible” (
Orjuela, 2014). Los micréfonos se convierten en una herramienta para que los estudiantes de
la Universidad Nacional también contaran con la posibilidad de participar. Sin embargo, su
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director plantea tres lineamientos de conducta en la UN Radio: “primero, la puntualidad;
segundo, cero palabras procaces; tercero, cero agresiones. El impuntual, el que utilizara un
mal lenguaje o el que utilizara la emisora para ataques personales no tenia cabida. Eran tres

reglas indivisibles que hacian que estudiantes fueran y se expresaran” (Orjuela, 2014).

Un ejemplo de la participacién estudiantil se da durante la rectoria de Antanas Mockus en la
Universidad Nacional de Colombia, ya que la UN Radio cumple un papel importante para dar
voz a los candidatos que se postularon para ser representantes en el Consejo Superior
Universitario. Igualmente, en linea con los programas con los que se manifestaba un espiritu
democrético y pluralista nace el programa UN a.m. Noticiero de Opinidn, que actualmente se
conoce como UN Analisis, pero que desde sus origenes ha sido un espacio en el que la
coyuntura del momento va més alla y se fortalece con el aporte intelectual de la comunidad
académica y de los profesores de la Universidad Nacional.

Poco a poco la emisora de la Universidad Nacional comienza a tener mayor reconocimiento
gracias al apoyo del diario el Espectador, en el que se ayudaba con el esquema de
programacion. “Eran unos afios en los que no teniamos plata pero habia mucha gente. Por
ejemplo, el Espectador, Marisol Cano, Fernando Cano, mucha gente nos apoyaba” (Orjuela,
2014). Frente a la programacion que se divulga, se recuerdan programas como Sin tos ni son,
que contaba con boleros y por otro lado con Operas. La creatividad de los programas también
se llega a notar con EIl corazon del patio, un espacio radial en el que las personas de las
carceles tenian el derecho a participar. “Era un programa con el que nos decian en Estados
Unidos y Europa, uy pero no puede ser que ustedes tengan un programa con una Universidad

del Estado en el que los criminales hablan” (Orjuela, 2014).

Hacia 1992 0 1993 la UN Radio comienza a trabajar para transmitir a futuro las 24 horas. De
acuerdo a su director, Fernando Orjuela, el crecimiento de la emisora no se da facilmente, ya
que se necesitaba “una sincronia muy fuerte entre lo que se sofiaba hacer y actuar en la
administracion, la plata y la infraestructura. Todos los rectores nos apoyaron durante mi
gestion pero nunca habia plata” (Orjuela, 2014). Finalmente, cuando la emisora comienza a
transmitir 24 horas comienza a emitir programacion con Radio desde Francia, Italia y Espafia.
“Las 24 horas nacen por un crecimiento desproporcionado en la emisora en términos de
parrillas, de programas, de creatividad, de esfuerzo a presupuesto, a estudios y refuerzos”
(Orjuela, 2014). Es asi como la programacion de la UN Radio comienza a caracterizarse por

su variedad musical y de contenidos. En cuanto a colaboradores también llega Diana Uribe
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proponiendo una idea innovadora para la franja de rock. “A mi me dijo Diana, profesor, la
mayoria de estudiantes oyen musica en inglés pero ellos no saben el contexto ni nada”
(Orjuela, 2014). De esta forma se crean colectivos en torno a los programas, tales como los de
rock y el de 6pera, compuesto por expertos como Jorge Arias de Greiff. A géneros musicales
como la salsa también le dan cabida en el esquema de programacién con programas como De
Rumba, en el que llegaron a participar personajes como el actor Fernando ‘el flaco’
Solérzano, Dago Garcia y Enrique Carriazo. Los boleros de media noche se suman a la
programacion musical. “Habia de todo. A De Rumba iban los rumberos, para los boleros, iban
los enamorados o los despechados. A Rock iban los locos del colectivo. Tanguedia eran los
tangos con Aroldi. La hora del blues también era un programa estupendo y el jazz en la

emisora igual” (Orjuela, 2014).

Para resumir, la programacion de la UN Radio en su totalidad es mejor entendida con Pedro
Salazar, quien actualmente se encuentra a cargo de la Fonoteca de la emisora y que ha estado
alli desde sus comienzos. Hacia 1995, las mafianas de lunes a viernes de la UN Radio
comienzan con la informaciéon que viene de emisoras internacionales como Radio Francia
Internacional y Radio Exterior de Espana. “Llegaban en discos compactos, pero en principio
en cintas de carrete abierto y se transmitian directamente” (Salazar, 2014). Seguido de estas
emisoras internacionales, hacia la 1:30 de la madrugada se escuchaba UN. Satélite, un
programa no editado que venia directamente del satélite con toda la informacion. Para las tres
de la madrugada salia al aire Euterpe, un programa de mdsica clasica realizado por los
estudiantes de la Facultad de Artes que tenia repeticion a las nueve de la mafana en el
programa Protagonistas de la musica. También, Torre de Babel es otro de los espacios con
informacion, en el que se reunian noticias tomadas de las emisoras internacionales que
emitian en la madrugada. En una sola hora de emision se transmitian varias emisoras y se

Ilamaba Torre de Babel por estar compuesto de emisoras en diferentes idiomas.

Una de las franjas que se consolida en la emisora de lunes a viernes es la de rock. De seis a
siete de la noche se emitian programas como Cinco décadas del Rock, un programa de rock
clasico los lunes; La Hora de la Resistencia, en el que participaban los colectivos los martes;
Psicosis, un espacio de Rock Metal los miércoles; Imaginarios del Rock, presentado por la
periodista Diana Uribe los jueves; y Rockoco, el de rock clasico los viernes. Respecto a los
contenidos informativos, U.N. a.m Noticiero de Opinién, es de los espacios que se ha

mantenido en la emisora, solo que actualmente es conocido como UN. ANALISIS. Otro de
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los programas de contenido es la Revista de Colcultura, realizada y locutada por llse de
Greiff.

Uno de los proyectos a los que se le da continuidad es al programa Musica Contemporanea,
propuesto durante el periodo anterior con el director Héctor Martinez Garcia. También es
importante el espacio que se le da a géneros como el jazz en Jazz: La Hora, en el que se
recuerdan a programadores de la época como Luis Eduardo Nifio y Juan Carlos Valencia. Los
sébados y los domingos cambiaba la programacién musical, comenzando con Jazz y Blues.
Durante el dia se emitian otros programas como Brasil Musical, apoyado por la embajada del
Brasil; MUsica Latinoamericana, Rock 98 Y, entre otros que se han mantenido en el esquema

como Retrospectivas del Rock, que continda a cargo de Alexander Pinilla.

Figura 41. Estudios de grabacién de la UN Radio durante la década de los noventa.

Frente a las influencias presentes para la creacion de este primer esquema, Fernando Orjuela
se remonta a su experiencia con la Radio Nacional. En resumen, “este proyecto no nace de la
nada, nace de una compatibilidad béasica, porque ambas emisoras son del Estado, Radio
Nacional y Radio Universidad Nacional, pero una es emisora publica abierta y la otra es
emisora publica universitaria” (Orjuela, 2014). “Yo diria que un 40 % es de caracter
académico y el 60% el musical, pero igual los programas musicales también tienen su saber”

(Salazar, 2014).
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Figura 42. Esquema de programacion de la UN Radio a mediados de la década de los noventa

U.N. RAQIO ¥Y8.0 F
«@~ HJUN Programacion 24 Horas g»

Radio desde ltalia
Radio desde Francia
Radio desde Espafia
UN, Satélite
EL TRERFE o
para
el
fin
Masica sin Titulares Radio de &)
desde esta
Holanda semana
Torre de Babel Mosies |
- de las
Revista de Colcultura o religiones
m
- Andlisis Polffico '“‘1
’ ’_ m”h
Frotagonistas de b Misiea e
Cranica Urbana
Prometinos
no llorar
: _ 3 Prasil Musical,
i et S
1500
siglo XX
18:00 §- 5 LaHoradela [ “1 Imaginarios del
| Resistencia : Rock
19:00 Lo U en FM
lmlabendloyJM] Samoaons oo L RUN l Radio de Accién I Tiexra de por medio I Perspectivas
2000 U.N. Satélite
20:30 Invitade Music al
21:30 Torre de Babel ,
Libros Libros y
s o Concierto Mazda C.C.A. o o
S S 11:00
= | Miisica de Camara : P J.IMEH
¥ EMISION EN DIRECTO Rincon | 90
MANTENGASE AL ALCANCE DEL OIDO

138



2.3.3. La creacion de UNIMEDIOS: Hacia una nueva UN RADIO

ACIONAL ot cotomsia

| DE MEDIOS DE COMUNICACION
UNIMEDIOS

Figura 43. Logo de UNIMEDIOS. Tomado de la pagina web oficial de UNIMEDIOS

Hacia 1997 llega a la direccién de la UN Radio la periodista Olga Marin, quien venia de
trabajar en el diario EI Espectador. Con la llegada de la Unidad de Medios de Comunicacion,
Unimedios (prensa, radio y television), la emisora de la Universidad Nacional adquiere una
mayor fuerza institucional. La primera directora de Unimedios es Marisol Cano, quien viene
del diario El Espectador y a su vez llama a Olga Marin para que se encargue de la direccion
de la Unidad de Radio.

Durante esta etapa, que va desde 1997 hasta el 2003, Olga Marin trabaja fuertemente en el

esquema de programacion que habia hasta ese momento. Al respecto cuenta:

“Una de las cosas que encontré fue que la emisora tenia formulada una filosofia muy buena. Tenia una
estructura muy fuerte y una articulacién de esa programacién en la formulacion de lo que era la radio
universitaria como modelo, porque no era solo de la Academia y facilitaba el puente con la sociedad,
que es lo maés interesante de las emisoras universitarias. Sin embargo, uno de los problemas que
encontré fue que los espacios estaban muy consolidados con los programadores y que debiamos volver

a recuperar la parrilla para no perder el objetivo de la emisora universitarias” (Marin, 2014).

Adicionalmente, la tercera directora de la UN Radio, Olga Marin, cuenta que al no contar con
soportes econdémicos, que es un problema comdn entre todas las emisoras universitarias, los
colaboradores voluntarios se apropiaban de los espacios, lo cual no estaba mal sino que debia
ser replanteado. “El apropiarse de un espacio radiofénico tiene muchos problemas para lo que
es la estructura de programacion y el sentido que tiene la programacion dando respuesta a los

objetivos institucionales” (Marin, 2014).

Uno de las propuestas que plantea esta directora es la de recuperar el caracter institucional de

los espacios que poco a poco se habian consolidado en el esquema de programacion. “Habia
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programadores con una gran voluntad de programacion pero como no tenian la posibilidad de
acceder a un reconocimiento econémico, ellos hicieron del espacio su espacio y asi se fue
perdiendo el caracter institucional” (Marin, 2014). Precisamente, con la intencion de
recuperar el esquema, Olga Marin organiza la nueva parrilla teniendo en cuenta estudios de
mercado que permitieran encontrar el nicho y desarrollar una programacion que respondiera a
la ciudad y a lo que identifica a las emisoras de interés publico. Sumado a esto, durante ese
periodo la tecnologia se encuentra deteriorada, lo cual afecta la sintonia de la emisora. Es asi
como se trabaja en la parte técnica para salir con buena calidad de sonido las 24 horas del dia.
“Durante mi direccion también hicimos la automatizacion de la radio y también nos fuimos a
la radio digital” (Marin, 2014).

Figura 44. Equipo de trabajo de la UN Radio durante la direccion de Olga Marin. Foto tomada de archivo de

Carlos Raigoso, actual director de la UN Radio.

También, con la necesidad de contar con el compromiso de la Academia, durante esta etapa se
golpean puertas en diferentes facultades de la Universidad Nacional, ya que habia una
desmotivacion por parte de los profesores. Lo importante era recuperar la parte académica y
poco a poco se va logrando gracias a la participacion de profesores como Luz Angela Posada
y Ramiro Isaza, de la Facultad de Musica. Con ellos son recordadas series como Historia de
la Radio e Historia de la Musica. De esta manera se comienza a recuperar el sentido y el
caracter universitario, asi como se retoman géneros y formatos en la emisora como el

radioteatro.
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Uno de los aportes que se encuentran durante la direccion de Olga Marin es que se fortalecen
los espacios de contenido informativo, por la afinidad y experiencia con el periodismo que
ella habia tenido en el diario EI Espectador. Programas como UNAnAalisis se fortalecen en el
esquema. Respecto a la programacion general de la emisora, se trabajan con criterios de
programacion muy definidos, que consistian en el trabajo con franjas horizontales y
verticales. Las franjas horizontales se componen por los tradicionales programas informativos
de la mafiana hasta llegar a UN Analisis. Las franjas verticales se fortalecen, sobre todo los
fines de semana con programas musicales. De hecho este esquema se conserva actualmente en
la UN Radio:

“Es una estructura ejemplar de la radio universitaria en Colombia, que esa parrilla de programacion
estaba un poco perdida por unos hechos que habian ocurrido en donde se perdié un poco la direccion de
la emisora, el problema de los programadores que hubo una crisis econémica, pero lo que se hace es
retomar esa parrilla y el sentido de la programacion, fortalecerla con la Academia pero mirando hacia su
contexto social con todos los valores institucionales y ya articulado en ese momento con la unidad de
medios de comunicacion que se crea. Entonces ya no es la emisora suelta sino que la emisora forma
parte de un grupo de medios de comunicacion y desde luego se integra y se ayuda mucho con esos
medios” (Marin, 2014).

La creacion de Unimedios y contar con programas de caracter institucional e investigaciones
comienzan a articularse con el quehacer cultural de la Universidad, lo cual comienza a
constituir un esquema de programacion ideal para esta emisora universitaria. Respecto a la
radio, en su ser y deber ser, Olga Marin plantea que se trabaje de forma profesional y que los
académicos se apropien del lenguaje radiofonico. “El libreto me ayudaba a que los
académicos ajustaran sus tiempos y que los contenidos tuvieran sus contenidos muy
libreteados. Asi empezamos a trabajar con diversidad de formatos radiales y eso nos abrié un

nuevo campo de produccion radial” (Marin, 2014).

Precisamente la produccidn radial es uno de los aspectos gque se fortalecen durante esta etapa,
gracias a los espacios de experimentacion sonora y de trabajo de la voz que se empezaron a

realizar con los académicos:

“En el marco de la produccién incorporamos un poco de pedagogia radiofénica para
los docentes, que era muy dificil trabajar con ellos porque ellos son los maestros, pero
si que al tener libreto debiamos tener unos tiempos sonoros con ciertas resonancias.

Haciamos un reloj de programacion que estuviera medido en tiempos de diez minutos
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seguidos, entonces ahi teniamos que hacer un corte. Empezamos a integrar elementos
sonoros para dar descanso al programa y que el programa tuviera una armonia”
(Marin, 2014).

Otro de los avances que se consolida en cuanto a la programacion de la emisora, es el hecho
de contar con un jefe de produccién encargado de acompafiar a los profesores en sus procesos
de creacion de los programas de radio. Edgar Guasca, quien actualmente continla trabajando
en la Un Radio, se encarga de trabajar de la mano de Olga Marin con el propésito de mejorar
en la produccion y capacitar a los maestros. Este es un periodo de exploracion en el que los
maestros se preparan con talleres de voz y de lenguaje sonoro. De este tipo de iniciativas
nacen series muy interesantes desde campos académicos como la ciencia, en la que La ciudad

y el deseo, es de las mas recordadas.

Sumado a lo anterior, aparecen programas institucionales como La Carrera, con el fin de
divulgar programas u orientar vocacionalmente a los oyentes frente a los programas
académicos que ofrece la Universidad Nacional. Otro de los proyectos de interés que nacen es
la creacion y experimentacion a través de un banco sonoro de la ciudad. También se crean
programas para la audiencia infantil y se innova en otros formatos radiales como los
dramatizados radiofonicos. Simplemente Complicado es una obra de radio teatro producida
por la UN Radio y que gana un reconocimiento en la Bienal Internacional de Radio en
México. Ademas de estos programas creativos, en el mismo trabajo de experimentacion, la
UN Radio recibe un reconocimiento por parte de la Cruz Roja Internacional al crear una serie
sobre el terremoto ocurrido en Armenia en 1999. Este trabajo se realiza con el Centro de
Atencion Psicologica de la Universidad Nacional de Colombia y con gente afectada por el
terremoto se crea Después de la tragedia, una serie radial sobre la atencion que reciben las
victimas de los desastres naturales. Posteriormente la serie se estrena con el terremoto de
Honduras y la Radio Nacional la transmite, asi como la Cruz Roja la distribuye a manera de

apoyo para las victimas.

Otro de los aspectos interesantes que se desarrollan en esta etapa es la articulacion de la radio
de la Universidad Nacional, no solo en la emision de contenidos académicos sino que también
el hecho de involucrarse con las actividades que se desarrollan en el campus universitario.
Esto implica volver a la radio en vivo, en realizar transmisiones que recuperaran el caracter de
inmediatez de la radio. Por ejemplo, se realiza un programa de conciertos en vivo una vez al

mes, en el que se dan a conocer a intérpretes jovenes de la Universidad Nacional. También se
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producen programas con el departamento de Musica, con el que se recuperan y se retoman
partituras de comienzo del siglo XX que se publicaban en el diario Mundo al Dia.

En resumen, uno de los principales logros que se pueden destacar en esta etapa es, de cierta
forma, el caracter periodistico y la incorporacién del lenguaje y formato radial a nivel
profesional en el esquema de programacién de la emisora. La directora de este periodo cuenta:

“Contagiamos a la emisora y la pusimos muy activa con una respuesta muy oportuna, que no
esperaramos a nada. Tener una capacidad de reaccion y de que los oyentes se enteraran de
primera mano de la vida cultural y académica de la universidad y a no esperar que pasara un
mes con los tiempos de la catedra. Ese fue el aporte con el que se contagia la emisora y eso no
es aporte mio. Eso es aporte de la radio, del solo hecho de entrar a una Unidad de medios de
comunicacion , adquiere la dinamica del medio de comunicacion y rompe la dinamica de la
academia porque es mas un medio de comunicacion que tiene que tener la facultad de

responder a la inmediatez” (Marin, 2014).

Uno de los aspectos que también caracterizan a la UN Radio en esta etapa es la funcion social
como emisora universitaria, ya que a través de un pequefio transmisor dentro de una escuela
contribuyen a la formacion de los estudiantes en formatos, entrevistas y programacion
musical. De esta manera los medios de comunicacion de la Universidad Nacional se vinculan

e integran a la produccion y apoyo instrumental para actividades de caracter académico.

Es importante destacar que el apoyo a la UN Radio es mayor en esta etapa, ya que con el
apoyo de la universidad y de Unimedios se comienza a dar un mayor seguimiento a la
programacion y a los contenidos que alli se ofrecen. Ademas se tienen en cuenta aspectos
como el contenido, el formato, la calidad sonora, entre otras caracteristicas técnicas. Este
comité estd formado por los profesores que coordinaban programas, la directora de

Unimedios, que inicialmente es Marisol Cano, Edgar Guasca y por supuesto, Olga Marin.

En cuanto a la gestion de los recursos, el apoyo de la Universidad se vuelve indispensable
para lograr la renovacion de los equipos y realizar todo el cambio hacia la digitalizacion de la
emisora. También se realiza toda la labor necesaria de construccion para el transmisor y se
consiguen los recursos para la construccién de otro estudio de grabacién dentro de la emisora.

Frente al manejo de los recursos, Marin cuenta:
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“Los recursos se gestionan dentro de la Universidad pero hay una gestion grande de recursos
por fuera de la Universidad que se consiguen con nuevos convenios. Por ejemplo se logra que
la BBC entre a formar parte de nuestra programacion a precios de reconocimiento muy bajos y
asi fortalecemos la programacion también con reconocimiento de las radios internacionales.
Teniamos recursos para comprar todo el informe de medios para que nos evaluaran en rating.
Entré la BBC y estuvo durante un tiempo. Teniamos programacion en inglés de la BBC y
hubo una gestion grande de recursos para adquirir colecciones que estaban en la fonoteca”
(Marin, 2014).
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Figura 45. Fonoteca de la UN Radio durante la década de los noventa. Fotografia tomada del archivo personal de

Carlos Raigoso.

Para concluir, de acuerdo al analisis de la programacion que se realiza durante el Ultimo afio
de direccion de Olga Marin, se presenta un equilibrio entre los contenidos acadéemicos y los
contenidos de caracter musical. Para septiembre de 2003, la programacién musical ocupa el
48.80% de la parrilla de programacion, con 82 horas de emisidn; mientras que los demas
programas, la mayoria de caracter académico, ocupan el 51.19 %, con un margen de 86 horas
de emision (Informe UN Radio, Septiembre de 2003).

PROGRAMACION SEMANAL

168 HORAS

MUSICAL 82 48.80%

OTROS 86 £1.19%
CATEGORIA HORAS | PORCENTAJE

Programacion Musical Propia 66 80.48%

(Producida por U. N, Radio)

Programacion Musical Externa 7 §.519

(Producida por Satélite)

Programacion Musical Externa =

(Producida por Trascripeion) 6.5 7.92%
Programacion Musical Externa =

(Producida por Convenio) 2.5 3.04%
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Figura 46. Esquema de programacion semanal de la UN Radio. 2003. Andlisis realizado anualmente en la UN

Radio.

Con este esquema de programacion establecido concluye el periodo de Olga Marin, quien es

la primer profesional en Comunicacion Social que toma la direccion de la emisora, lo cual

permite articular y trabajar de la mano con los profesores para mejorar la mediacion de los

contenidos académicos. En la siguiente figura se puede ver cédmo evoluciona el esquema

durante esta nueva etapa.

Figura 47 Esquema Anaélisis de Programacion de la UN Radio en Septiembre del 2003

Hem| L UNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO [Ho=
0:00 0:00
JAZZ...LAHORA
1:00 Lecturas Compartidas
1:30 TIEMPO DE CONCIERTO
230 TIEMPO DE CAMARA BBC RFI
MUSICAL | MUSICAL
330 TIEMPODE CANTO (Satélite) (Satélite)
00| Hipétesis | Diagnéstica | Radiode Accién | AlaCarrera | Do o Coreondd
4:30 CURSODE INGLES (RCI -EFT)
5:00 Wozde America(Maz=mnn en Ingles)
3:30 Fadio Francia Imtemacional {Notichas enFranes)
600 BEC de Londres {Notidas en Castdlana) RN (Moticizs en Ingles)| BN (Euro Impados) [6:00
LY Fadio Netherland [NoAcEs en Castellana ) N R RFL
RN A== = Necrom] Tl BN (LaFonoea) | nvescias en Casefian) [6:30
7:00 F.adio Francia Intemacional (Moticias en Castellano) DESDE 700
UN ANALISIS omes | | DeLas
730 FonaBamméa : l5:00 |
TODAS ¥ T0D05 RELIGIONES 120
DIAGNOSTICO 0:00
c00 TIEMPO DE CONCIERT O - 3
& Dezzdz Espaiia | SELECIONES [530
. Los n§h.|'rerl:|s ’
10:00 TIEMPO DE CAMARA sumiscayas (oot
11:0 TIEMPO DECANTO .
1130 EevistaLa Nacional Cultural BEETHOVEN| Barroco|iu
Salon Mexico - r PG
1204 DISTRITO CULTURAL PEcRo . [T
MUSIKEIDOS Salecd T:00
1:00 JAZZ... LAHORA Bl 130
BLANCO Y Lo Tomrnmenz, omo Brasil Musical MudleBasica |-,
200 BEETHOVEN|  ypego mmemve | conmairorewos [grrrroongs | ONGAKY Colombiana |
300 Podium Neerlandés . ggg&r Laboratorio del Rock| 1.4 NGUEDLAS 00
SIN ETA
4.00 SIGLO XX = URBENATIVA| Seleccionss [+00
5:00 MUSICAS COLOMBIANAS LEni La Fora del Blues [500
€00  Rockde . Puicosi Rios de La UL Citedra y
Vinilo Ll N Babilonia R s sg'}(} Manuel Ancizar |0 0
T DePaso |LATUENFAL MESICA PaRa | Ala Carrera [INDUSTRIA SOUL Interacciom |7:00
730 TORRE DE BABEL CHAFRLAR torrepeEeapeL| DIGITAT Enel C‘;e:ﬁéndsf T30
B:00 F.adio Francia Internacional (MNoticias en Castellano) EURO 800
B:30 Lecturas C‘?mmm Conferencia ROCK LaFilarménica |5
©:00| Hipétesis [ é‘j::”m_}ﬁ;m % | Radio de Accign | d¢la Semana CAMINANDO =
©:30 Eadio Francia Intarnacional {Noticias an Franeas)
Ta5 Curso deInelés EBC DEROCEKANDO
10:0¢ BBC (Noticias en castellano) Afiisica pIEZAS |
p - \ILatinoamericana
o MUSICA UNIVERSAL CLASICAS
TI rears [200
[ ] EMISIONENDIRECTO e

145



2.3.4. Una corta transicion y la actualidad de la UN Radio (2005 — 2014)
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Figura 48.Celebracién de UN Radio durante la direccion de Olga Marin

Después de Olga Marin, la direccion de la UN Radio queda a cargo de Fabio Fandifio, quien
ejerce su labor durante poco tiempo, apoyado por Fernando Tascon, quien era su jefe de
programacion. Durante aquellos afios, la propuesta planteada por Olga Marin tiene
continuidad, incluyendo un aspecto importante no solo para la UN Radio, sino que para las
demas emisoras universitarias y es el hecho de que hacia el 2003 comienzan a formar parte de
la Red de Radio Universitaria de Colombia, RRUC. De acuerdo al periodo de Fabio Fandifio
como director de la UN Radio se asegura que: “llegaron muchos periodistas politicos de
afuera y la cosa ya se fue un poco para el otro lado; los programas de Academia y analisis

pasaron a ser programas mas informativos, se aligeré demasiado” (Raigoso, 2007, p.23).

Hacia el 2005, Carlos Raigoso, quien habia estado desde la fundacion de la UN Radio, es
nombrado director de la emisora. Cabe aclarar que antes del periodo de direccion de Olga
Marin, Carlos Raigoso habia ocupado este cargo a mediados de la década de los noventa pero
por un periodo corto de tiempo. Sin embargo, Carlos Raigoso se ha mantenido a lo largo del
tiempo en la UN Radio ocupando diferentes cargos, incluyendo aquellos relacionados con la
parte técnica. En cuanto a su formacion, Raigoso ha sido la persona idénea en la direccion de
la emisora, no solo por su trayectoria en esta emisora universitaria, sino que también por su
formacién académica, en la que ademas de ser ingeniero electrénico cuenta con estudios en

otras disciplinas como su Maestria en Sociologia.
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La vision de Raigoso, quien ha estado en diferentes etapas de la emisora y que ahora continda
como su director, permite comprender como ha ido evolucionando la UN Radio. Al respecto,

se refiere a los siguientes cambios que se han dado en el tiempo:

“Al principio nosotros veniamos de lo musical, la mdsica cléasica, la cultura, la
filosofia, la literatura, la ciencia, y yo creo que eso era muy importante y muy valido
en su momento, pero estos medios también se han transformado mucho y ahora son
unos agentes mucho mas en la formacion si uno quiere ponerlo en esos términos
politico-ciudad. Ahora se trabaja en estos frentes, y en esos frentes antes éramos muy
timoratos para hacerlo, realmente no veiamos esto mas alla de una extensién cultural.”
(Raigoso, 2014).

En cuanto a la programacion de la UN Radio en los tltimos diez afios se han conservado
espacios musicales que nacieron con la emisora como lo es el de musica contemporanea.
También, se ha mantenido el programa U.N.Analisis, que al cumplir 20 afios de estar al aire,
el 23 de septiembre de 2011, recibe un reconocimiento de responsabilidad ambiental. En
cuanto al aporte de la emisora a la sociedad, partiendo desde su esquema de programacion, su

actual director opina:

“Yo diria que el gran aporte es poner a circular la reflexién que se hace desde la
Universidad. Yo creo que mucha de nuestra programacion trata temas que se abordan
ya en la academia y que pueden ir hacia afuera. Yo creeria que ese es un primer aporte
en temas de radio y el tema de opinidn siempre me parece fundamental, porque si creo

que la universidad tonifica la opinién que demanda el oyente” (Raigoso, 2014).

De acuerdo con Carolina Fernandez, comunicadora social que actualmente coordina la
produccién de la UN Radio, la programacion de la emisora se ha mantenido constantemente

en los ultimos afos:

“Hay un grueso de programas que desde el inicio de la emisora aun continian con
nosotros como UN Analisis. No solamente UN Analisis, sino por ejemplo unos
programas de rock, que son de once de la noche a doce, y son por ejemplo Rock de
Vinilo que es los lunes, Rios de Babilonia que es los dias jueves. Son programas que

tienen mas de veinte afios, teniendo en cuenta que la emisora tiene veintidos afos; es
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decir, son absolutamente constantes en términos de realizadores y de oyentes. Son

personas que estan ahi desde su comienzo” (Fernandez, 2014).

Esta continuidad en la programacion, asi como las nuevas propuestas que se insertan a la
parrilla, siguen siendo evaluadas por el comité de programacién de la emisora, compuesto por
el director de la Emisora, el director de Unimedios y diferentes profesores de la Universidad.
Semestralmente se presentan balances en los que se evalGan la funcionalidad de la variedad de
programas que hacen parte de este esquema

“Nosotros tenemos una gran realizacion de programas propios. Yo siempre fallo en el nimero
de programas exacto que tenemos, pero realmente hay muy pocas repeticiones y muy pocos
programas de transcripcion. ¢Eso qué quiere decir? Que las horas producidas por nosotros, son

de las 24 horas de programacion, me atreveria a decir que minimo 20” (Fernandez, 2014).

Por la misma variedad en la programacion, se llegaria a pensar en que no hay un perfil o
estereotipo determinado del oyente de la UN Radio. Sin embargo, segin su coordinadora de

programacion se identificaria de la siguiente manera:

“Podriamos decir basicamente que estan a partir del estrato dos y hasta el estrato seis por las
comunicaciones que recibimos de los oyentes. Personas con formacién académica distinta.
Personas incluso con algunas situaciones de discapacidades o limitantes, y que aun asi se
acercan a diferentes contenidos o que nos escuchan a través de la pagina web, etc. Entonces

realmente creo que no existe una definicidn para el oyente de UN Radio” (Fernandez, 2014).

Figura 49. Sala de edicion a comienzos del afio 2000 en la UN Radio. Fotografia tomada del archivo personal de
Carlos Raigoso.
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Figura 50. Esquema de Programacion de la UN Radio para Agosto de 2013
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Ademas de la programacion y con el propésito de construir memoria, es importante hacer una
mencion de las personas que actualmente conforman el equipo base de la UN Radio, tanto en
Bogot4 como en Medellin. En la direccion general de Unimedios se encuentra Jaime Franky
Rodriguez. En cuanto a la UN Radio se encuentran los siguientes cargos: Carlos Emilio
Raigoso, jefe de Oficina de Radio; Carolina Fernandez Vidal, coordinadora de produccion y
programacion UN Radio Bogota 98.5 FM; Juan David Alzate Morales, coordinador de
produccion y programacion UN Radio Medellin; Julio César Casas, coordinador de
produccion y programacion de la UN Radio Web; Mauricio Cardona, Wendy Casallas
Moreno, Juan Ignacio Garcia Ruiz, Alejandro Gonzalez, Lina Maria Hernandez, Richard
Hernandez, Paula Portela, Guillermo Parada y Claudia Sanchez, periodistas; Alvaro Bulla,
Giovanny Castillo, Santiago Cortés, Manuel Durango, Edgar Guasca y Jimmy Morales,
productores UN Radio Bogota 98.5 FM ; Jorge Ivan Benjumea Martinez, productor UN Radio
Medellin 100.4 FM; Pedro Salazar, Fonoteca;, Ferney Cuestas, Herbert Botero, Jairo
Rodriguez, transmisoristas; Sol Karenth Sanchez, secretaria; Martha L. Chaves Mufioz,
Cristian Orlando Bogota, Carlos Fabian Rodriguez, Pedro Valero, disefiadores y

desarrolladores de medios digitales.

Por altimo, respecto al futuro de la UN Radio, su actual director, Carlos Raigoso considera
importante que se continde trabajando para que los medios universitarios sigan

permaneciendo en el tiempo:

“Es importante conservar cierto trabajo por la cultura de la audicion, con la cultura de la
escucha y creo gque en eso las emisoras universitarias tienen mucho que aportar. Creo que hay
un compromiso fuerte con la formacién de la opinion publica en todos los campos, en politica,
en ciencia, en tecnologia, en arte, creo que eso es valiosisimo, y en el futuro mas que ver un
gran desarrollo, me gustaria que fuera una constante que se pudiera mantener en el tiempo,

mas que grandes cambios” (Raigoso, 2014).

Sumado a continuar con estas motivaciones, a futuro la UN Radio espera expandirse y contar
con una extensién que vaya a la par con la de la Universidad Nacional y su presencia en otras
regiones del pais. Por ejemplo, si se crea una sede en Tumaco, probablemente también se
pensaria en la creacion de un proyecto radiofénico para esa misma sede. También, se hace
importante seguir trabajando en el entorno digital. En la historia de la UN Radio se puede
destacar que la primera pagina web aparece de forma temprana cuando la emisora tan solo

habia cumplido nueve afios. Pese a que la pagina en ese entonces era informativa, con la
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llegada de las posibilidades multimedia, durante el periodo de Carlos Raigoso, es un logro
contar hacia el 2005 con audios en la pagina web. Actualmente es una de las paginas mejor

consolidadas de las radios universitarias en el pais.

Contdctenos

it~ D/M UN RADIO Bogotd

La radio es uno de los lenguajes de expresion de la Unidad de Medios de Comunicacion de la
Universidad Nacional de Colombia, UNIMEDIOS. En la frecuencias F.M. de Bogota y Medellin ha
abierto un espacio cultural y académico y un didlogo vivo y permanente con la comunidad.

Su programacion expresa la diversidad y pluralidad de opiniones y conceptos que propicia la
Universidad sobre temas de la vida regional, nacional ¢ internacional, que contribuyen a
comprender aspectos de la ciencia, el arte, la politica y la cultura, y ha tener una vision clara y
constructiva de pais.

Figura 51. Toma de la pagina web de la UN Radio en el 2002. Asi se identificaba esta emisora.

“Para mi lo interesante es que Carlos Raigoso, ha estado desde el primer ladrillo hasta el dia
de hoy. Es, sin lugar a duda el gestor mas calificado que ha tenido esa emisora. Con su tarea
desde todos los frentes. Eso te lo puedo decir sin animo de dedicarle a una sola persona la idea
de que esta sea una de las web master mas consolidadas del mundo”, comenta Luz Stella
Millan, quien también hace parte de los origenes de la UN Radio y que actualmente produce

los programas Microfono de Papel y Sonidos de la memoria.

Figura 52. Actuales estudios de grabacion de la UN Radio. Fotografia tomada por Karen Aroca. 2014
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2.4. LAUD ESTEREO, jUna emisora con alternativa!

90.4 F.M

Universidad Distrital Francisco José de Caldas

Figura 53. Logo de LAUD 90.4 FM. Tomado de la pagina web oficial de esta emisora.

La sostenibilidad econdmica, la falta de recursos, el famoso escandalo del ‘miti miti; que

sacudio a las radio estaciones bogotanas, entre otras circunstancias, no han sido impedimento

para que la emisora de la Universidad Francisco José de Caldas, mas conocida como LAUD

90.4 FM, siga al aire como una alternativa en la radio. Su director, Alfredo Ardila y quienes

han dejado huella en esta emisora, comparten de su experiencia para construir esta historia.

2.4.1. Nacer en medio del famoso ‘miti miti’

Figura 54. Estudio de grabacién de LAUD 90.4

FM. Fotografia tomada por Ginna Avila.

Ojala que las hojas no te toquen el cuerpo cuando
caigan, para que no las puedas convertir en
cristal, ojala que la lluvia deje de ser el milagro
que baja por tu cuerpo, ojala que la luna pueda
salir sin ti ojala que la tierra no te bese los pasos.

(Silvio Rodriguez, musico cubano)

Con la esperanza de un “ojald”, que ya se ha
prolongado por trece afios, la emisora LAUD 90.4
FM sale al aire por primera vez un 10 de
noviembre del afio 2000. Cuando el reloj marca las
doce y después de transmitir el Himno Nacional de
la Republica de Colombia, en la Oficina de la
Alcaldia Mayor de Bogot4, ubicada en el Palacio
de Liévano, se escucha la voz del artista cubano
Silvio Rodriguez. Desde entonces es un hecho que

nace una alternativa en la radio, LAUD 90.4 FM, la mas joven de las emisoras universitarias
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que hasta ese momento se encuentran en el dial: Javeriana Estéreo, de la Pontificia
Universidad Javeriana; HJUT, de la Universidad Jorge Tadeo Lozano y la UN Radio, de la

Universidad Nacional de Colombia.

Aunque sale al aire en el afio 2000, el proyecto de crear LAUD 90.4 FM viene de una
iniciativa que surge afios atrés, cuando a mediados de la década de los noventa se organiza
una semana de la Ingenieria y el Disefio en la sede de la Macarena de la Universidad
Francisco José de Caldas. Segun el director de LAUD, Alfredo Ardila Godoy, quien se

encuentra a la cabeza de la emisora desde su fundacion:

“A los ingenieros les dio la locura de hacer una emisora. Consiguieron un transmisor prestado
de Caracol y se sentaron en las escalinatas de la Macarena, ahi en ‘la zona del aburrido’ y
montaron una emisora rustica para transmitir en esa zona. El experimento les salié muy bien.
Todos eran ingenieros electronicos de la Universidad Distrital y durante esa semana sacaron la

emisora ¢ hicieron unos espacios de tres, cuatro, cinco y seis horas” (Godoy, 2014).

Motivado por la experiencia de los estudiantes de ingenieria, el rector del momento de la
Universidad Distrital, Lombardo Rodriguez ve la creacion de la emisora como un proyecto
que se puede hacer realidad y comienza a realizar todos los tramites correspondientes para
solicitar una frecuencia en FM ante el Ministerio de Comunicaciones, que en ese momento
estaba a cargo de Saulo Arboleda Gomez, durante el periodo presidencial de Ernesto Samper

Pizano.

Figura 55. Una de las operadoras y programadoras musicales de LAUD 90.4 FM
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La solicitud de LAUD 90.4 FM se realiza por gestion directa, ya que por su caracter de interés
publico y al ser una emisora universitaria, tenia el derecho de solicitarle al Ministerio que le
entregara una frecuencia de radio. Todos los tramites de solicitud estuvieron a cargo del
ingeniero industrial Pablo Emilio Garzon, que en ese momento era el decano de la Facultad
Tecnoldgica de la Universidad Distrital. También, desde la rectoria llamaron a un equipo de
profesionales: el ingeniero electrénico Ignacio Castafieda, el melémano Fernando Espafia, que
también ha pasado por otras emisoras universitarias y culturales como UN Radio y Javeriana
Estéreo y Alfredo Ardila Godoy, comunicador social de la Universidad de la Sabana, que en

ese momento trabaja en la parte de comunicaciones de la Facultad Tecnoldgica.

Mientras se esperaba por la licencia de concesién para que LAUD 90.4 FM prestara el
servicio de radiodifusion sonora, sus pioneros se dedicaron a presentar el proyecto, a realizar

los estudios de audiencia y a crear las parrillas de programacion.

“Encuestamos a la comunidad académica de nuestras cinco facultades diseminadas por Bogota
y encontramos que nadie queria una emisora de la inmensa minoria sino de la inmensa
mayoria. Una emisora cultural que tuviera gue ver mas con nuestra vida diaria. Queriamos
meternos mas Bogota: como somos una universidad publica, del distrito capital, decidimos
que nuestro plato fuerte debia ser la ciudad”. (Alfredo Ardila, 2007)

Finalmente, el 17 de diciembre de 1999 mediante la Resolucion 003430, expedida por el
Ministerio de Comunicaciones, el Rector de la Universidad Distrital Francisco José de Caldas
recibe la licencia de concesion para prestar el servicio de radiodifusion sonora en Frecuencia
Modulada, FM, por los 90.4 MHz en Bogota. En cuanto a sus propdsitos, se establece que al

otorgar la concesion del servicio de radiodifusion sonora a la Universidad Distrital:

“(...) se vincula activamente la institucion universitaria con los ciudadanos garantizando la
divulgacion de programas educativos y culturales, dando la oportunidad a los estudiantes de
realizar pasantias y monitorias académicas”. (Resolucién 003430. Diciembre 1999, Ministerio

de Comunicaciones)

Frente a los parametros establecidos en la licencia de concesién, el Ministerio de
Comunicaciones determina ‘Radio Universidad Distrital” como el nombre de la emisora, asi
como la ubicacion de los estudios de la emisora en la Calle 32 N0.16-10 y el distintivo de

llamada: H.J.U.D. Respecto a la clasificacion de la emisora de la Universidad Francisco José
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de Caldas, se determina una “gestion del Servicio Directo; orientacion de la programacion:
Interés Publico; nivel de cubrimiento: Zonal, Clase A; tecnologia de transmision:

Estereofonica” (Resolucion 003430. Diciembre 1999, Ministerio de Comunicaciones).

Posteriormente, bajo el Acuerdo 002 de Abril 1 de 2002, el Consejo Superior Universitario de
la Universidad Francisco José de Caldas crea y reglamenta la estructura y el funcionamiento
de la Emisora. En este acuerdo queda escrita la mision y la vision de LAUD 90.4 FM,
determinando con claridad en su articulo 4°, que en primer lugar la emisora se encarga de
“radiar y divulgar las actividades generales de la Universidad Distrital Francisco José de
Caldas, orientadas hacia una programacion de Interés Publico”. También se destacan otros

aspectos como:

“e) Promover y participar en la realizacion de programas sobre el desarrollo institucional, la
construccion y consolidacion del Distrito Capital en sus aspectos cultural, social, fisico,
econémico, politico y administrativo. f) Ejecutar programas de comunicacion, divulgacién e

informacién que se convengan con las Facultades de la Universidad”. (Acuerdo 002 de Abril 1
de 2002)

Sin embargo, aunque todo el procedimiento legal se lea sencillo, desde que nace la iniciativa
toma mucho tiempo para que finalmente LAUD 90.4 FM logre salir al aire. Inicialmente,
comienza un proceso con el fin de cumplir todos los requerimientos que exige el Ministerio de
Comunicaciones para conceder una licencia de radiodifusion. En la programacion se revive el
apoyo de Fernando Espafia, hombre de radio que ha tenido la oportunidad de pasar por otras
emisoras universitarias como la UN Radio, de la Universidad Nacional de Colombia y

Javeriana Estéreo, de la Universidad Javeriana.

En cuanto a la parte técnica, se comienzan a comprar equipos y en la parte juridica es
indispensable el apoyo del abogado Héctor Ferrer. También son importantes los estudios
técnicos que realiza el ingeniero Ignacio Castafieda para determinar aspectos como la antena
de transmision, que actualmente se encuentra ubicada en el Cerro de la Macarena. Desde
entonces, y por asuntos técnicos, se decide que las instalaciones de la emisora se encontrarian
en un edificio de este barrio y no en la Universidad Distrital Francisco José de Caldas, como

es el caso de las demas emisoras universitarias bogotanas.
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Después de lograr todos los requerimientos técnicos y demas exigencias del Ministerio de
Comunicaciones para conceder la licencia por gestion directa, ¢por qué demoraron en entregar
la frecuencia a LAUD 90.4 FM? Pues bien, resulta que el proceso se tarda cuando con el
ministro de comunicaciones de la época, Saulo Arboleda, sale a la luz publica el famoso
escandalo del ‘miti miti’, conocido como un hecho de corrupcién que surge en 1997 a raiz de
una conversacion telefonica en la que Arboleda junto al ministro de Energia, Rodrigo
Villamizar, hablan de sacar partido del trdmite de licitacion de 81 emisoras en frecuencia
modulada (FM).

“Nosotros caimos en eso. A nosotros ya nos habian adjudicado, nosotros apareciamos en el
libro gordo de Petete del Ministerio de Comunicaciones, que es el libro de las frecuencias, de
las emisoras adjudicadas pero nosotros no estdbamos funcionando porque no nos habian
entregado la licencia. Entonces no podiamos funcionar sin licencia. Si tu prendes equipos
antes de tener el documento escrito, ese que tl tienes ahi, te pueden decomisar los equipos”
(Ardila, 2014).

Finalmente, después de una lucha por recibir la licencia de LAUD 90.4FM mediante gestion
directa, el Ministerio de Comunicaciones entrega la resolucion hasta 1999. Durante el tiempo
de espera, el director de LAUD 90.4 FM, Alfredo Ardila Godoy trabaja con la Facultad
Tecnologica de la Universidad Distrital Francisco José de Caldas hasta que vuelve a ser
Ilamado desde la rectoria para liderar el proyecto radiofonico. Es asi como hacia junio del afio
2000, se crea un equipo de trabajo con Fernando Espafia en la produccion; Ignacio Castafieda
en la parte técnica; y Juan Carlos Amaya, quien entonces era el celador de la Universidad,

pero que estudiaba Comunicacion Social.

2.4.2. Una alternativa radial universitaria sin musica clasica

Para junio del afio 2000, Alfredo Ardila comienza a trabajar de la mano con Fernando Espafia,
asi como cuenta con el apoyo de Juan Carlos Amaya e Ignacio Castafieda. Lo primero que se
comienza a pensar es en un posible esquema de programacion que identificara a LAUD 90.4

FM. De hecho, se plantea imitar el modelo de otras emisoras universitarias:

“Cuando se monto la emisora, habia la idea de que fuera una emisora igualita a la Tadeo
(HJUT): masica clésica, porque en esa época estaba el rector Luis Alfonso Ramirez y él es una
persona muy erudita y tenia la percepcion de que las emisoras culturales universitarias tenian

que ser de ese tipo” (Ardila, 2014).
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Hora Program

12am Radio Francia Internacional-Misica
1am Radio Francia Internacional en Francés
1:30am Radio Francia Internacional-Muisica
5am Radio Francia Internacional - RFI
7:30am Revista de la Mafiana

10am Misica Iberoaméricana y del Caribe
11am Radio Francia Internacional - RFI
11:30am Muasica Iberoaméricana y del Caribe
12pm Masica y Musicos de Colombia

1pm Misica Iberoaméricana y del Caribe
1:30pm Facetas

2:30pm  Muasica Iberoaméricana y del Caribe
4pm Radio Francia Internacional - RFI
4:30pm  Mdsica Iberoaméricana y del Caribe
5pm Amantes del Circulo Polar

8pm Bajo la Luz de la Luna

Figura 56. Esquema de programacion del Lunes. La musica clasica no esta presente en las mafianas como ocurre
en las demas emisoras universitarias.

Sin embargo, queda una inquietud en la cabeza de Alfredo Ardila: “;Qué quieren escuchar los
estudiantes?” Todo esto pensando en lo que seria la emisora de una universidad de caracter
publico en la que convergen distintas ideologias y gustos musicales. Sumado a pensar en un
esquema de programacion, se hace urgente contar lo mas pronto posible con una emisora asi
fuera musical para salir al aire y no perder la licencia, que era vigente hasta diciembre de ese

mismo afio. Al respecto comenta su director:

“Era el afan de sacarla pero para saber de los estudiantes nos fuimos sede por sede a las
facultades de la Universidad. Entonces estaba la de la calle 40, que es Ingenieria; la Macarena,
gue es Ciencias de la Educacion; Medio Ambiente, que es forestal; y Tecnol6gica, que son
todas las tecnologias. Entonces nos fuimos sedes por sede preguntandole a los muchachos, si
usted tiene una emisora, si la universidad tiene una emisora, ;qué le gustaria escuchar?”
(Ardila, 2014).

Del reto de investigar los intereses de las audiencias, de los estudiantes de la Universidad
Distrital Francisco José de Caldas, aparecen resultados como la inclinacién hacia géneros
como el Rock en Espafiol, por parte de la facultad Tecnoldgica; Cancién Social como la
preferida por los de Medio Ambiente; y pop, por ejemplo en las facultades de ingenieria.

Teniendo en cuenta esos resultados, Fernando Espafia y Alfredo Ardila analizan y piensan en
una propuesta de programacién que abarcara todos esos géneros musicales y que ademas

fuera en linea con el caracter institucional de la Universidad. Es asi como nace una parrilla de
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programacion bajo un modelo propuesto por Fernando Espafia al que decide llamar ‘La

Curva’:

“Fernando se inventd el famoso cuento de ‘la curva’. Cada treinta minutos se arrancaba la
curva con una cancién suave Yy se iba subiendo. Y terminaba en pico a los 30 minutos. El puso
el nombre de ‘la curva’. Entonces t0 la mandabas abajo, arrancaba la media hora e iba arriba
otra vez. Siempre, cada media hora. El la llamo la famosa curva. Asi lo haciamos. Entonces
mandabamos al aire un Silvio, mandabamos un X, Y o0 Z, y termindbamos con un café Tacuba.

Asi fue basicamente como arrancamos. Nos fuimos de musicales” (Ardila, 2014).

En cuanto al manejo de recursos y al capital necesario para la programacion de la emisora,
Alfredo Ardila y Fernando Espafia tocan puertas en casas disqueras pero el asunto se
convierte inviable, asi que deciden programar musica no comercial, pero de artistas que son
comerciales. Por ejemplo, que salieran al aire temas musicales de Mana, pero no los que
estaban de moda sino los méas antiguos, los no tan conocidos. Esta idea facilita la actividad de
programar, ya que se cuenta con el apoyo de amigos y conocidos que conocen el proyecto
radial y colaboran con sus colecciones personales para enriquecer la primer parrilla de
programacion. Poco a poco los temas se van automatizando y se convierte en una ardua labor

la seleccion musical y copia de los temas en el computador.

“Si, asi armamos el esquema de programacion. Entonces nosotros dijimos, nunca, por lo
menos por ahora, vamos a mandar algo que sea diferente al idioma esparfiol, excepto el
portugués, porgue esta al lado de nosotros, es vecino de nosotros. Asi arrancamos nosotros.
Teniamos musica en espafiol, pop, cancion social, masica brasilera, musica de Iberoamérica.

Todo en portugués y espafiol” (Ardila, 2014).

Inicialmente y durante el periodo de prueba, la emisora es netamente musical. Sin embargo, a
diferencia de las deméas emisoras universitarias, Alfredo Ardila Godoy decide que no se
emitiria musica clasica. La intencién con la que nace LAUD 90.4 FM y desde la vision de su
director es brindar un espacio en el que el estudiante se identificara con lo que estaba

escuchando.

Al final, con programacion en mano, la emisora logra salir al aire el 10 de noviembre del afio
2000, con su primera transmision. Ya entrado el 2001 empieza a trabajarse con tres grandes
programas de contenido que todavia tienen continuidad en la emisora: La Revista de la

Mafiana, Alistando la Pijama y Musica y musicos de Colombia. Esos son los tres programa
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bandera de la emisora que la caracterizan desde el principio. Pese a que la Universidad
Distrital no cuenta con el programa académico de Comunicacion Social, Alfredo Ardila,
quien entonces dictaba clases de en la Universidad Central, lleva a estudiantes destacados
como Karol Prieto, Maryluz Tellez y Alejandra Giraldo para que apoyen la labor periodistica
en la emisora. Incluso, sin contar con tanta audiencia en el afio 2001, se presentan jovenes
voluntarios como Alberto Mario Jaramillo, que estudiaba Publicidad en la Universidad San
Martin.

Quienes participan como pioneros en LAUD 90.4 FM saben del compromiso que implica
hacer parte del equipo desde estos primeros afios. Por ejemplo, Alistando la pijama se emitia
desde las ocho de la noche hasta las tres de la mafana, acompafando a los oyentes en vivo
con mucha cultura, pero de corte underground. “Nosotros pensdbamos, vamos a hacer
alternativos y diferentes. (Qué es diferente? Pues tomar la informacion que no toma las
emisoras comerciales” (Ardila, 2014). Ademas de estos programas con los que arranca la
emisora, poco a poco van se sumando otros de caracter musical como el rock y la franja de
salsa, coordinada por Fernando Espafia. También, empiezan a pensar en programas
periodisticos, de analisis y de corte académico. Hacia el 2006, cuando la emisora ha tomado
méas forma, diferentes facultades de la Universidad Distrital se presentan para proponer
programas en los que se pudieran dar a conocer resultados e investigaciones de interés para la

sociedad.

“Nosotros no gueriamos una cuestiéon ‘ladrilluda’. Los académicos son muy buenos pero no
saben de ese lenguaje de la radio, hacerlo &gil, entendible. (...) (Cual es la idea? Aqui se
trabaja con el profesor, se hace la preproduccién y se propone. Les recordamos a ellos que el
gue escucha la emisora es una persona que no tiene ese mismo conocimiento, entonces hay a

que saber llegarle al uno y al otro” (Ardila, 2014).

Lo importante de contar con la participacion de estudiantes y profesores en el esquema de
programacion, es que le brinda el aporte institucional a LAUD 90.4 FM. Sin embargo, se
realiza desde un aspecto diferente, en el que el contenido no se redujera a una clase por radio,
sino que estuviera mediado por un comunicador social en didlogo con el académico. “Cada
Facultad o cada Departamento o cada Instituto de la Universidad tiene un programa
académico, tiene un comunicador que conduce el programa y habla con el profe” (Ardila,
2014)
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2.4.3. La quijotada que partio6 en dos la historia de LAUD

El afio 2005 es clave para LAUD 90.4 FM, ya que se presenta un punto de quiebre, un antes y
después para esta emisora universitaria. Esto se logra gracias a la iniciativa de Alfredo Ardila,
quien se levanta un dia con la idea de que a través de la emisora se conmemoraran los

cuatrocientos afios de la obra El Ingenioso Hidalgo Don Quijote de la Mancha.

“Un dia me levanté con la locura y dije “vamos a hacer el Quijote”. Estdbamos sentados con
Fercho (Fernando Espafia) y le dije, chino metdmosle a esta vaina algo diferente. Yo le dije,
miremos algo de Literatura pero en donde involucremos colegios. Mejor dicho, nosotros
estabamos pendientes de que la escucharan y de que nos creyeran y de que supieran que
existiamos” (Ardila, 2014).

Con esta idea, Fernando Espafia y Alfredo Ardila plantean la posibilidad de que a traves de
los micréfonos de LAUD 90.4 FM se realice una lectura ininterrumpida de la obra de
Cervantes. Alcaldes, ministros, actores, estudiantes y diferentes personas de la ciudad

participaron con animo en la idea:

“Fue un trabajo dificil pero nos creyeron. Fueron tres meses de trabajo duro. Terminado El
Quijote y con la dltima pagina nos sentamos aqui. Me acuerdo mucho que desbaratamos todo
esto. Eso fue sin dormir y cuando por fin nos sentamos, creo que fue el momento en el que

senti una de las grandes satisfacciones que ha tenido mi vida” (Ardila, 2014).

Desde entonces la emisora comienza a tener reconocimiento y credibilidad. La lectura
ininterrumpida de la obra de Cervantes en una emisora universitaria se convierte en noticia
que aparece en diferentes medios de comunicacion. Posteriormente, esta radio universitaria
empieza a cumplir una funcion social en la que a través del Departamento Administrativo de
Accion Comunal, ahora conocido como ldpac, se apoya la formacion y capacitacion de lideres

en radio:

“Capacitamos en prensa, radio e internet durante tres afios cerca de 1200 personas. Ahi
volvimos a empatarnos con la Universidad. Acabamos de hacer un convenio con el Ministerio
del Interior. Hicimos cerca de 1200 programas a hivel nacional en 32 emisoras nivel nacional

con lideres sociales en todas las regiones” (Ardila, 2014).
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La oportunidad de colaborar con la capacitacién de personal de emisoras universitarias y
comunitarias es otra de las satisfacciones que el director Alfredo Ardila se lleva de esta
segunda etapa de LAUD 90.4 FM. “No solamente hacemos radio aqui sino que tambien

capacitamos. Los muchachos de aqui capacitan a otros alla afuera” (Ardila, 2014).

2.4.4. iEs la Gnica emisora universitaria movil!

Figura 57- La mévil de LAUD 90.4 FM jMas de uno la habra visto en alguna Feria del Libro o
Festival de Teatro! Tomada de las redes sociales de LAUD 90.4 FM.

LAUD 90.4 FM es la Gnica emisora universitaria en frecuencia modulada que emite desde las
instalaciones de un camion cuando se presentan eventos importantes en la capital. La idea de
contar con un vehiculo desde el cual se transmitiera en vivo nace hace cuatro o cinco afios,
gracias al apoyo de Radio Francia Internacional (RFI) y su delegado Pompeyo Pino, quien a
cambio de que se transmitiera la programacion de esta emisora internacional, ofrece equipos

técnicos y capacitacion de calidad para su personal.

Entre los elementos brindados por RFI a LAUD 90.4 FM esta un equipo que todavia se
conserva y mediante el cual se conectan tres microfonos y una linea telefonica.
Posteriormente también se realiza el aporte de la unidad movil y de equipos de produccion
necesarios para salir al aire fuera de las instalaciones de la emisora. Esto fue suficiente para
que Ardila se planteara la posibilidad de crear una movil que recorriera Bogota. “Asi nosotros

empezamos a salir e ibamos a las localidades, a la Feria del libro, al evento que nos invitaran.

161



Localidad que nos dijeran alla estdbamos, espacio que nos dijeran, alla ibamos” (Ardila,
2014).

El apoyo de Radio Francia Internacional es importante para que la emisora avance en su
propuesta radial desde las calles. “Eso fue la sensacién. Fue una idea mia porque yo pensé,
como sacamos la movil y como visibilizamos la movil” (Ardila, 2014). Sin embargo, de alli
nace una nueva necesidad, una nueva iniciativa y es la de visibilizar la Universidad Nacional
a través de la movil, no solo en Bogota sino en otras regiones del pais. Es por eso que
actualmente se esté trabajando con el apoyo de un profesor del departamento de Ingenieria
Electronica de la Universidad Distrital para transmitir via satélite desde otros rincones del

pais:

“Presentamos el proyecto al Consejo Superior este afio y hay luces de que ahi va el cuento. Ya
la movil se vuelve herramienta académica. Cuando nosotros no la utilizamos, la utilizan los
profesores para que dicten clases ahi o lo estudiantes también. Nosotros nos debemos a la
Universidad y hay mucha gente comprometida con la emisora. La quieren mucho para poner
sus ideas” (Ardila, 2014).

2.45. LAUD en la actualidad

90.4 F.M.\\

-——

et st b

Figura 58. Estudio de grabacion de LAUD 90.4 FM

Actualmente, después de casi catorce afios de su fundacion, LAUD 90.4FM ofrece una
variada parrilla de programacion, en la que se cuenta con programas de corte periodistico y

segiin su director, “mucha musica en espafiol, cancion social, rock y pop”. Es importante
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destacar que la mayoria de los programas, incluyendo los que van en la noche como Bajo la

luz de la luna se emiten en vivo. Sandra Romero y Catalina Diaz, son dos de las locutoras que

se pueden escuchar en directo en este espacio. “Hacen su programa en directo. T aqui no

escuchas un solo pregrabado. A mi me gusta todo en vivo, de inmediato y ya” (Ardila, 2014).

Figura 59. Yeison Puentes, discipulo de Fernando Espafia
y experto en el género salsero

Uno de los avances que se destacan de los
Gltimos afios es la creacion de la pagina de
Internet, que se fortalece hacia el 2010 con
la participacion de periodistas que se
encargan, de ademas de cubrir su noticia
para  radio, generar el articulo

correspondiente para el medio digital.

Igualmente, se ha trabajado para darle
proyeccion internacional a la emisora a
través de la web. En cuanto al personal,
curiosamente quienes comienzan a trabajar
en LAUD 90.4 FM no conocen de radio. Es

el caso de Yeison Puentes, un joven gque es

entrenado por Fernando Espafia en la
programacion musical de salsa y que

actualmente es reconocido por sus

conocimientos en este género musical. “El 90 % de la gente ha llegado aqui sin saber de

radio” (Ardila, 2014).

Frente al futuro de LAUD 90.4 FM, se esta evaluando la posibilidad de hacer convergencia

con el canal universitario ZOOM, asi como la posibilidad de un convenio con el Canal

Capital, para emitir desde la emisora con programas musicales. “Nosotros, a pesar de que

somos una entidad universitaria, que somos una entidad descentralizada, que no dependemos

del Distrito, no dependemos de la Alcaldia y tenemos una autonomia y nos creen” (Ardila,

2014).

163



3. HALLAZGOS Y CONCLUSIONES:

HACIA UNA TIPOLOGIA DE LA RADIO UNIVERSITARIA EN BOGOTA

Después de realizar un recorrido historico a través de las emisoras universitarias en Bogoté, es
posible comprender los aspectos que las diferencian, pero también los que las unen como una
alternativa radial que desde sus origenes ha tenido puntos en comun. Hasta el momento
algunos aspectos histéricos de estas emisoras no han sido analizados, lo cual no permite
avanzar del todo en la construccién y comprension de la identidad de las emisoras
universitarias. “Mas que dificultad es un reto: la bisqueda de una identidad como radio
universitaria” (Gaviria, 2007). Por esta razdn, a continuacion se presentan las siguientes
categorias que retunen de forma descriptiva la razon de ser de las emisoras universitarias y el

papel que han cumplido en la historia de la radiodifusion colombiana a través del tiempo.

3.1. Origenes y motivaciones personales

Antes de ser proyectos radiales de caracter institucional, las emisoras universitarias analizadas
en este trabajo surgen de iniciativas individuales que posteriormente son apoyadas por las
universidades. En el caso de Javeriana Estéreo, la idea comienza con el padre Alberto Munera
S.J., quien ya habia tenido experiencias en radios similares a la de Sutatenza y que
inicialmente ve en esta emisora un enfoque de caracter educativo y cultural. En segundo
lugar, la HJUT, de la Universidad Jorge Tadeo Lozano nace como una propuesta de su rector,
Jaime Pinzdn Lopez, apoyado de importantes figuras del panorama cultural colombiano como
lo son Fernando Gomez Agudelo y Bernardo Hoyos, quienes desde el comienzo tienen claro

un esquema de programacion con fuerte presencia de musica clasica en la emisora.

Inicialmente las emisoras universitarias, que por lo general no son catalogadas bajo este
nombre durante la década de los ochenta y de los noventa, son emisoras culturales dentro de
un campus universitario. Por lo menos estos sucede con Javeriana Estéreo, la HIUT y la UN
Radio, excepto en LAUD 90.4 FM, que surge en un contexto mas reciente en el que el
concepto ‘emisora universitaria’ ya se ha venido trabajando desde el esquema de
programacion de las demas emisoras, sumado al hecho posterior de la creacion de la Red de

Radio Universitaria de Colombia en el 2003.
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Mientras que las emisoras de las universidades privadas nacen de iniciativas impulsadas por el
rector, como en la Tadeo 6 por un decano, como en la Javeriana, en las universidades pablicas
la idea de crear una emisora no surge con el mismo interés institucional. Cuentan que la
emisora de la UN Radio comienza més como un proyecto de ingenieria, que de comunicacion.
Los profesores de ingenieria, “Zoila Ramos y Mauro Florez hicieron disefios técnicos pero
porque me imagino que veian este proyecto de forma diferente” (Raigoso, 2012). Asimismo
en la emisora de la Universidad Distrital Francisco José de Caldas, el proyecto de creacion de
una emisora nace de la experimentacion de estudiantes de Ingenieria Electrénica que luego
son apoyados desde la Rectoria. lgual, cabe destacar que en los dos casos de la UN Radio y
LAUD 90.4 F.M, las Universidades no cuentan con programas académicos de Comunicacién

Social, sino con el apoyo de profesores o personas pertenecientes a otras disciplinas.

3.2. Sobre el manejo del lenguaje

Un aspecto que comparten en comun las emisoras universitarias estudiadas en este trabajo es
el manejo del lenguaje. Incluso desde antes de que la Red de Radio Universitaria de Colombia
(RRUC) creara su manual de estilo, las radios universitarias contaban con un manejo del
lenguaje apropiado frente a la orientacion educativa que a cada una le correspondia con la
licencia de funcionamiento expedida por el Ministerio de Comunicaciones. De acuerdo con el
Manual de Estilo de la RRUC (2003), “el lenguaje es la herramienta del comunicador, por
tanto, toda persona que colabore en las emisoras de la radio universitaria debe cuidar el
lenguaje que utiliza”. De hecho, un aspecto que mencionaron los directores que han pasado
por las emisoras universitarias estudiadas (Javeriana Estéreo, HJUT, UN Radio y LAUD 90.4
FM), es la importancia de manejar el lenguaje de forma adecuada, ya que bajo el principio de
la extension, las emisoras universitarias construyen un puente entre la Academia y la

sociedad.

El segundo director de la emisora de la Universidad Nacional, Fernando Orjuela, cuenta al

respecto:

“En la UN Radio, nunca habia problema porque teniamos tres codigos que no estaban escritos
en ninguna parte: primero, la puntualidad, segundo, cero palabras procaces y tercero, cero
agresiones. El impuntual, el que utilizara mal lenguaje o el que utilizara la emisora para

ataques personales no tenia cabida” (Orjuela, 2014).

165



A la importancia de contar con un lenguaje apropiado se suma la opinion de otros directores
de las radios universitarias como Jirgen Horlbeck, quien durante su cargo también hace
énfasis en la pronunciacion indicada de las palabras. “Yo daba talleres de fonética para
aprender lecciones de locucién en francés inglés y francés. Con Alba Lucia Sénchez le

ensefiaba a la gente y aprendian a pronunciar correctamente” (Horlbeck, 2014).

Otro de los aspectos relacionados con el lenguaje en las emisoras universitarias tiene que ver
histéricamente con la manera en que ellas expresan los contenidos de caracter académico. Si
un desafio han tenido en comun Javeriana Estéreo, UN Radio y LAUD 90.4 FM, es el reto de
transmitir los contenidos académicos en un lenguaje entendible para sus oyentes. Los actuales
directores de estas tres emisoras universitarias coincidieron en que la idea no es terminar
realizando una catedra o ‘Bachillerato por Radio’, como lo solia hacer la Radiodifusora
Nacional. Al contrario, la idea consiste en mediar los contenidos y llegarle de forma mas
cercana a las audiencias. Precisamente, en el caso de la UN Radio, con la llegada de la
periodista Olga Marin se logro el reto de que los comunicadores pudieran dialogar con los
académicos para la realizacion de los programas de este corte. Directores actuales como
Alfredo Ardila, de LAUD 90.4 FM comentan al respecto:

“Fue un camello muy duro hacerle entender a los docentes porgue ellos dictan sus clases y sus
catedras. Entonces era hacerles comprender que esto no era una emisora que servia como
herramienta de dictar clases. La educacién tiene dos aspectos: la pedagogia y lo social. La
pedagogia no significa que yo venga aqui y te de clases magistrales, que eso era lo que queria
la Universidad” (Ardila, 2014).

Cabe destacar una excepcion y es el caso de la emisora HJUT, que a diferencia de las demas
emisoras universitarias tuvo claro desde el comienzo que no se emitirian contenidos
académicos y que se fortaleceria como una emisora cultural con proyeccion desde la

universidad. Al respecto, Rogelio Delgado, quien es el subdirector asegura:

“Lo de nosotros ha sido una emisora profesional, culta, con objetivos educativos y culturales
desde el comienzo, profesional, realizada por profesionales desde la Universidad Jorge Tadeo
Lozano. Una emisora creada por la Universidad, pero con el fin de proyectarse a nivel de la
ciudad, de toda la ciudad” (Delgado, 2014).
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3.3. Tecnologia y transmision

Un aspecto que desde el comienzo han padecido las cuatro emisoras universitarias es frente a
la sostenibilidad econdémica, que en Ultimas incide en que se pueda dar un desarrollo
tecnoldgico optimo. Aunque actualmente cada una de ellas se encuentra en un proceso de
renovacion y a futuro se van dirigiendo hacia lo digital, los directores que han pasado a lo
largo del tiempo manifiestan la preocupacion que vivieron en su momento de contar con
mejores recursos técnicos para asi contar con una buena calidad en las emisiones. Un ejemplo
de esto es en Javeriana Estéreo, que hacia la década de los ochenta su director decidié no
trabajar fuertemente en la programacion hasta que no se mejoraran aspectos como la
ubicacion de la antena y del transmisor. En el caso de la UN Radio también se viven episodios
como cuando en la década de los noventa se veian obligados a terminar las emisiones por

causa de que no contaban con planta eléctrica para contrarrestar el problema.

En este punto es importante destacar el aporte de entidades extranjeras a las radios
universitarias bogotanas. En el caso de Javeriana Estéreo, una fundacion alemana es la que
apoya el proceso de cambio de la antena y el transmisor durante la direccion de Jirgen
Horlbeck. En LAUD 90.4 FM también se logran importantes avances gracias al apoyo de
Radio Francia Internacional (RFI), que a través del delegado Pompeyo Pino recibe equipos,
capacitacion e incluso una madvil para llevar a la emisora por toda la ciudad. RFI no s6lo ha
firmado convenios con la emisora de la Universidad Distrital Francisco José de Caldas, sino
que también con la UN Radio, Javeriana Estéreo y otras emisoras del pais que emiten

programas de transcripcion provenientes de esta emisora internacional.
3.4. El papel de la Academiay el debate

La emisora universitaria que cuenta con mas espacios académicos en su esquema de
programacion es la UN Radio, emisora de la Universidad Nacional de Colombia. Con casi un
50% de programacion académica, la UN Radio desde sus origenes ha contado con la
participacion de profesores de la Universidad Nacional. Ademas, contar con programas como
UN Analisis permite que alli se aborde la actualidad del momento gracias al apoyo de
profesores especialistas en el tema que abordan la agenda del dia con profundidad. Javeriana
Estéreo es la segunda emisora universitaria que le apuesta a los contenidos y a la participacion
de académicos en sus programas. Desde su fundacion la emisora de la Universidad Javeriana
ha contado con la participacion de profesores que también colaboran en la programacion

musical. Durante sus primeros afios Javeriana Estéreo cuenta con contenidos académicos en
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menor escala; sin embargo, luego de un periodo con fuerte presencia musical, su director,
Guillermo Gaviria decide incluir este tipo de contenidos, ya que hacen referencia a la

identidad o esquema que también caracteriza a una emisora universitaria.

La presencia de la Academia dentro de la HJUT y LAUD 90.4 FM es menor que en las dos
emisoras anteriormente mencionadas. En el caso de la HJUT, desde el principio se ha
destacado porque predomina la programacion musical y no hay espacios para el debate o la
participacion de profesores de la Universidad Jorge Tadeo Lozano. En el caso de LAUD 90.4
FM si se encuentran programas de corte académico, pero no con la misma intensidad que las
demas emisoras universitarias. Alli participan profesores de la Universidad Francisco José de
Caldas apoyados por comunicadores sociales que se encargan de ser puente entre los

académicos y la audiencia que recibe el mensaje.

3.5. Propuesta de programacion

Es importante resaltar que en orden cronoldgico, cuando nace Javeriana Estéreo, la HIUT e
incluso la UN Radio, el concepto de ‘radio universitaria’ no tiene la misma comprension que
tiene actualmente con la creacion y trabajo en conjunto que en los ultimos afios viene
desarrollando la Red de Radio Universitaria de Colombia (RRUC). En sus inicios estas
emisoras universitarias son entendidas y comprendidas como emisoras de corte cultural que se
encuentran dentro de la Universidad. En los primeros esquemas de programacion de estas tres
emisoras universitarias se ve con claridad la presencia de elementos que histéricamente
caracterizaban a la radio cultural, como lo es contar con grandes franjas de musica clésica y
de musica colombiana, que en los tres casos tuvo y todavia conserva un espacio importante en
la parrilla. LAUD 90.4 FM es un caso diferente, ya que llega mucho tiempo después vy sale al
aire con una propuesta juvenil que se caracteriza por musica alternativa que rompe con la

programacion clasica que para el afio 2000 tenia el resto de emisoras universitarias.

En cuanto a los programas académicos, como ya se habia mencionado, la UN Radio y
Javeriana Estéreo son las que mas cuentan con presencia de profesores e investigadores que
salen al aire y representan el pensamiento y debate desde la Academia hacia la sociedad.
Respecto a los contenidos informativos, tres de las emisoras universitarias estudiadas destinan
un espacio en las mafianas para analizar lo que ocurre en el dia a dia, sin dejar de lado el
aporte de los académicos. Es el caso de Javeriana Estéreo con Las cosas que pasan, LAUD
90.4 FM con Revista de la Mafiana 'y la UN Radio son su programa tradicional U.N Analisis.

168



La Gnica emisora que no cuenta con este tipo de espacios es la HIUT, de la Universidad Jorge
Tadeo Lozano.

Un aspecto que comparten en comun Javeriana Estéreo, la HIUT y la UN Radio es la variedad
musical y la influencia que proviene de la experiencia de la radio cultural colombiana. Estas
tres emisoras comparten una programacién musical de calidad y variada que constituye una
alternativa con géneros en comun como jazz, blues, rock, salsa, tango, flamenco, musica
antigua, entre otros. En el caso de LAUD 90.4 FM, la programacién rompe con el esquema de
las tres emisoras anteriormente mencionadas, ya que cuenta con otro tipo de propuestas

musicales, aungque también tiene un espacio de musica colombiana y de salsa.

En este punto es importante destacar un estudio general de la radio universitaria realizado en
el 2003 por Olga Marin, quien fue directora de la UN Radio. Con el apoyo del Ministerio de
Cultura se realizé un estudio de las parrillas de 15 emisoras universitarias. Esto arrojo unos
resultados que van en linea con los hallazgos encontrados en esta investigacion de caracter

historico:

“El 75% se dedica a la musica, un 13% a los programas tematicos y el 12% a la
retransmision de emisoras internacionales, entre ellas particularmente Radio Francia
Internacional. Esta preponderancia de la musica no es extrafia si atendemos a los
estudios de preferencia de los oyentes realizado por la radio comercial, que muestran a
la radio asociada con la musica, en un 95%, las noticias en un 60% y los deportes en
un 40% (Marin, 2003).

3.6. Formas de financiaciamiento

La sostenibilidad financiera es uno de los problemas que tienen en comun las emisoras
universitarias del pais. Desde sus origenes, las radios universitarias bogotanas han tenido
inconvenientes frente al manejo de los recursos que se invierten en ellas. En el caso de
Javeriana Estéreo y de la HJUT, con la creacion de la Fundacion Cultural Javeriana Estéreo y
la Fundacién para el Desarrollo Universitario respectivamente, se esperaba que las emisoras
de las universidades fueran proyectos sostenibles. Sin embargo, tal y como lo asegura Gaviria
(2007, p.10), “la figura de los patrocinios y los anuncios comerciales, en muy pocos casos es
efectiva como medio para equilibrar los presupuestos”. El panorama no cambia en las
emisoras de las universidades pablicas, ya que el financiamiento y el manejo de los recursos

también es un problema. Aungue la emisora de la Distrital y de la Universidad Nacional no
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cuenta con fundaciones, hay un apoyo institucional por parte de la Rectoria, solo que en la
mayoria de los casos no llega a ser suficiente.

3.7. Caracteristicas del personal e influencias de la radio cultural

Un aspecto que caracteriza a estas cuatro emisoras universitarias es la presencia de
colaboradores voluntarios, tanto externos como internos. Otro de los aspectos que tienen en
comin es la participacion de programadores y realizadores que tienen trayectoria y
experiencia en la Radio Nacional de Colombia o en emisoras culturales como la HICK, El
Mundo en Bogota. Incluso desde sus origenes, por ejemplo en el caso de la emisora de la
Universidad Nacional de Colombia, llegan programadores de Musicar FM como Luz Stella
Millan, Carlos Raigoso y Hector Martinez. También, por ejemplo, en esta misma emisora
(UN Radio) el segundo director, Fernando Orjuela cuenta con una trayectoria en
INRAVISION. Esto para referirse a como en la programacion de las emisoras universitarias
estd presente la influencia de la radio cultural bogotana. En la HJUT, de la Tadeo, pasa lo
mismo, ya que Fernando Gomez Agudelo y Bernardo Hoyos son reconocidos por su trabajo
en la radio y la television cultural del pais. En Javeriana Estéreo, inicialmente es clara la
influencia de Radio Sutatenza y de toda la experiencia educativa con el gestor de la idea, el
padre Alberto Munera S.J. Posteriormente, para la década de los noventa llegarian otras
personas que también habrian tenido trayectoria en la radio universitaria y cultural del pais
como Camilo de Mendoza. En LAUD 90.4 FM, por ejemplo, la experiencia de Fernando
Espafia y su trabajo en géneros como la salsa en la radio universitaria y cultural, aporta
elementos al esquema de programacion de la emisora de la Universidad Distrital Francisco

José de Caldas.

En cuanto a la participacion de los estudiantes, Javeriana Estéreo es la emisora que mas ha
abierto sus espacios para que ellos tengan un espacio de formacion en actividades propias de
la radio como locucidon, realizacion, programacion y produccion. La emisora de la
Universidad Javeriana se ha fortalecido desde finales de la década de los ochenta en cuanto a
la capacitacion estudiantes, muchos de ellos actualmente tienen reconocimiento en los medios
de comunicacion. Seguida de Javeriana Estéreo, en menor medida se aprecia la participacion
de los estudiantes en la UN Radio y LAUD 90.4 FM, ya que ademas estas emisoras forman
parte de universidades que no cuentan con programas académicos de Comunicacion Social, lo
cual hace que se valgan de académicos de otras disciplinas y de profesionales externos a la
Universidad. En el caso de la HJUT, la emisora de la Universidad Jorge Tadeo Lozano, tiene
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claro que no seria un laboratorio de estudiantes sino una radio profesional impulsada por

reconocidas figuras con amplia trayectoria en la television y radio del pais.

3.8. El principio de la extension y la funcion social de la radio universitaria

La extension es un principio que tienen en comdn las cuatro emisoras universitarias que se
encuentran en FM. Es clave retomar el concepto de extensidn universitaria que se entiende
inicialmente como: “la interaccion entre universidad y los demds componentes del cuerpo
social, a través de la cual esta asume su compromiso de participacion en el proceso social de
la creacion de la cultura y liberacion y transformacion radical de la comunidad nacional”
(Gaviria, 2013, p.68). De hecho, pese a que estas cuatro emisoras universitarias cuenten con
maés diferencias que semejanzas, la extension y la funcién social son dos principios que las
unen. Al respecto, Guillermo Gaviria, actual director de Javeriana Estéreo y miembro de la
Red de Radio Universitaria de Latinoamérica y el Caribe (RRULAC):

“Es importante reconocernos no en la uniformidad sino en la diversidad. Pero si hay una
unidad y si la podemos tener en medio de la diversidad. La unidad para trabajar en lo que nos
interesa a todas las emisoras y la funcion social es lo que a todos nos interesa. También la idea
de la extension, la pluralidad y la diversidad como maneras de enriguecernos con las miradas
de los otros” (Gaviria, 2014).

¢Coémo se reconoce el principio de extension historicamente? En el caso de la emisora
Javeriana, en 1990 con el acta de Constitucion de la Fundacion Cultural Javeriana Estéreo, se
determina la importancia de “tener un medio de expresion, mas alla de las catedras
universitarias, para divulgar los resultados de la ciencia”. También, la idea de la extension se
presenta cuando se constituye oficialmente la emisora de la Universidad Nacional de
Colombia, a través de Contrato 0453 expedido por el Ministerio de Comunicaciones, en el
que se determina como objeto “difundir la verdad y elevar el nivel cultural y la salud de la
poblacion, preservar y enaltecer las tradiciones nacionales, favorecer la cohesion social y la
paz nacional, la democracia y la cooperacion internacional”. Mediante el Contrato 0290
expedido también por el Ministerio de Comunicaciones se establece este mismo principio
para la emisora de la Fundacién Universidad Jorge Tadeo Lozano. Por Gltimo, en el caso de la
emisora de la Universidad Distrital Francisco José de Caldas, la idea de la extension se

manifiesta en algunos puntos de la Resolucién 3430 de 1999 expedida por el Ministerio de
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Comunicaciones. Alli se asegura que una funcion es la de “fomentar, desarrollar y consolidar
procesos de comunicacion, divulgacion, informacidn, participacion ciudadana y comunitaria,

desarrollo urbano, institucionalizacion de las entidades territoriales”.

3.9. La mision e identidad de las emisoras universitarias

Finalmente, otro de los aspectos que permiten acercarse a una descripcion de las emisoras
universitarias es desde la mision que actualmente expresan a través de sus espacios en

Internet. En el caso de Javeriana Estéreo se expresa:

“Ser un medio de formacion y extension cultural, al servicio de la comunidad universitaria y
de la sociedad en general. En desarrollo de esta mision, la Emisora busca expresar y difundir
el pensamiento y el quehacer universitario, en coherencia con los objetivos especificos de la
Pontificia Universidad Javeriana. Ofrece una programacion que incluye programas de
contenido informativo, académico y musical a través de los 91.9 megahertz de la Frecuencia

Modulada de Bogota” (Javerianaestereo.com).

En segundo lugar, la emisora de la Universidad Jorge Tadeo Lozano define que su objetivo

consiste en educar, informar y entretener, asi como plantea la siguiente mision:

“La Emisora es un sistema de irradiacion de la tradicion cultural, de los valores académicos de
la funcién de la Universidad en la vida social. La idea de que una emisora cultural
universitaria sea un traslado al aire de la catedra es muy dificil, casi imposible de realizar dada
la movilidad de la radio, los costos enormes de produccion y la dificultad desde el punto de
vista auditivo de trasladar la catedra a los micr6fonos, aunque nuestra Universidad tiene
presencia en la Emisora con programas de informacion cultural, en emisiones didacticas de
historia de la musica y apreciacion musical, en programas de literatura, ciencia, tecnologia,

comunicaciones y arte” (Utadeo.edu.co).

Por su parte, LAUD 90.4 FM plantea la siguiente mision:

“Difundir la cultura, la ciencia y la tecnologia en Bogota, a través de una programacion
orientada hacia el interés publico, haciendo énfasis estratégico en la musica latinoamericana
como identificacion, distincion y diferenciacion de la Emisora. Ademds, ser puente de

interaccién entre la Universidad y el entorno social (Comunidad, Entidades centralizadas y
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descentralizadas, ONG’s, etc.), cumpliendo con el objetivo social que la Academia persigue”
(Laud.udistrital.edu.co).

Finalmente, aunque la misién no se encuentra explicita en la pagina web de la UN Radio, su
actual director expresa que “la apuesta ahora ha sido estar mas cerca de la comunidad
académica: recoger la pluralidad que tiene la universidad” (Raigoso, 2007, p.23). En cuanto a

los cambios en la mision de la emisora menciona que:

“Antes era lo musical, la misica clésica, la cultura, la filosofia, la literatura, la ciencia, y yo
creo gue eso era muy importante y muy valido en su momento, pero estos medios también se
han transformado mucho, ahora se dan como unos agentes mucho mas en la formacién si uno
quiere ponerlo en esos términos politico-ciudad. Entonces ahora trabajan en estos frentes, y en
esos frentes éramos muy timoratos para hacerlo, realmente no veiamos esto mas alla de una

extension cultural” (Raigoso, 2014).

Lo anterior permite concluir que pese a que las cuatro emisoras universitarias sean diferentes
en aspectos como su programacion, estilo y forma de organizacion, las une intereses comunes
como la extensidn, la funcion social y el interés por promover y difundir la cultura, la ciencia
y la educacion. Sin embargo, “la busqueda de la identidad en la radio universitaria
colombiana no ha concluido, por el contrario apenas se inicia” (Gaviria, 2007, p.11). Es
importante continuar investigando la radio universitaria para proponer y conocer mas sobre su
rol dentro de la radio colombiana. En el caso de este trabajo, se plantea un enfoque histérico
que busca la comprension de las emisoras universitarias desde sus origenes, evolucion y
desarrollo a través del tiempo. Acudir a la recuperacion de la memoria es una opcion para dar

cuenta de que la radio universitaria y la radio en general sigue en construccion.
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Figura 60. “Lo que ocurre en el pasado vuelve a ser vivido en la memoria”. John Dewey
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