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Introduccion:

Soliamos entender la comunicacion como un fenomeno oral, como aquello que se
transmite mediante la voz. Sin embargo, con el pasar de los afios nos hemos dado cuenta que
la comunicacién puede ser visual, puede estar dentro del tacto o dentro del gusto: un plato de
comida puede perfectamente ser tan poético como la poesia misma. Una caricia, un abrazo
puede demostrar tanto amor como un «te amoy»; y algo que vemos, leemos o entendemos
desde los ojos puede perfectamente enviar el mensaje que queremos que nuestro publico

reciba.

Si tenemos en cuenta que el arte comunica lo que el artista pretende o lo que el
espectador quiera comprender, se han configurado diferentes tipos de arte que poseen
diversas formas de comunicar, donde las palabras quedan en el pasado y las imdgenes son el
presente y el futuro. En este &mbito encontramos varios ejemplos, pero para el efecto de este
proyecto es indispensable centrarse en dos: el audiovisual transmitiendo mensajes a través de
lo sonoro y lo visual, como su nombre lo indica; y la moda, comunicando desde la mirada y
el tacto. Es por esto que se entienden estos dos medios como innovadores, pues no solo
generan un efecto sino que provocan una experiencia en los que emiten y los que reciben el

mensaje.

Por lo tanto, es preciso decir que este proyecto de grado se centra en la relacion que
manejan el uno con el otro: coémo en conjunto llevan al espectador a una experiencia Unica,
que lo incita a tomar decisiones y a cambiar sus percepciones sobre lo que es la moda y el
vestuario. Tanto asi, que genera sentido de pertenencia, que exalta la diversidad cultural y que
precede un reconocimiento hacia la identidad que podemos tener como sociedad colombiana.
Lo anterior se manifiesta en la gran diversidad cultural y étnica del pais, en la que cada uno
de estos grupos habla mediante los lugares que habita, de la ropa que viste y de las creencias

que profesa.



Problema de investigacion

El disefio de produccién ha constituido en el cine un aspecto importante, pero
muchas veces es tomado como un departamento que solo le aporta a la estética del filme
entendiéndose como: « (...) La reflexion de los fendmenos de significacion considerados
como fendmenos artisticos (...). Contiene implicita una concepcién de lo bello y , por
consiguiente, del gusto y del placer tanto del espectador como del tedrico» (Aumont, J.,
Bergala, M., & Vernet, M. 2008. 15, 2.3). Ahora bien, este departamento no solo constituye

placer en el espectador, sino que fomenta la narrativa y el desarrollo del producto.

Recordemos que el disefio de produccion abarca todo lo que constituye la
representacion visual que se quiere lograr, es decir que influencia no solo al subdepartamento
de arte sino al de vestuario y maquillaje para generar concordancia entre ellos. Sin embargo,
este no solo busca crear una armonia, sino que de manera auténoma hace que el espectador

tenga ciertas sensaciones que lo lleven a conectar con el producto.

Por otro lado, el fashion film es entendido como un producto audiovisual que maneja
una relacion muy estrecha entre lo artistico, lo estético y lo relacionado con la divulgacién de
la marca. Actualmente, es un formato marcado por sus caracteristicas publicitarias y su
método aspiracional: «segun Jos¢ Murciano, director de Fashion Film Madrid, los
ingredientes imprescindibles de un buen fashion film, son: una estética muy cuidada, una
buena historia y la generacion de sensaciones y sentimientos en el espectador» (Tesoriere,

2020, p. 232).



Asi pues, este formato pretende contar historias profundas que generen diversas
emociones y que puedan llegar a respaldar las identidades culturales que podrian tener sus
espectadores; entendiéndose esta de dos maneras que confluyen la una con la otra: 1. Se
encuentra una conexion con un grupo cultural de manera directa o indirecta; y 2. Se hace una
diferenciacion y una comparacion entre dicha cultura especifica y otras (Servaes, 1989:391).
Asi pues, la identidad cultural se halla entre dos conceptos fundamentales, identidad y

alteridad, construyendo y diferenciando para poder ser (Alsina, Gaya, Oller, 6).

Es por esto, que este proyecto de grado se cuestiona el valor autonomo del disefio de
produccioén en la creacion audiovisual y su papel en la exaltacion de la diversidad cultural

dentro del fashion film.

Objetivos de la investigacion

Del primer objetivo que se desprende de la pregunta de investigacion, se extraen
objetivos tales como diferenciar la forma en la que se comunica al interior de los roles que
componen el disefio de produccion: direccion de arte, vestuario y maquillaje. Cada uno de
ellos posee elementos comunicativos diferentes, pero en conjunto generan una estética

unificada y una narrativa especifica.

Por otro lado, es importante distinguir el fashion film como un formato poco
convencional, que parte del disefio de produccidn para crear expectativa y conexion alrededor
de la moda colombiana, tomando provecho de los avances tecnologicos de la era digital. De
lo anterior se deriva la intencion de exaltar la moda colombiana, tomada como medio de
comunicacion, por medio de un libro de disefio de produccion en donde se enaltezca la

diversidad étnica y sociocultural que hay en nuestro pais.

Asi pues, el objetivo final es generar en el lector un sentido de pertenencia y de
colombianidad desde este formato audiovisual, ademds de contar historias en medios poco

tradicionales: la estética de un espacio o de una persona.



Relevancia

El departamento de disefio de produccion comunica sobre el estado de los
personajes, sobre su caracter y sobre la historia misma, pues narra por medio de los
espacios, del vestuario y del maquillaje. De esta manera, se ve el departamento como un
espacio de comunicacion autdbnomo, importante para el desarrollo del relato audiovisual,

pues sin este se careceria de contexto, de intencion y de personalidad.

Ademas, es fundamental mostrar la moda como herramienta de comunicacion y de
representacion social; teniendo en cuenta que se puede construir discursos sociales,
politicos y econdmicos mediante las prendas de vestir. A partir de lo anterior, el vestuario
cuenta a los espectadores quién es el personaje, cudl es su contexto, recopilando de donde
viene y cudl es su cultura, resaltando su identidad y mostrando su evolucién a lo largo de

la trama.

Por otro lado generara dentro del espectador una conexidn con sus raices o, al menos,
cierto conocimiento de los grupos étnicos que se encuentran dentro de Colombia. Este es
un proyecto que se basa en la ancestralidad y el amor por la diversidad cultural que hay
en el pais; por lo tanto, es preciso decir que puede llegar a haber una conexién entre lo
diferente, lo artesanal y lo moderno, entre las culturas ajenas y nosotros. De esta manera,
podemos ver cdmo la moda puede comunicar sobre lo que fuimos y sobre lo que somos;

sobre lo que no conocemos pero que hace parte de nosotros, de nuestro pasado.

La relevancia la encontramos en la visibilidad, el conocimiento y la practica dentro de
ambas industrias. Juliana Osorio, en su texto Gestion del diseiio de vestuario en una
produccion cinematogrdfica, se basa en la autora Joanne Entwistle, para afirmar desde
una base sociologica, que la naturaleza del vestuario es en realidad una manera en la cual

«los cuerpos se vuelven sociales y adquieren sentido e identidad» (Entwistle, 2000, p.

12).



Fashion Film.

No se viste a la moda: se comunica con ella

Para poder hablar del fashion film propiamente, me parece pertinente hacer un
pequefio recuento sobre lo que es la moda y por qué es importante en nuestra sociedad, ya
que sin esta, este formato no existiria. Asi pues, es importante decir que la vestimenta ha sido
importante para el ser humano desde tiempos ancestrales, sin embargo ;Cuando se convierte

verdaderamente en moda?

Para responder a esta pregunta, se me hace necesario ir al significado que da la Real

Academia de la Lengua Espafiola, esta define a la moda como:
: « 1. f. Uso, modo o costumbre que esta en boga durante algun tiempo, o en determinado pais.
2. f. Gusto colectivo y cambiante en lo relativo a prendas de vestir y complementos.
3. f. Conjunto de la vestimenta y los adornos de moda.

4. f. Estad. Valor que aparece con mayor frecuencia en un conjunto de datos.»

RAE.

De esta manera, nos podemos dar cuenta de que este término se basa principalmente

en las prendas de vestir, pero me centraré en la definicién numero 4, en donde se infiere que



dentro de un conjunto de informacion la moda es el dato con mayor frecuencia y si lo
analizamos, es aquello que se esta utilizando con mayor reiteracion dentro de un periodo de
tiempo y un lugar especificos. Por esto, podria inferirse que las tendencias en moda
comienzan gracias a las monarquias y al sentido aspiracional que estas generaban en sus
pueblos. Tanto asi, que a pesar de que el pueblo tuviera escasos recursos, intentaban al menos

recrear de manera sencilla las prendas de las cuales los royals hacian uso.

Después, a lo largo del siglo XIX, la revolucién industrial tuvo un auge y transformo
la manera en la que se trabaja. De acuerdo con Monneyron, F, académico y escritor francés,
en su libro 50 respuestas sobre la moda que: «Es importante senalar que, la moda, como hoy
la conocemos surge en Europa del siglo XIX como reflejo de una sociedad que situa al
individuo como eje de la vida, con su bienestar y comodidad como premisa inicial»
(Monneyron, 2006, p. 18). Esta afirmacion posee dos connotaciones importantes: la primera,
la moda surge como un reflejo de la sociedad que sittia al individuo como eje de la vida. Esto
implica que, con el surgimiento de esta industria estd creciendo la necesidad de consumo.
Ligado a esto, da relevancia al bienestar y a la comodidad de cada persona, lo que signific
que el consumo no solo se diera para el sustento, sino para generar un estatus de valor en

cada individuo y en su familia.

Asi pues, se dividen las clases sociales en tres: la clase obrera o trabajadora, la clase
media y los burgueses, cada una de ellas poseia maneras diferentes de vestir. Por ejemplo, la
clase obrera utilizaba en las fabricas pantalones que se danaban con mucha facilidad, asi que
el sastre Jacob Davis y el duefio de una fabrica de telas Lévi-Strauss, crearon y patentaron en
1873 un pantaldn cuya tela era muy resistente e incluso comoda (mezclilla) y cuyos botones
eran remachados con cobre. Por ello, era muy apreciado por los obreros y trabajadores
(Krueger, 2019). Sin embargo, este gan6 popularidad y se convirtié en una prenda que con el
paso de los afios se ha seguido usando sin problema alguno. Actualmente, se le conoce como
jeans, blue jeans, pantalones de mezclilla, entre otros. Con el paso del tiempo se ha
convertido en una prenda de vestir iconica, que ha ido evolucionando y siendo cada vez mas

importante.



Pero no solo eso nos dejo la revolucion industrial, gracias a ella la fabricacion de telas
se incrementd y bajo su precio, haciendo que las personas pudieran tener mas prendas de
vestir. Por esto nacen las casas de moda que se vuelven cada vez mdas importantes y
prestigiosas. Asi pues, nace el Haute Couture o la moda de alta costura, donde las prendas se

convierten en un objeto de lujo al cual solo ciertas personas podian acceder.

Gracias a eso se generd un desinterés en los fildsofos de la época, quienes decian que
la moda era algo banal y sin trasfondo, solo prendas de vestir que generaban un poco mas de
estatus social (Saéz, 2015). No obstante, el fendmeno habla por si mismo, pues en
contraposicion con estos autores, Lipovetsky (1990) la define como el nucleo que nos hace

tolerantes, mas libres y auin asi mas inseguros frente a nosotros mismos.

En consecuencia podemos inferir que la moda no solo es para el exterior, sino que al
interior de quien la usa genera cambios en sus actitudes y en su manera de comportarse. Por
lo tanto, y teniendo en cuenta que €l menciona que nos hace mas libres, genera cierto poder
de decision y cierto sentido de diversidad dentro de la sociedad, lo que hace que, como
individuos, seamos mucho mas empaticos y tolerantes. Por otro lado, tenemos este sentido de
«inseguridad» que Lipovetsky menciona lo que implica que al hacer parte de un sentido
social, de una frecuencia, nos rige cierta «tendencia» y eso podria hacer que si queremos

vestir diferente, se genere un rechazo social.

Ahora hay que ser conscientes de que la moda comunica, cada prenda que usamos
crea una oracion a través de nuestro cuerpo, son prendas que en conjunto generan un
discurso: podrian llegar a decir de donde venimos, qué creemos y quienes somos. Como lo
afirma Anne Hollander historiadora del arte y vestido, quien hace una reflexion acerca del
valor de la moda como elemento de comunicacion e identidad en el New York Viking Press,

con su libro Seeing through Clothes: «las prendas son objetos hechos de tela que transmiten



mensajes cuyo poder va mas alld que el mensaje que transmiten las prendas en si mismas»
(1978). Es decir, que el mensaje que las prendas dan es implicito, pero que en el momento y

lugar adecuados puede ser tan poderoso como un discurso oral.

Un ejemplo claro de esto es Aria Clemencia Rodriguez de Santos, esposa del ex
presidente de Colombia Juan Manuel Santos, quien para la ceremonia de entrega del Nobel
de Paz que recibe su esposo en 2016 utilizdo un vestido blanco de corte en A de Esteban
Cortézar. Esta prenda en la espalda tenia un cut-out en forma del simbolo de la paz. Aqui, la
ex primera dama no solo habla a través de la forma, siendo el simbolo un claro mensaje,
también a través del color. Adicionalmente, se destaca que de manera muy inteligente
reutiliza este vestido en la posesion del ex mandatario Ivan Duque, dando un mensaje claro

respecto a cudles son sus opiniones politicas.

Como podemos ver, Rodriguez muestra la moda como herramienta comunicativa y
como un acto politico: da un discurso claro con sus prendas de vestir segin el contexto en el
que se encuentra. Otro ejemplo claro es en las elecciones presidenciales del 2018, donde
utiliz6 una camisa blanca y un jean con la expresion «Fake News» al costado del pantalon.
Un mensaje claro y conciso para el momento en el que se encontraba el pais. En este sentido,
la moda no solo puede hablar sobre discursos politicos o creativos, sino que puede comunicar

sobre otros temas como lo es la economia.

En lo que respecta a la teoria de las faldas su creador George Taylor, reconocido
economista de la Universidad de Wharton, se dio cuenta a través de varias décadas de estudio
que si las mujeres llevan la falda por encima de la rodilla habria tiempos de una buena
economia, mientras que si las faldas son largas estariamos en una crisis economica. Este
fenomeno fue denominado The Hemline Index. Como evidencia podemos hacer un andlisis de
la actualidad, pues seglin las Naciones Unidas gracias a la pandemia y la guerra en Ucrania la
economia global crecera mucho menos de lo esperado (NU, parr. 1, 2022). Por esto es que,

vemos que la ropa mas holgada o mas conocida como oversized esté siendo tendencia.



De otra forma podemos ver la moda como una manera de reflejar costumbres,
creencias o caracteristicas tipicas de una etnia, pueblo o region. Un ejemplo claro de esto es
la manta guajira o wayuushein de color rojo. Esta prenda solo se utiliza en ocasiones
especiales pues es el traje ceremonial: puede utilizarse para festejar un matrimonio, cuando
una nina realiza el cambio a mujer y para rendir homenaje a sus ancestros (Pedroza, parr. 5,
2022). De hecho, Geily Solano bailarina del resguardo Mayabangloma, ubicado en Fonseca,
La Guajira, le cuenta en una entrevista a la Radio Nacional de Colombia que: «La sangre para
nosotros es sagrada, por eso nos vestimos de rojo cuando bailamos, como simbolo de nuestro
sentido de pertenencia hacia nuestra sangre y el valor que tiene para nosotros» (2022). De
esta manera vemos como las prendas que utiliza este pueblo indigena, generan un discurso

religioso al momento de ser utilizadas por lo que comunican la intencion de la ceremonia.

Asi pues, podemos decir que la moda es una herramienta comunicativa en diferentes
ambitos de la sociedad. Ademas, es importante mencionar que las prendas de vestir no solo
constituyen un medio de comunicacion, sino que a lo largo de las diferentes culturas del

mundo y del pais constituyen una manera de acercarse a lo espiritual o a lo ancestral.

Nacimiento de una fusion: la historia del fashion film.

Retomando lo mencionado anteriormente, la produccion masiva de la moda era
producto de la revolucion industrial, pero otro fendmeno la venia acompafiando: la creacion
de la imagen en movimiento. Los hermanos Lumiére crearon un aparato que podia captar las
imagenes en movimiento, el «cinematdgrafo». Este es un dispositivo que tiene un lente y una
pelicula mas cominmente de 35 mm dentro de una caja de madera (Martin, 2020, prr 7.). La
pelicula se rodaba a través de una manivela para tomar las fotografias que componian la
secuencia, de esta manera se da la creacion del mundo audiovisual, pues este invento fue la
base para la proyeccion de imagenes en movimiento. Ademas de generar también el primer

antecedente de un Fashion Film.



Y es que precisamente, los hermanos Lumiére realizaron una filmacién de una
bailarina de ballet en donde su vestido cambiaba de color mientras daba vueltas. Para muchas
personas Serpentine Dance (1899) puede llegar a ser la primera inspiracion o el primer
precedente de los Fashion Films, porque esta fue la primera vez en la que el arte y el video se
fusionaron. De ahi, se desprenden un par de fi/lms que Uhlirova (2013 p.140) y Leese (1991
p.9) respectivamente, identificaron como los primeros fashion films de la historia. Estos
serian Mysthére corsets de Georges Mélies y Fifty years of Paris fashions, 1859-1909,

mostrada en Londres en 1910.

Es importante decir que tanto el cine como la moda van tomados de la mano, pues son
herramientas comunicativas sensoriales: ambas buscan generar sensaciones en el espectador.
Por esto, desde la consolidacion del cine en el siglo XX la moda o el vestuario fue un
elemento importante dentro de €l, pues empezaron a crearse iconos cinematograficos como
Marilyn Monroe o Audrey Hepburn que establecieron canones de belleza en la sociedad y
que asi mismo eran vistas como punto de referencia para una belleza aspiracional. De aqui
diferentes casas de moda que iban tomando prestigio, deciden vestir a estos iconos en los
eventos importantes, haciendo que las personas desearan vestir las prendas que ellas tenian,

que veian en revistas o en el mismo cine.

Por otro lado, es importante mencionar la base de lo que serian los fashion films:
peliculas y documentales sobre moda. La industria de la moda fue creciendo a lo largo de
todo el siglo XX, generando diferentes tendencias con el paso de las décadas. Aqui, es de
gran relevancia Erwim Blumenfield, un fotdégrafo que seria el pionero en las peliculas
experimentales de moda en las décadas de los 50s y de los 60s (Mijovic, 2013: 145), sus

films serian las bases para lo que son los fashion films en el siglo XXI.



En contraste, no podemos negar que la aparicion de la television pudo haber generado
una mayor cercania a este formato audiovisual. No obstante, recordemos que fueron las casas
de moda prestigiosas y de lujo quienes comenzaron a posicionarse con un publico objetivo de
buen alcance economico. Es por esto que muchas de ellas en vez de pautar en la television,
deciden quedarse en el formato fisico, con las fotografias de alta calidad y que pudieran
mantener el estatus de su marca. Tal como lo dice Menendez, el grupo objetivo de las marcas
estaba concentrado en las revistas de moda, pues eran medios de comunicacion
especializados y de alta calidad, que los ponian en un lugar Gnico y especial dentro de las

marcas (2009).

Por esto, vale la pena mencionar a fotografos como Richard Avedon, Serge Lutens
Diaz, Garcia Guerrero y Helmut Newton, quienes ampliaron su universo fotografico gracias
al audiovisual y realizaron fashion films para diferentes marcas dentros de los afios 70s y 80s
(Mijovic, 2013, p. 145). Y, en consecuencia de esto y del avance en la tecnologia, la
television fue afadiendo cada vez mas programas que incluyeran a la moda en sus tematicas
o que se dedicaran netamente a ella como base principal de los programas. Ademas, los
disefadores de moda, a finales del siglo XX deciden incorporar un poco mas de medios
audiovisuales en sus shows e incluso dentro de sus propias tiendas, haciéndolos cada vez més

importantes para la marca (Mijovic, 2013, p. 146).

Y asi llegamos a la primera década del siglo XXI, donde el auge del internet y la
digitalizacion haria que las marcas lo utilizaran como un medio de conexion con sus
compradores, para generar identidad de marca y crear comunidades. El internet, hizo que los
fashion films pudieran ser vistos por mas personas, generando una intencion aspiracional en
varias generaciones y haciendo que la marca tuviera mayor renombre. Esto colaboraria con la
creacion, mayor fundamentacion y utilizacion de un formato audiovisual diferente, poco

conocido, que mezcla dentro de si la comunicacion, el branding, el cine y el arte.

Un formato innovador al dia de hoy



No es un secreto que la era digital generd varias transformaciones en el mundo:
transfiguré la manera en la que compartimos con las personas cercanas y con aquellas que
estan al otro lado del planeta acortando la distancia. También, hizo que la comunicacion fuera
mucho mas directa pues, con la digitalizacion, nace el sentido de la instantaneidad: todo
sucede en el momento. De esta manera, las marcas transformaron su forma de comunicar
encontrando en las plataformas digitales un trampolin para generar identidad y diferenciacion
entre si. Por ello, encontrar informacion y referencias pasa de ser un trabajo manual a ser un
trabajo virtual, dando a las personas mas accesibilidad, algo que las casas de alta costura no

han pasado por alto.

Es preciso decir que la moda va tomando referencias de lo que sucede culturalmente,
por lo que también toma inspiracion del arte, la religion, la cultura, entre otras. Por lo tanto y
teniendo en cuenta que la moda se puede transmitir por diferentes medios, tipos y géneros es
importante recalcar que ha habido un desarrollo relevante desde que se ha dejado permear por
el cine (Ryan, 2007; Skjulstad, 2014). Puesto que, gracias a esto toma un papel mucho mas

relevante y masivo dentro de la sociedad.

La fusidn de estos dos medios generd una mayor atraccion a la identidad de cada casa,
pero sobre todo a su sentido aspiracional. Segin Marketa Uhlirova, quien es investigadora
sénior de Central Saint Martins College, University of the Arts London, y directora de un
proyecto educativo y de exposiciones: Fashion in Film, donde supervisa toda su

programacion, es importante precisar que:

En cuanto a las comisiones de los medios y colaboraciones, disefiadores de moda, marcas de
moda, artistas digitales y cineastas muestran sus obras en un formato extendido, mediado
digitalmente y como parte de esto, (...) los actores de la industria de la moda toman imagenes

en movimiento en sus practicas de mediacion. (Uhlirova, et.al, 2013, p. #)

Asi es como la industria de la moda se deja permear por el audiovisual, convirtiéndose en un

gran aliado para la representacion de sus prendas. Pues no solo es que las casa de alta costura



se adaptaron a lo que estaba sucediendo socialmente, sino que tomaron esto como una
oportunidad y la convirtieron basicamente en una pasarela o un performance online, en donde
el tiquete de entrada no tenia un costo monetario, sino uno personal: la influencia y la

necesidad de adquirir una prenda de vestir.

Y es que los fashion films, se convierten en algo tan nico y tan artistico que podrian
ser la representacion de un vestido custome pero en el audiovisual: podriamos decir que es
esa prenda Uinica que visten las marcas de la moda para mostrar su personalidad y su
originalidad. Asi pues, me permito citar la definicion de Fashion Film segin Pablo Andrés
Tesoreire, Director de Cine, Universidad del Cine. Fundador de la Productora Audiovisual

Bagual. Profesor de la Universidad de Palermo, facultad de Disefio y Comunicacion:

(...) Los fashion films son cortometrajes que rondan los limites de lo cinematografico, lo
publicitario, el videoarte, el videoclip y lo editorial. Les dan prestigio a las marcas, compiten
en festivales de cine, de publicidad y desde ya hace un tiempo y en todo el mundo, hay
festivales creados exclusivamente para ellos mismos. Segin José Murciano, director de
Fashion Film Madrid, los ingredientes imprescindibles de un buen fashion film, son: una
estética muy cuidada, una buena historia y la generacion de sensaciones y sentimientos en el
espectador. Es un formato emergente vinculado directamente con la comunicacidon en moda,
dejando de lado la publicidad tradicional audiovisual y las publicaciones en papel -revistas de

moda-. (Tesoriere, 2020, p. 232)

Asi, vemos como los fashion films hacen parte de industrias diversas, a las cuales aportan un
gran valor; este formato hace que la moda, la publicidad y el cine se articulen de una manera
estética y asi lograr mayor impacto en el consumidor de las marcas. No obstante, podemos
decir que también hace parte del arte, pues explora conceptos de maneras alternas y exalta la
belleza. Podriamos decir incluso, que los fashion films son los cuentos de fantasia, en los

formatos audiovisuales.



Diserio de produccion

Antecedentes: la creacion del diserio de produccion dentro del audiovisual

Para poder hablar de la historia del disefio de produccion, es imprescindible hablar de
la historia del cine y de la direccion de arte. Como se menciond anteriormente, los hermanos
Lumicere fueron los creadores de la imagen en movimiento y por lo tanto del cine. En este
proceso, se realizd una fusion entre el teatro y el séptimo arte, pues este fue la inspiracion
para la creacion de varios proyectos, no solo influyendo en el desarrollo actoral sino también

en la puesta en escena y en la estética visual.



De esta manera, podriamos decir que el rol del director de arte nace gracias a Wilfred
Buckland, quien es considerado por algunos el primero en la historia del cine. Ademas, es
conocido principalmente por hacer aportes en la construccion de sets arquitectonicos, el uso

de miniaturas y la implementacion de los esquemas de iluminacion.

No obstante, es gracias a William Cameron Menzies que conocemos el rol de
disefiador de produccion; pues ¢l hizo uso de herramientas como el storyboard y bocetos de
los sets como una guia a la hora de grabar la reconocida pelicula Lo que el viento se llevo
(1939) (Amador, Loza, 2020, p. 6). Es en este largometraje donde se utiliza por primera vez
el cargo de disefiador de produccion: en agradecimiento a la vital labor de Cameron, David
O. Selznick, el productor, decidi6 cambiar el nombre en los créditos. De esta manera, se
establecié que los disefiadores de produccion se encargaban del disefio global de la pelicula,
mientras que los directores de arte se preocupaban por la administracion del presupuesto y de
la ejecucion de los sets (Ettedgui, 2001, p.8). Es decir, el disefiador de produccion ejerce una
labor mucho mas creativa e imaginativa, mientras que el director de arte se preocupa por la

logistica para llevarla a cabo.

Podemos englobar las labores del disefiador de produccion en esta definicion, pero es
preciso decir que cada produccion es independiente del manejo que se le da a cada uno de los
roles. Lo que si podemos decir a ciencia cierta, es que el disefio de produccion es de vital
importancia para la narrativa dentro de los productos audiovisuales y con el proposito de

unificar su estética:

(...) la reflexion de los fendmenos de significacion considerados como fendmenos
artisticos. La estética del cine es, pues, el estudio del cine como arte, el estudio de los filmes como
mensajes artisticos. Contiene implicita una concepcion de lo <<bello>>y, por consiguiente, del gusto
y del placer tanto del espectador como del tedrico (...). (Aumont, J. Bergala,M., & Vernet, M. 2008. p.
15)

Por otro lado, quisiera aclarar que no solo hacen parte de la estética el gusto y el
placer como sentido general de lo <<bello>>, sino que este concepto es relativo segun la

narrativa que tenga el audiovisual. En este sentido, no podriamos comparar lo bello que hay



en una pelicula romantica como La La Land (2016) a una como El Gran Gatsby (2013), pues
ambas estan creadas bajo conceptos, parametros y contextos distintos a pesar de pertenecer al
género romantico. Asi, podriamos agregar a esta definicion el sentido narrativo que aporta a

la estética de un producto.

Es de vital importancia sefialar la conexion que hay entre narrativa y estética dentro
del disefio de produccion, pues en conjunto son las que fundamentan el proceso de disefio y
de unicidad dentro del producto. La estética no podria ser tan diciente sin un guion que la
contextualice y la historia tampoco llegaria muy lejos sin una estética que contribuya a su

relato, por lo que la narrativa audiovisual se ve estrechamente ligada este concepto.

Por consiguiente, podriamos decir que la narrativa audiovisual tiene dos sentidos o
dos formas mediante las que actia. La primera seria el sentido morfoldgico, ya que plantea y
referencia unas estructuras narrativas con diferentes niveles que aportan al discurso. La
segunda seria entonces el sentido semiologico, donde entran todos estos elementos que son
propios del audiovisual, con significantes que configuran la historia y construyen memoria en
el espectador (Betancurt, Herrera, 2006. p. 7): aqui es donde entra el disefio de produccion.
Este trabaja mediante simbolos que aportan a la calidad del relato de una manera mucho mas

sutil, comparada con las palabras.

Podemos afirmar que el objetivo del disefio de produccion no solo es crear una
estética unificada para todo el producto, sino que realmente busca aportar a la historia
mediante simbolos. Estos no solo ayudan en la construccion del relato, sino que también lo
profundizan de una manera mucho mas acentuada e implicita, pues le narran al espectador sin

que €l lo esté buscando e incluso, la mayoria de veces, sin que ¢l se dé cuenta.

Imaginemos que el disefio de produccion es la cohesion textual de un libro en forma

de disefio: estd presente durante todo el libro y articula el relato; los lectores la ven pero no



saben que la estdn viendo y gracias a ella el texto adquiere un mayor sentido. Por esto es que
el departamento se construye a partir del disefio de los espacios, del vestuario y del
magquillaje; porque si no se trabajara en conjunto y de manera unificada, los simbolos no

serian congruentes con lo que el relato necesita.

Espacios con sentido

La direccion de arte hace parte fundamental de lo que es el disefio de produccion,
pues es la antecesora de este cargo. Como lo mencionamos anteriormente, la direccion de arte
se encarga de un proceso un poco mas logistico que creativo, pero esto no quiere decir que no
haya ingenio e imaginacion en la misma. Recordemos que esta se encarga de la construccion
de sets (escenografia), de la decoracion de los espacios (ambientacion) y de los objetos que
utilizan los personajes (props o utileria). Cada uno de estos subdepartamentos hace que la
direcciéon de arte genere espacios con sentido, que estén llenos de carga narrativa y que

generen una memoria en las personas que lo ven.

Asi, podemos decir que la direccion de arte obedece no solo a la imaginacion del
director y a la del disefiador de produccion, sino a las necesidades que los espacios y los
personajes tengan dentro del guion. Como quedo claro anteriormente, la estética del disefio
de produccion aporta a la narrativa del relato, pero la buena construccién de los espacios
colabora con la contextualizacion del personaje, ubicandolo en un espacio fisico real que el

espectador puede ver y analizar.

Por esto, podemos decir que la arquitectura es un fundamento de la direccion de arte,
pues esta se basa en espacios donde: «los actores desarrollan la accidn, y por lo tanto (es)
sometida a una funcionalidad de tamafios, proporciones, materiales y disefio que afecta tanto
a los espacios de la escena como a aquellos que sin serlo, forman parte del contexto fisico que

se representa». (Olmedo, 2018, p. 40). Esta esfera hace referencia directa a la escenografia y



a la decoracion, pues esta dentro de ella la creacion de espacios arquitectonicos cargados de
sentido, que pueden ser o no construidos para el audiovisual, pero que necesariamente deben

contextualizar.

Es importante también resaltar que una cosa es la construccion de espacios que se
realice en la realidad y otra la que el espectador pueda ver: en eso consiste la magia de la
direccion de arte. La imaginacion de estos espacios implica tener la vision de los diferentes
departamentos: desde la produccion hasta la direccion de fotografia; porque es gracias a esto
que se puede consolidar la direccion de arte a partir de una segunda esfera: la filmica. Inés
Gongalves Mautone, mas conocida como Inés Olmedo, artista visual, directora de arte en cine

y profesora uruguaya, percibe esta esfera y sus espacios como:

La forma en que el espectador lo percibe por medio de los recursos cinematograficos
del uso del tiempo, el movimiento, el montaje, el punto de vista, condiciona y posibilita que el
espacio que se representa no sea necesariamente igual a los espacios fisicos registrados, sino
que puedan, por ejemplo, ser compuestos por dos o mas escenarios diferentes, distantes entre
si, pero que por el montaje son percibidos como continuos y parte de una misma unidad de

espacio. (Olmedo, 2018, p.40)

Los espacios que se crean son por y para el relato, pero mediados por el espectador; por esto
es que cada produccion es Unica y distinta, porque la estructura que se realiza tiene unas
necesidades especificas que solo van de acuerdo con esa narrativa. En algunos casos hay sets
construidos con una logica de 360°, como los creados para Pdjaros de verano (2018), pero

hay otros que se manejan solo de acuerdo a lo que el plano necesite.

Por otro lado, es importante mencionar que este espacio o esfera filmica condiciona
también los decorados y la utileria. De ellos depende el contexto que se le da al espacio y lo
que se le quiere contar al espectador mediante este. Es relevante retomar el punto de vista de
Olmedo a la hora de significar el espacio, pues aunque el ideal es que el lugar se vea lo mas

real posible, lo importante es como el espectador lo perciba.



Aqui hay dos caracteristicas que hacen parte de la direccion de arte y son necesarias a
la hora de generar sentido en un espacio: textura y saturacion. Angélica Zarur, directora de
arte y decoradora colombiana, dice en sus clases de direccion de arte que la textura y la
saturacion pueden llegar a narrar mas que los objetos mismos. Ella explica la textura, como
aquello que se ve pero no se percibe en un espacio arquitectonico; por ejemplo, las paredes
rotas o resquebrajadas en una pelicula de terror. Mientras que la saturacion es la cantidad de
objetos que pueda haber en un espacio. Esto le cuenta al espectador qué tan poco preocupado
esta el personaje por su espacio o qué tan acumulador es; o cuantos vacios internos podria

llegar a tener.

Asi, podemos ver como esta presente la narrativa en la direccion de arte, pues es
gracias a estos espacios que podemos dar un contexto al personaje y a la historia misma. Por
esto es que el director de arte es quien se encarga de plasmar en fisico, en real, en tangible,
las ideas que tienen el director y el propio disenador de produccion; es quien lleva a la
realidad la historia y los espacios sonados. Se podria decir que el director de arte es un

arquitecto de suefios audiovisuales.

La sensacion del tacto en la mirada del espectador

Hay sensaciones que solo se producen con el tacto; por eso el reto del audiovisual esta
en hacer que el espectador sienta esto a través de sus ojos. Esta es la razon por la cual el
disefio de vestuario es tan importante, porque no solo puede crear un sentido aspiracional o
generar un contexto al personaje, sino que las telas, los colores y las formas narran por medio

de sensaciones que emanan del cuerpo del actor.

En el capitulo anterior mencionamos a la moda como una herramienta comunicativa,

por lo que se puede inferir que el simple hecho de vestirnos ya genera un discurso. Dicho



discurso estd compuesto por dos partes principales: la persona o el cuerpo y lo que se lleva
puesto; es decir, que la persona carga de significados las prendas que viste de acuerdo con su
personalidad, con el lugar al que se dirija, con el contexto en que vive e incluso con sus
gustos. Es aqui donde entra la relacion entre la realidad y los productos audiovisuales, pues
en el pacto con el espectador el producto debe encargarse de llenar de contexto y de
significados el vestuario de los personajes; pues asi como la moda comunica en la sociedad,
el vestuario da cuenta de quién es el personaje, cudles son sus gustos, adonde pertenece e

incluso, podria llegar a decirnos para donde va.

En ese sentido, podemos ver como el disefio de vestuario no solo es importante para la
estética del filme, sino que es relevante para una debida construccidon del personaje y de
contexto dentro del mismo. Lo interesante de este rol, es que hace uso de diferentes
instrumentos para narrar por medio las prendas, pues utiliza siluetas, telas, estampados,
texturas, adornos e incluso objetos que nada tienen que ver con el vestuario, pero que el

disefiador articula dentro de ¢l para generar una narrativa alrededor del personaje.

De hecho, podemos afirmar que el arco de transformacion se nota visualmente
gracias al vestuario, pues este «(...) sugiere un acto que enfatiza el proceso de cubrirse o de
transformar la materia para que interactiie con el cuerpo. Es un acto que equivale a anadir
capas de significados, que transcurren de lo intimo a lo social, dando forma a la manera como
hacemos presencia en el mundo» (Fernadndez, 2013, p. 10). Este rol hace que el personaje se
convierta en un reflejo de lo que sucede en su mundo; entonces, cuando se va transformando

el contexto, el personaje cambia y con €l su manera de actuar, su manera de vestir.

Un ejemplo claro de esto se ve en la pelicula Todo en todas partes al mismo tiempo
(2022), en donde Evelyn Quan Wang puede transformarse en sus otras versiones que hay en
el universo. Cada una de estas versiones es diferente de la otra, por lo que actuan y viven de
manera distinta; esto se ve en el disefio de produccion, pero se resalta en el vestuario como

reflejo fiel de lo que representa cada version Evelyn en el mundo en que se encuentre.



También hay relatos en los que se va transformando el mismo vestuario conforme
pasan los minutos en pantalla. En 7977 (2019) al igual que en Mad Max: furia en el camino
(2015), el relato es una travesia que va de un punto especifico A hasta un punto B, por lo que
el vestuario se mantiene esencialmente como el mismo, pero se van modificando las texturas
de ¢l conforme transcurre el filme: se agregan rasgaduras o sangre y se quitan prendas, entre
otras decisiones. Es precisamente el contexto del guidén el que se refleja mediante los
personajes, y esto muestra el paso del tiempo, las adversidades, la dificultad y el esfuerzo que

estos deben demostrar en su travesia.

De esta manera, podemos ver como el disefio de vestuario hace parte de la narrativa
especifica de cada producto audiovisual y es una herramienta mas para comunicar emociones,
estados, transformaciones y contextos. Juliana Osorio, en su texto Gestion del diserio de
vestuario en una produccion cinematogrdfica, menciona a Deborah Nadoolman (2003) quien
afirma que se: « (..) refleja el sistema de trabajo de la industria cinematografica
internacional: el disefio de vestuario es una unidad mas de todas las que integran la
produccion de una pelicula. El cine es un arte que se hace en equipo» (p.7). Asi, este rol hace

parte fundamental del disefio de produccion, de su estética y su relato.

Arte en la piel

Cuando planteamos un personaje le damos atributos que uno a uno van sumando en su
creacion, pues podriamos decir que estos son piezas de un rompecabezas que se construyen a
partir de cada uno de los departamentos. Por esto, su construccién no solo depende del
guionista o de la imaginacion que tenga el director: es aqui donde la caracterizacion y el
contexto del personaje lo cargan, lo componen como un ente real y profundo, con una vida

real y existente.



Anteriormente sefalamos el disefio de produccién como una fuente de creacion dentro
del audiovisual, pues sus componentes hacen que los personajes tomen vida y tomen accion;
la direccion de arte y el vestuario lo contextualizan, lo sitan dentro del relato y hacen que
este tome vida, pero el maquillaje hace que se vea y se sienta real en cada una de las
peripecias de la narrativa. Asi, me permito introducir este rol como el arte de la expresion que

utiliza la piel como lienzo.

De esta manera se puede pensar que el maquillaje solo hace parte del ser fisico del
personaje, pero la verdad es que se refleja mas al interior. Gracias a lo que el maquillaje
representa, se pueden evidenciar de manera mas clara y profunda los sentimientos dentro de
la accidon. Incluso, se pueden resaltar rasgos de la edad o de la madurez y de alguna
enfermedad o situacion; lo que vemos afuera realmente refleja su ser interior, pues para el
actor es mucho mas sencillo generar una apropiacién cuando todo lo que lo acompafia ayuda
en su composicion, cuando se ve al espejo y deja de ser €1 en su forma fisica y se convierte en

quien deberia ser:

Es la méascara la que transforma al actor en personaje, al igual que nos transforma a
nosotros en actores del teatro mundo, permitiendo el salto de lo intimo al &mbito de lo social.
Se presenta entonces la dicotomia esencial que encierra la idea de méscara, la de lo auténtico
frente al artificio, tanto en la vida como en la narracion. La maéscara puede representar
aspectos intimos que de otra forma no podrian ser expresados, es decir, caracteriza para
mostrar la realidad, o puede enmascararla, resultando un elemento de artificio, ocultando,

mintiendo, por tanto (Garcia, 2016, p. 151).

El maquillaje no solo trabaja el arte de la pintura: también ejerce el de la expresion,
de la sensacion, de la ilusion y de la creacion. Por esto, podriamos decir que hay diferentes
tipos dentro de la industria audiovisual, pues hay aquellos maquillajes que solo buscan
naturalizar la piel del actor, otros que exaltan expresiones y otros que convierten a la persona
en alguien completamente diferente. Por ejemplo, en La forma del agua (2018) Guillermo del
Toro utiliza el maquillaje para la creacion y construccion del hombre anfibio; mientras que la

funcion de este en la caracterizacion del personaje de Eliza Esposito es mostrarla como una



mujer sencilla y simple. Aca podemos ver que el maquillaje es versatil a la hora de aportar al
relato y a la construccion del personaje, pues dentro de un mismo filme existen varias formas

de utilizarlo.

Por esto, es importante resaltar este rol dentro del audiovisual, pues es uno de los que
mas aporta a la narrativa pero que menos evidente puede llegar a ser; incluso, cuando se
habla de maquillaje de efectos especiales, como en los personajes de las peliculas de
Guillermo del Toro (Hellboy, El laberinto del fauno, La cumbre escarlata) el maquillaje es
tan preciso y pertinente dentro del relato, que para el espectador esa es la naturaleza del
personaje y lo que lo hace real. Si lo pensamos bien, ese es el verdadero objetivo del

maquillaje: hacer que los personajes pasen de la fantasia al mundo real.

Colombianidad

Somos todos: identidades culturales y diversidad



Uno de los ejes principales del proyecto es exaltar el valor que tiene Colombia,
medido en diversidad: cultural, étnico, ambiental y social, entre otros. Es importante notar
que hacemos parte de un mismo cuerpo, conformado por drganos con diferentes funciones,
pero que trabaja por un unico objetivo: la vida. En este caso, Colombia juega no solo una
parte esencial en lo que a la inspiracion del trabajo concierne, sino que es la base del
proyecto, pues el ideal es hacer que quienes puedan observar no solo sientan que son

colombianos, sino que son colombianisimos.

De esta manera, es imperativo entender qué nos hace ser colombiano y cudles son las
caracteristicas que nos identifican a pesar de las diferencias culturales que podriamos llegar a
tener. La identidad y la cultura se suelen utilizar de forma separada, pues cada una tiene
relevancia en si misma; por esto, me parece importante definir los dos conceptos por aparte,
para luego evidenciar la correlacion que existe entre el uno y el otro, y como se
complementan de manera tal que crean una unidad de medida sociocultural. Ademas la
identidad se complementa y conforma desde las caracteristicas culturales de un grupo social,
por lo que parto de esta afirmacion para fundamentar nuestra identidad cultural como

colombianos.

El concepto de cultura ha pasado por diferentes definiciones a lo largo de la historia y
empieza siendo un sindnimo de civilizacion, que se oponia al salvajismo o a la barbarie y que
luego denotd progreso y evolucion. Sin embargo, gracias a diversas discusiones filosoficas se
separan los dos conceptos, pues en Alemania se veia la civilizacion como algo mas racional y
a la cultura como algo referente al espiritu (Adam Kuper 2001). Lo anterior implica que el
término cultura empieza a emplearse para hacer referencia a esas pequefias poblaciones que
tenian caracteristicas o rituales diferentes a las llamadas civilizaciones. Ahora bien, si
miramos hacia atrds hacemos referencia a la cultura cuando nos referimos a creencias
religiosas, expresiones artisticas o comportamientos especificos tradicionales de un grupo

social.



A pesar de que utilicemos el término de esta manera, a lo largo del siglo XIX y del
siglo XX se generan diferentes discusiones para definir el concepto de cultura, tanto asi que
en algun momento se dijo que esta hacia parte del desarrollo de una sociedad; luego este se
llevé hacia lo econdmico y lo cultural se asociod con la esfera social (Molano, 2007). Sin
embargo, la mayoria de definiciones tienen ciertas caracteristicas en comun que hacen que el
ser humano se comporte de una manera especifica dentro de la sociedad a la que pertenece.
Por ejemplo, solemos asociar cultura con las tradiciones familiares, las creencias o la
espiritualidad, las fiestas, algunos comportamientos, la manera en la que nos alimentamos y

cOmo cuidamos a otros.

Por lo que, para terminar de definir cultura en el sentido del proyecto, voy a
permitirme citar a Thierry Verhelst!, quien redact6 junto a otras cuatro personas: Teniendo en
cuenta los factores culturales en los programas de desarrollo un documento de trabajo

elaborado para la UNESCO, donde dice sobre la cultura que:

La cultura es algo vivo, compuesta tanto por elementos heredados del pasado como
por influencias exteriores adoptadas y novedades inventadas localmente. La cultura tiene
funciones sociales. Una de ellas es proporcionar una estimacion de si mismo, condicion

indispensable para cualquier desarrollo, sea éste personal o colectivo (Verhelst, 1994: 42).

En otro orden de ideas es relevante para el proyecto definir individualmente la palabra
identidad, donde hay que tener en cuenta que se debe pensar de dos formas distintas: lo
individual y lo colectivo. Desde lo individual podriamos basarnos en un sentido psicologico
de la misma, pues seglin el Centro de Psicologos de Madrid: «La identidad es el conjunto de
caracteristicas y rasgos que percibimos de nosotros y que nos permiten definir, frente a los
demads, quienes somos, qué¢ deseamos y hacia donde queremos dirigirnos en nuestro
desarrollo vital personal, relacional, profesional y social» (PSISE, s.f, parr. 2). El desarrollo
de una identidad individual podria colaborar desde el desarrollo personal a una

fundamentacion de identidad colectiva; para el proposito del texto, nos centraremos mas en

' Thierry Verhelst es abogado y profesor, activista social, escritor, cofundador y coanfitrion de la «Red
Sur-Norte - Culturas y Desarrollo«, una red mundial dedicada a la democratizacion desde las relaciones
internacionales, al didlogo de civilizaciones y a la reflexion en torno a un paradigma de desarrollo no capitalista
que respete las culturas de la humanidad y arraigue en sus propias espiritualidades e imaginaciones.



una vision antropoldgica de la misma, pensada desde las caracteristicas de un grupo social y

de su relacion con la cultura.

La identidad es un proceso cambiante y deberia pensarse como una ‘produccion’ que
nunca se completa, pues es un proceso continuo de formacion (Hall, 1996. pag. 15). En este
sentido, tal identidad implica una diferenciacion, pues el hecho de tener una identidad en
colectivo hace que se genere una distincion con otros grupos sociales que tienen
caracteristicas diferentes y que van evolucionando con el pasar del tiempo. Por lo que, para
definir identidad de una manera amplia, debemos remitirnos a los textos antropoldgicos que
refieren al mismo hecho de situarse en un territorio determinado con caracteristicas y

propiedades singulares.

Tomemos como referencia a Olga Lucia Molano, quien en su texto Identidad cultural
un concepto que evoluciona se formula la pregunta ;Qué es la identidad?, plantedndose la
siguiente respuesta:

Es el sentido de pertenencia a una colectividad, a un sector social, a un grupo
especifico de referencia. Esta colectividad puede estar por lo general localizada
geograficamente, pero no de manera necesaria (por ejemplo, los casos de refugiados,
desplazados, emigrantes, etc.). Hay manifestaciones culturales que expresan con mayor
intensidad que otras su sentido de identidad, hecho que las diferencia de otras actividades que

son parte comun de la vida cotidiana. (Molano, s.f, p. 73)

El territorio es una caracteristica importante para marcar una identidad en colectivo, pero no
es la tnica que prevalece; porque a pesar de que el grupo se distancie de su ubicacion
geografica, puede mantener actos culturales que se dan en la cotidianidad: la musica, la
lengua en la que hablan, las fiestas que realizan y las creencias que tienen. Todo esto ayuda a

la formacion de su identidad y fomenta la exaltacion de su cultura.



De esta manera, podemos afirmar que para constituir propiamente la identidad esta
debe corresponder a un sentido cultural. En ese sentido, los dos conceptos estan ligados entre

si, pues como menciona Molano cuando cita a Bakula:

La identidad solo es posible y puede manifestarse a partir del patrimonio cultural,
que existe de antemano y su existencia es independiente de su reconocimiento o valoracion.
(...) Dicha identidad implica, por lo tanto, que las personas o grupos de personas se reconocen
histéricamente en su propio entorno fisico y social y es ese constante reconocimiento es el

que le da caracter activo a la identidad cultural (...) (Molano, s.f, p. 74).

Ese caracter activo se va transformando con el paso del tiempo, pues a pesar de que se
conozcan histéricamente algunos rasgos culturales, las comunidades van cambiando y van
evolucionando. No obstante, estd en esa identidad cultural no perder aquellas tradiciones que

conforman un colectivo, sino que deberian protegerse y resaltarse.

Estos actos o caracteristicas culturales pueden ser tangibles o intangibles. Hay algunas
que pueden verse, como el arte por ejemplo y otras que pueden escucharse o analizarse pues
estan basadas en el comportamiento del colectivo. Gonzalez Varas afirma en su texto
Patrimonio cultural. Concepto, debates y problemas que un rasgo propio de elementos como
la lengua, las relaciones sociales, las ceremonias o los comportamientos, es su caracter
inmaterial y anonimo, pues son producto de la colectividad (2015, p. 43). Esta es la razon por
la cual adquieren suma importancia la memoria y el paso de las tradiciones de generacion en

generacion, pues sin ellas estos bienes se perderian con el tiempo.

Asi, podriamos afirmar que la identidad cultural se fundamenta en la memoria
histérica y en la preservacion de los bienes culturales tangibles e intangibles. Es aqui donde
este concepto se hace relevante para el proyecto de grado, pues con este pretende generar un
sentido de pertenencia respecto a lo que somos como sociedad colombiana, recordando que
tenemos una identidad cultural constituida por muchas otras: una que se fundamenta en la

diversidad étnica y poblacional.



Esta identidad cultural es un elemento que nos cohesiona como pais, que genera un
sentido de pertenencia y que exalta nuestras caracteristicas. Por esto, nuestro sentido patrio
deberia basarse en reconocerla, protegerla y promoverla, pues en ultimas eso es lo que nos

hace colombianos.

Sentido de colombianidad como inspiracion para este fashion film.

Hay una pregunta que suele estar en la cabeza de muchos: ;quién soy? De cierta
manera, buscamos una forma de encontrar el camino y de definirnos en el proceso. Asi
mismo sucede con una nacidn; por esto, para comenzar el capitulo es importante plantearnos

la misma pregunta pero a modo de pais: ;qué es ser colombiano?

Asi como Javier Otalora respondio a este cuestionamiento en el relato Ulrica de Jorge
Luis Borges, publicado en El libro de la arena (1975), mi respuesta también seria que ser
colombiano es un acto de fe. De hecho, antes de pronunciar esa oracion, Otalora responde
con dos simples palabras: no s¢. En mi opinion esto tiene todo el sentido, porque definirnos
es una ciencia incierta. Somos tan diversos, que una sola definicion de lo que es ser
colombiano podria llegar a ser excluyente: somos tantas cosas, tan diferentes, que eso es lo
que nos hace unicos como nacioén. Es més, si estuviera en mi definir el ser colombiano con

una sola palabra, sin duda alguna esta seria ‘diversidad’.

De esta manera, definir lo que es la colombianidad es complejisimo, pues podriamos
tomar muchisimos caminos: antropologicos, historicos o etnograficos, entre otros. La dptica
que realmente queremos proponer para este proyecto es la de la colombianidad como
identidad nacional. El camino mas claro y preciso (teniendo en cuenta el contexto en el que

se centra este escrito) es uno de los que proponen Castro y Restrepo en su libro Genealogias



de la Colombianidad: Formaciones discursivas y tecnologia de gobierno en los siglos XIX y

XX, el cual plantea a la colombianidad asi:

Nacion como unidad y diferencia. Los proyectos y discursos de nacion no solo tienen
como proposito la produccion de una unidad politica y cultural, sino que implican la construccion de
técnicas y estrategias jerarquicas de diferenciacion entre los grupos poblacionales que se ven
interpelados por estas tecnologias. La creacion de lo nacional se mueve, asi, en una tension entre la
unificacion y la diferenciacion. En este sentido, comprendemos los regimenes de la colombianidad
como campos de definicion y de luchas identitarias, en los que se rearticulan y configuran distintas
formas de identidades colectivas, bajo el marco o entrelazamiento de lo racial, regional, cultural o lo

étnico (Castro, Restrepo, 2008. p. 12).

Lo importante de esta definicion es que se pone en relevancia las diferencias que hay
entre los colombianos: territoriales, culturales, religiosas y étnicas, que aunque marcan cierta
distancia entre si, fundamentan el hecho de que la colombianidad es un abanico de

diversidad.

De hecho, en Colombia hay tres grupos étnicos diferenciados segin el DANE
(Departamento Administrativo Nacional de Estadisticas) estos son: poblacion gitana o Rom,
poblacion negra, afrocolombiana, raizal, palenquera y poblacion indigena. Segin IWGIA
(International Work Group for Indigenous Affairs) y basdndose en el censo realizado en
2018, estas poblaciones equivalen al 13.6 % de la poblacion colombiana, dividiéndose en 115
pueblos a lo largo de las diferentes regiones del pais. Son 1'905.617 las personas que se
autorreconocen como indigenas y 4’°671.160 como afrodescendientes, raizales, palenqueros y

Rom (IWGIA, 2022. pr. 3).

Ahora bien, todos ellos estan divididos en subgrupos por todo el pais: algunos tienen
territorios muy definidos dentro de los departamentos; mientras que otros, como la poblacién
Rom, transitan por diversos lugares segiin sus necesidades. Podriamos decir que el 58.3% de
la poblacion indigena se ubica en 717 resguardos de propiedad colectiva; mientras que el
7,3% de personas pertenecientes a comunidades afrodescendientes habita en 178 territorios

colectivos de su propiedad (IWGIA, 2022. Pr. 4). En consecuencia, se infiere que dentro de



cada departamento hay diferentes grupos étnicos que tienen una propia identidad cultural. Lo

que hace que la identidad nacional se nutra de una diversidad cultural absoluta.

Esto genera en nosotros como colombianos no pertenecientes a un grupo étnico, que
tengamos la responsabilidad de aprender sobre ellos, sobre nuestra historia y sobre nuestra
tierra. De aqui, del pasado, de lo ancestral y de la diversidad, nace la inspiracion para este

fashion film y su dosier de disefio de produccion.



Dosier de diseno de produccion

Realizacion: la escaleta.

Para poder empezar con la creacion del libro de disefio de produccion, tenia que tener
algo que le diera forma al producto audiovisual; algo que le diera una base para generar los
simbolos y el concepto, pues el proyecto parte de la base fundamental de que la estética

visual también va narrando conforme pasan los minutos.

Al principio pensé que podria no ser necesario generar una estructura concreta, con
acciones definidas en la creacién de mi fashion film, pues en la mente tenia claro que queria
algo experimental, con una narracién un poco mas dificil de encontrar, algo alternativo y que
no se convirtiera en un corto de ficcién clasica. Sin embargo, a la hora de sentarme a
concretar la idea me di cuenta de que debia tener una columna vertebral del relato. De esta

manera empieza la creacion de la escaleta.

Todo eran ideas que estaban flotando en la mente sin articulacion o conexion alguna;
como diria Antonio Sanchez Escalonilla en su libro Estrategias de guion cinematogrdfico,
cuando se pregunta sobre lo que hay en la cabeza de un guionista antes de escribir su historia:
la respuesta es caos (Sanchez, 2001). Asi se sentia, como una nube de ideas y de intenciones
claras, pero sin ninguna cohesion. Entonces recordé que la mejor manera de concretar las
ideas es el lapiz y el papel, por lo que empecé a hacer un mapa en mi cuaderno; de alli saqué
dos ejes fundamentales: diversidad y naturaleza, esta fue la base para la creacion de la

escaleta.



Teniendo en cuenta eso, supe que queria que cada personaje fuera femenino; queria
que se sintiera la relevancia de la mujer a lo largo de Colombia. Esto me llevo a pensar que
las etnias que estarian presentes debian ser diversas y diferentes entre si; ademas debian
habitar lugares distintos y lejanos unos del otro, como si cada una de ellas fuera una punta de
la rosa de los vientos (norte, sur, oriente y occidente), generando en el centro una conexion.
De esta manera y después de leer sobre las diferentes etnias en Colombia, los pueblos que
estan representados dentro del libro son: Wayuu, Mizak, raizales y palenqueros, y U’wa;

siendo Bogota el centro de la conexion.

La escaleta fue mediada no solo por estas ideas que fui conectando, sino también por
el disefio de produccion. Sin embargo, queria evocar la importancia y respeto que estos
pueblos tienen por la naturaleza; por lo que cada escena estd situada en los lugares que
habitan. El relato esta dado solo en exteriores, mostrando los contrastes entre el desierto de

La Guajira y la cordillera central; entre las playas, los paramos y el Nevado del Cocuy.

Teniendo estas cosas claras, en el momento de redactar la escaleta fue mucho mas
sencillo tomar decisiones. Por ejemplo, las escenas estan puestas de manera tal que el lector
pueda visualizar un recorrido de norte a sur del pais, empezando por la zona Caribe y
terminando en la cordillera, para al final viajar hasta el centro, en la Plaza de Bolivar. Esto me
llevo a pensar que no solo estaba redactando una escaleta para un fashion film, que para mi

era experimental, sino que era un ensayo audiovisual.

Pensar que lo que escribi era una protesta o al menos una manera de mostrar mis
pensamientos y mi opinidén, cambidé completamente el rumbo del relato. Ya en varias clases
habia escuchado que, durante la creacion y escritura del relato, era muy factible que este
tomara otro tipo de tonos; pero la verdad es que no esperaba que me fuera a suceder, hasta

que entendi el sentido del ensayo audiovisual. Segiin Alberto Nahum Garcia Martinez,



profesor de comunicacion audiovisual de la Universidad de Navarra, es dificil llegar a una

definicion de ensayo audiovisual, pero este implica las siguientes caracteristicas:

El ensayo permite elaborar una forma artistica que conserva una poderosa vertiente filosofica,
que faculta para pensar ideas y exponerlas de forma personalizada y sistematica. Supone un camino de
busqueda intelectual que muestra la especulacion durante su génesis, con sus limitaciones, alejado de
la rigidez de un sistema filoséfico. Propone una forma adecuada para el cine por su heterogeneidad y
apertura formal, capaz de combinar diversos elementos que,por las potencialidades del montaje
cinematografico, pueden alcanzar cotas muy sugestivas para la expresividad del juicio personal del
autor sobre los mas diversos temas. Y todo ello lo realiza desde una perspectiva argumentativa cosida
a la realidad, que asume un discurso estilizado como método para organizar el propio pensamiento y

darlo a conocer en su singularidad. (Garcia, 2006, p. 75)

El argumento de la pieza audiovisual es el siguiente: hay cuatro mujeres y cada una se
encuentra en su lugar de origen haciendo las actividades respectivas a su cultura. La mujer
wayuu estd arriando un cabrito, la mujer negra estd tocando la tambora y cantando; la
indigena u’wa esta tejiendo la mochila y la misak tejiendo su sombrero. Luego escuchan un
sonido que las llama, el sonido se vuelve cada vez mas intenso; ellas no se pueden resistir y
dejan sus actividades de lado para salir corriendo y buscar el sonido. Después se ven perdidas
en el centro de Bogota, en medio de los edificios de La Candelaria; pero se encuentran las
cuatro en medio de la Plaza de Bolivar y se miran las unas a las otras. En ese momento el
vestuario ya ha cambiado: tienen vestuarios inspirados en los trajes tradicionales que tenian

antes puestos. Finalmente sonrien y se toman de las manos. Asi finaliza el fashion film’.

Mi intencidn no es solo exaltar la diversidad cultural en Colombia, sino también hacer
una protesta frente a lo que fue la época de la colonia y al patriarcado que este traia. La Plaza
de Bolivar es un lugar que es historicamente el lugar de las protestas y la lucha, por lo que me

parece pertinente enfatizar la protesta pacifica que ejercen las mujeres en este lugar.

La llegada de ellas estd diciéndole al publico que miremos atris, que veamos a

nuestros antepasados y valoremos las culturas dentro de nuestro pais: si hay una manera de

2 Véase el anexo 2.



reconocer y reconectar con las diferentes etnias, sin apartarse del proceso de globalizacion y
la modernidad; ademads, implica también reconocer el trabajo y la presencia de la mujer
dentro de las multiples comunidades en Colombia: pretende resignificar nuestro rol y mostrar

que nuestra presencia es necesaria e, incluso, imprescindible.

Este es un fashion film que exalta la diversidad cultural, la naturaleza, a nuestros
antepasados y a la mujer. Les da relevancia no solo a las diferentes etnias y nos grita que
miremos hacia la historia, que valoremos nuestra diversidad y que notemos que los contrastes

son buenos, si los miramos desde el amor.

Abstraccion: de la idea al libro

Hace un tiempo, en una conversacion con mi papa ¢l me contd una historia de su
infancia, de cuando corria por el campo. Sus abuelos tenian una finca en Chita, cerca al
Nevado del Cocuy; ¢l iba de vacaciones a visitarlos y a apoyarlos con las tareas del campo. El
lugar era inmenso, tanto asi, que podian llegar caminando al nacimiento de un rio. Un dia él y
su abuela llegaron caminando a una laguna que quedaba cerca del nevado; ella lo sento, le
dijo que mirara fijamente hacia la punta blanca de la montafia y que pensara en algin
sentimiento que le evocaba; €l respondid «paz». Rebeca, mi bisabuela, le dijo con un gesto

dulce que ese lugar donde estaban era el ‘centro del universo’: era RAIANA.

Después de esa conversacion, nace en mi una duda inquietante: ;era mi bisabuela
indigena? Asi, le pido a mi padre que me cuente mas sobre ella y empiezo la busqueda de
pueblos indigenas en la zona. Finalmente y gracias a la palabra Raiana, encuentro que mis
ancestros eran indigenas U’wa y que ella era hija de uno de los ultimos lideres que habia
dentro del territorio. Ella, en un acto de amor y por no dejar que sus costumbres quedaran en
el olvido, le cuenta a mi papd de manera indirecta sobre lo que ella creia. Para los indigenas

U’wa:



El territorio ancestral tiene como centro la Sierra Nevada del Cocuy. Raiana, es la
montafia principal y Bekana, el lago, son considerados como el centro del mundo. Las lagunas
que se encuentran en estos territorios son de gran importancia, ya que los U’wa consideran
que de ahi nacieron sus antepasados cuando las deidades dieron nacimiento a un hombre y
una mujer de cada laguna. Las parejas que nacian de cada laguna daban origen a un clan, que

fueron conformando la sociedad U’wa. (Falchetti ,2003).

Por esto, mi abuela decide llevar a mi papa a ese lugar, pues queria que ¢l y las generaciones
venideras estuviéramos conectadas con sus antepasados, con sus creencias y con su cultura.
Asi que cuando descubro, en la busqueda de mi identidad, que tengo raices indigenas y que
mis ancestros son U’wa, tomo la decision de trabajar en el reconocimiento y la memoria de la
identidad cultural de las etnias en Colombia; de aqui nace la idea de este proyecto de grado

que busca exaltar y generar una identidad nacional que reconoce y exalta la diversidad.

En cuanto al formato, es relevante mencionar que la idea de hacer un fashion film
nace de mi gusto particular por la moda. Desde muy pequefia sofi¢ con vestidos increibles que
fueran disefiados por mi, pues la creatividad siempre estuvo presente en mi vida. Ademas,
pensar la moda como medio de comunicacion constituye para mi un acto revolucionario: no
es algo tradicional, pero es algo necesario. En ese sentido, estuve buscando una manera en la
que pudiera expresar la colombianidad mediante la moda, sin hacer de esto algo poco

trascendental. Aqui es donde entra el disefio de produccion.

Este rol en el audiovisual no solo hace parte del proceso imaginativo, sino que habla
con el espectador por medio de sus ojos, y aunque este lo mira, no sabe que lo esta viendo.
Asi, el disefio de produccidn constituye entonces una parte vital para mi proceso creativo y
para el objetivo de este proyecto. Sin esta herramienta, la narrativa y la expresion estética del

fashion film quedaria solo en la imaginacion y dejaria de convertirse en algo tangible.

La abstraccion de la idea, nace hace décadas y se convierte ahora en un proyecto lleno

de amor por Colombia, por su gente y por su territorio. Amor expresado en telas, texturas,



objetos, personajes, vestuarios y arquitectura. Este es un suefio que pasé de lo intangible a lo

tangible.

Introspeccion: maquillaje

Utilizar la piel como lienzo no es tan sencillo, aun mas sabiendo la importancia que
esta tiene para algunos grupos étnicos. Sin embargo, es valido decir que para una produccion
audiovisual el maquillaje representa la pintura usando la piel como base, por lo que en este
dosier no es la excepcion. Teniendo la sinceridad como valor principal para este proyecto, he
de decir que de todo el libro fue la parte que mas me costd: desde la comunicacion suele
hacerse mas sencilla la expresion mediante palabras o simbolos; pero cuando se utiliza a una
persona y su cultura como base para narrar, se crea una expectativa frente a lo que esta va a

reflejar. Ese era el verdadero reto.

Al tener cuatro mujeres de diferentes culturas, el reto se vuelve mas complejo. Como
se ha mencionado anteriormente, la diversidad es lo que prima en el proyecto, por lo que el
objetivo era generar una representacion desde la inspiracion que pudiera mostrar la feminidad
dentro de cada cultura. Cada personaje es tan diferente, por el contexto en el que nace, que el
maquillaje debia tener un ‘detras de escenas’, que contara tacitamente una historia y que

pudiera aportar al personaje.

En primera instancia, debo recordar que el relato esta dividido en dos: el momento en
el que las mujeres se encuentran dentro de sus comunidades y cuando llegan a la Plaza de
Bolivar. Centrandonos en los lugares que ellas habitan, se pretende expresar la naturalidad
incluso desde el maquillaje; por lo que las actrices en este momento no tendrian en gran
cantidad, sino que seria algo muy sencillo: base a juego con su tono de piel, pestafiina
transparente para resaltar un poco la mirada, tener las cejas peinadas y en algunos casos,

agregar un poco de sudor o resequedad en los labios para reflejar la situacion o el clima.



Estos maquillajes, tan naturales, son muy importantes, pues generan un contraste directo

respecto a lo que sucedera en la ciudad de Bogota.

En la busqueda de inspiracion noté que de las etnias seleccionadas para el relato, solo
para los indigenas Wayuu la pintura en la cara tiene una gran relevancia. Segiin Kasuusain
Herrera Paz, indigena de esta etnia, para algunos la pintura puede simbolizar el aletear de una
mariposa, los pasos del caballo, o las huellas del alacran. Por otro lado, segtn el Colectivo

mujer Waytu:

El Acheepa o maquillaje Wayuu, (...) para las mujeres son espirales como simbologia
de lo femenino en la cultura Wayuu y para los hombres se usan las lineales como simbolo de
masculinidad. (...) Es utilizado en eventos tradicionales como La Yonna (danza tradicional),

rituales de suefio, eventos especiales, entre otros (CMW, 2021. prr 3)

De esta manera, se evidencia la relevancia que la pintura facial tiene para el pueblo Wayuu y
para sus tradiciones, por lo que el reto que habia era adaptarla a la modernidad desde el

respeto y el cuidado.

En ese sentido, se adaptaron los trazos de la pintura facial waytiu a un delineado
grafico de color naranja rojizo; este delineado va en la parte central de la frente, en el parpado
inferior y en la linea del agua. En la frente son dos lineas curvas que van hacia abajo;
mientras que en el parpado se mantiene la espiral, pues esta representa el origen, el camino y
la trascendencia del ser Wayuu (CMW, 2021). Adicional a esto, los labios seran de color
naranja claro, con gloss encima para generar brillo y dimensién. La piel ird muy natural, pues
solo se agregara un poco de rubor. Por ultimo, el cabello ir4 suelto, a pesar de que estara

cubierto por una capucha azul.

Para la mujer afrodescendiente, la inspiracion vino de un objeto representativo, el
collar de chaquiras, y de una forma presente en los patrones y prendas que usan: los circulos.
Asi, ella también tendra un delineado gréfico en la frente, los huesos de la mejilla y en la

zona de las ojeras. En la frente habra cinco filas de seis puntos naranjas cada una, formando



una especie de sol; en las mejillas habra tres a cada lado y debajo del lagrimal una en cada
ojo. Los labios seran de color fucsia, las cejas estardn peinadas de manera orgénica y tendran
un poco de sombra. Finalmente, se enmarcara la cara gracias a los crespos cayendo desde el

turbante en forma de capul.

Por otro lado, la indigena U’wa estard maquillada de manera mucho mas sencilla,
pero notoria; al tener ella como color simbolico el azul, se toma como inspiracién la montaiia
del Nevado del Cocuy. Esta ird representada por un delineado en el parpado superior que se
compone por dos partes: un cateye negro y delicado encima del borde de las pestafias y un
delineado grafico azul que encierra el resto del ojo. En el centro habrd una sombra azul
satinada, como reflejo de la laguna. Las cejas tendran un sombreado muy sutil y los labios
iran de color nude, acorde con su tono de piel. En cuanto al cabello, se utilizard de forma

recogida en la parte de atras, pues ella tiene una capucha verde que lo cubrira.

Para terminar, la mujer del pueblo Misak tendra el cabello suelto con ondas muy
naturales. En sus ojos habra un cateye sobre otro, cada uno de diferente color: primero
rosado, luego morado, amarillo y encerrandolos a todos el negro; este delineado representa
los tejidos en hilo que hace esta comunidad. La piel ird muy natural, con un poco de rubor.

Los labios seran de color coral y las cejas delgadas con un sombreado muy leve.

Con cada uno de estos maquillajes se pretende llevar a otro nivel la simbologia de
cada etnia, tal como se evidencia en el dosier, desde el respeto y la exaltacion. Ademas, se
explora una manera poco ortodoxa de representar desde este rol las creencias, tradiciones o
prendas que utiliza cada una de ellas. Es por esto que es tan importante, pues el rostro se

convierte en el lienzo ideal para la expresion estética y narrativa.

Ancestral: vestuario



El vestuario estd basado en dos conceptos basicos que se contraponen el uno al otro:
ancestralidad y modernidad. La intencion de esto es buscar un contraste entre los vestidos
tipicos de cada una de las etnias y la inspiracion que estos tienen en la creacion de vestuarios
modernos. Es importante sefalar aqui que se busca resaltar la identidad de cada grupo étnico,
sin caer en una apropiacion cultural del mismo: el interés es mostrar como la cultura puede
llevar a un proceso inspiracional, pero siempre desde ese respeto y exaltacion de la misma, tal

como ya se menciono.

De esta manera, los vestuarios estaran divididos en dos. En la primera parte del
producto cada una de las mujeres llevara su traje tipico, pues estard inmersa en su propia
cultura; mientras que cuando lleguen a la ciudad estardn vestidas con ropa que claramente
hace referencia al vestuario anterior, pero mas moderno y fashion. Ahora, se encontrara una
conexion clara entre ambos, pues se mantienen los colores y las formas que hay entre ellos,

ya que uno es la inspiracion del otro.
Wayuu:

En el caso de la mujer wayud, tenemos como traje ancestral la manta tradicional de
esta cultura, pero aquella que se usa para ceremonias y tiene un valor simbdlico especial: esta
solo se utiliza cuando van a realizar rituales o matrimonios. En una entrevista para Radio
Nacional de Colombia, Geily Solano, bailarina del resguardo Mayabangloma en La Guajira,
dijo que el color rojo es para ellos un simbolo de conexion con sus antepasados, pues es este
el color de la sangre y alli es donde llevan a sus ancestros (RNC, 2022, prr 6.); por lo que es
de vital importancia que este color sea el que la represente.. Adicional a esto, la mujer ird

caminando por la playa descalza, sin uso de algln tipo de zapato.

En el otro escenario, el vestuario cambiard a una capa de poliéster color rojo, con
aberturas al frente decoradas con borlas Wayuu y una capucha azul oscuro, manufacturada en
tela chifon. En cuanto al pantaldn, su terminacidn sera en bota campana, con forro azul y en
terciopelo. Debajo tendra una blusa licrada azul oscura y unas alpargatas de fique, tejidas a

mano, en forma de punta y que se amarran con borlas de colores.



De esta manera, se representa el traje tradicional de este pueblo y se adapta a la
modernidad, se mantienen cosas como el color, las borlas tradicionales, el tejido a mano y se
hace alusion a sus ceremonias ancestrales; la intencidon siempre es recordar que todo es
inspirado por este pueblo y de ser posible, manufacturado por el mismo como apoyo a esta

comunidad.

Afrocolombiana:

En cuanto a la mujer afrocolombiana, recordemos que se hace uso de elementos
propios de dos culturas: la palenquera y la raizal. A pesar de que son muy cercanas y tienen
varios elementos en comun, es importante mencionar que la inspiracion viene de las dos en
conjunto. Los colores, los patrones y las cualidades se veran representados en el vestuario de

la segunda parte del relato.

En cuanto a la primera parte del relato, el traje que estara presente es el que utilizan
las palenqueras en su cotidianidad: una falda larga suelta, de gran perimetro (mejor conocida
como pollera), una blusa en cuello bandeja con boleros en los hombros y en el pecho, unas
sandalias de colores y su turbante. Todas estas prendas tienen gran cantidad de colores, pero
en el caso del relato la blusa y la falda serdn amarillas, mientras que los boleros tendran

bordes azules y rojos. Asi mismo, las sandalias seran de tejido de fique.

En el segundo vestuario, se toma como inspiracion el primero y se realiza un vestido
que tiene una falda con corte en A, con varios boleros en tul, hecho con esta tela pero en
diferentes tonos de amarillo, para crear un efecto degradé. En cuanto a la parte superior, se
mantienen el cuello bandeja y los boleros, ademas de un turbante azul; Por otro lado, se
agregan collares dorados y candongas rojas, mientras que los zapatos seran sandalias estilo

romano, de tacén 5.5, color rojo en juego con los aretes.



Aqui quisiera denotar la importancia del uso del turbante para la mujer negra. Esta, es
una tradicion traida por los esclavos en la trata transatlantica de esclavos en el siglo XVIII
(Magnet, 2018, prr. 3): las mujeres negras trazaban rutas de escape en sus trenzas hacia los
palenques o pueblos libres, por lo que el uso del turbante fue de vital importancia para
esconderlos. Ademas, segun la investigadora afrocolombiana Emilia Valencia, el turbante fue
usado por las esclavizadas «para cubrir con €l sus trenzas entre las cuales escondian las
semillas y el oro que posteriormente servirian para asegurar la supervivencia alimentaria de
sus comunidades y para comprar libertades» (Magnet, 2018, prr.4) Por lo que, podemos
evidenciar que el turbante debe ser utilizado con el mayor respeto del mundo y solo por

mujeres negras: asi se respeta la historia y no se cae en apropiaciones culturales.

U’wa:

Debo admitir, que hacer la busqueda del traje tradicional que utilizan los indigenas
U’wa que habitan la zona del nevado del Cocuy, representd un reto grandisimo para el
proyecto, pues muchos de ellos han migrado a la ropa que usamos en la actualidad o
pertenecen a los grupos que habitan en Arauca. Finalmente, pude encontrar un articulo de
investigacion para una revista sobre arte Universidad Distrital Francisco José¢ de Caldas,
donde describen los tejidos y las fibras que estos utilizan y definen la indumentaria que usan
las mujeres como una falda de hilo y encima la ruana. Angela Liliana Dotor y Cristian

Camilo Caicedo afirman que:

La «ruana U’wa», elemento de identidad de la comunidad de la region de Giiican de la
Sierra Nevada del Cocuy, asi como elemento de colectivizacion, asociacion y referencia para
la region, es un simbolo de la artesania U’wa y boyacense (...) Hombres, mujeres y nifios se
visten con la ruana, utilizdndola en temporadas invernales, para cruzar la sierra o para

adornar sus cuerpos si es el caso (...) Al entrar en la etapa de la pubertad, las mujeres



deben portar un gorro Cocora hecho con hojas de palmera, el cual utilizan hasta el

momento de contraer matrimonio (Dotor, Caicedo, 2016, prr. 42).

Asi se demuestra la relevancia de la ruana para este grupo étnico; no solo por su ubicacion
geografica, sino por lo que es como elemento colectivo. Ademads hace referencia a la cocora,
elemento que las nifias utilizan hasta que contraen matrimonio en algunos casos y en otros el
mes siguiente a su primera menstruacion. Estos dos son elementos que se mantendran

presentes a lo largo del producto audiovisual.

Por esto, en el primer vestuario la mujer tiene un vestido de hilo azul oscuro, debajo
de una ruana de lana de oveja color blanco. Ella se encuentra descalza y tiene su mochila de
fibra vegetal en las manos. En su cabeza tiene la cocora, el cual evidencia el periodo de la
vida en el que se encuentra; fue pertinente incluir este implemento, pues demuestra y exalta

esta tradicion.

En la segunda parte del relato ella utilizard un vestido cefiido al cuerpo, en tela de
satin azul oscuro; este tiene varias asimetrias: en la parte de arriba lleva una manga que lo
sostiene y en la zona inferior una abertura para la pierna. El color y el corte no solo muestran
la estabilidad, sino que hacen alusion a las noches estrelladas en el Nevado del Cocuy.
Encima del vestido hay una capa en lana de oveja, que cae en el hombro derecho y rodea la
cintura; lo que marca la importancia del vestuario, pues da pie a que el publico vea la
relevancia que las ruanas tienen para esta comunidad. Finalmente, en la cabeza tiene una

pafioleta en tela organza verde, haciendo referencia directa a la cocora.

Misak:



A pesar del paso de los afios, el pueblo Misak es uno de los pocos que ha conservado su
indumentaria. No obstante, ha habido varios cambios, pues antes sus accesorios (como los
collares) eran hechos de plata u oro; sin embargo, hay cosas que se mantienen, como la capa
o ruana, el vestido y el tan reconocido sombrero. Viviana Garcia, dice en su proyecto de

grado La vestimenta Mizak que en la actualidad:

La mujer Misak se identifica por llevar sobre su torso un rebozo o manta de color
violeta y rosado, una sobre otra, y en la parte de adelante es sujetada por un gancho metalico.
La Falda o anaco es usado de color negro con listas horizontales hasta mas abajo de la rodilla,
se coloca haciendo unos pliegues por uno de los lados y se sujeta en la cintura con el chumbé,
un cinturén tejido por las mujeres que contiene colores y simbolos caracteristicos de la
comunidad (...) La mujer usa el sombrero tradicional Tampalkuari sobre la cabeza o en la
espalda, algunas usan un sombrero de pafio de color negro que es comprado en el pueblo. En
el cuello usan gargantillas realizadas con chaquiras de color blanco y otros colores; la mas
tradicional es una especie de gargantilla blanca, algunas mujeres han optado por elaborar
nuevos disefos. La jigra o mochila tradicional es llevada en la espalda y en ella cargan
elementos personales, alimentos y objetos para tejer (...) En la parte inferior usan zapatos o

botas que son adquiridos en el pueblo. (Garcia, 2015. pg. 57)

Teniendo en cuenta esta informacidn, el primer vestuario sera una manta de lana morada,
debajo una blusa rosada de hilo y su falda negra tejida en telar, con lineas horizontales. En los

pies usara alpargatas de fique.

En la segunda parte del relato la mujer Misak utilizard una capa de lana tefiida de
violeta con hombreras, que se amarra adelante con un lazo de satin. Debajo una blusa de hilo
negro pegada al cuerpo, con manga larga. En cuanto al pantalén, serd de color fucsia de licra
brillante, pegado al cuerpo. Este ira acompanado de unas botas de cuero sintético blanco, con
tacon cuadrado de 6 cm. Finalmente, y mas importante, es que el vestuario mantendra el
sombrero de fique, para exaltar la tradicion de esta cultura y un collar rojo de chaquiras.De
esta manera, se realiza la representacion de esta comunidad indigena teniendo en cuenta sus

costumbres y tradiciones.

Es importante recalcar que los vestuarios del principio son la base inspiracional para
la segunda parte del relato, pues estos se disefian desde el amor y la necesidad de aprendizaje,

de memoria y de adaptacién de estas etnias, para la construccion y resignificacion de la



colombianidad. Sin embargo, para efectos del proyecto me permito citar a Melissa Marrero
Severino asociada de Headrick Rizik Alvarez & Fernandez, quien dice en su ensayo

Apropiacion cultural en la industria de la moda: ;jinspiracion o plagio? que:

“El plagio se reduce al uso no autorizado de la creacidén de un tercero y al
hecho de ostentarlo como propio. Es la apropiacion sin identificar su procedencia. De
esta idea de plagio surge lo que denominamos «apropiacion cultural». (...)Este tipo de
apropiaciéon consiste en la distorsion y diluciéon del significado de un elemento

cultural y la pérdida del control sobre este para su comunidad. (...)”

En ese sentido, podemos afirmar que la apropiacion cultural realmente se comete cuando no
se da crédito a la comunidad por aquellos elementos creativos que estan dentro de la pieza,
cuando se toman como propios (Marrero, 2019). Y es precisamente eso en lo que no quiere
caer el proyecto, todo lo contrario: busca exaltar el origen y la identidad cultural para que las
personas que desconocen de ellas y que son colombianas vean y entiendan la diversidad que

hay dentro de nuestro pais y todo lo que deben aprender de €l, de sus origenes e identidades.

Naturaleza: direccion de arte

Como se menciona al principio del capitulo la direccion de arte en este fashion film
estd basada principalmente en la naturaleza y en el significado de ella para estas etnias. Por
esto la mayoria del producto, por no decir que todo, se realiza en exteriores: las tierras hacen
parte vital de esa ancestralidad en la que tanto insistimos y por la que construimos este libro.
Ademads, cada lugar genera una pertenencia y forma parte de la vida espiritual de las
diferentes identidades culturales, por lo que no solo sera un deleite para el espectador ver que
su pais tiene tan maravillosos lugares, sino que mostrara que la belleza no es solo lo que se

ve, sino la importancia que tiene cada espacio.

Wayuu:



En el caso del pueblo Wayut el relato se ubica en el desierto de La Guajira, un lugar de
tierras sagradas para ellos. La direccion de arte aqui se fundamenta principalmente en la
escenografia: en la construccion arquitectonica de los hogares. La rancheria estara construida
a partir de palos que funcionaran como soporte y como paredes, ademas de hojas secas que
cumplirdn la labor del techo. Se utilizan estos materiales, ya que son los que la comunidad

puede conseguir en el desierto, pues con ellos se protegen del sol y del calor.

En cuanto a la textura serd algo muy polvoriento, que exprese la soledad y la
temperatura del lugar, en correspondencia con el entorno desértico guajiro. La saturacion sera
minima dado a que habrd muy pocos objetos en escena. En la decoracion se hara uso
principalmente de material vegetal de la locacion: cactus y arboles secos, ademas de una

hamaca roja en la parte externa de la rancheria.

Esta hamaca sera de aquellas tejidas con hilo por mujeres wayuu, con borlas de
colores en los extremos y con patrones que contrasten. Cada uno de los patrones que utiliza
esta comunidad tiene un significado; el grupo editorial Wayuu Patterns afirma en un articulo

que

Los motivos tradicionales de los Kanaas son la expresion mas auténtica de la forma
como los Wayuu interpretan los elementos de su mundo material y de su vida diaria. Kanaas
se utilizan para crear figuras estilizadas de gran simbolismo; entre ellas , los mayores
exponentes son los caparazones de tortuga, los genitales de burros y las constelaciones de las

estrellas. (Wayuu Patterns, 2018, prr. 20)

Para este objeto el patron a utilizar serd el de Jalianaya, 1a madre de las Kanaas, pues es el

patron mas utilizado dentro de la comunidad Wayuu.

Finalmente, en la utileria solo hay un item del cual la actriz haria uso dentro del
relato: un chivo y un palo de arbol para arrearlo. Este sera un chivo pequefio de color café, y
tendrd una cuerda ligera en el cuello (que no lo lastime), representando la economia de esta

comunidad.



Afrocolombiana:

En cuanto a la mujer afrocolombiana, es importante mencionar que toma conceptos de
dos grupos étnicos: raizales y palenqueros; por esto la arquitectura del lugar estd compuesta
por una casa raizal, la cual estd construida por: «Madera, clavos, pintura, white lime (cal que
se obtiene de la piedra marina) y muchas manos amigas y vecinas eran lo suficiente para
construir una casa islefia (...)» (Palacios, 2009, pg. 27). Asi pues, estard fabricada
completamente en madera para que el aire caliente no se concentre y circule de mejor
manera; ademas estard ubicada a la orilla del mar, por lo que tiene parales que la ubican un
piso mas alto, en caso tal de que la marea suba, a manera de palafitos. Tendra una zona
exterior, una especie de balcon, que da con la entrada y que conecta al suelo con unas
escaleras también de madera. En este caso, la construccion serd de colores verde y azul, ya

que estos son colores representativos de esta comunidad.

Respecto a la textura y saturacion, sera todo bastante arenoso pero calido, limpio y
sencillo; lo importante es reflejar la alegria del pueblo afro, por lo que aqui toman relevancia
los colores. En cuanto a la ambientacion, lo importante es resaltar la naturaleza, por lo que

esencialmente serdn las palmeras, los arboles y las frutas los principales protagonistas:

«Las casas generalmente contaban con mas espacio alrededor, cultivos de platano,
yuca, fiame, mango, bread fruit (pan de fruta) y con una cisterna a la que una canal redirigia el
agua a un tanque hecho en cemento para recoger agua lluvia, y posteriormente poderla usar en
tiempos de sequia para las labores de la casa. Pintadas de blanco en su mayoria, y ubicadas a
lo largo de la costa, las casas de la isla se erigian imponentes frente al mar con sus balcones
en el segundo piso, con las puertas y ventanas siempre abiertas para facilitar el flujo del aire.
Los techos eran cubiertos con shingle (tejas de madera) y pintados como las fachadas, de

blanco, o de colores muy alegres y vivos» (Palacios, 2009, pg. 28)

La utileria, por su lado, sera un tambor alegre el cual esta construido por madera
maciza, un parche en la parte superior de cuero de chivo o carnero, tensionado con bejucos,
cuerdas y cufias; pues nuestra protagonista exalta la tradicion cultural que tienen las
palenqueras de cantar a sus ancestros: es una cantadora. Ella acompafia su musica con el

tambor, para marcar el ritmo.



U’wa

Dado que la ancestralidad es el eje del proyecto, me parece importante mencionar que
para la comunidad U’wa no hay nada mas importante que la naturaleza y su cosmologia; por

lo tanto:

El territorio es uno de los aspectos mas importantes dentro de la cultura U’wa, ya que
a partir de éste se mantiene la organizacion, la unidad, la autonomia y la identidad cultural. Es
el espacio en donde se crean y se mantienen todos los elementos necesarios para la
supervivencia del pueblo. El territorio es sagrado, es considerado como la madre y el petroleo
que habita en ella es considerado como la sangre y sin éste, la tierra no puede tener vida.
Segun la cosmovision de los U’wa, el Dios les dejo la responsabilidad de ser los guardianes
de la tierra y mantener el equilibrio de ésta. Gracias a la ley de origen, los U’wa tienen el
conocimiento ancestral para usar el territorio de forma adecuada sin dafiar la naturaleza ni
agotar los recursos. El pueblo, al contrario de la cultura occidental, no ve al territorio como
una fuente de riqueza, sino como un ser vivo, con un espiritu y armonia propia. (Plan de

salvaguarda U’wa, MinCultura, sf. pg. 4).

De esta manera, la direccion de arte se fundamenta en la proteccion del medio ambiente que
esta comunidad habita, por lo que todos los materiales usados en la construccion de la
escenografia, decorados y utileria son de producto vegetal, reutilizables y que cumplan con

las tradiciones de esta comunidad.

Asi pues, la direccion de arte U’wa esta planteada principalmente en el exterior de la
casa, pero teniendo en cuenta las zonas interiores ya que es la inica escena que se desarrolla
en el interior. Esta construida con soportes de palo, fortalecida con barro seco y recubierta de
hojas secas; ademas en la parte del techo los soportes también son en palo y asi mismo esta

cubierta por hojas secas de forma muy tupida, para protegerse de la lluvia.



La textura sera bastante rustica, ya que la casa estd hecha de barro; mientras que la
saturacion es media, pues las mochilas le dan volumen al espacio vacio. En cuanto a los
props, ella esta tejiendo una mochila de fibra vegetal de color café: es el unico elemento de

utileria.

Al interior es un espacio amplio y vacio de color ocre. No hay nada en las paredes, pero en el
piso hay varias mochilas tejidas en fibra vegetal, haciendo un circulo alrededor de la

protagonista, como parte de la decoracion.

Misak

Para esta etnia es de suma importancia la territorialidad y la cosmovision. Es una comunidad
bastante unida, realizan varias actividades en conjunto como la agricultura, la minga y las
danzas. No obstante, el lugar donde habitan es lo verdaderamente importante para este

pueblo, pues:

«Los Misak histéricamente habitamos un gran territorio en las actuales tierras del
Cauca, desde las afueras de Yautu, Popayan, hasta las tierras de clima caliente, frio y paramo,
nuestra autoridad eran los caciques, quienes gobernaban con el baston grande, simbolo de
autoridad y de autonomia, dirigian y controlaban todo y los consejos los trasmitian a sus
generaciones a través de la experiencia. Nos dejaron como herencia el precepto normativo y
politico de que el que es primero en la posesion es primero en la Ley, por eso nuestro pueblo
nacio, crecid y pervive en el territorio ancestral bajo la ley de origen Misak. Toda la lucha y
resistencia ha sido establecida desde nuestra propia estrategia de vida colectiva en el

territorio, como Unica forma de salvaguardar la propia existencia» (Tunubala, Muelas. 2008,

pg. 73)

Esta comunidad se caracteriza por la lucha para la proteccion de su territorio, de su cultura y
de sus tradiciones. En este fashion film buscamos desde la direccion de arte, exaltar

respetuosamente la tradicion y la belleza de este territorio.



De este modo, la escenografia se basa en las costumbres y tradiciones misak; por lo
que es principalmente una casa construida en barro, para que el frio del pdramo no penetre.
Esta es de color azul claro y redonda, pues la forma representa la unidad de la comunidad. En
la parte del techo, la estructura es principalmente de palo, pero también es redondo y estd

recubierto por hojas secas que impiden que la lluvia se filtre.

Afuera de la casa hay una cerca de madera, con una manta rosada y una ruana morada
colgando, como indumentaria representativa. Esto, ademas de la vegetacion, y de los cultivos
que se ven a lo lejos, hace parte de la decoracion. En cuanto a saturacion, es de baja a media,
pues hay objetos que hacen parte de la decoracion externa; mientras que la textura es bastante

limpia a la vista.

En el exterior, sentada en el pasto, hay una mujer misak tejiendo su sombrero de fique, por lo
que esta es la utileria que la mujer lleva. De hecho, en el libro Memorias de la empresa
Artesanias de Colombia, se afirma que el tampalkuari (sombrero tradicional) es tejido en
espiral como una evocacion a la espiral misak, la cual es un reflejo del manejo del tiempo en
la comunidad y de como se desarrollan las cosas dentro del mundo, tomando como analogia
el caracol (2018). Por lo anterior podriamos decir que lo que hace esta mujer mientras teje es

ejercer como historiadora de la comunidad.

Arte, magia y creatividad

Desde la imaginacién y la ancestralidad es como este dosier llega a la vida. Dar
cuenta de lo que es la diversidad desde las identidades culturales, tradiciones y antepasados
por medio de las herramientas que da el disefio de produccion es una hazafia comunicativa,
pues hablar desde simbolos es mas sencillo cuando se convierten en palabras; pero cuando
son menos formales, se convierte en un reto construir un relato claro y unificado por una
estética. Por esto, no solo es el contenido el que le habla al lector, sino que también lo hace la

forma.



A la hora de diagramar el libro, hubo conceptos que queria se reflejaran desde el
mismo: el contraste, lo artesanal y la sencillez. De esta manera, el dosier esta planteado con
fondo negro y letra blanca para darle vida al contraste pero de manera diferente, pues
normalmente se realiza al revés. Ademas, esto también se observa desde los colores en las

fotografias y dibujos, pues el fondo hace que resalten atin mas.

Por otro lado, se utilizan dos tipos de fuentes: Courier para que se vea como
typewriting y Big shoulders display, con un efecto de brillo alrededor. La primera hace
alusion al sentido artesanal, pues sugiere el uso de maquina de escribir y corresponde a la
misma que se utiliza para los guiones. La segunda hace referencia a lo moderno: su halo
brillante hace que se vea un poco mas futurista y que resalte entre la artesanalidad. Ademas,

sobre las fotos a blanco y negro logra captar la atencion del lector.

En cuanto a las imagenes utilizadas, unas son fotografias y las otras son dibujos
realizados a mano, posteriormente escaneados y curados. Las fotos estdn enmarcadas como si
fueran polaroid: esto le da un sentido mucho mas artesanal y cercano al espectador, pero sin

perder la modernidad. Mientras que los dibujos son mucho mas manuales y artesanales.

Raiana es entonces una expresion artistica, que consta de varias herramientas para
exaltar su magia y su creatividad. Este dosier de disefio de produccion muestra en cada una
de sus paginas caracteristicas propias de un formato innovador, de una idea que se vuelve real

y del sentido de pertenencia que deberia existir en cada colombiano.



Conclusiones

El disefio de produccién constituye una gran herramienta en la creacion audiovisual,
pues da cuenta de un discurso autdbnomo dentro de los formatos, sean de ficcion o de no
ficcion. Siendo este el caso de un fashion film, se puede evidenciar en RAIANA: dosier de
disefio de produccion que este departamento es indispensable para reforzar la narrativa del
producto, pues profundiza en los personajes, aporta contexto, sentido y ubicacion desde una
estética unificada: pone en evidencia quién es el personaje y asi aporta a la narrativa del

audiovisual.

Ahora bien, suele pensarse que el disefio de produccion no es mas que la estética del
video; pero es tan importante porque es todo lo que vemos en pantalla lo que hace que como
espectador nos sintamos atraidos, conectados y sensibles respecto a lo que observamos en
pantalla. La preparacion de los set, desde la paleta de color hasta su construccion, desde la
eleccion de tela hasta el uso del vestuario y la caracterizacion del personaje hacen que el
espectador genere familiaridad e, incluso, sentido de pertenencia. De esta forma, el libro
podria funcionar como guia o manual, para aquellas personas que estan pensando en disefiar
la estética de un producto, pues es desde ahi que se prepara y se visualiza el impacto que

puede llegar a tener un producto como estos.

De hecho mediante la realizacion del dosier se explord, desde la practica, el trabajo
que debe realizar el disefiador de produccion y la importancia que tiene la relacion con el
director de arte, el disefiador de vestuario y la disefiadora de maquillaje; ser la cabeza de la
unidad estética y visual de un producto no es sencillo, ya que todo detalle cuenta y debe tener

concordancia entre si. En este caso, lo ancestral y la diversidad cultural hicieron parte



fundamental de la construccidon narrativa y estética, porque fueron la base de la creacion del

mismo.

Esto se ve representado en cada departamento de forma diferente: en la direccion de
arte se ve desde las texturas, la locacion, los materiales utilizados para la construccion de la
escenografia, la decoracion y los objetos. El vestuario muestra la referencia directa que hay
en los trajes tipicos ancestrales, tomando colores y telas como inspiracion; el maquillaje, en
un principio da cuenta de la naturalidad de estos grupos indigenas, pero en la segunda parte
hace referencia a objetos y lugares de cada cultura. De esta manera se nota el trabajo en
conjunto que debe haber dentro del departamento y fuera de €I, pues recordemos que para

generar un buen disefio de produccion hay que tener en cuenta todos los otros departamentos.

Igualmente, es preciso decir que el formato al que el disefio de produccion debe
aportar es poco ortodoxo. El fashion film puede llegar a ser un producto audiovisual
alternativo y que es poco convencional; se fundamenta bastante en la estética visual para
exaltar las prendas, generar expectativa y aspiracion en el espectador. Podria llegar a pensarse
que no es el mejor formato para generar identidad y fortalecer la memoria, pero trabaja
conectando dos herramientas comunicativas que lo llevan a cumplir con su objetivo. El
departamento de disefio de produccion es una de las partes mas importantes del formato ya
que, en el caso de Raiana, contribuye con la narrativa, la estética y la exaltacion de la moda
colombiana: prendas que comunican y se inspiran en comunidades étnicas diversas y relatan
los vestigios de esas ancestralidades que sobreviven en la actualidad. Mientras que, la moda
es que hace que se evidencie mas directamente las culturas y queden los objetos (en este caso

prendas) impregnadas de ella; lo que genera perdurabilidad de la memoria sociocultural.

De esta manera, se pudo evidenciar como el disefio de produccion puede generar en
el lector colombiano un sentido de pertenencia y una curiosidad por las identidades culturales
en el pais. Desde la narrativa visual y la estética unificada, se da cuenta de lo maravillosa que
es Colombia en lo cultural, lo natural y lo social; generando discursos propios de la nacion,

creando personajes diversos y, sobre todo, generando curiosidad en aquellos que desconocen



estas comunidades. Podemos afirmar que este libro no solo pretende ser un dosier de disefio

de produccion, sino un repositorio de memoria y de identidad.

Finalmente, quisiera cerrar este texto centrando las expectativas del mismo. Este libro estd
planteado para aquellas personas que quisieran aprender sobre el camino que hay que tomar a
la hora de desarrollar el disefio de produccion de un producto audiovisual; pero también, para
todos aquellos que quisieran conocer sobre los elementos representativos de las culturas

mostradas aqui de una manera diferente y creativa.

Quisiera, por supuesto, que este libro llegara a la pantalla, pues esta era la intencion principal.
Sin embargo, espero que pronto pueda dar con alguien visionario e imaginativo, que ame
tanto Colombia como yo y que decida apoyar la diversidad cultural, para poder realizar todo
el audiovisual en conjunto; por el momento este proyecto termina con un libro maravilloso,

lleno de amor y de colombianidad.

Gabriel Garcia Marquez dijo alguna vez que “Cien afios de soledad no es mas que un
vallenato de 350 paginas”; yo podria decir que este proyecto no es mas que la escritura del
Océano Pacifico, impregnado del frio de los nevados y del calor del desierto guajiro, con algo

de musica andina de fondo.
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Anexos

1. RAIANA: Dosier de disefio de produccion. Véase en el siguiente link:
https://heyzine.com/flip-book/69833dfbel.html o con el cddigo QR:



2. Escaleta:

RATANA

1.EXT. DIA. DESIERTO DE LA GUAJIRA.



Una mujer wayul camina por la arena, va descalza y va con
una cabra en la mano. Se escucha un sonido lejano y la
cabra sale a correr. La mujer sale detrads de ella.

EXT. DiA. DESIERTO.

El sonido se hace cada vez mas intenso, la mujer
mueve la cabeza en busca del sonido. Ve algo al
horizonte y corre.

EXT. DIA. DESIERTO-PLAYA.

Vemos los pies de la mujer corriendo a la orilla del mar,
una ola la alcanza.

EXT. DIA. CASA SAN BASILIO DE PALENQUE

Se escuchan las olas del mar, se ven las palmeras, una
casa de madera muy colorida. En el pdértico de la casa
se encuentra una mujer, cantando y tocando el tambor
alegre. Ella escucha un sonido que cada vez se hace méas
fuerte. La mujer deja de cantar. Sale de la casa y
empieza a correr sobre la orilla del mar.EXT. DIA.
PLAYA.

INT. DIA. CASA-PARAMO DEL COCUY.
Una mujer se encuentra en el centro de una casa de
madera; estd rodeada de mochilas de tchivara y teje una

mochila. Se escucha un sonido, la mujer deja de tejer. Se
acerca a la puerta de la casa. Sale.

EXT. DIA. PARAMO DEL COCUY.
La mujer escucha extraflada. Camina entre el péramo, al

fondo se ve la Sierra Nevada del cocuy. La mujer empieza
a correr.

EXT. DIA. CORDILLERA CENTRAL.
Una mujer misak estd sentada en el pasto, afuera de una
gran casa redonda. Ella estd tejiendo un sombrero de

fique, hasta que empieza a sonar un sonido extraifo.

La mujer se levanta y corre en medio de las montafas.

EXT. TARDE. PLAZA DE BOLIVAR.

Desde el norte viene corriendo la indigena wayud. Desde
el oriente, viene corriendo la mujer U'wa. Por el



Occidente, la mujer palenquera y finalmente viene la
misak corriendo por el sur.

Las mujeres se encuentran, agitadas, en el centro de la
Plaza de Bolivar. Cuando se ven, sus vestuarios son
diferentes: cada una tiene un vestuario inspirado en su
traje tipico, pero mucho mas actual y fashion.

Se miran, notan sus vestuarios y se ven entre si,
sorprendidas. Finalmente se toman de la mano.

FIN.



