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ARTICULO 23

“La Universidad no se hace responsable por los conceptos emitidos por los alumnos en sus
trabajos de grado, solo velara porque no se publique nada contrario al dogma y la moral
catolicos y porque el trabajo no contenga ataques y polémicas puramente personales, antes bien,

se vean en ellas el anhelo de buscar la verdad y la justicia”.
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Marco conceptual

CONTEXTO

1.1 Tendencias de la industria musical en Colombia

Industria Musical en Colombia: una aproximacion desde los artistas, las disqueras, los
medios de comunicacion y las organizaciones.

La industria de la masica, las nuevas tecnologias digitales e Internet. Algunas
transformaciones y salto en la concentracién

1.2 El impacto de la tecnologia digital en la industria discogréafica

1.3 Investigacion de la industria musical y metodologia en la produccion de audio y
construccién visual de una banda de rock

1.4 La industria discografica y los consumidores: ¢La musica como bien comercial o

gratuito?

TEORIA

2.1 Mdsica emergente

2.2 Sitio sonoro en Internet

2.3 Dinamicas de la interaccion en internet

2.4 Estado del arte

MARCO LEGAL
3.1 El derecho de autor y los derechos conexos en la industria de la Musica
3.2 Direccion Nacional de Derecho de Autor Primera Edicion

3.3 Guia legal para blogueros y podcasters.



Planteamiento del problema

Existen plataformas de reconocimiento en la cuidad de Bogota durante el afio, que sirven
para dar a conocer nuevos proyectos musicales nacionales, como por ejemplo Rock al Pargue,
Jazz al Parque, RAP al parque, etc. Pero incluso dentro de estos eventos, convocatorias,
emisoras o en general plataformas audiovisuales, hay una brecha grande entre existir y que
realmente se den a conocer. Ya sea por la llamada ‘rosca’, o por la cantidad de proyectos, o
porque al mezclar también bandas/artistas internacionales, el contenido es infinito, etc... Debido
a la alta demanda de proyectos musicales en el pais, es muy dificil que todos salgan a la luz. En
especial proyectos creados como banda de garage, "con las ufias”, sin mucho lujo de
produccion, ensayo ni grabacion; y mas que cualquier otra cosa, sin contactos sin contactos en
la industria. Lo cual no necesariamente significa que el producto sea malo, de hecho muchas
bandas en la historia de la musica que comenzaron como "bandas de garage" ahora son de las
mas reconocidas a nivel mundial.

Otro problema grande que se encuentra es que existe un estigma en el pais, incluso no
solo en la industria musical, que es que "todo lo internacional es mejor" lo cual dificulta el
apoyo para todo lo colombiano, en especial lo emergente. La explicacion de esto realmente es
cultural, ya que viene de una educacion de que viajar y comprar por fuera se ve mejor que
comprar productos de Colombia, que las Gltimas tendencias surgen en Europa 0 EEUU y demas;
cosas que puede gue sean veridicas, pero que no le quitan peso y talento a los proyectos
nacionales. Sin dejar de lado que mucho de lo que ha nacido y/o ha sido creado en el pais
también ha sido importante mundialmente y también hemos tenido artistas de talla mundial; el
problema es estancarnos en lo que ya existe y lleva afios, y no darle la oportunidad a otra
variedad de géneros y proyectos que estan constantemente surgiendo. Lo que hay es talento, lo

gue se necesita es cdmo mostrarlo.



Paralelo a esto, se debe tener en cuenta que en el pais la tolerancia de las personas hacia otros
géneros es muy dificil, los conciertos y festivales de Colombia tienen su espacio especifico para
su masica particular; en este pais no se encuentra mucha variedad con la diferencia de géneros y
de publicos que asisten a sus conciertos. Por lo cual, es ain mas complicado dar a conocer a
varios publicos una misma banda ya que las personas se mueven en los nichos especificos de su
género preferido. Aun asi, Ultimamente esto estd cambiando poco a poco con eventos como por
ejemplo el Festival Estéreo Picnic, que retne a bandas de géneros de todo tipo para unirlas en
un festival.

Hay que tener en cuenta que el uso de redes para todo esto es de vital importancia ya que
todo gira en torno a ellas y es ahi donde existe la variedad de mdsica, mas no el espacio que la
retina. Las personas opinan que para qué escuchar a alguien hablar y/o canciones que no son de
su agrado, si pueden usar plataformas como Spotify o Deezer y sencillamente escuchar en
streaming las canciones especificas que quieran. Por esto, se dice que la radio va a evolucionar
por completo en formato y contenido, pero ain también hay personas que disfrutan de una
persona hablando del clima y presentandoles la cancion que van a escuchar e incluso musica
nueva. Sea cual sea la resolucion, es una verdad que debido a la infinita variedad de bandas y
mausica en internet, es muy improbable toparse con bandas nuevas nacionales si especificamente
no se buscan por ellas; y en general pasa con toda proyecto musical nuevo o no comercial, es
muy dificil llegar a ellos sin una busqueda especifica ya que lo de mas rotacién es lo comercial

y lo que mas vende como la masica pop, el reggeaton, etc.



Formulacién pregunta de investigacion
¢Como fortalecer las posibilidades de los grupos musicales emergentes a través del uso

del internet?
Objetivo general
Crear un espacio sonoro en internet que sirva para fortalecer las posibilidades de los grupos
musicales emergentes.
Objetivos especificos
1- Disefiar la pagina web que tendr el espacio sonoro de las bandas.
2- Dinamizar la pagina en funcion de publicidad y expansién en redes, convirtiéndola en una red
social en si misma.
3- Analizar resultados del sitio en funcién del objetivo.
Metodologia

e Grupos focales, encuestas, entrevistas a personas del medio musical en busqueda de lo

gue mas se necesita sobre las bandas y artistas emergentes

e Creacion pagina web

e Movimiento de la pagina en redes sociales, crear audiencia

e Crear la pagina web como una red social en si misma, entre el nicho objetivo

e Analizar resultados de escuchas y visitas

La investigacion sera de caracter cualitativo con elementos cuantitativos que permitiran un
extenso y completo analisis de resultados; junto con el proceso experimental de toda la
investigacion y la propuesta, que hara parte de una lectura acerca del apoyo que reciben las
bandas emergentes en Bogota, haciendo un paralelo con otros paises para comparar los
progresos y alcances. Al ver la necesidad de plataformas que expongan nuevos proyectos, se
har&n dos grupos focales dirigidos a asistentes de conciertos e integrantes de bandas para que

sea una investigacion dentro del medio al que se va a apoyar con la pagina web. A su vez se



publicara en la mayor cantidad de plataformas/redes posibles una encuesta que tenga como fin
averiguar lo que las personas piensan sobre el apoyo que tiene o no la musica emergente en
Bogota. A partir de los resultados recolectados en los grupos y las encuestas, se guiara la
perspectiva y el disefio de la pagina web que apoyaréa a los grupos musicales nuevos de la
ciudad que quieren darse a conocer.

Consiguiente a esto, surge la necesidad de recolectar la informacién de la audiencia hacia el
espacio sonoro y las visitas de la pagina en general, para analizar la eficacia y el alcance. Como
la idea es expandirse lo maximo posible dentro del medio, se debe hacer un proceso de
publicidad no solo para dar a conocer la pagina sino para que ella en si misma se vuelva una red
social citadina y del -nicho-, que acudan a ella ya sea para escuchar musica nacional nueva o ser
parte de esta base de datos.

Aparte de esto, para medir la actual audiencia de la pagina web que ya existe, de la cual
surgen las emisiones en vivo de entrevistas hechas (a bandas y proyectos
emergentes/independientes) dos veces por semana, ya hay un contador de visitas del servidor
que permite ver el flujo de personas que escuchan la emisora y que serian el pablico inicial del

proyecto.
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. RESENA DEL TRABAJO DE GRADO

1. Objetivos del trabajo (Transcriba los objetivo general y especificos del trabajo) Objetivo general:
Crear una plataforma en internet que sirva para fortalecer las posibilidades de los grupos musicales emergentes.
Objetivos especificos: 1- Disefiar el prototipo de pagina web funcional. 2- Dinamizar el proyecto en funcidn de
publicidad y expansion en redes, creando perfiles en redes sociales y expandiendo promocién. 3- Analizar
resultados en funcién del objetivo.

2. Contenido (Transcriba el titulo de cada uno de los capitulos del trabajo) Agradecimientos
3. Introduccion

4. (Por qué escogi mi producto?

5. Iniciando CORAL

6. Industria musical

7. iCémo se mueve la musica dentro de la industria?

8. Funcionamiento de la escena independiente

9. Difusién musical por medios tradicionales e internet

10. CORAL

11. Conclusiones

12. Autores principales (Breve descripcion de los principales autores referenciados) Andrea Arcos: autora de
una tesis en la cual desarrolla cdmo funciona la industria musical colombiana, desde los artistas y las
organizaciones. R. Caravaca: da un panorama de lo que es ser un artista o banda en la gestion cultural actual,
teniendo en cuenta la historia de los medios de comunicacion y su evolucidn a través del tiempo. Exhibe la
importancia de las musicas locales. lan P. Moran: expone los comienzos, ideales y objetivos de la cultura DIY, Do It
Yourself/Hazlo Tu Mismo, de la cual se basa el DIT, Do It Together, eje fundamental de la vision e ideal de CORAL.

13. Conceptos Clave (Enuncie tres a seis conceptos calve que identifiquen el trabajo) Industria musical
Musica independiente Musica nacional Difusion musical

14. Proceso metodoldgico. (Tipo de trabajo, procedimientos, herramientas empleadas para alcanzar el
objetivo). Se creé un producto, con la ayuda de un diseitiador grafico que materializé mis ideas sobre
los logos, slogan, e imagen en general de lo que es CORAL; el prototipo de plataforma web. Paralelo a
su creacion, para lanzar el producto al publico, se crearon perfiles en Facebook, Twitter, Instagram y
se hizo un blog en Tumblr, para movilizar el nombre y darnos a conocer. Se entrevistaron a dos
proyectos musicales formalmente, se asistieron a numerosos eventos, se hablé con personas del
medio, todo para crear una visidn de lo que se necesita para saber lo que debo ofrecer.

15. Resumen del trabajo (Escriba dos o tres parrafos que, a su juicio, sinteticen el trabajo) Mi proyecto,
llamado CORAL, tiene como fin dos cosas principalmente: Crear inicialmente, mediante una
plataforma web, un espacio para los artistas/bandas emergentes e independientes de Colombia, en el
cual puedan exponer su trabajo y asi mismo conocer otros proyectos. Para mds adelante servir de
Booker, mediadora entre lugares de presentacion y artistas. Asi mismo, se pretende incentivar y crear
una comunidad musical en donde exista una competencia sana, en donde se creen alianzas entre
bandas y personas del medio, colectivos y cooperaciones. Para lo anterior, se cred un prototipo de
pagina web. Esto porque en el corto tiempo de entrega para el proyecto, se llegd a la conclusion que
lanzar un producto totalmente funcional y a la vez analizar y tomar resultados, implicaba un alto
presupuesto y demandaba mas tiempo del que tenia. Por ello, se realiza un prototipo y a la par, para
lanzar el nombre y comenzar a moverlo por el medio, se crean las redes sociales respectivas y un blog,
mientras se compra un dominio y se lanza la plataforma web.



1. PRODUCCIONES TECNICAS O MULTIMEDIALES ANEXAS
Si su trabajo incluye algun tipo de produccién, Indique sus caracteristicas:

1. Tipo de producto (Video, material impreso, audio, multimedia, otros): Se anexa el link de las redes
sociales creadas y del prototipo de pagina web, este ultimo también en formato PDF.

2. Cantidad y soporte (por ejemplo: 1 dvd): DVD

Duracién en minutos del material audiovisual. Haga clic o pulse aqui para escribir texto.

4. Link: (indique la direccidn electrdnica en la cual se puede ver el producto, si aplica)
https://xd.adobe.com/view/2acaa57d-5b70-4798-b65f-5749f53df293/?fullscreen

5. Descripcion del contenido de material entregado: Se adjunta PDF del prototipo de la pagina web
y documento de tesis completo con los demas links de redes sociales y el blog.
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Introduccién

¢Por qué escogi mi producto?

Se parte sobre la importancia de la mdsica para la creacion y/o manifestacion de la
identidad cultural, tanto de paises como de comunidades. Desde hace siglos se usa la musica
como medio de expresion, desde manifestaciones como la danza, en conciertos con miles de
personas e incluso como ayuda académica. La musica puede expresar inconformidad con el
gobierno o la economia como incluso con relaciones personales; sin dejar de lado que a su vez se
ha acudido a ella como una forma de motivacion ya sea en contextos de campesinos o
agricultores que cantan mientras trabajan, o que le cantan a la naturaleza como peticion de buen
clima para sus cosechas. La musica puede representar todo un pais en un himno y a la vez un
desamor personal, no hay limite ni regla de contenido. Bajo esta premisa, se escoge hacer un
producto para apoyar y seguir legitimando la importancia de la musica tanto como forma de
expresion, como para nuestra identidad nacional. Mas especificamente una plataforma web, con
sus redes sociales respectivas, para la promocion y difusién de proyectos musicales emergentes,
independientes y nacionales.

Existe una problematica tras la globalizacion y el acceso a musica de todos los rincones
del mundo, se esta dejando de lado la importancia de los ritmos propios de cada pais. Con la
infinidad de artistas, canciones, radios, plataformas de streaming online y paginas musicales en
general, las personas no tienen por obligacién que escuchar solo musica nacional; como pasaba
afios atras cuando la radio era el medio base para la difusion de musica y solo se escuchaba lo

que sonaba alli, como musica colombiana y una que otra cancién famosa que estaba sonando en



el exterior. Ahora las personas pueden escuchar lo que quieran, musica de cualquier parte del
mundo, con internet la biblioteca musical es casi infinita. Por lo tanto, la presencia musical de
nuestro pais en nuestra cotidianidad es cada vez menor. Aun asi, lo local no ha dejado del todo
de estar presente, y aunque poco, aun se le esta apostando a los sonidos inherentes a la identidad
nacional, rompiendo con la pretension de que solo estilos predeterminados pueden tener futuro a
la hora de la difusion nacional e internacional. Segun Rubén Caravaca Fernandez (2012) enel
texto La gestion de las musicas actuales, se dice que de hecho es el caracter innovador de
mezclar lo local con sonidos modernos? el que permite una salida mas factible dentro de la
cultura de la que hace parte, ya que inevitablemente es musica creativa, nueva y diferente. Pero
¢donde queda entonces la musica local, independiente, que no hace fusiones con ritmos
tradicionales, que se puede definir como musica de garaje, que no suena en la radio? Aunque la
respuesta es complicada, se puede decir que actualmente estan en los conciertos que hacen, en
los "nichos™ que crean alrededor de sus géneros (comunmente llamados Escenas), en
ensayaderos, en internet... y ahora también tendran la posibilidad de ser parte de una plataforma
que gira en torno a su masica.

Es importante mencionar aqui los cambios en los modelos de difusién musical y como
ellos a su vez revolucionan la manera en que interactuamos con la musica, no solo en compra 'y
venta. Gracias a las evoluciones técnicas, las formas de grabacion, edicion e incluso promocion
han cambiado y son ahora mas accesibles a quién las produce. Esto permite que la manera en la
que producimos e incluso consumimos musica sea mas facil, en mayor cantidad, econémica y
abierta. Pero consiguiente a esto, se reconoce que estas nuevas tecnologias también afectan a la

hora de la propagacion, ya que las iniciativas propias e independientes aln tienen més dificultad

1 Se le dice sonidos Modernos a los ritmos y tendencias musicales de la actualidad, considerada
para este proyecto desde el afio 2000.



que aquellas que mantienen un método tradicional de pertenecer a una disquera o de tener apoyo
directo de entidades privadas y/o publicas. En ellas se centra este proyecto.

Paralelo a lo anterior, Caravaca (2012) menciona no solo la monopolizacién de la musica
en disqueras masivas de escala internacional -Sony — BMG, Universal Music Group—EMI,
Warner Music Group- sino a la vez como ello afecta la musica con identidad cultural que no
Ilega a ser reconocida por no pertenecer. Se esta dejando a un lado la identidad cultural en la
mausica. Pero existe un punto a favor y es que ahora la cultura musical ha comenzado a ser mas
solidaria, internet se ha encargado de permitir el trueque de sonidos, el dar, recibir y compartir de
casi infinita cantidad de musica permitiendo un mayor conocimiento no solo de artistas o
canciones sino de culturas. Dentro de lo dificil que es para artistas y bandas independientes
hacerse conocer en gran escala, se ha facilitado la creacion de "nichos” y de exposicion musical
en torno a un determinado género o una banda/artista.

Musicas globales marcadas por un relativismo cultural mostrando solo aquellas que son

mas comerciales. Practica que puede derivar en una desculturizacion musical masiva.

Un etnocentrismo evidente generado por una serie de cultocratas promotores de un

cierto etnocidio cultural que pretende reducir las musicas locales al museo, a su disfrute

exclusivamente por una minoria, que conducird su desaparicion. Tratan de confundir
industria con musica. Limitan la produccion, edicion y distribucion artistica, evitando
todo tipo de riesgos en la gestion. (...).
El autor manifiesta aqui una preocupacién que parte del mal manejo que se le esta dando a las
mausicas locales, exponiendo que en su mayoria el pablico que las disfruta es uno exclusivo.
Aungue se refiere a musicas tradicionales folcloricas, se puede hacer un paralelo con las musicas

independientes locales, ya que a su vez, en lo que respecta a Bogota, los artistas y las bandas



emergentes se mueven en un determinado nicho musical que impide una mayor difusion general
dentro del pais e incluso internacionalmente. Esto es debido a que precisamente, segun los gustos
de consumo, las personas se interesan y acceden a sonidos parecidos a los que ya conocen y les
gustan, es poco usual que investiguen o busquen musica diferente. Incluso la mayoria de
plataformas de musica, como por ejemplo Spotify o Youtube, funcionan con un sistema de
recomendaciones, que permite descubrir nuevas bandas o artistas, pero segun un historial de
busqueda que define los intereses individuales.

La razdn base por la cual se quiere crear este producto es precisamente por la
innumerable cantidad de proyectos musicales emergentes que existen en Colombia. Enfocandose
principalmente en aquellas bandas y artistas que no se mueven dentro de una industria disquera,
ni sellos ni distribuidores, que no suenan (al menos aun) en la radio, denominandose entonces
como Independientes. Que necesitan espacios de presentacion, mas llamados Bookings. Ya que,
tras la investigacion y la experiencia obtenida que inspira este trabajo de grado, son los proyectos
con mayor necesidad de promocion y de plataformas que permitan su difusién, manteniendo su

caracter independiente, el cual muchas veces hace parte de su identidad musical.



Iniciando CORAL

Mi trabajo de grado ha tenido bastantes cambios. La problematica que he tenido siempre
presente como base es la carencia de apoyo, lugares de presentacién y plataformas de difusion
para los proyectos musicales, emergentes e independientes del pais. Llegué a esto gracias a mi
cercania con distintas bandas bogotanas que ensayan o ensayaban en 4 Cuartos, uno de los
espacios de ensayo mas reconocidos de la ciudad. Fui locutora de una emisora online de este
espacio llamada 4 Cuartos Radio, en donde entrevistamos artistas y proyectos independientes de
Colombia. Un factor comun entre todos nuestros invitados es que se quejaban o reconocian que
no tenian mucho apoyo distrital, que existia rosca y pocos lugares dispuestos para
presentaciones/conciertos. Paralelo a la preocupacidn entorno a la industria musical colombiana,
la cual algunos decian incluso que no existe.

Al comienzo queria desarrollar una serie de podcasts con 4 Cuartos Radio para mantener
este proyecto de emisora online y a la vez seguir apoyando y difundiendo proyectos
independientes, la idea era desarrollar una pagina web oficial de la emisora. Cuando empecé a
pensar y desarrollar el trabajo desde esta premisa, noté que si me vinculaba Gnicamente con 4
Cuartos Radio, no iba a tener el espacio para exponer géneros que se salieran de lo que
principalmente ha apoyado este ensayadero y que la pagina web iba a ser solo una rama de algo
que ya existe; por lo cual decidi crear algo completamente de ceros que permitiera desarrollarse
desde una propuesta personal y sin vinculos directos a empresas o iniciativas ya existentes.

Paralelo a lo anterior, reconoci en el medio otra preocupacion y es la competencia
negativa que existe entre los proyectos musicales, lo cual dificulta ain mas la difusion,
promocidn y apoyo entre los distintos nichos. Al comenzar mi proyecto decidi que esto era uno

de los temas que queria desarrollar e intentar erradicar en Colombia, aun teniendo en cuenta la



magnitud y la dificultad de cambiar esta realidad. Por algo se empieza y por eso creé y estoy
desarrollando CORAL.

El nombre nace tras esta necesidad de cambiar paradigmas negativos y de crear apoyo.
Desde un principio tenia claro que queria un nombre corto, de facil recordacion, bilingiie y que
no fuera explicitamente musical. Conversando sobre mis intereses personales aparte de la
masica, y buscando palabras que tuvieran en su significado el concepto de ecosistema (por mi
interés en el trabajo cooperativo y en conjunto), definido por la RAE como: 1. m. Comunidad de
los seres vivos cuyos procesos vitales se relacionan entre si y se desarrollan en funcién de los
factores fisicos de un mismo ambiente.

Llegué al término
Coral. Aparte de tener una
doble significacion, como
relativo a Coro musical, un
conjunto de personas que

cantan y se presentan

también la colonia maritima

Recuperado de:
https://www.freeimageslive.co.uk/free stock image/corals1290

que existe en el suelo
maritimo, la cual subsiste gracias a los seres vivos que se postran en ella, incluyendo posibles
parasitos y animales, aun cuando mueren. Pueden crecer a tal punto de emerger del agua y
sobrepasar la superficie. Esto ultimo fue lo que mas me llamd la atencion al leer su definicion,
puesto que subsisten incluso después de que alguna fuente alimenticia fallezca. La metafora la

interpreté desde mi perspectiva sobre lo que deberia ser la movida musical en general, en este


https://www.freeimageslive.co.uk/free_stock_image/corals1290jpg
https://www.freeimageslive.co.uk/free_stock_image/corals1290jpg

caso especificamente en Colombia. En mi opinidn los proyectos emergentes deberian existir
como un ecosistema, girar en torno a un ambiente de cooperacion y apoyo mutuo, en donde se
desarrolle una competencia sana que permita el crecimiento de todas las bandas o artistas como
conjunto y no como intereses individuales que pasen por encima de otros. A tal punto de

sobrepasar la superficie, todas como conjunto.
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Industria musical

¢ Coémo se mueve la musica dentro de la industria?

Para comenzar, se hace el paralelo entre industria cultural y musical partiendo de la
segunda como la responsable de la mercantilizacion musical, asi:

Algunas de las caracteristicas principales de las industrias culturales son: obras o

creaciones protegidas por derechos de autor; producen bienes y servicios culturales

fijados sobre soportes tangibles o electronicos; se encuentran articuladas a légicas de
mercado y comercializacion; son lugares de integracion y produccion de imaginarios
sociales; conforman identidades; y promueven a la ciudadania (CAB, 2003a). Se
catalogan como industrias culturales a los medios masivos de comunicacion (...) (Arcos,

2008, p.24)

En otras palabras, son las encargadas del soporte, creacion, promocion, masificacion y
derechos de autor de proyectos culturales, creando asi también identidades respectivas. Para el
proyecto se trabaja desde esta postura para definir Industria Musical.

Arcos (2008) plantea que la forma efectiva en la que un artista o banda puede hacerse
conocer es por medio de una disquera que lo patrocine, y expone la problematica. Tiempo atras,
debido al dificil acceso a los estudios de grabacidn, las disqueras no tenian mucho preambulo o
exigencias para apoyar a un artista mas que una audicion; pero actualmente, el proceso es
extenso. El proyecto musical debe tener musica grabada, incluso un &lbum entero, de excelente
calidad, tener renombre y/o ser reconocido por cierta cantidad de personas y haber tenido ya
presentaciones en vivo e incluso haber sonado en radio; todo esto antes de presentarse a un

posible sello/disquera. Esto permite que la posibilidad de éxito sea mayor y la disquera no se



encargue de hacer todo el trabajo promocional como antes, en otras palabras, es una forma de
garantizar que la apuesta a la banda que decidan patrocinar sea exitosa.

Esto puede tener varias razones tales como: el hecho de que hoy en dia se puede grabar
un disco de buena calidad méas facilmente y sin necesidad de mucho dinero, ademas de la
facilidad que existe, por medio de las redes sociales, de comenzar una promocion para darse a
conocer, y la cantidad de plataformas virtuales para subir la madsica. Podria decirse que las
disqueras ahora son el Gltimo paso para una comercializacion efectiva del proyecto musical. Ya
no se comienza por medio de ellas, sino que se “termina” con su patrocinio.

Las disqueras, como la radio comercial, le apuestan a musica que ya tenga nombre para
que su publico esté garantizado, no hay cabida para el “ensayo y error”. Incluye aqui también la
figura del manager, por la necesidad de tener un acompafiamiento personalizado para el trabajo
de la difusion que no requiriera necesariamente sello o disquera, ya que al igual éstos significan
la pérdida de un porcentaje de ganancia, de derechos de autor y el seguimiento de una
normatividad. Se menciona que es ahora mas comun entre los artistas esta figura de apoyo que
ser parte de cualquier disquera o sello, ya que se encarga especialmente de la promocion y
negociacion con los medios de comunicacion, sin mayor papeleo, como si lo requieren las
entidades de distribucion.

Paralelo se comenta que una de las formas mas efectivas de promocion es presentaciones
en bares o eventos donde haya farandula nacional y figuras importantes de la industria, por la
presencia de medios. Aqui incluiré lo que fue mi experiencia asistiendo a un evento que
precisamente retne todo lo expuesto anteriormente. EI BOmm (Bogota Music Market) es un
espacio, patrocinado por la Camara de Comercio, en donde distintas agrupaciones y/o solistas

nacionales muestran sus proyectos a compradores potenciales y figuras reconocidas dentro de la
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industria (nacional e internacional). Ademas de la oportunidad de mostrarse por medio de
Showcases (presentacion en formato tipo concierto, donde tocan aproximadamente de 3 a 4
canciones), tienen el espacio para hablar con conocedores sobre sellos discograficos, derechos de
autor, plataformas de streaming y en general, gestion cultural. Este evento reafirma la
importancia de las musicas locales no solo dentro de Colombia, sino también en el ambito
internacional. Un factor comun entre la mayoria de bandas que se presentan es precisamente la
capacidad de innovar y crear sonidos nuevos fusionando musica tradicional, de folclore nacional,
y ritmos contemporaneos. En lo personal, el evento me parecié muy util no solo porque me
presentd agrupaciones que no conocia, sino porque me dio una vista desde adentro de lo que es la
Industria musical, al menos en Colombia; relevante para la realizacion de mi proyecto ya que es
la otra cara de la masica, todo lo que no es independiente, que es a lo que le apuesta mi
plataforma.

Los proyectos gque se presentan en este evento tienen una curacion exigente, no solo en
cuanto a calidad de sonido sino a su vez, en cuanto a la cantidad de personas que las conocen. El
alcance que tiene su musica, la cantidad de publico en su nicho, nimero de discos, etc. Como el
evento gira en torno al mercado de la musica, a los artistas como empresarios y al dinero en la
industria, toda la planeacion y desarrollo es a favor de los proyectos musicales que tengan mas
posibilidad en el mercado. Las bandas y artistas que se presentaron, aunque eran de distintos
géneros, se reunian en el factor comun de pertenecer a géneros mercantiles y/o que le pueden
llamar la atencion a compradores internacionales por sus fusiones con sonidos tradicionales del
pais, varios de ellos ya suenan en emisoras comerciales. Lo cual reafirma el hecho de que ain en

lo que tiene que ver con el mercado o la industria musical, se busca lo que se sabe vende.



Pero entonces, ¢a donde va toda la muasica que no es o no se vuelve comercial? Arcos
(2008) expone la efectividad de las emisoras alternativas, o especializadas precisamente, en
géneros no comerciales y menciona el caso de una banda colombiana llamada Guaxaro:
(...) el artista debe llegar a los medios por su cuenta o el de su staff, pues tan solo los
medios musicales alternativos o especializados estan en busqueda de nuevas tendencias y
novedades musicales mds académicas o de un grupo selecto de personas y géneros, tal
como le sucedio a Guaxaro, que debido a la participacion en eventos universitarios,
logro el reconocimiento de programas especializados de emisoras no comerciales como
la Radiodifusora Nacional; programa “Musicas del mundo” de la emisora Javeriana;
Laud estéreo de la Universidad Distrital; y Universidad Nacional, dando fe que la
musica alternativa si tiene un espacio en los medios de comunicacion de una forma y
camino diferente, aunque no niega querer estar en una emisora comercial, es conciente
que es un arma de doble filo, pues se puede “quemar” su musica rapidamente o tendrian
que cambiar el formato y su idea es disfrutar un poco mds de su estilo
Esto ultimo pasa a menudo con los géneros no comerciales, y es que realmente no tienen deseo
de ser reconocidos en plataformas populares sino en su determinado nicho segun su género
musical, lo cual facilita un poco la cuestion de su promocién y reconocimiento. Es por esto que
estos géneros crean sus propios medios de difusion, de lo que se hablara mas adelante. Aln asi,
existe una carencia de plataformas para estos proyectos.
Los artistas independientes deben hacerse su propio camino dentro de la industria, bien
sea para ser reconocidos dentro de su escena 0 a mayor escala. Aqui vuelvo a mencionar al
BOmm, una de las charlas que mas me Ilamd la atencion fue la de Panaos Panay, un estudiante

egresado de Berklee College of Music, una de las universidades mas reconocidas en el medio
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musical por la calidad de sus programas académicos. Es director ejecutivo y fundador de
Sonichids, una plataforma web musical para el mercadeo de bandas emergentes, cuyo objetivo es
conectar bandas/artistas con promotores, distribuidores, sellos y fans. Mi proyecto de grado tiene
como objtivo lo anterior mencionado a mediano-largo plazo, ya que esta pensado para cuando se
tenga una base de datos grande de bandas y artistas nacionales, se pretendera entonces ser la
mediadora entre ellas y los distintos espacios disponibles para tocar. Por ahora el enfoque esta
en, precisamente, conseguir los proyectos y comenzar a tener exposicién en el medio musical
nacional. Pero, a diferencia de Sonicbids, Coral no solo sera intermediario entre lugares y
artistas, sino a la vez plataforma de exposicion de los mismos.

No solo su pagina web fue lo pertinente del conversatorio, sino su forma de concebir al
musico como empresario. Panay propone que en la actualidad, sea cual sea el objetivo de un
artista en la industria, debe concebirse a si mismo como su propio promotor y distribuidor para
lograr un reconocimiento inicial. Debido al acceso a redes y plataformas en las que se puede
subir contenido musical, no es dificil para un proyecto promocionarse a si mismo y por lo tanto
es vital. En especial para las bandas y artistas independientes que no tienen pensado vincularse a
sellos, disqueras o distribuidores oficiales. En su presentacion propone un proceso especifico
que, aunque no es una férmula de éxito, en su experiencia ayuda en gran medida; los nombres de
cada paso son propiedad intelectual de €l pero las definiciones son interpretacion de su
explicacion:

1. Collaborations: Colaboraciones, como el nombre lo indica, reitera la importancia de

crear canciones con contribuciones de otros artistas, en lo posible ya con cierta

trayectoria para que sirva no solo de experiencia sino a la vez de promocion.



Good Listening: Buena escucha, no solo se refiere a ser un curador de musica para
inspiraciones y referencias, sino a la vez saber escuchar los buenos consejos y reconocer
los malos. La competencia es inminente en la industria asi que se refiere a tener cuidado
con las influencias.

Experimenting: Experimentar, no tenerle miedo a salirse de lo que se conoce, probar
sonidos y ritmos diferentes.

Synthesizing: Sintetizar, tener la capacidad de resumir el proyecto en la menor cantidad
de palabras posible, no extenderse al exponerlo, concretarlo lo maximo posible.
Menciona el término “Elevator pitch”, que se refiere a tener la habilidad de mostrar o
exponer el proyecto que se tenga (de forma eficiente) en lo que dure un viaje en ascensor.
Prototyping/Demoing: Crear prototipos y/o demos de la musica en grandes cantidades,
ya que al grabarse y escucharse se pueden corregir errores y mejorar el producto.
Performing: Presentarse en vivo, por mucha o poca experiencia que se tenga, presentarse
en vivo resulta vital a la hora de encaminarse como musico ya que no solo se adquiere
experiencia en frente de un pablico, sino a la vez se comienza a ser su propio ingeniero
musical; saber montar su banda, instrumento o la tecnologia que use de manera tal que
logre la mejor presentacion posible.

Improvising: Improvisar, siempre surgiran errores e imprevistos cuando se esta tocando
0 cantando en vivo, asi que se debe tener la habilidad de sobrellevarlos de una manera
eficiente y no detenerse al primer problema.

Failing: Fracasar. Fracasar esta bien y es vital, de fracasos y aciertos se componen la

gran mayoria de caminos profesionales. Del error se corrige y se mejora.
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9. Sensing: Sentir, un término bastante amplio, pero refiere a desarrollar la habilidad de
reconocer lo que esta sucediendo alrededor, las tendencias, lo que esta llamando la
atencion, lo que se esta dejando atras, etc.

10. Remixing: Mezclar, experimentar uniendo los sonidos que se crean e incluso con ritmos
ajenos.

11. Reinventing: Reinventar, no tenerle miedo a los cambios. Crear nuevas canciones, un
nuevo album, o un nuevo video no significa perder la esencia. Se debe tener en cuenta
que con el tiempo llegan transformaciones que deben ser bien recibidas y manejadas.

Coral impulsa a que los proyectos musicales mantengan su independencia, con las bases

anteriores tenidas en cuenta y compartidas, tendran méas herramientas para promocionarse y
hacer de su banda o de si mismos artistas mas eficientes y completos. Fue de bastante pertinencia
y utilidad el proceso expuesto por Panay ya que abre los ojos del proyecto musical a un

panorama que le puede facilitar el éxito que tengan como objetivo.



Funcionamiento de la escena independiente

Difusion musical por medios tradicionales e internet

Las formas de difusién de musica en internet han ido evolucionando a través de los afios,
pero el acercamiento a ellas tiene una historia que perfila y define por qué y como le damos uso
actualmente. La radio desde su surgimiento ha sido el medio de comunicacién mas eficiente en
cuanto a la difusion musical, todo lo que se escuchaba en radio se convertia en hit (teniendo
también en cuenta que ya existia la época dorada de las disqueras y los contratos con firmas
musicales, que impulsaban de manera audaz y efectiva a sus artistas a la fama, y eran quizéa los
medios mas peleados y eficaces). El problema era que incluso desde ese entonces, la oferta
musical era amplia y eso implicaba que el Airplay (nimero de veces que una cancion suena al
aire) era muy deseado y sélo mantenian las canciones que mas le gustaban a la audiencia,
midiendo reaccion en llamadas, pedidos y asistencia a conciertos. Cuando surgio la television, se
expandi6 la forma musical de difusion hacia los videos musicales y los conciertos emitidos en
vivo, permitiendo ampliar las posibilidades y el panorama para los artistas y las bandas pero aun
teniendo en cuenta que eran plataformas de talla mayor, no accesibles para cualquiera, paralelo a
las disqueras.

A lo largo de ambos momentos, siempre al final era el voz a voz uno de los mayores
medios que también se responsabilizaba de dar a conocer a las bandas y artistas, en especial en el
nicho del Punk, Rock, Metal, Hardcore y géneros considerados no comerciales. Fueron y ain son
pocas las bandas de éstos géneros que se terminan comercializando, valga aclarar que también es
porque usualmente la fama comercial no es su mayor objetivo. Por ello, creaban y aln crean sus

propios medios de difusion y exposicion como por ejemplo radios universitarias (éste siendo
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actualmente muy escaso), fanzines, promocién en la calle con posters, conciertos de garage y
demas medios més accesibles y convencionales. Efectivos para el objetivo de simplemente
hacerse escuchar y crear comunidad alrededor de su musica. En general la difusion de los
proyectos independientes ha tenido su base en iniciativas colectivas, generando entre ellas
espacios de presentacion, promocion y divulgacion. Crean sus propios sellos e incluso lugares de
ensayos, para ayudarse unos a otros, teniendo en cuenta que en su mayoria giran en torno a un
género o géneros musicales especificos.

En general, solo las bandas punk asociadas a un sello importante (menos The Offspring)
tuvieron gran éxito en radio comercial en el formato Alternativo, pero muchas otras bandas punk
independientes no lo hicieron. En lugar de la radio comercial, las bandas punk y en general las
independientes confiaban en metodologias alternativas para promocionar su musica. Haring
(1996) afirm6 que cuatro métodos centrales fueron utilizados por bandas y etiquetas punk
independientes: radio universitaria, tiendas de discos independientes, revistas orientadas a la
independencia y fanzines y lugares para conciertos (p. 184; véase tambien Azerrad, 2001, p.
103). "En lugar de gastar publicidad y dolares de mercadotecnia en los medios promocionales
tradicionales (radio comercial, cobertura de revistas, etc.), las bandas y etiquetas independientes
ahora pueden promover grabaciones en Internet en gran parte de forma gratuita (menos el costo
de una computadora y el acceso a la Internet).” (Furgason, 2008)

Con la llegada del internet, muchas cosas cambiaron con el consumo musical ya que se
dieron cuenta del alcance mundial que tenia este medio en particular. Todo debia evolucionar
pero los viejos medios jamas se han dejado de lado, los artistas comenzaron a sacar toda su
mausica también en formato digital para subirla a la web, ya fuera en paginas propias con su

nombre u otras que tienen masica subida en formato MP3 en donde hay gran variedad de artistas,



y a través del buscador se pueden descargar. Al darse cuenta de este gran alcance por medio de la
web, creci6 significativamente el nimero de artistas y bandas que comenzaron a usar el medio,
generando nuevas plataformas y formas de descarga y escucha. Labraron el paso para paginas
como Myspace y lo hoy conocido como free streaming, en donde las bandas pueden ganar
monetariamente por regalias y a la vez crear una cultura de apoyo y patrocinio entre las demas
bandas y artistas que son similares. Debido a que en la mayoria de estas paginas, entra aqui el
éxito de Youtube y Spotify por ejemplo (de las plataformas mas importantes en la historia de la
difusion por internet), al escuchar una banda o artista surgen varias recomendaciones de otras
segun el mismo género y estilo, se gener6 en si misma una nueva forma de difusion: las
recomendaciones musicales. Se podria decir que lo que es el voz a voz como contacto directo y
personal, ahora también se puede encontrar en internet como ‘Recomendaciones seglin lo que
escuchaste’ en todas las paginas web en donde se maneja informacion musical. Gracias a esto y
al acceso infinito que se tiene de musica en internet, es actualmente el medio mas importante de
difusion por su escala mundial.

Todo artista, desde pequefio e independiente hasta Madonna, por poner un ejemplo (mas
aun los grandes como ella), tienen su musica en la web, cosa que también se ha tornado
problematica. Debido a este infinito acceso musical, es cada vez més dificil que un artista o
banda que comienza y quiera ser escuchado, logre su objetivo. Pueden pasar afios, como hay
muchos casos. La cultura Ilamada Mainstream, que se puede definir de manera muy compacta
como el acto de solo escuchar bandas reconocidas mundialmente, le quita bastante la posibilidad
a los artistas pequefios. Pero es gracias a esto, que se han creado plataformas a la vez
independientes de musica no comercial. Asi como en épocas pasadas el Punk, Rock, Hardcore y

Metal buscaban medios y se hacian conocer, pasa igual en internet. Hay muchas paginas
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reconocidas por su contenido no comercial como por ejemplo SoundCloud, Bandcamp, Lastfm,
en donde las personas interesadas en escuchar musica "No mainstream™ van a buscar, ademas de
ir directamente a las paginas de los artistas, puesto que ya la gran mayoria tienen pagina propia.

Dos de las caracteristicas grandes del internet actual son que aungue unas plataformas
sean mas reconocidas que otras, el contenido que puede estar en una, puede estar en la gran
mayoria. Spotify por ejemplo da la oportunidad de que cualquier banda pueda subir su contenido
original (de buena calidad y formato) para ser escuchado por free streaming, permitiendo dar
paso a que se escuchen nuevos artistas directamente o como recomendacion.Contenido de Metal
por ejemplo, que comenzo solo estando en Lastfm, puede estar ya en plataformas grandes como
Spotify. Myspace en su época fue uno de los medios mas importantes, porque permitia un estilo
Unico de contacto con la musica. Los usuarios hacian su propio perfil personalizado, en donde
podian agregar a mas personas y comunicarse con ellas, paralelo a seguir a sus propias bandas
favoritas y estar en directo contacto con ellas también. Por ello fue una plataforma de tanta
importancia, comenzo el camino de las redes sociales a través de la masica y permitié que la
distancia entre la fanaticada y el artista disminuyera. El problema con Myspace fue que con la
evolucion del internet, Ilegd la necesidad de la inmediatez. Las personas ya no querian tener que
meterse a un perfil propio y buscar por nombre a cada banda que les gustaba para escuchar su
mausica, preferian plataformas que tuviera variedad de bandas y simplemente tenerlas a un click
de escucha, en “aleatorio” si quisieran. Llegé Facebook uniendo asi la caracteristica de red social
con la capacidad de funcionar como difusora musical, con esta red tenian a todos sus conocidos y
a la vez podian tener a todos sus artistas favoritos a su disposicion, y asi Facebook se convirtio
un reproductor musical, al poder en él publicar los links musicales de cualquier otra pagina y

escuchar o ver también las publicaciones de las demas.



Por esto ultimo, las redes sociales se han vuelto grandes plataformas de difusion musical
gracias a que las personas comparten sus gustos de todo tipo y cada vez que publican el video o
el link de un artista 0 una cancion, comienzan a hacerle publicidad (y totalmente gratuita). Lo
que permite también dar a conocer la banda de mi amigo, amiga, o de mi ciudad, impulsando
proyectos independientes y creando comunidad. La segunda caracteristica de la web, es la
capacidad que tiene de medir demogréficamente las escuchas, el trafico de una pagina y las
demas estadisticas que permiten un estudio eficaz del alcance que tiene cierta banda o cierto tipo
de musica, la cantidad de gente que escucha, qué tipo de gente (en qué rango de edad, género,
etc.) y la locacion. Lo cual permite que los artistas sepan quién es su audiencia, donde estan
localizados, cuantos afios tienen, todo para lograr una promocidn publicitaria eficiente y acorde a
las caracteristicas.

La difusion musical por internet es infinita, pero ain hoy sigue siendo una parte de un
conjunto. Los conciertos ain siguen siendo de vital importancia, los videos musicales tienen
mejor calidad que nunca y la radio sigue siendo escuchada, necesaria y esta evolucionando. Una
buena promocidn radica en cubrir en lo posible todos los medios con contenido, no solo quedarse
en una plataforma de streaming o de descargas por internet, pero tampoco es duda que la web
esta siendo la mejor manera para una banda o artista de comenzar a ser escuchada y reconocida.
Cualquier red social puede ser plataforma de difusion, se puede hacer un video de buena calidad
con un celular, y cada vez mas hay emisoras (ya sean de dial o en internet) independientes que
apoyan proyectos no comerciales. Los nichos y comunidades de escucha segun los géneros se
han convertido casi que igual de grandes entre ellos a las audiencias comerciales y los alcances
de una banda de garaje pueden ser mundiales por ello mismo. No hay fronteras en internet, la

globalizacién en cuestién musical es quiza la méas grande de todas.
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Desde que planteé mi proyecto de grado supe que el medio de comunicacidn que usaria

como base seria una plataforma web, ya que tras la investigacion y mi experiencia propia dentro
del medio, no hubo duda que la mejor forma de difusion y busqueda de talento es por Internet.
Esto implico una variedad de ramas que tuve que cubrir, refiriéndome a las redes sociales mas
usadas tales como Facebook, Twitter e Instagram. No basta con tener una pagina web funcional
en el futuro sin tener perfil también en redes sociales, ya que es por ahi en donde actualmente
todo se da més a conocer, es el voz a voz actual.

Concebi la idea de crear una pagina web funcional, paralela a todas las redes sociales.
Cuando comencé a desarrollar la idea y la comenté con mi asesor de proyecto de grado, llegamos
a la conclusion que debido al poco tiempo que tenia para desarrollar y sacar conclusiones, era
improbable lograr hacer, promocionar y medir los resultados de una pagina web en menos de 6
meses. Sin dejar de lado que el presupuesto debia ser amplio para lograr todo lo anterior y en tan
poco tiempo. Por lo cual se decidid hacer un prototipo: una pagina web como hipétesis, que
estuviera inspirada en la investigacion de contenido, disefios y demandas que habia podido

presenciar durante la realizacion de contenido.



Teniendo como base la
razon del nombre Coral,
imaginé de inmediato una
gama de paletas de colores, la
letra que queria utilizar y en

general, los disefios de todo lo

que implicaria la marca. Pero
una cosa es pensarlo, verlo en la mente, otra muy diferente es plasmarlo y explicarlo para
materializarlo en un papel, o en una pantalla. Al ser de eénfasis radial, no tengo mucha
experiencia ni habilidad para la creacion de una imagen de producto, el manejo de programas de
Adobe y menos de creacion de paginas web. Por lo cual tenia claro que debia buscar un apoyo
que me permitiera plasmar y representar todo lo que yo tenia en la cabeza, ser el ejecutor y yo la
conceptualizadora. En mi tiempo como locutora de 4 Cuartos conoci al disefiador de ellos, junto
con la calidad de su trabajo, al ser una persona cercana, que esta trabajando independiente y con
las ufias, decidi trabajar con él. Todo empieza en casa. Firmé un contrato con Juan Camilo Galvis
Balcazar, disefiador grafico de la Universidad Jorge Tadeo Lozano, por 2.500.000 pesos, que
incluiria el disefio del logo, las distintas aplicaciones de marca y la creacidn del prototipo de la
pagina web. Es importante tener una buena comunicacion con la persona que esta materializando

proyectos ideados por uno, ya que ello implica muchos ensayos, errores, correcciones, etc. En mi
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caso desde el dia nimero uno, logré expresar y hacerme entender con el disefiador. A

continuacion, explicaré paso a paso lo que fue la creacion de la plataforma con sus respectivos

y manifestar movimiento.

disefios e imagenes, trabajando en
conjunto.

Comenzamos a pensar el proyecto desde
un papel. Ensayando letras y formas antes
de comenzar a llevar las ideas a formato
digital. Ademas de tener claras las paletas
de colores que queria utilizar, sabia que la

pagina y la tipografia general debia tener

Esto porque la realizacion e industria de la musica ;;

esta en constante cambio, todos los dias hay nuevos

ritmos, sonidos, tendencias y creaciones; por lo cual la

|

plataforma debia de una u otra forma representarlo. Sin

dejar de lado que uno de los significados de la palabra
Coral tiene que ver con ecosistemas marinos, sistemas

evidentemente cambiantes y ciclicos.



Teniendo la tipografia en mente, decidimos
comenzar el proceso digital de la creacion de texturas,
fondos y colores. Siguiendo la idea de movimiento, el
primer ensayo de letra consistié en un CORAL con
textura de cable, para crear el significado paralelo en
torno a la musica. Después de un largo trabajo, pliegue
por pliegue creando la palabra, nos dimos cuenta que
resultaba algo ilegible y recargada, si nos quedabamos

con ese disefio no se iba a poder complementar con

ninguna imagen ni jugar con colores... ese fue nuestro
primer ensayo Yy error.

Pero fue de ahi que rescatamos y
mantuvimos la idea de las letras como
cable. Pensando y viendo referencias de
trabajos pasados que Galvis habia
hecho, me inspiré e ideé mezclar una
forma de coral con un plug de cable
auxiliar sencillo sin textura, de modo
que se pudiera jugar con colores y

fondos sin generar sobrecarga o

ilegibilidad. Representando

perfectamente la doble significacion.
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Pensando en la publicidad y los ejemplos que vimos en conjunto, como las paginas

musicales de http://www.themusicninja.com/about/, http://pitchfork.com/best/,

http://www.billboard.com/, https://beathound.com/, http://newalbumreleases.net/ y

http://www.allmusic.com/, entre muchas otras, decidimos pensar y lanzar el proyecto con un

slogan. Tenia que ser acorde al nombre CORAL y a esa metafora que se estaba desarrollando,

junto con el objetivo de dejar explicito que somos una
plataforma de difusion musical independiente. SUMERJASE EHEL

Tuvimos problemas con el primer verbo, hasta que S I N FI Dg
L
encontramos la manera en la que funcionara sin I ND E P E N

parecer forzado. Sumérjase en el sin fin de lo

independiente, la primera palabra dando el contexto D I E NTE ®

de un mar (hogar de los corales) casi infinito, como la

oferta de proyectos independientes.

Dado que la creacion del prototipo de la plataforma web tomaba bastante trabajo y
necesitaba lanzar mi proyecto al pablico lo mas rapido posible para tener reacciones y
respuestas, la primeras imagenes creadas, junto con el contenido, fueron en torno a las redes

sociales.

SUMERIASE
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http://www.themusicninja.com/about/
http://pitchfork.com/best/
http://www.billboard.com/
https://beathound.com/
http://newalbumreleases.net/
http://www.allmusic.com/
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Especificamente a las dimensiones de foto de perfil y de portada de Facebook, para
comenzar difusion y movimiento. Para llenar la informacion del About y crear la identidad, creé
dos péarrafos base que estuvieran presentes en todas las redes que desarrollara:

Creemos en que haciéndolo juntas, lo hacemos mejor. Somos una red de apoyo y
promocion para nuestros proyectos culturales, nacionales, independientes. Asi como los corales,
seremos un sistema COoperativo y de COcreacion. DIT, Do It Together. No somos un sello, no
nos lucramos a costa de usted. Le apoyamos y acompafiamos en Ssu proceso.

Apoyamos y promocionamos lo colombiano, lo que se hace en casa. Estamos creando
una cultura de lo nuestro, hacerlo independiente y hacerlo juntas.

Se enfatiza el concepto de cooperacién, dejando
las CO en mayuscula, ya que el proyecto gira en torno a
ser creador de alianzas, ser una plataforma y red de

apoyo para las bandas y artistas que estan emergiendo en

CORAL

APOYANDO LO HECHO EN CASA.
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el pais. Por esto mismo se involucran las siglas DIT, que significa Do It Together. EI término
viene de una ideologia punk de los afios 70:
“(...) Hagalo usted mismo, o el aspecto D.I.Y. del punk es uno de los factores mas
importantes que alimentan la subcultura. Sellos independientes, medios de comunicacion
D.1.Y. y los espacios D.l.Y. de presentacion han mantenido viva la subcultura punk desde
finales de los afios setenta. La creacion de esta subcultura ha permitido que las personas
que buscan un estilo de vida diferente prosperen. Las disqueras D.I.Y. y el sistema de
medios independiente crean una red social que permite la distribucion de la masica punk
y sus ideologias. Esta red permite a las bandas de punk viajar de ciudad en ciudad
tocando en lugares D.1.Y. y alimentando la subcultura en general.” (Moran, 2010)
Partiendo de esta ideologia independiente, se crea el D.I. T, Hacerlo juntas. Manteniendo
el aspecto independiente en todos los &mbitos, creando alianzas y redes de apoyo dentro de los
nichos culturales para subsistir, impulsarse y emerger trabajando en equipo. Esto anterior es la
ideologia base de Coral. Teniendo en cuenta también que por ello mismo, es un proyecto sin
animo de lucro, cuyo fin no es cobrar por el apoyo ni la plataforma que brindamos sino ser parte
de una difusion gratuita. El Gnico dinero previsto que se puede llegar a movilizar en un futuro es
a la hora de servir como booker, mediadora entre espacios de presentacion y bandas; donde el
dinero se mueve entre ellos, Coral sirve solo de puente e intermedio.
Se habla de Bookings ya que, durante el desarrollo e investigacion del producto,
incluyendo las conversaciones y entrevistas realizadas, se exhibe una necesidad de espacios de
presentacion dentro del medio musical. Hay mucha demanda de artistas versus lugares para

conciertos, grandes y pequefios. Pensando a futuro, cuando se tenga una base de datos



considerable de artistas, Coral tiene como objetivo servir de mediador entre los artistas y los
espacios posibles para su exposicion.

Volviendo a las tecnicidades de difusion por redes sociales, la hora en la que se hacen las
publicaciones se piensa alrededor de la cotidianidad del publico, en horas donde es méas probable
que estén pendientes de sus redes sociales o que no estén trabajando o estudiando, por lo tanto la
mayoria son en la tarde-noche.

Todo contenido que se

comenz6 a publicar (y aun se

publica) funciona entorno a lo BRAANPG CLUB

audiovisual, teniendo en cuenta que

JICOLOMREA RADANDD EN NEATS

especialmente en redes sociales se
debe llamar la atencién con

imagenes o videos, debido a la vasta

cantidad de contenido que se mueve constantemente.

Debido a que el producto de la plataforma web es un prototipo, decidi hacer un blog
mientras lanzo la pagina al publico. Creé una pagina en la red Tumblr, ya que es la que mejor sé
manejar y comence a publicar en paralelo a las deméas. Aun asi, la red social que mas
movimiento y trafico tiene es Facebook, pero es importante tener el proyecto en varias

plataformas para mayor alcance y exposicion.
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Los posts creados tienen como
objetivo siempre enganchar a las
personas a que escuchen o vean el
videoclip que se publica, para asi ir
difundiendo proyecto por proyecto, mas
masica nacional. Aparte de esto, a la
vez se comparte informacion de
actualidad e interés, entrevistas que se
realicen, eventos a los que se asistan,
etc. todo girando alrededor de la mUsica
nacional. Por ejemplo: la foto anterior
es de la resefia/cronica que se hizo

sobre el BOmm, Bogota Music Market,

se redujo el contenido para el formato Newsletter y para hacerlo mas amigable con el publico

POLITICAS
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“...Como buena novata y llena de expectativa, fui de las
primeras en entrar al auditorio para lograr un buen
puesto. De inmediato supe que iba a ser una
experiencia inigualable, dentro de un auditorio
posicionaron dos tarimas de buen tamafo a cada lado,
dejando en el centro un setup de mesa y sillas para los
conversatorios. Pero no era cualquier setup, estaba
lleno del arte de Toxicomano Callejero, uno de los
artistas de graffiti mas reconocidos de Colombia; y no
solo eso, estaba adn pintando en vivo. Todo lo anterior,
mas la excelente iluminacién y disposicion de las sillas,
los equipos de sonido y demas, hacian del espacio uno
llamativo, profesional y apropiado para la magnitud del
evento...”

coralsinfin
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digital, pero el contenido original fue hecho en modo crénica, para que denotara una experiencia

aparte del recuento del evento, las resefias e informacion estan pensadas para llamar la atencién,

con lenguaje coloquial y cercano, asi:



La ciudad de Bogota esta creciendo musicalmente mas que nunca, vivimos ahorrando
para conciertos, varias bandas nacionales estan siendo reconocidas mundialmente y los festivales
estan llenando nuestros calendarios. Aun asi, hace falta apoyo y difusion de nuestras bandas
locales, entre nosotras y para afuera. Es tanto el talento y son tantos los proyectos, que no
sabemos qué hacer con ellos, es dificil lograr la exposicion de todos los artistas y las bandas que
estan naciendo en nuestro pais.

Me enteré del Bogota Music Market en investigaciones sobre el apoyo que da la ciudad a
los artistas y proyectos de musica independientes. Pensé en lo ttil que seria una ‘Feria de la
musica’, que fuera como la Feria del Libro pero en torno al talento musical nacional; con
pabellones de sellos discograficos, sellos independientes, representantes de salas de grabacion,
ensayos o0 estudios, presentaciones de agrupaciones, etc. Asi que hice una encuesta para ver si mi
idea tendria una buena acogida y apoyo entre la gente. Los resultados mostraron que si, y entre
las distintas respuestas me recomendaron precisamente asistir y conocer sobre el BOmm (Bogota
Music Market). Lei que consistia en un espacio, patrocinado por la Cdmara de Comercio, en
donde distintas agrupaciones y/o solistas nacionales muestran sus proyectos a compradores
potenciales y figuras reconocidas dentro de la industria. Ademas de la oportunidad de mostrarse
por medio de Showcases (presentaciones de su musica en formato tipo concierto, donde tocan
aproximadamente de 3 a 4 canciones), tienen el espacio para hablar con conocedores sobre sellos

discogréaficos, derechos de autor, plataformas de streaming y en general, gestién cultural.

Sin pensarlo dos veces, supe que tenia que asistir a este evento, necesitaba ver desde
adentro cOmo se proyectaba la industria musical nacional tanto dentro de Colombia como

internacionalmente. Envié un email a los organizadores respectivos expresando mi interés y sin
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problema alguno, al interesarse por mi iniciativa, me afiadieron a la lista de invitados (es un
evento privado y con cupo limitado). Debo decir que al ser estudiante aun, pensaba que no iban a
ser tan comprensivos ni rapidos en responder mi peticién dado que el evento tiene una demanda
de asistentes impresionante, grata sorpresa ver que estaba equivocada.

Me desperté a las seis de la mafiana, con pocas horas de suefio por los nervios, para lograr
llegar a las 8 de la mafiana en punto, hora que abrian puertas para el registro. Me tocaba cruzar la
ciudad para llegar a la Cdmara de Comercio de Salitre (CCB). Con suefio y emocion, terminé mi
rutina de la mafiana, cogi Uber para lograr todo sin ninguin problema (con esto me refiero a los
multiples problemas que se pueden tener en nuestro transporte publico) y llegué a la CCB, donde
se llevaria todo acabo. Comenzé a llegar gente de todas las edades, regiones y pintas. jQué
gratificante fue sentir que todas las personas que estdbamos ahi, compartiamos el interés y amor
por la madsica, y mas, nuestra musica nacional! Estaba donde debia estar.

Como buena novata y llena de expectativa, fui de las primeras en entrar al auditorio para
lograr un buen puesto. De inmediato supe que iba a ser una experiencia inigualable. Dentro de un
auditorio posicionaron dos tarimas de buen tamafio a cada lado, dejando en el centro un montaje
de mesa y sillas para los conversatorios. Pero no era cualquier montaje, estaba lleno del arte de
Toxicomano Callejero, uno de los artistas de graffiti mas reconocidos de Colombia; y no s6lo
eso, estaba aun pintando en vivo. Todo lo anterior, mas la excelente iluminacion y disposicién de
las sillas, los equipos de sonido y demas, hacian del espacio uno llamativo, profesional y

apropiado para la magnitud del evento.

Y comienza esto. Con nada méas y nada menos que los Gaiteros de San Jacinto, una

agrupacion del caribe colombiano (mas especificamente, de San Jacinto, Bolivar) que ha estado



activa (aunque con cambios de integrantes) desde aproximadamente los afios 30 (fecha puesta en
comun por sus musicos). Representan el mestizaje indigena con sus sonidos de gaitas, maracas
indigenas y tambores africanos. La historia se les nota, con sus pintas uniformes, su impecable
armonia y presentacion, hicieron que el showcase de esta agrupacion nos dejara a todo el publico
emocionado, despierto y con el corazon expectante a mas talento colombiano. Fue el abrebocas
perfecto.

El primer conversatorio estuvo a cargo de una de las personas mas influyentes para la
historia de la salsa, y quiza no solo en Colombia sino en el mundo. Julio Ernesto Estrada Rincon,
mas conocido como Fruko de Fruko y sus Tesos. Una agrupacion iconica que lleva alegrando las
fiestas y la vida de todo colombiano desde 1970. No dejamos de reirnos en toda la charla,
mientras él contaba anécdotas y hablaba de todos los grandes artistas con los que compartio,
como Héctor Lavoe, y sus mas cercanos, Wilson Manyoma y El Joe Arroyo.

Luego de esta conversacion llena de salsa y risas, jamas imaginé lo que iba a
presenciar... Se suben a la tarima siete hombres uniformados con trajes representativos de la
cultura llanera, y comienzan a organizarse con sus instrumentos: un arpa, dos cuatros, guitarra
acustica, eléctrica, bajo y claro, una voz. Repito: un arpa, reconocida en la masica llanera... tengo
una admiracion especial por este instrumento. No alcanzan a imaginarse lo increible que fue esta
banda en vivo, por su sonido inigualable y la armonia precisa y perfecta que logran mezclando
los sonidos de masica llanera con los sonidos modernos del rock. Sin duda alguna fue la
agrupacion que mas boquiabierta me dejo, y no solo a mi, las personas a mi alrededor estaban
igual. Nos mirdbamos entre todas, sin entender, anonadadas, admirando el talento y la

creatividad de los que estaban en tarima.
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La charla siguiente fue a cargo de Panos Panay, egresado de Berklee College of Music, y
director de Berklee College of Entrepreneurship. Hablo de la importancia del emprendimiento
para los artistas y para la musica en general. Panay expuso que en la actualidad, sea cual sea el
objetivo de un artista en la industria, debe concebirse a si mismo como su propio promotor y
distribuidor para lograr un reconocimiento inicial. Debido al acceso a redes y plataformas en las
que se puede subir contenido musical, no es dificil para un proyecto promocionarse a si mismo y
por lo tanto es vital. En especial para las bandas y artistas independientes que no tienen pensado
vincularse a sellos, disqueras o distribuidores oficiales. En su presentacion propone un proceso
especifico que, aunque no es una formula que asegura el éxito, en su experiencia ayuda en gran
medida; los nombres de los pasos son propiedad intelectual de él pero las definiciones son
interpretacion de su explicacion (...).

Esto anterior impulsa a que los proyectos musicales mantengan su independencia, con las
bases anteriores tenidas en cuenta y compartidas, tendran mas herramientas para promocionarse
y hacer de su banda o de si mismos artistas més eficientes y completos. Fue de bastante
pertinencia y utilidad el proceso expuesto por Panay ya que abre los ojos del proyecto musical a
un panorama que le puede facilitar el éxito que tengan como objetivo.

Nos reciben del intermedio con algo para despertarnos y hacernos mover de las sillas
(tengan en cuenta que todas las personas que estabamos ahi madrugamos y apenas eran las 11 de
la mafiana, sentadas en sillas por horas... es dificil mantener la atencién por mas interés que se
tenga). Guetto Kumbé comienza su showcase, con méscaras animales y pintas con colores neon,
juego de luces y ritmos electrénicos fusionados con ritmos caribes, no hubo una persona en ese

auditorio que no gritara al final de cada cancion ni bailara en su silla.



Conferencistas luego desarrollaron el tema del streaming en video, contando experiencias
de Los Angeles, Argentina y desde la postura del director de Youtube de latinoamérica. La
conclusion, con la cual estoy de acuerdo, es que realmente si existe la posibilidad de que el
streaming tenga bastante importancia en un futuro, especialmente para los festivales, pero que la
gente realmente no cambia la experiencia en vivo, de frente, por verlo en vivo por medio de una
pantalla.

Sali a almorzar temprano y cuando volvi me encontré con otras dos de las mejores
presentaciones que presencié en el BOmm. Rap Bang Club, representando el hip hop, las rimas,
la calle, y claro... el baile. ;Cree que los raperos no saben bailar? Vaya a ver a esta agrupacion
en vivo y déjese descrestar. Es la mezcla perfecta entre rimas y baile. Después cambiamos
drasticamente de ritmo y mdsica con Las Afiez, dos mujeres que usan uno que otro instrumento
pero el mas importante, sin duda alguna, es su voz y la interfaz que usan para hacerle loop y
mezclar los sonidos que crean con sus bocas. Estas mujeres me llenaron de orgullo y amor por el
folclor colombiano, con su talento para innovar y su creatividad de sobra.

El siguiente conversatorio fue en torno a uno de los responsables del éxito “Despacito”,
de Luis Fonsi (2017). Comento que no hay realmente una férmula para hacer una cancién que
sea un hit en todas partes del mundo, ni que los artistas deben dejar su esencia y acomodarse a lo
que esté pegando en el momento; de hecho fue bastante reiterativo con el hecho de que un buen
artista y una buena cancion es aquella que es escrita y presentada con completa honestidad y
respeto, ademas del talento y la constancia por parte del musico. Ocurri6 algo bastante
embarazoso con este invitado ya que para su presentacion, su hombre estaba acompafiado con la
descripcion: Productor de Despacito, proyectado enorme de fondo. Lo cual generd una discusion

ya que €l no se consideraba el Gnico productor ni responsable del éxito de esta cancion, y repitio



varias veces la importancia de los derechos de autor y el respeto por la propiedad intelectual de

demas trabajadores. Aclarando que habia sido una colaboracién de varias personas y el

reconocimiento no debia ser solo de él. Me parecid bastante admirable y respetuoso de su parte

tomarse el tiempo en publico para hacer esta aclaracion.

37

Lo altimo que me descrestd de este martes en el BOmm fue Kombilesa M1y Ali A.K.A.

Mind. La primera agrupacion, de Palenque de San Basilio, Bolivar, representando la cultura y la

lengua palenquera de Colombia. Me senti avergonzada de haber llegado a ellos tan tarde y de no

saber casi nada acerca de su cultura y su importancia para nuestro pais. No paré de sonreir en

toda su presentacion, seguia impactada por todo el talento que existe en Colombia, y mas cuando

se logran fusionar sonidos de culturas tradicionales con ritmos contemporaneos. Ali A.K.A.
Mind simplemente me cautivo desde que lo vi por primera vez en vivo en el concierto de
Radidnica, las letras de sus canciones y el amor que tiene por nuestro pais es admirable. En
primera fila vi y aplaudi su showcase. Se nota la transparencia y el sentimiento con el que
escribi6 cada cancion y con el que adn las canta.

Hay tanto por conocer y disfrutar aca, en nuestro pais, en nuestra casa. No hay
necesariamente que irnos para afuera para disfrutar de buena musica y ser testigo de grandes
talentos. Este evento fue un ejemplo de todo lo que se esta haciendo en el pais para apoyar
proyectos locales, pero sigue siendo un espacio pequefio, reservado y privado, para toda la
demanda de artistas y proyectos que existen en Colombia. Mal que bien los artistas que se
presentaron alli ya tienen nombre dentro de la industria, ya tienen un gran territorio ganado y
recorrido, asi que aun faltan plataformas de apoyo para aquellos artistas que atn estan

comenzando y trabajando con las ufias para ser escuchados y eventualmente, reconocidos.



De las entrevistas con FEBACK y Quemarlo todo por error, dos bandas nacionales, se
grabaron en audio las conversaciones (mas adelante se piensan hacer las entrevistas en formato
audiovisual) y se realizé este contenido resumido del encuentro para las paginas de Coral:
FEBACK
La mujer que esta delante de este proyecto musical ha tenido una trayectoria de mas de 10 afios
en la movida del Hip Hop y Rap en Colombia. Formo parte del colectivo Ayara, donde apoyan y
promueven el respeto, buen trato y visibilizacion de estos géneros, rompiendo estigmas y

esquemas a la vez; por medio

de la musica, el arte como el

FE BACK . graffiti y el baile. Nos conto

//REPRESENTANDOQ EL HIP HOP

FEMENINO EN COLOMBIA }
muchas cosas en la entrevista,

acompariadas de una cerveza,
que hizo de todo méas una
conversacion. Siendo una

mujer que sabe lo que quiere y

cuyo talento es desbordante,
Feback se vincula con una disquera hasta este afo, ya habiendo creado alianzas y redes con
personas incluso fuera del pais; la produccién del disco Suspiros de victoria por ejemplo, fue
hecho en Corea. Ha viajado dentro y fuera de Colombia, presentando su musica en rincones y a
todo tipo de publicos, dejando claro que para la muasica no hay fronteras ni limites. Nos contd las
falencias de los eventos patrocinados por el distrito y en general del medio musical nacional,
donde el trato hacia los artistas nacionales difiere bastante de los internacionales, en pago y

difusion; donde piden que se regale el trabajo a cambio de una presentacion... Pero en aras de ver
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el vaso medio lleno, habl6 de que publico para eventos hay, de que es una cuestion de
enamorarlo, de crear mas espacios, formar artistas mas humanos, emprendedores y empresas
independientes que trabajen como colectivos y puentes para el artista (en &mbitos como
publicidad, disefio, produccion, edicion, plataformas de difusion y medios digitales). Apoya
Coral, porque apoya el talento nacional y el trabajo independiente en pro de lo colectivo y como
generador de alianzas. GRACIAS Feback.
Quemarlo todo por error

Esta banda es un ejemplo perfecto de lo que es ser un proyecto independiente, joven e
innovador en Bogota. Creando sus propios conciertos se dieron a conocer, y fue en uno de ellos
donde conocieron a un actual integrante. El voz a voz, las redes y lo anterior fueron la base de su

autogestion en cuanto a

difusion y presentaciones.

Hoy en dia, ya tienen su UE MARLO
musica en plataformas de ODO POR
ERROR

streaming y videoclips /7NUEVA AGRUPACION

( vinto ot L stHANA °|
e VTV N

subidos a Youtube, y planean
hacer colaboraciones con

otros artistas y proyectos. Ven

la masica como un lenguaje y

no como una division, asisten a conciertos donde hay géneros de todo tipo y funciona,
rompiendo el estigma de que los nichos no se pueden mezclar. Apoyan la cooperacion y
colaboracion entre proyectos, promoviendo asi la creacion de espacios donde los beneficiados

sean varios, donde toda musica tenga cabida y haya variedad para todos los gustos, e incluso, se



creen gustos nuevos. En alianzas esta el crecimiento, en el apoyo y el trabajo colectivo, sin
fronteras de geografia ni géneros musicales, esta el futuro de la musica y de los proyectos
emergentes.

En cuanto al prototipo de la plataforma web,
fue inspirado en dos paginas principalmente: Bacanika
y Music Ninja, la primera siendo un producto nacional.
Se escogieron estas ya que manejan contenido juvenil - ‘ ‘F» “ t é
y una de ellas es una plataforma enteramente musical,

ambas

bacanlll; oo wmu e oo | TN | WIS

[Get Crunk] Friday Farty Playtet (Voi 271

Ccosas

relevantes
para la creacion de mi producto ya que muestran un
O vy et oy e e oo gy xe SE

formato innovador, actual y que Ilama la atencion.

Se mantuvo en especial el banner de navegacion

DESTACADOS superior y el acceso a las redes sociales. La
distribucion de contenido la creamos segun la necesidad pensada del publico, al igual que el
hecho de tener la

informacién de lo que es

Croemos en que haciéadolo )unmwlo hacamos mejor.
H H. Somos una red de a promochkin para nuestros
CORAL al principio, proyectos cuttucates, macloasies, independientes, Asi
come los corales, seremos un sistema COoperative y de

COcreacion. DIT, Do It Together.
No somes un sello, no nos lucramos a costa de usted.

visible, para explicar con Le apoyamas y acompafiamas en s proceso.

exactitud lo que hacemos e

inClUSO agregamos un SUMERJASE EN NUEVODS SONIDOS

NOSOTROS, para que la 5% a




41

gente pueda ponerle caras al proyecto y hacer de éste uno mas cercano y humano.

LUISA FERNANDA ESCOVAR VELASQUEZ

JUAN GALVIS BALCAZAR

En busqueda de mas medios de promocidn fuera del internet, se crearon Picks para tocar
instrumentos de cuerda y Stickers, ya que los proyectos y empresas musicales usualmente tienen

este tipo de elementos de facil acceso y recordacion, que

LUISA FERNAI
ESCOVAR V. permiten ser repartidos en lugares donde se frecuenten

//GESTION CULTURAL
L3313 4968335

conciertos, artistas y demas. Junto con los Gltimos, a la vez

coralsinin § » @ :i;n;/ se imprimieron tarjetas de presentacion personales, como

www. coralsinfin.co
Vro



gestora cultural, para crear contactos directos e inmediatos de manera mas facil.
Para comenzar todo el camino de ULTIMAS NOTICIAS

CORAL, el objetivo y la utilidad actual de la

plataforma es de promocionar bandas y artistas

emergentes locales, junto con eventos, noticias

e informacidn relevante. Se espera continuar

con el proyecto mas alla del grado y, no solo

publicar la pagina y comprar el dominio, sino

expandir sus utilidades, tener mayores

o BN reowomsoosucn [ rewoisovosuncss B
objetivos y alcances.
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Conclusiones

Es complicado generar una conclusién de un prototipo, pero se parte sobre la
investigacion y el proceso desarrollado en estos meses, junto con el movimiento de redes
sociales, el blog, entrevistas y asistencia a eventos.

Se puede tomar el riesgo y decir que la necesidad de una plataforma web como CORAL
existe, ya que la primera observacion y resultado es que las bandas y artistas independientes
estan en constante busqueda de plataformas de exposicion para ser escuchados; mas teniendo en
cuenta que es un proyecto de solo musica nacional, lo que facilita el movimiento y difusién al no
tener la base de datos y la magnitud de paginas que mueven contenido nacional e internacional.
Mas alla de esto, es importante recalcar que la mayor necesidad y consejo que recibi a lo largo
del proyecto es convertir en CORAL como una plataforma de Bookings también, que funcione
como el medio por el cual las bandas y artistas pueden conseguir espacios de presentacion. Esto
anterior hace del proyecto uno innovador con una pertinencia actual, respondiendo a necesidades
y ofreciendo servicios que no sobran en la industria musical y en los proyectos independientes.

En cuanto a conclusiones sobre el proceso, hasta el momento ha sido una experiencia de
paciencia y tiempo, ya que darse a conocer implica un presupuesto de dinero que se dificulta
cuando se es estudiante. Aun asi, considero que he tenido un alcance significativo en Facebook y
me he dado a conocer mediante mi asistencia a eventos y las conversaciones que he podido crear
con artistas y bandas. EI medio esta abierto a todo proyecto que gire en torno a soporte de artistas
y en general gestion cultural, en busqueda de responder a la alta demanda de talento para
exponer. Se espera seguir trabajando en el movimiento del proyecto y lanzar el prototipo de
pagina web para el proximo afio, que sea funcional. Paralelo a esto, se piensa buscar patrocinio y

apoyo distrital para trabajar mano a mano con otras entidades, publicas o privadas; crear alianzas



para generar mayores alcances, ofrecer mas servicios y cubrir mas necesidades, manteniendo la
pertinencia.

Sobre el tema de la Industria musical, llegué a la conclusion que existen dos caminos
igual de validos en el mundo de la mdsica. Las alianzas con grandes empresas distribuidoras,
disqueras y sellos reconocidos; y el trabajo independiente, con colectivos y alianzas mas
pequefas. El Gltimo siendo mi publico objetivo y al que mas le quiero apostar, ya que
usualmente es el que mas dificultad tiene a la hora de hacerse conocer nacional e
internacionalmente. CORAL esté labrando un camino para los artistas en el cual puedan
exponerse y a la vez formarse como propios empresarios, por ahora publicando articulos de
interés y herramientas que ensefien a ser proyectos musicales mas eficientes y a la vez mas
humanos, siempre pensando en una sana competencia. Mas adelante se tiene como objetivo la
creacion de eventos como conciertos y a la vez conversatorios y charlas que apoyen la vision y el
ideal de mi proyecto, salir del internet es necesario, asi sea mi mayor plataforma y medio de
comunicacion.

Link prototipo plataforma web: https://xd.adobe.com/view/2acaa57d-5b70-4798-b65f-
5749f53df293/?fullscreen

Link blog: coralsinfincol.tumblr.com

Facebook: facebook.com/coralsinfin

Twitter & Instagram: @coralsinfin
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